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 و توسعه تیریدر علوم مد یدوماهنامه مطالعات کاربرد

 2447 مهر (،44: یاپی)پ 4 م، شمارهشتسال ه

 

  یطراح یمحور برافرهنگ  یوکاربرد مدل طراح لیحلت

 یدستعیصنا یبندبسته

     

 2یفاطمه مازوچ ،1یاوریزهرا 
 32/50/2053تاریخ دریافت:  

 50/50/2053تاریخ پذیرش: 
 

  00305کد مقاله:  
 

 یده ـچک
 

 المللنیما در سطح ب یو فرهنگ یمل یهاما شناخته شده است و شناسه نیکهن سرزم راثیبه عنوان م یدستعیصنا
ارزشمند به دست هنرمندان  عیصنا نیاست. ا انیرانیا یو محل یو فرهنگ بوم یدهنده زندگکه نشان شوندیم یمعرف

کننده فرهنگ و هنر، اعتقادات و آداب و منتقل یبصرهستند که با زبان  یفرهنگ رانیو سف شودیکشورمان ساخته م
 یجهان یبه بازارها یدستعیصنا یبه عنوان واسطه ارزشمند جهت معرف توانیرا م یبندهستند. بسته انیرانیرسوم ا

 یااست به گونه یدستعیصنا یبندبسته  یطراح یمناسب برا یراه و روش ییپژوهش شناسا نیدانست. هدف از انجام ا
 یفیتوص-یلیپژوهش تحل نیا تیباشد. ماه یرانیو فرهنگ ا تیهو قه،یسل انگرینما ،یتیو هو یفرهنگ یفاکتورها هک

ارائه شده در  جینتا یابیو ارز یبنداست و به مرور و جمع یاوکتابخانه یاطلاعات به صورت اسناد یاست. روش گردآور
 یهاراهکار کندیپژوهش تلاش م نی. اپردازدیم یدستعیناص یبندبسته در تیفرهنگ و هو یمقالات درباره ریسا

 تیخلاقاز عدم یارائه کند تا مشکلات ناش یدستعیصنا یفرهنگ برا یهیبر پا یبندبسته یطراح یبرا یو موثر یکاربرد
 کاهش دهد. یدستعیصنا یبندرا در بسته یتیو هو یفرهنگ یو نبود فاکتورها

 
 

 

 

 محور فرهنگ یمدل طراح ،یدستعیصنا ،یبندبسته یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           
  (مسئول سندهی)نو رانیا ،ییبهاخیدانشگاه ش ت،یریگروه مد اریستادا 2-

yavari@shbu.ac.ir 
 یجهانگرد یابیبازار تیریارشد مد یآموخته کارشناسدانش -3
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 مقدمه  -1
 بازاریابی و فروش ترویج مختلف هایروش از هاشرکت امروز، پیشرفت حال در جهانِ در رقابتی شدید بسیار فشارهای دلیل به
 را آنها نظر مورد کالای بازار، در موجود برندهای بین از که کنند وادار حتی یا و قانع را کنندگانمصرف بتوانند تا گیرندمی کمک

 کوات)بالاست کیفیت با و زیبا بندیبسته از استفاده برند، می کار به منظور بدین هاشرکت که روشهایی این از یکی. کنند خریداری
 تعیین حال عین در و ترینحساس از یکی بندیبسته(. 22۱0 صادقی، و خدابخشی ؛22۱۱ کریمی، و مهدیه ؛3532 ،2آستری و

 تأثیر تحت را مواد از بعضی محتوای و کیفیت حتی که بدانجاست تا آن اهمیت. کالاست مصرف و عرضه در مراحل ترین کننده
 (.22۱0 همکاران، و فیض) دهندمی نسبت آن بندیبسته به را کیفیت از بخشی کنندگانمصرف از بسیاری و دهدمی قرار

 زندگی جای همه در صنعت و هنر تلفیق امروزه. دارد طولانی ایپیشینه که است ایران سنتی هنر ترینشاخص دستیصنایع
 نژادی کاظم) بگذارد تأثیر جامعه و بشر زندگی مختلف هایجنبه بر تواندمی که است هنرصنعتی نیز دستیصنایع. شودمی دیده بشر
 سازدست محصولات به مردم بیشتر علاقه دلیل به اخیرا   و است کارآفرینی قدیمی شکل دستیصنایع کارآفرینی(. 22۱۱ آویشی، و

 خشت، فلز، چوب، از شده ساخته دستیصنایع. 3 نساجی بر مبتنی دستیصنایع. 2: شامل دستیصنایع. است گرفته قرار توجه مورد
 محصولات بندیبسته(. 3،3533راتِن)باشدمی گیاهی پایه با دستیصنایع. 0 بوم یا کاغذ از استفاده با دستیصنایع. 2 سنگ و شیشه
 این از محافظت بر علاوه که باشد نحوی به باید بنابراین شود؛می مواجه آن با مشتری که است چیزی اولین دستیصنایع

 کند ترغیب آن از استفاده و خرید به را مشتری و باشد مناسب رنگ و طرح دارای محیطی، عوامل و ضربه برابر در محصولات
 زاییاشتغال خارجی، و داخلی بازارهای در دستیصنایع فروش رونق استاندارد، و مطلوب بندیبسته(. 22۱۱ آویشی، و نژادی کاظم)
 را خود یدستعیصنا محصولات کنندمی تلاش جهان یکشورها از یاریبس امروزه رو نیا از داشت خواهد پی در را آن درآمدزایی و
 ؛3520 ، 2نوها) کنند عرضه مختلف جوامع در انیمشتر قهیسل با مطابق و مناسب یهایبندبسته در یجهان یبازارها سطح در

 آنها بخشی هویت و محصولات حفاظت در که اهمیتی وجود با دستیصنایع بندیبسته به متأسفانه،(. 22۱2 خزائی، و فر شایسته
 و غیرایمن کارتونی یا و پیچروزنامه شکل به بندیبسته موجود هاینمونه از استفاده و است نشده پرداخته مناسبی طور به دارد،
 و فرهنگی هایمؤلفه شده بندیبسته کالای خریداری و انتخاب در مؤثر هایشاخص از. هستند مرسوم بازار در هویت بدون

 شریف و پور کریمی)است محور فرهنگ مدل دستیصنایع بندیبسته در مطرح هایمدل از یکی. باشندمی بخش هویت فاکتورهای
 و کرده تحلیل و بررسی را دستیصنایع بندیبسته در محور فرهنگ طراحی مدل کندمی تلاش پژوهش این(. 22۱0 زاده،

 این پاسخ به دستیابی پی در پژوهش این. دهد ارائه دستیصنایع بندیبسته برای فرهنگ یپایه بر موثری و کاربردی راهکارهای
 نشانگر که ایگونه به محور فرهنگ هایمؤلفه از ایرانی دستیصنایع بندیبسته طراحی در توانمی چگونه که هست پرسش
  کرد؟ استفاده باشد ایرانی فرهنگ و هویت سلیقه،

 

 ادبیات پژوهش -2

 بندیبسته -1-2
رسانه برای شناسایی و تشخیص ( و علم هنر فناوری و اولین 3532 ،ت بسته کردن محصول )کوات و آستریبسته بندی فعالی

برتری یک شناسه در بازار رو به رشد کالاهای مصرفی است. به عبارت دیگر بسته بندی تصویر مشخصی از شناسه ارائه می دهد و 
به برقراری ارتباط میان مشتری و شناسه کمک کند. از نظر زیبایی شناسی محصولات جذاب منجر به ارزیابی مثبتی از شناسه 

 بندیبسته هاشرکت از بعضی (. برای220۱؛ عارفی و نکوئی، 22۱2؛ شایسته فر و خزائی،  3520، 0د. )رینی و یونیور شونمی
 محصول جانب از تبلیغات که حالی در(. 22۱0 همکاران، و فیض) باشد رقابتی مزیت نوعی و رقبا از تمایز ایجاد عامل تواندمی

 و روح جسم، محصولِ به بندیبسته دارد؛می وا خود معرفی و گفتن سخن به را محصول که است بندیبسته این گوید،می سخن
 از دنیا کشور های اکثر در سرویسسلف هایفروشگاه گسترش و رشد با(. 22۱0 صادقی، و خدابخشی) بخشدمی وجودی علت
 طبق (.22۱۱ همکاران، و یعقوبی) است شده قبل از ترپررنگ بسیار خاموش فروشنده عنوان به بندیبسته نقش ایران در جمله
 معناست بدین این و دارد فرصت توجه این تصاحب برای ثانیه سه از کمتر فروشگاه یک قفسه در بسته یک تحقیقاتی، هاییافته

 باید بازاریابان و متخصصان بنابراین باشد، همخوان مشتری سلایق با باید بلکه باشد بوده جذاب و کامل باید لزوما  بسته که نه تنها
 ؛22۱۱ آبادی، خیرالدین قدیر و فیض) باشند داشته کنندهمصرف خرید تصمیم در آن نقش و بندیبسته اهمیت به بیشتری توجه

 در است مهم بسیار عملکردها از برخی انجام برای بندی بسته . طراحی(22۱۱ همکاران، و عباسی ،22۱0 صادقی، و خدابخشی
 اسـت خــلاق کـاری و کسب همچنین. است تجارب و علایق مختلف های زمینه در افراد با ارتباط برقراری برای ای وسیله واقع

                                                           
1- Kuwat & Astri 
2- Ratten 
3- Noha 
4- Rini and Yunior 
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 و پورکریمی ؛3523 ،2کراسوویک و چـــاککــیـم. )قائل است اهمیت  بندی بسته پیامهای به کنندگان مصرف توجه بـرای کـه
 (. 3552 ،3همکاران و رابرت ؛22۱2 همکاران و رهبری ؛22۱0 زادهشریف
 

 دستیصنایع -2-2
؛ موسوی و 352۱، 2دستی هـر منطقـه اسـت )ون و همکارانهای تاریخی و فرهنگی و انسان ساخت صنایعیکی از جاذبه

 ایرانی هنرهای از بزرگی بخش. است دستیصنایع ایران دارمحصولات مزیت از یکی صادراتی محصولات بین (. در22۱0همکاران، 
 فرهنگی هایارزش دارای آن شماربی هنری هایارزش بر افزون که دارند قرار سنتی هنرهای و دستیصنایع عنوان ذیل در

 کالاهای سایر از را محصولات نوع این عوامل همین و باشندمی هنرمند ذوق و مهارت ابتکار، خلاقیت، بازتابنده، آثار این. بسیارند
 هایفرآورده عنوان به غیرنفتی درآمدهای حصول میزان بر گذاریتأثیر بر علاوه دستیصنایع همچنین. کندمی متمایز صنعتی
 به بخشیدن توسعه و عرصه این در گذاریسرمایه فرهنگی کشورند. توسعه جریان در کارا نقشی ایفاگر اقتصادی صرفا  نه و فرهنگی

 از نخست تعریف  (.22۱0 زاده،شریف و پورکریمی ؛22۱۱ همکاران، و گودرزی)است  جامعه فرهنگی توسعه در گذاریسرمایه آن
 اطلاق صنایع از رشته آن به دستیصنایع»: است چنین شد ارائه ایران دستیصنایع شورای توسط 2200 سال در که دستیصنایع
 و فلسفی هایبینش و فرهنگ چهارچوب در و گرفته انجام دست با آن هایفراورده ساخت مراحل از قسمتی یا تمام که شودمی
 کریمی ؛3532 ،0همکاران و سین) «.شودمی پرداخته و ساخته آنان قومی هایمیراث به توجه با منطقه هر های انسان هنر و ذوق
 سنتی، هایچاپ کاغذی، و چرمی آثار سنتی، نساجی و هاآبگینه، بافته توانمی ایران دستیصنایع انواع از (.22۱0 زاده، وشریف پور

 و فلزی هنرهای سنتی، هایرودوزی و پوشاک نمدمالی، داری، هایبافته سازی،سرامیک و سفالگری بافی،حصیر چوبی، هنرهای
نژادی  ؛ کاظم22۱2 خزانی، و فر شایسته) برد نام را... و گریشیشه میناکاری، کاری،معرق چرم، و پوست هایفرآورده تولید سنگی،

در حال حاضـر مـهـر اصالت یونسکو معیاری برای مرغوبیت اصالت نوآوری و . (22۱0 زاده، شریف و پورکریمی ؛22۱۱ آویشی، و
توان به عنوان نوعی محصول تولیدی وابسته به صنعت و مربوط به دستی را میدستی ایران است صنایعقابلیت بازاریابی صنایع

در هر منطقه و در هر فرهنگ و تمدن متفاوت است )اکسیاچن و دستی ی خاص جغرافیایی نیز تعریف کرد. بدین سان صنایعمنطقه
 توسعه در دستیصنایع که است داده نشان تحقیقات (.22۱0؛ شریف زاده و کریمی پور، 22۱۱؛ گودرزی و همکاران 3535، 0جی

علایق گردشگران  توجه به (.22۱0فروغی، ؛22۱0 همکاران، و موسوی ؛3533 ،0همکاران و سانتوس) دارد اساسی نقش گردشگری
دستی سنتی دستی، تأثیر زیادی در بازاریابی و فروش این محصولات دارد. گردشگران، صنایعو ترجیحات آنها درهنگام خرید صنایع

 (.22۱۱برند)کاظم نژادی و آویشی، را بعنوان نماد فرهنگ و تمدن مقصد با خود به خانه می
 

 دستیبندی صنایعبسته -۳-2

 ییآنجا از. ستین یمستثن مورد نیا از زین یدستعیصنا. است آن کردن عرضه چگونه صنعت هر در مهم اریبس مسائل از یکی
 یبندبسته واقع در. است برخوردار یخاص تیاهم از آن به توجه است، ارتباط در آن با مخاطب که است یزیچ نیاول یبندبسته که

 از محافظت بر علاوه که باشد ینحو به دیبا نیبنابرا شود؛ یم مواجه آن با یمشتر که است یزیچ نیاول یدستعیصنا محصولات
 کند بیترغ آن از استفاده و دیخر به را یمشتر و باشد مناسب رنگ و طرح یدارا یطیمح عوامل و ضربه برابر در محصولات نیا
ای ارزشمند جهت تواند به عنوان واسطهمیبندی در این بین بسته (.22۱0 زاده، فیشر و پور یمیکر ؛22۱۱ ،یشیآو و ینژاد کاظم)

دستی با دید هنری همراه نباشد کاربرد امروزی آن اگر صنایع .دستی ایران به بازارهای داخلی و خارجی عمل کندمعرفی صنایع
و  دستی عاطفه و شناخت است. وقتی خریدار بداند کـه بـا چـه کالای فرهنگیصرف صنایعم پررنگ  مشخص نمی شود. حضور

کند و گرنه بعد از مدتی انباشتگی غیرکاربردی به وجود آمده که منجر به تولیدات هنری مواجه است نسبت به آن عاطفه پیدا می
توان را می دستیبندی صنایع(. اهداف بسته22۱2ای از ابهام قرار می گیرد )شایسته فر، نامرغوب می شود و کاربرد آن در هاله

( ایجاد هویت سازمانی و شناسنامه دار کردن 3، دستیبه محصولات صنایعی رج گذاری و تشخص بخشا( حفظ جایگاه 2 ؛شامل
، بندی به عنوان یک جاذبهدستی از طریق ایجاد بسته( افزایش اقبال فروش و صادرات محصولات صنایع2، دستیمحصولات صنایع

سهولت در حمل و نقل و  (0، وان رقابت در بازارهای بین المللیدستی با هدف حفظ تبندی محصولات صنایع( ایجاد و بهبود بسته0
دستی از سوی بندی تولیدات صنایع( ایجاد فرهنگ بسته0، دستیپذیر و شکستنی صنایعجلوگیری از صدمه دیدن محصولات آسیب

و   بندی درخریدران داخلیبسته دستی دارایترغیب و ترویج خرید محصولات صنایع (۱  کنندگان و فروشندگانکنندگان، صادرتولید
 (.22۱0پور، )اشعری و حسن دانست خارجی
 

                                                           
1- Klimchuk & Krasovec  
2- Robbert et al. 
3- Wen et al. 
4- Sin et al. 
5- Xiaochen & Ji 
6- Santus et al. 
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 روش تحقیق -۳
. است استفاده شده ایکتابخانه یا اسنادی روش از اطلاعات گردآوری برای که است توصیفی تحلیلی مقاله این  تحقیق  روش

 مقالات سایر در شده ارائه نتایج ارزیابی و بندیجمع مرور و به آن، در مؤثر عوامل و بندیبسته از تعریفی یارائه از مقاله پس این
 سازی واضح و تعریف به رو پیش پژوهش گفت توانمی واقع در. پردازدمی دستیصنایع بندیبسته  در هویت و فرهنگ یدرباره
 دستیصنایع بندیبسته نظریات در هاناهمخوانی و هاشکاف ها،تناقض روابط شناسایی به و پرداخته دستیصنایع بندیبسته مسئله
 .است کرده کمک
 

 های پژوهشیافته -4

محور و ارائه کاربردهای آنتحلیل مدل فرهنگ -4-1  

ی محصول بر پایه منظور طراحی مدل، به ی اشاره دارد. در اینبندبسته در طراحی محور به فرهنگ فرهنگ مدل طراحی
؛ کریمی پور و 3550،  )موالوسی و همکاران شـودی الف( کاربر، ب( طراح و ج( محصول انجام مـیحیطه آنالیزهـا در سه، فرهنـگ

 (. 22۱0شریف زاده، 
مختصری از  توضیحات تکمیلی آورده شده است و در ادامه مدل طراحی فرهنگ محور آمده و توضیح 2-و تصویر2-در جدول

 .ن سه حیطه آورده شده استهای آسه حیطه آن و مولفه
 

 و محقق( ۱۹۳۱)ماخذ: کریمی پور و شریف زاده،  مدل طراحی فرهنگ محورهای ها و زیرمولفهمولفه -۱جدول 

 هازیرمولفه مولفه ها نام متغییر

 ی محصولحیطه

  عوامل اجتماعی
 رنگ/ تصاویر/ فرم عوامل احساسی

  عوامل وابسته به مواد و متریال
  طراحی ی/ژوابسته به تکنولو عوامل

 ی کاربرحیطه

  گریمیانجی
آسان باز شدن  /قابلیت بازیافت/ استفاده مجددقابلیتو نقل/ دوام/ حمل عملکرد

 رنگ/ طراحی/ اندازه/ اطلاعات/ حروف نگاری زیباشناسی در
  مفهوم
  دانش
  جنسیت

 ی محصولحیطه

  مقبولیت محصول
  وجهه محصول

  های روایتگرویژگی
  طراحی بدیعکانسِپت

 

 
 محور مدل مفهومی طراحی مدل فرهنگ -۱شکل 

 (۱۹۳۱؛ کریمی پور و شریف زاده، ۸۰۰۲)ماخذ: موالوسی و همکاران ، 
 

  ی کاربرلف( حیطها
و  شناسیهای زیباییارزش دنبال آن، شناسایی آنها و به جامعه ، تمرکز بر روی کاربران و فرهنگحیطه این هدف از بررسی

 است که شامل موارد زیر است.مولفه. این حیطه دارای چندین زیر در آن هاست احساسی
 

 و اجتماعی فرهنگی ( عوامل۱-الف
 دارد کـاربر یتجربه از تری عمیق درک که محصولاتی ایجاد و خلق به ی،بندبسته طراحی در فرهنگی عوامل گرفتن نظر در
 جغرافیایی یمنطقه با آشنایی دهند،می شکل منطقه غیربومی افراد عموما  را دستیصنایع خریداران اینکه به توجه با. کندمی کمک
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 کمـک دسـتیصنایع یبندبسته طراحی در هاآن یکارگیر به و هاشارز بهتر درک به تواندمی خریدار یجامعه فرهنگی شرایط
 متفاوت شرایط بودن دارا دلیل به اروپایی یمنطقه از گردشگری با مقایسه در آسیایی ایمنطقه گردشگر: مثال عنوانبه. کنـد

 ارتبـاط تعیـین دنبـال به اجتماعی عمل. دارد آن بنـدیبسـته و دسـتیصنایع نوع انتخاب در متفاوتی تمایلات و علایق ،فرهنگی
 ،اجتماعی عمل. است اجتماعی( جامعـه هـر اجتماعی و فرهنگی بستر) زمینه و( دستیصنایع محصول اینجـا در) فعالیـت میـان
 ؛3550 ،2همکاران و موالوسی)دارد جامعه هر فرهنگ و وتحلیلتجزیه و پردازینظریه و اجتمـاعی دانـش بـا تنگـاتنگی ارتباط
 فرهنگ و شرایط با( بومی غیر افراد معمولا ) خریدار ساختن آشنا دنبال به فرهنگی عمل واقع در(. 22۱0 زاده، شریف و پور کریمی
 اجتماعی و فرهنگی شرایط به را منطقه دستیصنایع که است مورد این دنبال به اجتماعی عمل و است( خریدار جامعه) بومی افراد
 دو این نهایت در و. کنند پیدا( دستیصنایع)محصول به نسبت اجتماعی و فرهنگی درک کاربران واقع در که دهد ارتباط منطقه آن

 عاطفی رابطه آن دنبال وبه شوندمی تلفیق منطقه بومی افراد اجتماعی و فرهنگی شرایط راستای در باهم اجتماعی و فرهنگی عامل
 که دارد اشاره موصوع این به  3-شکل: مانند مثال عنوانه ب شود،می ایجاد خرید لحظه در(دستیصنایع)محصول و خریدار بین

 آشنا منطقه آن سلیقه و فرهنگ  با کاربران تا شود باعث تواندمی  فرهنگی منطقه فروش غرفه در دستیصنایع هنرمندان حضور
 نحوه شود که کاربرانموجب می... و دستیصنایع ساخت نحوه درباره هنرمندان با کاربران تعامل همچنین و( فرهنگی عوامل)شوند
 منطقه آن دستیصنایع مورد در بیشتر شناخت و شخصی یتجربه به منجر تعاملات این و بینند نزدیک از را دستیصنایع تولید
 با متناسب تواندمی هنرمندان همچنین و(. اجتماعی عامل)کنندمی پیدا دستیصنایع به اجتماعی و فرهنگی درک کاربران و شودمی

 بین عاطفی تعاملی صورت بدین. کند اجرا و طراحی را دستیصنایع بندیبسته داشته، منطقه کاربران با تعامل از  که شناختی
 آن جای به و میرود بین از فرهنگی تفاوت درنهایت و شودمی ایجاد منطقه آن هنرمندان توسط( دستیصنایع) محصول و خریدار
 آینده در توانندمی هنرمندان و است همیشگی و ماندگار که شود می ایجاد بومی منطقه هنرمند و خریدار بین صمیمیت و دوستی
 .کنند ارائه و طراحی را بندیبسته کاربران علایق و سلیقه با متناسب
 

   
 : اینترنت(ماخذ) -۸شکل 

 
 احساسی ( عوامل۸-الف

ی خریـد در محصـول و خریـدار در لحظـه بین برقـراری ارتبـاط عاطفی طور مؤثری با چگـونگی میزان فروش محصولات به
افـراد  و تجربیات شخصی موجـود در هر فرهنگ احساسی تأثیر عوامل ، تصمیمات خرید، تحت. بسیاری از مواقعارتبـاط اسـت
ایجاد  منجر به شناسانه زیبایی و سـایر عوامـل کـارگیری فـرم، رنـگ بـه از طریـق بنـدی کـهبسته گیـرد. طراحـیصـورت مـی

منظور برقراری کنـد. بهی خریـد ایفـا مـیمـؤثری را تصـمیمات لحظـه شود، نقـشخریـدار و محصـول می بین ارتباط احساسی
 احساسـی بـا عوامـل در رقابـت کـه اطلاعات غیرمرتبطی باید تمامی محصول و خریدار، طراحـی بین ارتباط مؤثر احساسی

(. همانطور که در بالا اشاره شد 22۱0؛ کریمی پور و شریف زاده، 3550گیرند حذف شوند)موالوسی و همکاران، محصول قرار می
ها حاصل ( فرم بهره ببریم و این مولفه 2( تصویر و 3( رنگ،2یجه مخاطبان را جلب کنیم نیاز داریم که از سه مولفهبرای اینکه تو

 کند.تجربیات شخصی وعوامل احساسی است که طراح بر اساس هر منطقه طراحی و ارائه می
 
دستی تناسب بندی با رنگ صنایعرنگ شاخصه مهمی برای جلب توجه مشتریان است و چه بهتر که رنگ بسته رنگ: -۱

دستی داخل آن باشد به عنوان مثال در دهنده صنایعبندی معرف و نشانبه این معنا که رنگ بستهداشته باشد و متمایز نباشد. 
 دستی یکی است که کاربر با اولین نگاه متوجه نوع کالای بندی با رنگ صنایعی رنگ که در اینجا رنگ بستهبرای مولفه 2-شکل

)البته در تصویر طرح ترمه به کاررفته که  .شوددرون بسته می
دستی باشد( تر با صنایعمدنظر ما نیست درواقع تن رنگی بسته همرنگ

طراحی بسته شامل تجربیات و احساسات که این تعیین رنگ و 
اس را از طریق رنگ بسته به طراحان آن منطقه است تا این احس

 کاربران منتقل کنند.
 

 (ماخذ: اینترنت) -۹شکل 

                                                           
1- Moalosi, et al 
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 با متناسب تصویر نوع دو از سلیقه اساس بر شودمی پیشنهاد که هستند تصاویر احساسی عوامل از بعدی زیرمولفه: تصویر -۸
 همان در کننده مصرف و هستند آن درون ارزش با کالای دهنده نشان تصاویر این که شود استفاده بندیبسته روی بر دستیصنایع
 بسته روی تصاویر طراحی، نوع این با که شود می بسته آن درون باارزش کالای متوجه نهایت در و بندیبسته جذب اول ثانیه چند
 تا شودمی متمایل بیشتر مشتری و کندمی جلوه بیشتر بسته درون کالای ارزش و دهندمی شهادت بسته درون کالای از کاملا
 منطقه گردشگری به شایانی کمک و شودمی بیشتر  فروش احتمال صورت این در که بکند خریدارانه بررسی و نگاه را دستیصنایع
 این به تصویری طراحی اولین. میگیرد قرار تحلیل و مورد بررسی بندیبسته برای تصویر با طراحی نوع 3 تحقیق این در و شوندمی

 و است شده شناخته همه برای که.. و اسلیمی مرغ و گل تصاویر قدیمی، هایافسانه از برگرفته تصاویری از که هست صورت
 و هاطرح اما نیست مشخص آن داخل دستیصنایع اینست که بندیبسته این مزیت است، استفاده شود. ایران هنر و فرهنگ معرف
 که تصویری طراحی دومین است. آمده زیر در که 0-تصویرشماره مانند دهند:می را فرهنگ با و خاص کالای شهادت همه تصاویر
 طراحی بندیبسته روی را دستیصنایع از طرحی یا تصویر  طراح که است صورت این به کرد استفاده ها بندیبسته در میتوان

 توجه جلب باعث آن روی بندیبسته طرح با دستیصنایع تناسب این و شود آن داخل صنایع متوجه اول نگاه در مشتری تا کندمی
 هایگل طرح است، آمده 0-شکل در که دیگر نمونه یک همچنین. است شده آورده زیر در که 0-شکل شودمانندمی چندان دو

 است( گلاب)محصول دهندهتشکیل مواد رفته که کار به بسته طرح روی و هست گلاب که شیشه درون کالای با متناسب محمدی
 این لزوم صورت در که گرددمی توصیه طراحان به و هست تر گران رنگ مولفه زیر روش به نسبت تصویری طراحی روش این

 .برساند فروش مرحله به و اجرا را تصاویر
 

    
 محقق()ماخذ:ایده  -۱شکل )ماخذ: اینترنت( -۵شکل )ماخذ: اینترنت( -۴ شکل

                                                       
 جلب باعث حیطه این هایمولفه مانند هم طراحی این که است بندیبسته فرم احساسی عوامل از بعدی مولفه زیر فرم: -۹
 مسئله این خود که است متمایز کارتونی مستطیل مکعب و مربع مکعب موجود بندیبسته از که چرا شود می کنندهمصرف توجه
 ۱ -شکل در مثال عنوان به دارد پی در را محصول بیشتر توجه امکان که کندمی ایجاد مخاطب ذهن در اول نگاه در را مثبت تمایز

 آن فرم که هست صورت این به ما مدنظر طراحی و است مستطیل مکعب فرم به آن بندیبسته است گلدان ما دستیکه صنایع
 با و نشد وارد آسیبی آن داخل دستیصنایع به تا شود باز کنار از بندیبسته درب و. شود طراحی گلدان شکل به دستیصنایع همانند
  که. کنیم اجرا و طراحی رنگ و تصویر کاربر، یحیطه یمولفه دو از طراح سلایق و علایق اساس بر کرد توصیه توانمی حال این

 این مزایای دیگر از میدهند ما کار به زیبایی دوچندانی
 به کرد اشاره آن کمتر پذیری آسیب به توانمی روش
 در بیشتر هست موجود بازار در که 0 -شکل مثال عنوان
 الان تا که بندیبسته تا دارد قرار شکستگی آسیب معرض
   .نیست موجود بازار در و کردیم معرفی

 )ماخذ: اینترنت(                                  -۲شکل  )ماخذ: اینترنت(                  -۷شکل
 

  مواد و متریال به وابسته ( عوامل۹-الف
و  فاکتورهـای فرهنگـی بـر پایـه دسـتیبنــدی محصــولات صـنایعبســته در طراحــی در انتخــاب متریــال مناســب

مـؤثر  از عوامـل عنوان یکـی به عامـل . اینداشت توجه بوم آورد هر منطقه مصالحو  های بومیمتریال ، بایـد بـهاجتمـاعی
؛ کریمی پور 3550آید. )موالوسی و همکاران، شمار می به دستیی صنایعی تولیدکنندهجامعه اجتمـاعی و شـرایط معـرف فرهنـگ
بندی حصیری برای محصولات کالا( بستهی موجود در برنامه دیجیبند)بسته ۱-(. به عنوان مثال در شکل22۱0و شریف زاده، 

بندی حاصل دسترنج بانوان همان روستا است به بومی منطقه فارس روستای لارستان استفاده شده است که در واقع این نوع بسته
دی استفاده کردند. مورد دیگه که بنشود و از مواد بومی و فرهنگی آن منطقه برای بستهاین ترتیب کمک به روستاییان منطقه می

های دستیدستی باشند که برای صنایعدستی از موادو متریال صنایعبندی صنایعتوانیم در این قسمت به کارببریم اینکه بستهمی
خود بندی آن از مواد و متریال دستی ما پارچه است و بستهصنایع 25-چوبی و پارچه قابل اجرا است. به عنوان مثال در شکل

دستی استان گیلان کالا( صنایعبندی موجود در برنامه دیجی)بسته22-دستی) پارچه( طراحی و ساخته شده است. و شکلصنایع
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دستی آن دستی چوبی و جعبه چوبی برای آن طراحی و ساخته شده است که متناسب با مواد و متریال صنایعاست و جنس صنایع
 منطقه گیلان است.

              

   
 کالا()ماخذ: برنامه دیجی -۱۱شکل کالا()ماخذ: برنامه دیجی -۱۰شکل کالا()ماخذ: برنامه دیجی  -۳شکل
 

 فنّاوری به وابسته ( عوامل ۴-الف
 چگـونگی بـر ویـژه طـوربـه و بنـدیبسـته طراحـی بـر انکاری غیرقابل تأثیر جامعه هر در موجود فنّاوری به وابسته عوامل 
 ،ونقـلحمـل ی نحـوه ،قیمـت مانند محصول هـایویژگـی سـایر روی بـر توانـدمـی عامـل ایـن. دارد دستیصنایع بنـدیبسـته

 و پور کریمی ؛3550 همکاران، و موالوسی)باشد  تأثیرگذار غیره و احتمالی دیدگیآسیب برابر در محصول از محافظـت چگـونگی
 نبودن پذیر آسیب به که است شده استفاده دستیصنایع با متناسب نو و جدید ساختار23-شکل در مثال طور به(. 22۱0 زاده، شریف
 طرح یک نهایت در است و نمایان آن در خلاقانه طراحی و تکنولوژی عامل که است شده توجه( میناکاری بشقاب) دستیصنایع
 شود اجرا شکستنی و ظریف دستیصنایع برای حتما  را طراحی این میگردد توصیه شود. لذامی اجرا قابل و طراحی  خاص بندیبسته

 هست زیادی هزینه مشمول طراحی نوع این. باشد خاص و جذاب بندیبسته  آن کنار در هم و نشود وارد آسیب دستیصنایع به تا
 .دارد دنبال به را مشتری خرید از پس رضایت نهایت در که رسدمی صفر به شکستگی و خرابی امکان اما

 

   
 )ماخذ: اینترنت( -۱۸شکل

 
 ی طراحب( حیطه

 کارگیری آن ها در طراحی و به تلفیق کننـده چگونگی، بیـانی قبل آمده از مرحله دست به اجتماعی-فرهنگی عوامل
شود. )موالوسی و شود آورده می طـراح در نظـر گرفتـه توسـط مرحله باید در این که مهمی عوامل محصول است. در ادامـه

 (.22۱0؛ کریمی پور و شریف زاده، 3550همکاران، 
 

 ( عملکرد۱-ب
شود: حفاظت، حمل و نقل، قابلیت انبار کردن، اطلاع رسانی گروه عمده بیان می 0بندی در ی عملکرد بستهبه طور کلی نحوه

 (.22۱0زاده، پور و شریف؛ کریمی3550و فروش)موالوسی و همکاران، 

 
 (  زیباشناسی۸-ب

 در . اسـت بنـدیبسته طراحی در شناسی زیبایی اصول رعایت ،دستیصنایع محصـولات فـروش در مهم بسیار عوامل از یکی
 ایجاد .است محصول عملکرد یا محتوا تصویر، نمایـانگر کـه کندمی عمل صدابی ی فروشنده یک عنوانبه بندیبسته ،حقیقـت
 در ها مشتری زیرا شود محسوب فـروش میـزان در مـؤثری اسـتراتژی عنوان به محصولات بندی بسته روی بـر بصـری جذابیت
 همکاران، و موالوسی)کننـدمـی پـردازش نوشتاری اطلاعات به نسبت بالاتری بسیار سرعت بـا را تصـویری اطلاعات مواقع بیشتر
 آن زیبایی و بندیبسته ارتباطی عناصر طریق از محصول ماهیت از کنندگانمصرف درک (.22۱0 زاده، شریف و پور کریمی ؛3550
 و محصول بصری زیبایی. است بازاریابی راهکارهای از بسیاری موفقیت کلید این و دارد کنندگانمصرف انتخاب در زیادی تأثیر
 ،2مارمبوا و موتسیکوا ؛22۱۱ همکاران، و احمدی) هستند کنندهمصرف با ارتباط هایجنبه نخستین زیرا اند؛ مهم آن بندیبسته
 عوامل گردید اشاره بالا در که همانطور و است مشهود بسیار آن در بندیبسته خلاقیت و طراحی مولفه زیر این در(. 00: 3522

                                                           
1- Mutsikiwa, & Marumbwa 
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 درک خلاقانه بندیبسته با توانیممی ما که است بصری عوامل روی ما اصلی تمرکز. هستند نوشتاری عوامل از موثرتر بسیار بصری
 ابتدا در که است آدامس بندیبسته تصویر چپ سمت کنیدمی مشاهده22-شکل در مثال عنوان به.  کنیم اثبات را قضیه این فهم و
 متوجه دیرتر هرچه و شویممی بندیبسته درون محصول متوجه توجه و دقت کمی با و دارند را دندان نقش هاآدامس ما ذهن در

 داخل دستیصنایع متوجه اول نگاه در فرد که معنا بدین است بیشتر طراح شویم، هنر بندیبسته طراحی با محصول  ارتباط
 بندیبسته برای را طرحی ما تصویر راست سمت. کندمی پیدا معنا دستیصنایع با همراه بندیبسته که چرا نشود بندیبسته
 نقاشی با و است گلدان ما دستیصنایع کهصورت این به و نیست موجود بازار در پیشنهادی طرح این و کردیم طراحی دستیصنایع

 است شده طراحی نوعی به گلدان اطراف و بالا هاماهرانه،گل 
 داشته این بر سعی طراح و کنند پیدا معنا باهم تصویر هردو که
 که نشود( گلدان) بسته درون کالای متوجه اول نگاه در کاربر که

 طراحی نوع این نهایت در و کندمی چندان دو را کار زیبایی
 خلاقیت با کار این نتیجه که شودمی بصری جذابیت موجب
   .است همسو طراح

 : اینترنت(ماخذ) -۱۹شکل
 

 گری( میانجی۹-ب
آمده، در صورت امکان، همچنـان بایـد بـا  دست به تجربیـات و نتـایج بخشیدن بـه منظور تجسمبه مرحله طراحان در این
 گروه های مختلف های فرهنگیمدل بـر طبـق دسـتیبنـدی صـنایعبسـته عنوان مثال در طراحـیباشند. به کـاربران در تعامـل

 تواند همچنان بهباشد می داشته خریداران دسترسی طراح به مرحله ( اگر در این…و  ، آمریکایی، آسـیاییهای اروپـایی)توریست
گری به این معنا هست که (. میانجی22۱0؛ کریمی پور و شریف زاده، 3550بپردازد )موالوسی و همکاران،  اصلاح طرح های اولیه

متناسب با کاربرانی  طراحان بدین وسیلههایی را ارائه دهند و در محل فروش قرار بدهند تا طراحان متناسب با سلیقه کاربران طرح
ها را اصلاح کنند تا رضایت کاربران را های متفاوت هستند بتوانند تجربیات متفاوتی را کسب و طرحکه از اقلیم متفاوت و سلیقه

عنوان کنند. بهبندی را انتخاب و خریداری توانند بستهبدین صورت به دست بیاورند و همچنان کاربران براساس سطح درآمدی می
)دو تا  20-شکلبندی گل محمدی است(، و بندی در بازار موجود نیست و ایده محقق برای بسته)این بسته 20-شکلمثال در 

دستی(( پنج نوع های موجود هست)نقش صنایعبندی گل محمدی از برند)بسته 20-شکلبندی موجود در بازار( و نمونه بسته
بندی ها را طراحی و در توانند مشابه این بستهدستی( ارائه شده است که طراحان میحمدی )صنایعم بندی متفاوت از گلبسته

دستی آن بندی صنایعدستی را دارند متناسب با سلیقه و علایق خودشان بستهفروشگاه قرار بدهند تا وقتی کاربران قصد خرید صنایع
کنند و همچنین از نتیجه عملکرد خود در تجربیات گذشته خود استفاده میرا انتخاب و خریداری کنند. با این روش طراحان از 

کنند و مجددا  به کنند وایرادها را براساس سلیقه کاربران اصلاح میآینده، متناسب با سلیقه و علایق کاربران بسته را طراحی می
 کنند تا رضایت کاربران حاصل شود.بازار عرضه می

 

   
 )ماخذ: اینترنت( -۱۱شکل ها(های موجود در مغازه)ماخذ: نمونه -۱۵شکل ایده محقق()ماخذ:  -۱۴شکل
 

 ( مفهوم۴-ب
حاوی پیام  پذیرد و ازآنجاکه تولیدکننده صورت می جامعـه فرهنـگ بـه با توجـه دستیبندی صنایعبسته مفهومی طراحی
(. طراحی 22۱0؛ کریمی پور و شریف زاده، 3550)موالوسی و همکاران،  استدر ارتباط  جامعه ملی بـا هویت اسـت فرهنگـی

دهنده آن شهراست( بتواند پیام بندی آن طراحی است که طراح با تصویر معرف جامعه )نماد شهر که به تنهایی نشانمفهومی بسته
یر روی بسته را ببیند فقط آن شهر در ذهنش کننده تصاوفرهنگی آن جامعه را به کاربران منتقل کند. بدین معنا که وقتی مصرف

بندی گلاب که سوغات شهر بندی زمانی موجود در بازار بود اما الآن نیست( بسته) این بسته2۱-تداعی شود. به طور مثال در شکل
روجردی باشد، تواند خانه بکاشان است نشان داده شده است.  طراحان با استفاده از نماد فرهنگی و تاریخی شهر کاشان که می

)ایده محقق  20-کننده هویت ملی جامعه است. همچنین نمونه دیگرشکلطرحی را  ارائه میدهند که شامل پیام فرهنگی  منعکس
شود( درواقع این شده اما الان تولید نمیبندی زمانی دربازار تولید می)این بسته2۱-بندی گل محمدی( و شکلبرای بسته
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کننده ی تاریخی بروجردی ها طراحی شده که وقتی مصرفه سوغات کاشان است، تصویرکلاه فرنگی خانهها که مربوط ببندیبسته
تولیدکننده که مبداء و منبع این هنر است در ذهنش تداعی می شود. و مثال دیگر اینکه   به آن نگاه میکند در ثانیه های اول شهر

طراحی و ارایه شود تصویری که برای همگان شناخته شده است تا روی بسته سوغات استان اصفهان تصویر پل سی و سه پل 
برند زمانیکه برای دوستان سوغات می  کننده تصویر روی بسته را ببیند شهر اصفهان در ذهنش تداعی شود و حتیوقتی مصرف
را برایش به سوغات آورده اند  بندی به تنهایی از شهر مبداء و تولیدکننده شهادت بدهد که فرهنگ و هویت کدام شهراین نوع بسته

و نیازی به بررسی نداشته باشد که بخواهیم بدانیم این سوغات برای کدام شهر است. به طور کلی این تصویر که نماینده شهر 
 گردد این نوع طراحی رادهد و به طراحان پیشنهاد میکننده را نشان میتولیدکننده است به تنهایی فرهنگ و هویت جامعه تولید

 متناسب با شهر تولیدکننده طراحی و ارایه کنند.

 

   
 )ماخذ: ایده محقق( -۱۳کلش )ماخذ: ایده محقق( -۱۲شکل (موجود در مغازه )ماخذ: نمونه -۱۷شکل

 
 ( جنسیت۵-ب

تواند محصـول می ندارد و طراحـی کاربر )خریدار( اهمیتـی ، جنسـیتطور عمـومیبه دستیبندی محصولات صنایع در بسته 
 ، موردتوجهیا زنانه مردانه جنسیت ، یکدستیموضـوع صنایع بـه با توجـه دهد، مگر در موارد خاص، که را پوشش هـر دو جنسیت
... آن ، روحیات، احساسات وو بر اسـاس علایق دستیبا خود صنایع ارتباط مفهومی به ها با توجه گیـرد و طراحیویژه قرار می
؛ کریمی پور و 3550زیورآلات. )موالوسی و همکاران،  در شاخه دستیبندی صنایعبسته عنـوان مثـال: طراحیگیـرد. بـهصورت مـی
 (.22۱0شریف زاده، 

 
 ( دانش۱-ب

و  ها، تاریخنشانه ها، نمادها و، ارزشدستیتولیدکننده صنایع جامعـه فرهنـگ شـناخت هـای مختلـفطراح در زمینـه دانش
 طـوریکـهمحصول باشد بـه بصـری در طراحی صورت عملکردی در قالبعناصر به کارگیری این و به تمـدن آن فرهنگ

 جامعه های فرهنگدوم نمایانگر ویژگی در آن قرار دارد و در درجه که دستیاول معـرف محصول صنایع بنـدی در درجـهبسـته
(. در این مرحله دانش و آگاهی طراح در مورد 22۱0؛ کریمی پور و شریف زاده، 3550باشد. )موالوسی و همکاران،  تولیدکننده

بندی را به بهترین وجه ها و تاریخ و تمدن بسیار اهمیت دارد تا بتواند به صورت عملکردی از جنبه بصری، بستهنمادها، ارزش
  طراحی کنند.

 

 ی محصولج( حیطه
شود. اجزا مهمی که در این حیطه باید به می ، تکمیلی قبـل آمـده از دو مرحلـه دسـت با استفاده از اطلاعات به مرحله این

 آن توجه کرد شامل:
 
 ( مقبولیت۱-ج

 یـنازا تـا پـیش باشد و یـا با آنچـه و اجتماعی بـر اسـاس ارزش های نمادین های مشخصی محصول باید دارای ویژگی
(. 22۱0؛ کریمی پور و شریف زاده، 3550برای کاربران ایجاد کند)موالوسی و همکاران،  درکیقابل ، تفاوت هاییوجـود داشته

بندی و محصول های دیگر در فروشگاه به صورتی باشد تا کاربر در نگاه اول متوجه تفاوت بستهبعنوان مثال ظاهر بسته بین بسته
 شود.ارزشمند داخل بسته 

 
 ( وجهه محصول۸-ج

؛ کریمی 3550درون آن باشـد )موالوسی و همکاران،  دسـتیمعـرف محصـول صـنایع ای باشـد کـهگونه بایـد به ظاهر بسته
 دستی باشند.بندی به کار رود تا معرف صنایع(. بعنوان مثال از طرح های نمادین و فرهنگی روی بسته22۱0پور و شریف زاده، 

 
 



 

04 

 

 ه
ال

س
شت

ره
ما

 ش
م،

اپی)پ 4 
: ی

44،) 
ر 

مه
24

47
 

 های روایتگرویژگی( ۹-ج
؛ 3550خریدار باشد)موالوسی و همکاران،  هـای فرهنگیی ارزشسازنده و دربردارنـده ی هویتبندی باید بیان کنندهبسته

دهنده دانش طراح و هویت و فرهنگ جامعه باشد و نیازی بندی به تنهایی نشان(. بعنوان مثال بسته22۱0کریمی پور و شریف زاده، 
 نباشد.به تعریف 

 
 (  کانسپت طراحی بدیع۴-ج
؛ 3550ای صورت پذیرد)موالوسی و همکاران، و کارماده ها، ساختار کلیرنگ کارگیری مناسـببه تواند از طریقامر می این که

 (22۱0کریمی پور و شریف زاده، 
 

 گیری و  پیشنهاداتنتیجه -5
 آن در هویتی و فرهنگی فاکتورهای که بدهیم پیشنهاد دستیصنایع بندیبسته برای فرهنگ یبرپایه را مدلی بخواهیم اگر
 کاربردی راهکارهای همچنین بدهیم. پیشنهاد دستیصنایع بندیبسته برای را محورفرهنگ طراحی مدل توانیممی باشد شده لحاظ

 و خلاقیت عدم از ناشی مشکلات از اندازه ایکه بتواند تا  شودمی ارائه دستیصنایع بندیبسته برای فرهنگ یپایه بر موثری و
 باشد، ایرانیان هویت و فرهنگ کنندهتداعی بندیبسته که زمانی کند.جلوگیری بندیبسته برای هویتی و فرهنگی هایفاکتور نبود

 و فروش افزایش موجب محورفرهنگ بندیبسته به دادن نشان خواهد داد. اهمیت بیشتر دستیصنایع نقش خود را در صادرات
 شود.می خارجی بازارهای به ما هویت و فرهنگ گسترش

 

 ی کاربری حیطهپیشنهادات مربوط به مولفه -۱-۵
هایی با حضور هنرمندان در داخل یا خارج شهر ها یا مکاندهکده  گرددی عوامل اجتماعی پیشنهاد میـ با توجه به زیرمولفه2

شود و بینند و تعامل بیشتری با هنرمندان برقرار میحل تولید به مصرف را از نزدیک میایجاد شود در این صورت کاربران مرا
مند به تولید این محصول می شوند و ممکن است این کاربران حال و گذشته، هنرمندان آینده باشند که هر همچنین کاربران علاقه

چون تاثیر لحن از نوشتار بیشتر است. و اینکه در این  کدام خالق یک اثر هنری که معرف فرهنگ و هنر و ملت ما هست باشند
دستی که احتمال حضور هنرمندان فصلی و صورت با هنرمند اثر در طول سال در ارتباط هستند نه صرفا در مغازه فروش صنایع

 .موقت است
 

که برای ساماندهی بهتر و   گرددبندی به طراحان توصیه میبرای رنگ بسته  احساسی عوامل یمولفه به توجه با -3 
دستی موجود در دستی رنگی را مشخص کنند و این رنگ نشان دهنده صنایعبرای هر صنایع  دستیبندی برای صنایعکارآمدتر بسته

بازار باشد بعنوان مثال: رنگ آبی کمرنگ برای هنر میناکاری، رنگ نخودی برای هنر سفال، رنگ صورتی برای گلاب و گل 
طراحی   قرار دهند که این رنگ نشان دهنده این هنر است وهدف این هست که طراحان بیشتر تمرکزشان را روی محمدی و...

دستی مان را به صنایعبندی اهمیت و ارزشکه با متنوع کردن رنگ بسته  بسته بر اساس رنگ تعیین شده برای هر هنر بگذارند
 .در ذهن و نگرش مردم ماندگار است بندی مقرون به صرفه است ونشان بدهیم و این بسته

 
الف(  :شامل که شودمی پیشنهاد  طراحی نوع دو طراحان به تصویر ی مولفه برای احساسی عوامل یمولفه به توجه با -2
 برای که است بسته داخل هنری اثر بودن تاریخی و قدمت دهنده نشان که... و قدیمی های افسانه تصاویر از استفاده 0 شکلمانند 
 مشخص آن داخل دستیهست که صنایع این بندیبسته این مزیت است. ایران هنر و فرهنگ معرف و است شده شناخته همه

 هنری هر برای ترتخصصی که 0و 0شکل مانند ب( دهند.می را فرهنگ با و خاص کالای شهادت همه تصاویر و هاطرح اما نیست
 بسته داخل هنر دهنده نشان که برند می کار به بسته روی بر دستیصنایع خود طرح از قسمتی که صورت بدین است شده طراحی
 است.
 

 می پیشنهاد طراحان به ایپارچه هنرهای بندیبسته برای تصویر یزیرمولفه برای احساسی عوامل یمولفه به توجه با -0
 که شعربافی هنر مثال بعنوان. استفاده شود دستیصنایع با متناسب تصویر و رنگ احساسی عوامل هایزیرمولفه دو از  که شود
 صنایع با متناسب تصویری طراحی نوع از که شود اجرا و طراحی آن روی پارچه خود طرح است شده بندیبسته پاکت و جعبه درون
 .است یکسان پارچه رنگ با بسته رنگ که است احساسی عوامل رنگ یزیرمولفه از بندیبسته دیگر نوع و است

 

 هر از که  کرد توصیه طراحان به توانمی که دیگری پیشنهاد تصویر یزیرمولفه برای  احساسی عوامل یمولفه به توجه با -0
 بر طراحی نوع این که شود ارائه و طراحی هم، با توام دستی هنر با متناسب تصویر و رنگ احساسی عوامل هایمولفه زیر تا دو

 .2شکل  مانند باشد می اجرا قابل وعلایق سلائق اساس
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 فرم با بسته که ۱شکل  مانند که گرددمی پیشنهاد طراحان به فرم یزیرمولفه برای احساسی عوامل یمولفه به توجه با -0
 و طراحی گلدان شکل به بسته فرم که بود این ما نظر مد تصویر و نیست یکسان تصویر این در البته باشد. یکسان دستیصنایع
 . شود ارائه

 

 برای که گرددمی پیشنهاد طراحان به متریال و مواد به وابسته عوامل یزیرمولفه برای احساسی عوامل یمولفه به توجه با -۱
 دسترنج حاصل و شودمی روستاییان به کمک آن موجب به که ببرند بهره منطقه آن ومتریال مواد از دستیصنایع بندیبسته

 باشد دستیصنایع خود جنس از بسته متریال و مواد گرددمی پیشنهاد همچنین و. 22و  ۱مانند شکل:  است منطقه آن هنرمندان
 .25مانند شکل: 

 

 ی طراحپیشنهادات مربوط به حیطه -۸-۵
 که کنند تولید نحوی به را بندیبسته کرد پیشنهاد طراحان به توانمی بازیافت از این حیطه، قابلیت یزیرمولفه به باتوجه -2

 از بعضی دوما و. کنیم حفظ را هستند سبز کالای و زیست محیط دوستدار که ارتباط با افرادی اولا. نزند آسیب زیست محیط به
 آسیب زیست محیط به نکنند نگهداری اگر که شود طراحی نوعی به که است بهتر و دهند نمی زیادی اهمیت بندیبسته به افراد
 .کرده باشیم ادا پاک زمین به نسبت را خود حق نوعی به و نشود وارد

 

 ارایه و طراحی محصول یک برای بندیبسته نوع چند که گرددمی پیشنهاد طراحان به گریمیانجی یزیرمولفه با رابطه در -3
 .کنند خریداری و انتخاب را بندیبسته سلیقه و درآمد سطح براساس کاربران تا گردد

 

بندی هایی طراحی و که متناسب با سلیقه کودکان بسته گرددمی پیشنهاد طراحان به گریمیانجی یزیرمولفه با رابطه در -2
دستی شوند و در آینده فرهنگ و هویت کشورمان را ترویج بدهند. با مند به هنر صنایعارائه شود تا کودکان در این دوران علاقه

مند شوند. دستی علاقهشود کودکان از همین دوران به صنایعباعث می کار به علائق و سلایق کودکان احترام میگزاریم و ایناین
شوند.  این امر بعدا دردوران بزرگسالی ترغیب می دستیدستی و بعد به خرید صنایعبندی صنایعچرا که کودکان اول جذب بسته

 شود. باعث حفظ و تثبیت فرهنگ و هنر و هویت ما می
 

 که بدهند ارایه را دستیصنایع بندیبسته طراحی نوعی به  که گرددمی پیشنهاد طراحان به مفهوم یزیرمولفه با رابطه در -0
 اجرا و معرفی را شهری هر خصیش باشد و بتواند برند شهر آن نماینده و کنندهتولید جامعه هویت و فرهنگ دهندهنشان هاطرح
 .2۱و  20، 2۱مانند شکل:  است آشنا همگان برای که کنند
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