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 پژوهش در هنر و علوم تخصصیدوماهنامه 
 0011 مرداد(، 37)پیاپی:  3سال ششم، شماره 

 

 لباس هوشمند در ارتباط با مخاطب ینقش تعامل در طراح

     

 2، راضیه مختاری دهکردی*1یفائزه خوش صنعت
 21/30/2033تاریخ دریافت:  

 21/30/2033تاریخ پذیرش: 
 

  10111کد مقاله:  
 
 

 چکیده 
 

 نیا تیبرخوردار شده است. اهم یاژهیو گاهیبشر در دوران معاصر از جا یو علم یلباس هوشمند متناسب با تحولات فکر
و ... همه با هم  یو پزشک یحوزه نساج نیمتخصص گریو هنرمندان به کمک د نیاست که مهندس یاگونهبه هالباسنوع 

و  یبه دو صورت کاربرد هالباس نیا جهتنیازا. کنندیم یراحط هالباسنوع  نیمختلف جامعه از ا یازهاین یبرا
لباس  انیم یبود که چه ارتباط نیدر پژوهش حاضر ا یپژوهش مورد مطالعه قرار گرفت. هدف اصل نیدر ا باشناسانهیز

و با  یاکتابخانه طالعاتبا استفاده از روش م رونیازادوم وجود دارد که  ریمتغ عنوانبهاول و تعامل  ریمتغ عنوانبههوشمند 
و  یهوشمند در دو حوزه علم یهالباس یریو تصو یمتن یهادادهبر  یمبتن یلیتحل یفیبه روش توص یفیک کردیاتخاذ رو
هوشمند از منظر تعامل  یهالباسعملکرد هر کدام از  یعنی یاصل مسئلهکه  اندگرفتهقرار  ییمحتوا لیمورد تحل یآثار هنر

است و  ییهایژگیوچه  یپژوهش باشد که لباس هوشمند دارا یاصل سؤالبه  یو پاسخ ردیقرار گ کاشبا مخاطب مورد کن
و  یهوشمند مرتبط با عصر تکنولوژ یهالباس یطورکلبهپژوهش نشان داد  یهاافتهی رونیازا ست؟ینقش تعامل در آن چ

در عصر حاضر به لباس  یبر تحولات تکنولوژ یمبتن مقاله صرفاً نیو ا باشدینم کیو مکان کیاستفاده از علم الکترون ای
 یینها جهیآنچه به عنوان نت نیگذارند بنابرا یم ریحواس انسان تاث یهوشمند بر رو یهوشمند اضافه شده است لباس ها

بر  یمخاطب و گاه  یدر روبرو یگونه است که لباس هوشمند در تعامل با مخاطب گاه نیپژوهش رقم خورد بد نیدر ا
دهد  یرا پاسخ م یانسان یازهایاز ن یاخواسته یبه صورت علم یو در هر دو صورت گاه ردیگ یبدن مخاطب قرار م یرو
 ستین یلباس هوشمند لباس نیدهد بنابرایهوشمند ارائه م امیفکر هنرمند را در قالب آن پ ایو  دهیدر خدمت هنرمند ا ایو 

خواسته  ازین تیتا در نها ردیگیلباس، هنر و علم کمک م یو از سه حوزه طراح ردیلباس قرار گ یکه صرفاً در حوزه طراح
 .دیشده را برطرف نما

 

 لباس، لباس هوشمند، مخاطب یطراح ،یهنرتعامل واژگان کلیدی:

 

                                                           

                                         )نویسنده مسئول( ، ایراناستان قم، شهر قم یو حرفه ا یو دوخت، دانشگاه فن یمدرس گروه طراح -0

Ehsanfm98@gmail.com 

 .استادیار و عضو هیئت علمی گروه ارتباط تصویری، دانشکده هنر و علوم انسانی، دانشگاه شهرکرد، ایران -2
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 مقدمه -1
 یعامل نیهمچون سرما و گرما  است همچن یمیاقل طیپوشش بدن انسان در شرا یبرا یلباس همواره به عنوان عامل اساس

 یم فیلباس تعر ایبه عنوان پوشاک  ردیگ یبدن انسان قرار م یرو آنچه که بر رو نیا.  از ردیگ یمورد توجه قرار م ییبایز یبرا
 یها وهینمودند و از ش یلباس از گذشته دور از پارچه و چرم استفاده م هیته یباشد.  برا یمتفاوت از مد م یا دهیشود.  لباس پد

همواره مواد پارچه نخ سوزن و چرم  هیه نمودند.  مواد اولاستفاد یحرفه ا یو بعدها به صورت الگوساز یبه صورت سنت یالگوساز
به  یادیتنوع ز یتکنولوژ نیمختلف و استفاده از نانو در ا یها ارچهدر انواع پ ریاخ یدر سال ها یتکنولوژ شرفتیبوده است اما با پ

 یمعمول یچرم ها ایآنها پارچه ها و  هیکه نه تنها ماده اول افتی ییتوان لباس ها یکه م یپارچه ها و لباس ها داده اند به طور
 یاز موارد اتصالات یگرفته اند در برخ ورتبدون دوخت ص یحت ایو  یسوزن ریاتصالات غ ینوع لهیبلکه دوخت آن ها به وس  ست،ین

 یحفاظت و از طرفبه  ازیاند اما نمرسوم استفاده کرده ریمواد غ گرید ایفلزات  ایو  یکیبه لباس صورت گرفته که از مواد الکترون
باشند در نمونه  تهگذشته داش یها وهیمتفاوت از ش یشوند که کارکرد یطراح یتا  لباس ها دیهنر و لباس باعث گرد قیتلف گرید

هوشمند  نیها ا ینظام ایآتش نشان و  ایو  یهمچون ماموران شهردار یکیزیمتفاوت ف یکاربردها یهوشمند برا یلباس ها یها
 ریتاث  یها به منظور نوع یهوشمند ساز نیاز ا یگریشدن شکل گرفته است.  نمونه د دهید ای تیفعال یکمک به نوع یبرا یساز

که بر اساس حواس  ندیگو یم یهوشمند تعامل ینوع لباس ها لباس ها نیرو به ا نیباشد که از ا یم خاطبقرار دادن حواس م
در برابر  یفرد ایواکنش در برابر مخاطب ممکن است مخاطب آن خود فرد  نیا دهندیدر برابر مخاطب نشان م یپنجگانه واکنش

دهند و  یواکنش نشان م ینوع یرونیب یها در برابر عامل لباس نیاست که ا نیلباس باشد در هر صورت آنچه که مهم است ا
 یهاعملکرد لباس یچگونگ ییدر پژوهش حاضر که به دنبال کشف و شناسا نیبنابرا دهندیاز خود بروز م یکیزیف یراتییتغ

لباس شکل گرفته  یدر طراح یکه چگونه هوشمندساز میهست ییهاوهیباشد به دنبال کشف ش یم یهنر تعامل یایهوشمند در دن
 مخاطب به ارمغان دارد. یرا برا ییها امیاست و چه پ

 

 بیان مسئله  -2

جنبه پوششی داشته است و هدف از پوشیدن لباس، حفظ بدن درمقابل سرما وگرما بوده است. اما امروزه درگذشته لباس فقط 
با پیشرفت تکنولوژی و پدیدار شدن دنیای هنرمدرن، طراحان لباس به سمت طراحی های لباس های هوشمند گرایش پیداکردند. 

یا ویژگی هایی عملکردی در برابر محیط یا فرد باشند. اما مساله منظور از لباس های هوشمند، لباس هایی است که دارای قابلیت 
به بعد است که در آثارشان به دنبال وارد کردن مخاطب در ارایه اثر  13تعاملی بودن آن ریشه در تفکر گرایش های هنرمندان قرن 

های تعامل گرا در برخوردهای هنری است. درسال های اخیر دنیای لباس با تکنولوژی وعملکردهای گوناگون به سمت لباس 
طبیعی محیط وفرد رفته اند که می توانند از زوایای هنر،تکنولوژی،سلامت و... موردتوجه قرارگیرند. آنچه برای مطالعات حوزه هنر 

با در طراحی لباس دارای ابهامات پژوهش گران و مخاطبان قرار می گیرد عدم شناخت کافی از این نوع آثار است. که در گذشته 
تحلیل آثار طراحان مدولباس  توجه به ظهور جنبش کانسپچوال آرت و اینستالیشن در ارایه آثار جلوه نمود. لذا دراین پژوهش با

مطرح دنیا که در زمینه هوشمندسازی مدولباس تعاملی فعالیت نموده اند به دنبال شناسایی ماهیت این آثار هستیم. عدم استفاده از 
نری به آن دلیل است که این لباس ها جنبه اصلی آنها اثر هنری بودن است تا اینکه لباسی برای مد و یا لباسی لباس در برابر اثر ه

 هویت محور در شرایط اجتماعی و ... . 
 

 وهشژپ پیشینه -3
یم. ابتدا بر اساس آنکه این پژوهش در محور های جداگانه مورد توجه قرار می گیرد لذا ما با دو نوع پیشینه سر و کار دار

پیشینه های مرتبط با حوزه هنر و مباحث تعاملی بودن اثر هنری و سپس مبحث لباس یا رسانه لباس به عنوان یک رسانه در آثار 
رهبرنیا و  زهرا: هنری که به صورت هوشمند در آثار قرار دارند و یا اینکه هوشمند بودن آنها نیازی کاربری براورده می نماید

، "«نتو ارنستو» اثر «دهد نمی رخ چیزی وقتی» تعاملی چیدمان در هرمنوتیک پدیدارشناسی مبادی"(2030در )تبار  مافیآمنه
 دیگر و دارد تفسیری موجودیتی اثر، پهنه در مخاطب [، به این نتیجه می رسد که 21شماره پژوهشی کیمیای هنر، ]فصلنامه علمی

نتایج پژوهش زهرا  میگردد. یگانه هنری اثر کند و او با تعریف را اشیاء مفاهیم معین، ذهنیت به اتکا با که نیست شناسنده ای فاعل
 تولیدپذیری باز عصر در هنر نظریه به رویکردی با جدید هنر شدن تعاملی بر نوین های رسانه تأثیر"رهبرنیا و فاطمه مصدری در 

 و پذیرفته تاثیر نوین های رسانه از جدید ن می دهد که هنر[ نشا13 پژوهشی جهانی رسانه، شماره علمی ( ]نشریه2030)"مکانیکی
 و منفعل را خود هنری آثار مخاطب ای، رسانه نوین آوری های فن کمک با امروز، هنرمند و است شده تعاملی هنری به تبدیل

 یزهرا درزهم چنین  .باشد داشته اثر، سودمندی و خلق فرایند در فعال و پویا نقشی که است آن بر بلکه نمیخواهد، الهویه مجهول
 ینظر یعل ییبه راهنما "حیصح یابیریجهت مس نایافراد ناب یلباس هوشمند برا یطراح"ارشد با عنوان  ینامه کارشناس انیدر پا

 انینایاست که ناب یموانع نیتراز بزرگ یکی ت،یمعلول یدر تردد افراد دارا تیو امن یساز:  عدم مناسبسدینو یم 2031در سال 
ها، در در آن یهوشمندساز یکاربرد پوشاک هوشمند و ابزارها ریاخ یهابا آن مواجه هستند. در سال ماعحضور در اجت یبرا
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 نامه،انیپا نیاست. در امورد توجه قرار گرفته اریبس ایبه افراد سالم و معلول در دن یرسانسلامت و خدمت ،یپزشک یهانهیزم
 یلباس با طراح نیدر ا یاست. هوشمندسازمورد توجه بوده حیصح یابیریسجهت م نایافراد ناب یلباس هوشمند برا کی یطراح

 یمدل برا ینیب شیپ"با عنوان  یدر پژوهش یمیکر منصورهاست.   دهیدرون لباس محقق گرد یکیالکترون-یکنترل ستمیس کی
به  صی: تشخسدینو یم 2031در سال  ییرضا رضا یعل ییو راهنما "رفتار افراد کم توان و سالخورده یهوشمند بر مبنا یلباسها

کم  مارانیامر در سالمندان و ب نیدارد.و ا ییبه سزا تیو سالمندان اهم مارانیب یو تندرست یدر حفظ سلامت یهنگام علائم پزشک
و  یطراح دهیپرداخته شده که ا یاز مقالات یابه مطالعه مجموعهپایان نامهد نیدارد.در ا ینقش پررنگ تر یتوان و ناتوان حرکت

 . کنندیرا مطرح م یتوان حرکتاز سالمندان کم ینگهدار یهوشمند برا یهاسساخت لبا
 

 روش شناسی پژوهش -4
در مطالعات ابتدایی صورت گرفته در حوزه هنر تعاملی آنچه بیشتر از هر چیز در ایران و برای دانشجویان و مخاطبان این حوزه 

م وجود اطلاعات کافی برای شناخت آثار تعاملی و خصوصا آثاری است که با رسانه لباس صورت گرفته اند. و از پیش می آید عد
آنجایی که بیشتر آثار غربی هستند و به نوعی با تکنولوژی همراه هستند سوالات متعددی برای مخاطبان بوجود می آید که عدم 

لعات حوزه لباس این ضرورت را ایجاد نموده است تا پرده از ابهامات موجود وجود کتب و مقالات همسو با این حوزه و ضعف مطا
بر هوشمند  یمبتن یها ازیکشف عملکرد لباس هوشمند و برآورد ن، لباس یهوشمند ساز یکل یها یژگیو ییشناسا برداشته شود.

حاضر به شیوه اکتشافی و پژوهش از اهداف این پژوهش است.  لباس هوشمند  و مخاطب نیدر ب یتعامل طهیرا ییشناساو  .یساز
گرد آوری مطالب از نوع  با شناسایی زوایای پنهان و ناشناخته لباس های هوشمند در تعامل با مخاطب صورت گرفته است. که

این روش مطالعه کیفی  در رهایی همچون فتوشاپ و اسکنر و ...کتابخانه ای و فیش برداری می باشد. همچنین ابزار و نرم افزا
کارآمد هستند. از این رو با انتخاب نمونه های آماری از شیوه غیر تصادفی و به صورت وضعی عمل می گردد تا از این طریق مورد 
های متناسب با پژوهش حاضر زیر نظر اساتید متخصص کسب شوند. در نهایت تلاش می گردد که با تجزیه و تحلیل آثار به 

  متناسب با اهداف پژوهش دست یابیم.  شناختی جامع و

 

 مفاهیم اصلی پژوهش -5

 طراحی لباس -5-1
طراحی لباس شاخه ای از هنر است که با تلفیق اصول زیبایی و دوخت، به خلق یک اثر هنری در قالب لباس می پردازد. به 
عبارت دیگر، هدف از طراحی لباس ارائه طرحی منحصر به فرد متناسب با ویژگی های جسمانی افراد می باشد. در این رهگذر، 

یز مورد توجه قرار می گیرد. در این میان، طراح لباس سعی می کند تا با الهام از ن …سایر ملزومات پوشش همچون کیف، کفش و 
مفاهیم انتزاعی و فرهنگی، عناصر مشخصی را در طراحی لباس درنظر بگیرد. بدین ترتیب، طرحی زیبا و در عین حال شیک به 

را در بر نمی گیرد و متکی بر عاملیت خلق اما آنچه در پژوهش حاضر مورد توجه است موضوعات دوخت  .مشتری ارائه می گردد
 شدن با ابزار گوناگون است.

 

 لباس هوشمند -5-2
بالا، پوشاک هوشمند، ابزار هوشمند،  یبا تکنولوژ یکه اغلب به عنوان لباس ها ،(Smart Clothes)لباس هوشمند

 یمورد استفاده قرار م زیهوشمند ن یارچه هاپ ایلباس  توریمان ،یکیمنسوجات هوشمند، منسوجات الکترون ،یکیمنسوجات الکترون
از  یبرخی اند. استفاده سنت افتهی شیفراتر از آن افزا ییافزودن کارا یبرا یاز لباس هستند که با استفاده از فن آور یموارد رند،یگ

سنسورها و سخت افزار  گرید یکه برخ یکنند، در حال یمدار درهم استفاده م یو دارا شرفتهیهوشمند از منسوجات پ یلباس ها
 (21: 2031)فرایدمن،   آن را ارائه دهند. یهوشمند تیتا قابل رندیگ یرا به کار م یاضاف

 

 هنر تعاملی -5-3
قدم  ،یاانهیرا یِهایهفتاد، با ظهورِ و گسترشِ فناور یِاست که در اواسطِ دهه کیتکنولوژ یِاز هنرها یاگونه ؛«یهنرِ تعامل»

آنکه  لیدهند،به دل رییاثر را تغ یشگرینما تواندیم هنراست که: مخاطب آن یا ، گونه"یهنر تعامل"معاصر گذاشت. هنرِ  یِبه عرصه
مخاطب با اثر به صورت  یریدرگ اثر است و یشگرینما رییبه تعامل با آن و تغ منوط کامل اثر افتیمحور است؛ در-اثر اساساً تعامل

 (220 :2030، و مراثی )قادری .رفتیمحور صورت خواهد پذ-انهیرا یها واسط یگریانجیبا م ولانه و فعا یکیزیف
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 مفهوم مد -5-4
واژه ای فرانسوی به معنی  روش و طریقه موقت است که طبق  کیدهخدا مد را  اینگونه تعریف  میکند: واژه مد    فرهنگ 

ذوق و سلیقه اهل زمان، طرز زندگی و لباس پوشیدن و غیره را تنظیم می کند. شیوه متداول و باب زمان در شئون زندگی اجتماعی 
 دوره کی یشوند و دارا یم رفتهیاز جامعه، پذ یهستند که توسط بخش یا یفرهنگ یالگوها دها(. م2011را مد گویند)دهخدا، 

( مد از ریشه لاتین مدوس  گرفته شده است. این واژه پس  23۱: 2010زاد، یشوند.) غرو ینسبتا ًکوتاه اند سپس فراموش م یزمان
رود ان انگلیسی اصطلاح فشن برای مد به کار  می(. در زب21-2۱: 201۱،یاز جنگ جهانی اول، وارد زبان فارسی شد.)صبوراردوباد

روشی برای لباس پوشیدن، رفتارکردن، دکوراسیون  نیی و فرانسه آورده شد همچنتعاریفی که برای مد در زبان فارستقریباً همان و 
المعارف تطبیقی علوم اجتماعی، مد را  اینگونه  رهدای نیهمچن .(111: 231۱)فرهنگ وبستر،  گیردیک علاقه که مد نظر قرار  مییا 

ت است از شیوه ه ای نسبتاً زودگذر کنش در آرایش شخصی یا طرز گفتار و بسیاری دیگر از رفتارها. تعریف  می کند: مد عبار
تفاوت مد با رسم در آن است که بر خلاف رسم که دوام و دیرپایی ویژگی آن می باشد، تازه است و تبعیت از آن بیشتر به خاطر 

 خیدر تار شهیمد، هم دهیشود که پد یروشن م،بشر یاجتماع اتیبه ح یاما با نگاه (21۱: 2011شایان مهر، )تازگی آن  می باشد 
 یا نهشود که به گویاطلاق م ی( از نظر کوئن، مد به رسوم13: 2011ترکاشوند،.)ستندیبشر بوده اند و منحصر به دوره معاصر ن

 ان،یم نیهمه اقشار جامعه وجود دارد اما در ا انیدر م شیاست که کماب یا دهی( و پد110: 2010.)کوئن،ابندی یم رییتغ یدوره ا
 یاجتماع رییچرا که تغ رفتیپذ یاجتماع رییتغ کیتوان به عنوان یبه مد توجه دارند. مد را نم گرانیاز د شیجوانان و نوجوانان ب

 یسازمان اجتماع فیوظا ایساخت  یو کم دوام نباشد و بر رو یکه موقت یدر طول زمان به صورت تیقابل رو یرییعبارتست از تغ
 (1۱: 20۱1را دگرگون کند.)روشه، خیتار انیجامعه اثر گذارد و جر

 

 جدول 1: قواعد طراحی تعامل در لباس های هوشمند 
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 مد و لباس تعاملی -5-5
نماید.  بر اساس آنچه در هنر تعاملی آمد: هنری است که در مواجهه با مخاطب قرار گرفته و واکنشی نسبت به آن ایجاد می

این واکنش به صورت های مختلف و شیوه های گوناگونی صورت می گیرد و حواس مخاطب را تحت تاثیر قرار می دهد. مخاطب 
 گاه خود پوشنده اثر است و گاه در برابر آن قرار می گیرد. 
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به این صورت  در لباس هوشمند یینایحس ب قیتعامل از طر

 .می باشذ که هدف طراح لباس نشانه گرفتن حس بینایی است
ایجاد توهم بصری یا تغییرات فرمی که منجر به خطای چشم شود 
رایج ترین نمونه تعامل از طریق بینایی است.  پیشینه تعامل هنر با 

هنر چشم را می توان در هنر دیدمانی یا آپ آرت جستجو کرد 
 دهه یهابود که در سال یجنبش هنر کی ،آپ آرت ای یماندید

مستقل  یصورت مکتباز هنر عامه مشتق شد و به یلادمی شصت
خُرد و  یهاها، شکلاز خط یامکتب، مجموعه نیدرآمد. نقاشان ا

آورند یدرخشان را متقارن و متمرکز به نظم درم یرنگ یهاسطح
 یلیرا تیجیکنند. آگام و بر رونده جلوهو پس ندهیآشیکه لرزنده، پ

 .(0، 2011پاکباز، ) هستند یدگانیهنر د ندگانینما نیتراز مهم
رسم  دیو سف اهیس یدمانیمشهور هنر د یهااز نمونه یاریبس

که به  یانندهی. بدانندیم یآن را انتزاع یبرخ لیدل نیاند، به اشده
است حرکت، چشمک زدن، خاموش  مکنم نگرد،یسبک م نیآثار ا

جهش مشاهده کند. واژه آپ آرت  ایو روشن شدن، چرخش، لرزش 
 یآثار یاریآمده، اگر چه بس مزتای در مجله 23۱0بار به سال  نیاول

 نیاز ا شیپ شوند،یم یبنددسته آپ آرتکه امروزه به عنوان 
 (2ریتصو)اند. شده دهیآفر خیتار

 Geometrica ییگرا ندهیآ یدر مجموعه لباس ها نیهم چن
الهام گرفته از  یهندس یمشبک و شکل ها یکت ها یبا طراح

شده  یبا  چهار لباس روشن درخشان طراح یگامیاور یها یگلدوز
 داریپد یزریبرش ل یتکنولوژ یدهی( پانکاج و ن1ریاست . ) تصو

قابل  یکیالکترون یو اجزا یتالیجید یها ینقاش ،شده در پوشاک
را بکار گرفتند.  یامروز یتجرب یاز مدها یلیخ دیتول یبرا دنیپوش

 شیمجموعه نما نیبه عنوان مبتکر تر Geometricaمجموعه 
 Wills Lifestyle India 1321داده شده در بهار/تابستان 

Fashion Week از  زین یشناخته شده است که مانند آثار قبل
آورده شده چشم مخاطب را نشانه  لباس یکه بر رو یخطوط هندس

 نشیرا به مشارکت در آفر نیمخاطب یو با توهمات بصر ردیگ یم
  .کند یاشکال دعوت م

 
در لباس تعاملی حجم و بعد  جادیا -1تصویر

های لباس از طریق در این اثر حجمهوشمند. 

خطوط به جود می آیند و در چشم مخاطب از 

 کند.تغییر میطریق توهم بصری این حجم ها 

 
 ییگرا ندهیآ یها: مجموعه لباس2 ریتصو

Geometrica 
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شرح داده شود لازم است مقدماتی در باره  بر حس لامسه یهوشمند مبتن  یتعامل در لباس ها یچگونگقبل از آن که 
است که معمولاً آن را تنها با  یتجسم یاز عناصر هنرها یکیبافت  چگونگی حضور لامسه در هنر و در طراحی لباس داده شود:

است که در  یینابیقوه  یخاص و استعداد اکتساب یرویدر ارتباط با ن شتریآن، ب تیاهم کهیدانند، در حال یحس لامسه در ارتباط م
از  یتر عیتواماً تجربه و شناخته شود، ابعاد وس یینایلامسه و ب یعنیهر دو حس  قیعنصر از طر نیا اگر. دیآیاثر تجربه به دست م

که ما از  یزیچ پنبه، سنگ، کاغذ و... شه،ی. مواد صاف و نرم، زبر و خشن، براق و کدر، مانند چوب، شکندیرا قابل درک م میمفاه
که با  یبه طور کند،یگوناگون م یهادر مورد بافت ذهنی  سابقه جادیما ا یبرا میکنیحس لامسه درک م لهیبوس یودکدوران ک

بر  یرینظ یب راتیتاث تواندیم یبندبیترک کیآن در  یریکه به کارگ یعنصر میکنیآن را حس م یو نرم ینگاه به بافت فوراً زبر
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 ینساج“و  ”یکیالکترون ینساج“ نیب فیظر زاتیتما نیاز مهمتر یکیگفت بافت و لامسه بتوان  دیشا باشد. اشتهمخاطب د دید
 شود.  یم” هوشمند

ارسال  یشما برا یعیاست که با استفاده از حرکت و اشاره طب ینمونه هاست. لباس نیاز ا یکی  نگیلباس هوشمند پ یطراح
و  Artefact یطراح ریمد ،دارمور فریتوسط جن 1323در سال . کندیاستفاد م میس یشما به صورت ب سبوکیبه حساب ف امیپ

 یدادن رابط برا حیرا ساخت و شکاف بزرگ ارتباطات را با دوباره توض نگی، پeletricfoxy یدنیپوش یهایوبلاگ فناور سندهینو
تمام  دن؛یچرخ ایبا خم شدن  دیحرکت کن یبه سادگ ای دیبند و دکمه کار کن پ،یبا ز د،یبست. کلاه را بلند کن یاجتماع یهاشبکه

از  کیهر  د،یگذرانیکه روز خود را م یبوک ارسال شود. در حال سیکند تا به صفحه ف یرها م یمیقابل تنظ یها امیحرکات پ نیا
 اطلاعات شما به دوستانتان، ارتباط برقرار کند. گرید ای هیروح ت،یبه طور مداوم با وضع تواندیشما م یشگیحرکات هم

 فریطرح خلاقانه جن نی. اباشدیم یاجتماع یشبکه ها یبا زندگ یاجتماع یاست که به دنبال ارتباط دادن زندگ یپوشاک نگیپ
دستورات بر صفحه  گریرها کردند پست ها و د یها، برا پیمانند ز کندیپوشاک استفاده م یبدن و کاربرها یدارمور از حرکات عاد

 کیاز طرف دوست خود در  یغامیشما پ یوقت.کندیرابط کاوش م یا لهیپوشاک رابه عنوان وسپروژه استفاده از  نیکاربر. ا سبوکیف
چه  دیآنکه بتوان فهم ی. براکندیم دیتول یفیحسگر قرار گرفته در شانه لباس لرزش خف دیکنیم افتی[ درینظر ]درشبکه اجتماع

 یگروه ها ایاز دوستان شما  کیهر یضربه ها برا تمیر یساز یشخص یبرا تواندیبوک م سیدر تماس است، برنامه ف یکس
 دیبگذار دیمطلب جد سبوکیکه با آن در ف دیمنحصر به خود درون کلاهتان بساز یزبان دیتوانیاستفاده شود در عمل شما م یوستد
 یاک و لوازم جانبرا که پوش ییجا کشاندیم ریباعث کش آمدن تصورات ما شده و به تصو نگی. پدیکن افتیرا در گرانیمطالب د ای
پوشاک ما نه تنها به نظر خوب  یزود هی. ابدیتکامل  یطیو سنجش مح یخانگ یدهنده حالت سه بعد صیتشخ یبه فناور تواندیم

در دستانمان ]به شبکه[ وصل نگه  یاز فناور یبه نگه داشتن تمام مدت تکه ا ازیخواهند داشت، بلکه ما را بدون ن یو احساس خوب
 دارد. یم

امروزه ورزشکاران تازه کار و حرفه ای به یک اندازه از منسوجات هوشمند برای دریافت مزیتی رقابتی استفاده میکنند. این 
پارچه ها میتوانند در تلاش به سریعتر و قوی تر شدن، برتری داشتن در شرایط ناسازگار مانند دماهای شدید، باران و برف کمک 

ها نیز در پوشاک روزمره ما موجود میباشد. ضد آب بود، احتباس گرمایی و مدیریت رطوبتی اکنون کنند. چکیده ای از این فناوری 
در لباسهای زیر، لباسهای بیرونی و دیگر موارد در این میان مشارکت دارند. استفاده از پارچه های هوشمند به ویژه در پوشاک 

خرید لباسی با این ویژگی ها، به برچسب های قیمت آنها  ورزش های فعال فراگیر میباشد و مشتری ورزشهای ذهنی مشتاق
اعتراضی ندارد. اما از آنجایی که شرکتهای بیشتری استفاده از منسوجات هوشمند را آغاز و فناوری جدید اتخاذ کرده اند و پارچه ها 

 مینه صنایع پوشاک استفاده شوند.راحت تر تولید میشوند، قیمتها پایین می آید، به این پارچه ها اجازه داده میشود که در ز
 یها دارااز شرکت یاریمهم است و بس اریمداوم بس یدر طول دوره ها داریعملکرد پا یکنترل درجه حرارت بدن برا

 ی. آنها با خارج سازکندیخود بدن کار م یقو اریبس یریخنک کننده تبخ ستمیهستند که با س یرطوبت ساز یهایتکنولوز
را  یباز ،یا شرفتهیبه هر حال، پارچه هوشمند پ راً،ی. اخکنندیکار م کخنک و خش یفراهم کردن اثر یرطوبت به سطح پارچه برا

  .داده است رییتا ماندن رطوبت در پارچه تغ قیبه نفع تعر
 یاز شرکت پوشاک ورزش Omni-Freez™ ZERO پارچه

تارش باعث در ساخ یملکول یرییثابت شده است با تغ  ایکلمب
قرار داده شده با  یاستر ی. اساس پلشودیبدن شما م یکاهش دما

 ینچیهشتم ا کیفوق العاده جاذب  یمر یپل یهزاران حلقه آب
(0mm که وقت زیسا راهنیدر پ 02333از  شی( )ب )یمتوسط مردانه 

 ندیفرآ نی. اکنندیبه حالت دونات ورم م شوندیبا تعرق رو به رو م
است که پارچه آن را از حرارت بدن  یانرژ ازمندیشکل ن رییتغ

 یثابت کرده که لباس ها شیآورد. آزما یورزشکار به دست م

Omni-Freeze™ یدرجه سانت 1.1) تفارنهای درجه 23 حدود تا 
محصولات  گریبه پوست ورزشکار تا د تگراد( خنک تر هستند نسب

 دهدیقرار م ییلباسها نیلباس ها را اول نیساخته شده، که ا گرید
 دهد. یکه هنگام ورزش کردن درجه حرارات بدن را کاهش م

 
پارچه ؛ ایکلمب ی: از شرکت پوشاک ورزش3 ریتصو

Omni-Freez™ ZERO 
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را خلق  یآثارشان قرار دهند و آثار یرا مخاطب اصل ییکرده اند تا حوزه شنوا یهوشمند، طراحان سع ینوع لباس ها نیدر  ا
 نیاز بهتر یکی باشد. یدست لباسان هوشمند مختص افراد ناشنوا م نیاز ا یاریکه بس ییکنند تا جا تیحوزه زا تقو نیکنند که ا
فراد که تا کنون ا یاست. لباس Sound Shirt یکرده است، لباس تعامل تیصدا و پوست را تقو نیهوشمند که ارتباط ب یلباس ها

 یکه دارد عملکرد جالب یوساده ا بایز یشرت ضمن طراح یت نیرا  در سراسر جهان به خود جلب کرده است ا یاریبس یناشنوا
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صدا به  دنیرا بدون شن یقیزنده موس یکنسرت ها ،یا انهیرا یها یباز ،یقیتوانند ضرباهنگ، موس یم انیناشنوا یدارد که تمام
 .در کنند یصورت ملموس

صحنه  یرو یها کروفونیاز هشت نوع ساز مختلف توسط م صدا
کند. داده ها  یم لینرم افزار صدا را به داده تبد کیشود.  یجمع م

شوند. دوختن پارچه  یارسال م Sound Shirtبه  میس یبصورت ب
لرزان  یقیموس قیاست که با شدت دق کرویمحرک م 03شامل  راهنیپ
 یفراهم م انیناشنوا یرا برا یقعوا کیکنسرت سمفون کیشوند و  یم

کنند.  یم لیتبد یتجربه فراموش نشدن کیکنند و آن را به 
SoundShirt جلب  یواقعاً همه جانبه به زندگ یرسانه ها را به روش

دهد  یو شنونده اجازه م انیمخاطب ناشنوا یکه به اعضا یراهنیپ کند:یم
 یا احساسات لمسرا که ب "افزوده تیواقع"را احساس کنند  و   یقیموس

 یرا بر رو یقیموس انینا شنوا  شود تجربه کنند. یم تیآور( تقو رتی)ح
پوشنده از  ،یمجاز ایزنده  یاجرا نیکنند در حیپوست خود احساس م

را که  یمختلف یسازها ،کند یرا تجربه م یقیهر قطعه موس ،یلحاظ جسم
در امتداد  ولنیپوشاک است. به عنوان مثال و یرو یهامربوط به مکان

، در ی، زندگیکند تا از نظر جسمیمنتقل م یرسانه را به زندگ نیبازوها. ا
هر قطعه  یمنحصر به فرد برا یلمس یبدن به زبان یرو ،یزمان واقع

 یبرا یو متنوع دیجد یهاشود، احساس شود و راه یکه اجرا م یقیموس
همه مخاطبان باز  یبرا اتیو تجرب یباز ،یقیدر موس یغوطه ور جادیا

توسط همه  یچند حس اتیدهد تا تجربیواقعاً اجازه م SoundShirt .کند
   .به اشتراک گذاشته شود

 
تعامل  ایو  یی: لباس مخصوص شنوا4ریتصو

 ییمشکلات شنوا یبرا ییشنوا

https://cutecircuit.com/soundshirt/ 

Soundshirt  و در زمان  میس یمحرک ها بصورت ب نیا ،شده است هیاست که در پارچه جامه تعب کرویمحرک م 03 یدارا
در هنگام پخش  ایکه ارکستر در حال پخش است  یدر حال ،کنند یم افتیشده در داده ها را در لی، تبد/ صدا یقیموس یواقع

 کیاحساس کرد که  یپشت یطبل ها بازوها و یتوان رو یها را م ولونیو بیترت نیشود. به ای، در صحنه ضبط مییدئویو
 نیتوان با تمام وجود در ح یرا م تانیتا کیکند و مراحل  یم جادیعضو مخاطب ناشنوا ا کی یرا برا یاحساس کاملاً غوطه ور

( در ی)لمس یاحساسات لمس یسر کیمتشکل از  یبه عنوان زبان یصوت یاصل کل نما در .حس کرد ییویدیو یباز کیانجام 
در  میس چیه راحت بوده و از پارچه کشش نرم ساخته شده است، راهنیپ یشود. طراح یپوشانده م راهنیشخص پسراسر تنه 

 ساخته شده است. یدنیپوش یهوشمند و فناور یپارچه ها نیتر شرفتهیبا استفاده از پ رایز ستیپوشاک موجود ن
 

 
مخاطب. مخاطب همان شنونده یا پوشنده : تجزیه بخش های مختلف لباس برای تحریک حس موسیقی برای 5ریتصو

 /https://cutecircuit.com/soundshirt لباس است.

 
در اینجا شایان ذکر است که مورد خاصی در زمینه هوشمند سازی بر اساس حس چشایی و یا بویایی قابل دسترس نبوده است 

 و لذا نگارندگان از این موارد چشم پوشی کرده اند
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 تیجه گیرین
افته های این پژوهش که لباس های هوشمند را در رابطه با نوع تعامل با مخاطب مورد توجه قرار داده است و یا به بر اساس ی

عبارتی دیگر دو متغیر یعنی لباس هوشمند و تعامل با مخاطب را لباسهای هوشمند را به طور کلی لباس هایی می داند که قابلیت 
ایجاد نماید بنابراین لباسهایی که توسط هنرهستند و در نمونه های جدید آنها استفاده  تاثیر بر مخاطب را از طریق درگیری حواس

از تکنولوژی در حوزه های الکترونیک و مکانیک این هوشمند سازی را تقویت نموده و می تواند در دو حوزه هنر و علم بنا بر نیاز 
ین میان آنچه به عنوان نتایج نهایی به دست آمد این است که تعامل هر کدام از مخاطبان و یا طراحان به مرحله اجرا درآیند. در ا

که ارتباط مستقیم با مخاطب را دار د عامل اصلی در لباس هوشمند است که به روش های مختلف عمل می نماید که این 
تای اهداف هنرمند برای عملکردها بنابر حواس انسان مختلف هستند از نتایج دیگر این پژوهش این است که تعامل گاهی در راس

بیان ایده در عمق، بافت و غیره را مورد هدف قرار می دهد واز سوی دیگر برای کمک به جامعه معلولین در راستای تقویت و یا 
ارسال پیام در حوزه ای که ضعف جسمی وجود دارد صورت می پذیرد که این تقویت و یا این تکمیل به روش تاثیر بر حواست دیگر 

نهایت می توان اینگونه برداشت نمود که در دنیا هنر و تحوالت هنر، متریال یا پیشرفت ها یا تکامل های ماده در  است. در
عصرهای مختلف نقش مهمی در تنوع آثار هنری داشته اند به گونه ای که در طراحی لباس هم به صورت متریالی برای طراحی 

این لباس ها که به عنوان لباس هوشمند شناخته می شوند متناسب با دنیای مدرن  لباس های جدید مورد استفاده قرار گرفته اند و
از نظر فرم و کارایی حالت ها و تغییرات متناسب با آن نیاز انجام می دهند و باعث می شود این لباس ها نمونه ای از لباس های 

د به سمتی حرکت کند که لباس ها نوعی ماشین یا انسان قرن حاضر و یا عطر پیشرفتهای تکنولوژی باشد در این مسیر میتوان
نوعی وسیله کنترلی و یا تامین کننده نیازهای انسانی باشد از طرف دیگر در مبحث هنر مفهومی لباس هوشمند در واقع آن ماهیت 

می شود و در این  کشد و برخلاف آن ماهیت اصلی لباس تنها به گوانه ای برای بیان ایده هنرمند تبدیلپوشانندگی را یدک نمی
حالت صرفاً جهت قرارگیری بر روی بدن انسان از آنها به عنوان لباس یاد می شود که در اینجا لباس های هوشمند نامیده می 
شوند می توان این نوع لباسهای هوشمند را به مثابه اثر هنری در دست هنرمندان قلمداد نمود  و زاویه دیگر لباس ها می توانند با 

سازی به سمت تامین نیازهای متعدد انسان حرکت نمایند که آنها مربوط به طراحان لباس نمیشود و همکاری طراحان هوشمند 
 .لباس مهندسین رشته های مختلف لازم است تا بتوانند لباس های هوشمند برای تامین نیازهای انسان فراهم نمایند
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