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و  ییراهنما یهاامیبا مضمون پ یطیمح غاتیتبل یمحتوا لیتحل
 یبر روش بلاغت بصر یمبتن یرانندگ
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 18/04/1400تاریخ دریافت:  

 02/07/1400تاریخ پذیرش: 
 

  54607کد مقاله:  
 
 

 یده چک
 

مشکلات  شیشده است و مسئله افزا لیتبد یشهر یمبرم زندگ یازهایاز ن یکیدر عصر حاضر استفاده از حمل و نقل به 
از جمله ، مسئله نیا شیدایدر پ ینقش عنصر انسان. است افتهیراه  یاجتماع قاتیدر شهر به کانون تحق لیکاربرد اتومب

فرهنگ  یو ارتقا نیآموزش قوان، نهیزم نیارائه شده در ا یاز راه حل ها یکی. خصوص است نیدر ا قیتحق یمحورها
مورد  یاز رسانه ها یکی. را به حداقل رساند یاز حوادث رانندگ یناش یمنف اثرات قیطر نیشهروندان بوده تا از ا کیتراف

 یارتباط لهیوس کیو پوسترها به عنوان  لبوردهایب. باشد یم یغاتیتبل یلبوردهایپوسترها و ب، هدف نیا یاجرا ینظر برا
اطلاعات به  یگردآور وهیوش یپژوهش از نوع کاربرد نیا. ندیآ یبه حساب م یو برون شهر یشهر طیخوب در مح

 لیبه تحل یبلاغت بصر وهیدر پژوهش حاضر به ش. است یفیتوص-یلیتحل زیو روش پژوهش ن یصورت کتابخانه ا
با محور موضوعات  یتصادف یریکه به روش نمونه گ یو خارج یرانیا یو رانندگ ییراهنما یلبوردهایپوستر و ب یمحتوا

مسئله که  نیا یبه بررس نیهمچن. پرداخته شده است، انتخاب شده (. . . و  یمنینبستن کمربند ا، رمجازی)سرعت غنیمع
توان در جهت  یپژوهش حاضر م جیاز نتا. شود تیرعا دیبا یو برون شهر یشهر یتابلوها یدر طراح یچه استاندارها

 یبرا یو رانندگ یینماهشداردهنده راه یها امیپ یرگذاریتاث یآن ها  برا شتریهرچه ب تیو موفق لبوردیاستاندارد ب یطراح
ت که ره گرفهری بهی شای طراحههری و ارزشری شام  بصی در نظک محیطوان از گرافیجامعه مخاطب بهره برد و  میت

از  یتوان درکاهش تصادفات جاده ا یت بلکه مد داشراه خواهز به همهرها را نیش یاحت طراء کیفیک  نه تنها ارتقبی ش
به دست آمد که  جهینت نیا یو رانندگ ییراهنما یها امیبا مضمون پ یرانیا کیآثار گراف لیبا تحل . بهره جست قیطر نیا

 یآثار بلاغت بصر نیا یفیو ک یو به لحاظ کم میجذاب و خلاق هست یهادهیکمتر شاهد ا یرانیا یطیمح غاتیدر آثار تبل
 . را دارا هستند یکمتر

 

 . یطیمح غاتیتبل، یطیمح کیگراف، یبلاغت بصر، یو رانندگ ییراهنما یاه امیپ، محتوا لیتحل یدی:ان کلواژگ

 

                                                           
 (مسئول سندهینو) رانیا، شهرکرد، دانشگاه شهرکرد، یدانشکده هنر و علوم انسان، یریارتباط تصو ارگروهیاستاد -1

Razieh. mokhtari@sku. ac. ir 
 رانیا، زدی، و هنر آموز سازمان آموزش و پروش شهرستان زارچ یریارشد ارتباط تصو یدانش آموخته کارشناس -2
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 مقدمه -1
نمود فراوانی پیدا کرده و باعث نارضایتی ، ها و به خصوص کلان شهر های کشور مشکلات ترافیکیامروزه در محیط شهر

در مجموع علل حوادث . ها از طرف شهروندان شده استیها و قانون شکنمردم شده است به طوری که باعث بروز برخی ناهنجاری
راه و وسیله نقلیه این سه ، انسان. آیندگردد که به عنوان عوامل وقوع حوادث به حساب میای به سه عامل بر میرانندگی و جاده

عامل انسانی ، آن پرداخته شدهای که در تحقیقات مختلف به مهمترین عامل تأثیرگذار در بروز حوادث رانندگی و جاده. عامل هستند
آموزش قوانین و ارتقای ، یکی از راه حل های ارائه شده در این زمینه. گردداست که درصد بالایی از تصادفات به این عامل برمی

به  فرهنگ ترافیک شهروندان بوده که مردم را در حل مشکلات ترافیک سهیم کرده تا از این طریق اثرات منفی ناشی از ترافیک را
پوسترها و بیلبوردهای . یکی از رسانه های مورد نظر برای انجام این مهم بیلبوردها و پوسترهای تبلیغاتی می باشد. حداقل رساند

زمانی که نیاز به اصلاح یک رفتار شهروندی داریم با تکیه ، به عنوان یک وسیله ارتباطی خوب در شهر به حساب می آیند تبلیغاتی
 . استفاده از تابلوهای شهری می توان به این هدف رسیدبر تبلیغات و با 

بلاغت بصری شامل مهارت سواد بصری . بلاغت بصری یک وسیله ارتباطی از طریق استفاده از تصاویر و متون تصویری است
، یل لفظیبر اساس تکنیک های نشانه شناسی و تجزیه و تحل. و توانایی تجزیه و تحلیل تصاویر برای شکل و معنی آن ها است

این شامل درک . ساختار یک تصویر را بررسی می کند و تأثیرات متقاعد کننده بر روی مخاطب را بررسی می کند، بلاغت بصری
 . شکل دادن و قرار دادن جسم ساخته شده است، گزینه های خلاقانه و لفظی است که با رنگ آمیزی

 را مخاطب حسى ادراکات، آشنایى زدایى. دارد بسیار بستگى آن تصویرى بیان طرز و چگونگى به، تبلیغاتى اثر یک موفقیت

 بهره، مى دهد یارى تصویر واقع گرایانه ارائه در را او که تصویرسازى تکنیک هاى انواع از طراح منظور این به و داده قرار هدف

 و حیرت ایجاد با رویکرد این. بود خواهد درک قابل و ملموس مخاطب براى شده ایجاد تغییرات صورت این در تنها. مى برد
. مى نماید گفتمان معناى گشایى رمز جهت بیشترى تلاش به وادار را مخاطب و برانگیخته را او کنجکاوى، مخاطب در شگفتى

 . گیرد جاى او ذهن در مؤثرترى شکل به پیام تا، مى شود موجب امر این
مبرم زندگی در شهر تبدیل شده است و مسئله چگونگی تمهید در دوران جدید استفاده از حمل و نقل به یکی از نیازهای 

. شرایط ایمنی استفاده از آن و نیز جلوگیری از افزایش مشکلات کاربرد اتومبیل در شهر به کانون تحقیقات اجتماعی راه یافته است
راه ، انسان. آیندادث به حساب میگردد که به عنوان عوامل وقوع حوای به سه عامل بر میدر مجموع علل حوادث رانندگی و جاده

ای که در تحقیقات مختلف به آن مهمترین عامل تأثیرگذار در بروز حوادث رانندگی و جاده. و وسیله نقلیه این سه عامل هستند
از پیرامون علل افزایش مشکلات ناشی  . گرددعامل انسانی است که درصد بالایی از تصادفات به این عامل برمی، پرداخته شده

آموزش قوانین و ارتقای فرهنگ ، یکی از راه حل های ارائه شده در این زمینه. ترافیک شهری نظریه های مختلفی مطرح می باشند
ترافیک شهروندان بوده که مردم را در حل مشکلات ترافیک سهیم کرده تا از این طریق اثرات منفی ناشی از ترافیک را به حداقل 

و بیلبوردهای تبلیغاتی می  پوسترها، آموزش قوانین و ارتقای فرهنگ ترافیک شهروندان رد نظر براییکی از رسانه های مو. رساند
زمانی که نیاز به ، به عنوان یک وسیله ارتباطی خوب در محیط شهری و برون شهری به حساب می آیند بیلبوردهای تبلیغاتی. باشد

 .  استفاده از تابلوهای شهری می توان به این هدف رسید اصلاح یک رفتار شهروندی داریم با تکیه بر تبلیغات و با
در پژوهش حاضر به تحلیل بصری . روشی جامع برای ارزیابی محتوای تبلیغاتی می باشد «بلاغت بصری» از آنجا که مدل

ن شهری بر محتوای بیلبوردها و پوسترهای راهنمایی و رانندگی ایرانی و خارجی به شیوه بلاغت بصری در حوزه ی شهری و برو
همچنین به بررسی این مسئله که چه استاندارهای در طراحی تابلوهای شهری و برون . مبنای جامعه مخاطب پرداخته شده است

از نتایج پژوهش حاضر می توان در جهت طراحی استاندار بیلبوردهای . شهری باید رعایت شود تا پیام موثرتربه مخاطب رسانده شود
شتر آن ها برای رساندن هرچه سریع تر و قابل فهم تر هشدارهای راهنمایی و رانندگی برای جامعه مذکور و موفقیت هرچه بی

 . مخاطب بهره برد
 

 پیشینه پژوهش -2

درباره تحلیل تبلیغات محیطی با مضمون پیام های راهنمایی و رانندگی مبتنی بر روش بلاغت بصری تا کنون هیچ گونه 
در  پایان نامه  یاحمد هیمرض  پژوهش های هم سویی وجود دارد:، استای این موضوعپژوهشی انجام نپذیرفته است اما در ر

به انجام رسیده دانشگاه الزهرا )س(  که در "لبوردیب یادآوریبر  یغاتیتبل یها لبوردیب یظاهر یها یژگیو ریتاث" ارشد یکارشناس
 انیم حیرابطه صح جادیا یبه چگونگ، نقاط قوت و ضعف آن ها انیحاضر در شهر تهران و ب یلبوردهایاز ب یتعداد یبا بررس، است
 یها ینقش آگه یبررس "در مقاله  اطهر یرضا محمد یعلو  زاده بیحب اصحاب. می پردازد لبوردیب یو نوشتار در طراح ریتصو

ضمن بررسی عواملی " در تهران بزرگ یرانندگ میدر کاهش جرا یانتظام یروین یو رانندگ ییمعاونت راهنما یونیزی( تلویزرهای)ت
نقش آنها را در پیشگیری از جرایم رانندگی بررسی می ، شودهای مثبت در جامعه میتلویزیون باعث برخی نگرش هایکه در برنامه

 . کنند
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 ی پژوهشروش شناس -3
در . است توصیفی -تحلیلیاین پژوهش از نوع کاربردی وشیوه گردآوری اطلاعات به صورت کتابخانه ای و روش پژوهش نیز 

نمونه بیلبورد راهنمایی و رانندگی ایرانی که به روش نمونه گیری با  5پژوهش حاضر به شیوه بلاغت بصری به تحلیل محتوای 
همچنین . می پردازد، ست(انتخاب شده ا. . . نبستن کمربند ایمنی و ، رعایت نکردن فاصله، محور موضوعات معین)سرعت غیرمجاز

مسئله که چه استاندارهای در طراحی تابلوهای شهری و برون شهری باید رعایت شود تا پیام خود را هر چه مؤثرتر به بررسی این 
 . به مخاطب برسانیم

 

 بلاغت بصری -4

بلاغت بصری شامل مهارت سواد بصری . بلاغت بصری یک وسیله ارتباطی از طریق استفاده از تصاویر و متون تصویری است
، بر اساس تکنیک های نشانه شناسی و تجزیه و تحلیل لفظی. تحلیل تصاویر برای شکل و معنی آن ها استو توانایی تجزیه و 

این شامل درک . ساختار یک تصویر را بررسی می کند و تأثیرات متقاعد کننده بر روی مخاطب را بررسی می کند، بلاغت بصری
بلاغت بصری تصاویر را به . و قرار دادن جسم ساخته شده است شکل دادن، گزینه های خلاقانه و لفظی است که با رنگ آمیزی

بلاغت . در حالی که صرف نظر از زیبایی شناختی متضاد است، مثابه بیان های حسی معنایی فرهنگی و متنی متمرکز می کند
، جارت و ارتباطات فنیت، مطالعات فرهنگی، نشانه شناسی، زبان شناسی، بصری در زمینه های مختلف تحصیلی از جمله تاریخ هنر

بلاغت بصری به دنبال تئوری لفظی است تا جامع و . ارتباطات سخنرانی و لفاظی های کلاسیک مورد استفاده قرار گرفته است
پیشرفت های تکنولوژی اخیر ، اگر چه استفاده از تصاویر یک مفهوم جدید نیست. فراگیر با توجه به تصاویر و تفاسیر آن ها باشد

 . (24-5: 1387، )مارسلتولید و توزیع تصاویر انبوه تصاویر بسیار ساده تر شود، ستباعث شده ا
 

 تحلیل محتوا -5

در . های اخیر بیشتر مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته استهای مهم پژوهش است که در سالتحلیل محتوا یکی از روش
 قیتحق یهاپرسش یبرا یپاسخ افتنیو به دنبال  دهدیقرار م لیو تحل هیشده را مورد تجز دیتول یهاامیپژوهشگر پ، محتوا لیتحل

 نیرتریرا جهت استفاده منظم از فرا گ یگوناگون یهافرصت یو انسان یدانشمندان علوم اجتماع یمحتوا برا لیروش تحل. خود است
 . آوردیفراهم م -ارتباطات یمحتوا یعنی -یانسان ورشکل مدارک مربوط به ام
ان گفت: تحلیل محتوا یکى از اهداف به طور کلى مى تو

 زیر را دنبال مى کند:
تحلیل ویژگى هاى پیام به منظور توصیف آن و پاسخ   -الف

 ؛«چگونه؟»و « به که؟»، «چه خبرى؟»به پرسش هاى 
تحلیل پیشینه اى پیام به منظور توصیف فرستنده و  -ب

 ؛«چرا؟»و « که؟»پاسخ به پرسش هاى 
پیام به منظور شناختن أثر آن روى تحلیل پى آمدهاى   -ج

)موسوى نسب  «با چه اثرى؟» مخاطب که پاسخ به پرسش
 . (3: 1384، کرمانى

 
، )موسوى نسب كرمانى ماخذ:. تحلیل محتوا : 1نمودار

1384 :2) . 

 نقش ایجاد گرافیک محیطی در شهرها -6

اجتماعی و فرهنگی می باشد و در ، دانش سیاسی پیام رسانی و نشر، امروزه گرافیک به عنوان یکی از مهمترین عوامل تبلیغ
طراحی گرافیک در اعلان های تبلیغاتی و تجاری . جوامع پیشرفته از مهمترین ارکان تشکیل دهنده یک زندگی اجتماعی است

فرودگاهها ، تل هاعلائم راهنمایی و رانندگی ویترین مغازه ها تزیین خیابانی و عمومی نظیر ه، بسته بندی کالاها، سینما، تلویزیون
نوشته ها و تبلیغات بدنه ساختمان ها و ، فروشگاه ها و اماکن مختلف ورزشی هنری و فرهنگی، رستوران ها و پارک ها، و مترو ها

پیکتو گرام ها و علائمک ، ترن ها و هواپیماها بیل بردها و گرافیک در ابعاد بزرگ ونقاشی دیواری، وسایل نقلیه مثل اتوبوس ها
 . نقش عمده ای دارد، نمادین

و بخش عمده ای از ، گرافیک محیطی به عنوان یکی از شاخه های گرافیک در رسیدن به اهداف بالا نقش بسزائی دارد
محیط اطراف ما خانه ای که در آن زندگی می کنیم خیابانی که در آن تردد می . فعالیت های تبلیغاتی و تجاری را در بر می گیرد

همه نیاز به برقراری روابط منطقی فرمی و ، پارکی که برای تفریح به آنجا می رویم، در آن قدم می زنیمکنیم فضای سبزی که 
انسان به واسطه گرافیک محیطی با محیط پیرامون خود . روابط سازمان بندی دقیق بر مبنای اصول و مبانی بیان بصری دارند

یک محیطی در ایجاد فضایی مطلوب و دلنشین برای افراد جامعه نقش گراف. و با دیگران ارتباط برقرار می کند، سخن می گوید
 . موثر دارد

 :باشد داشته مختلفی های جنبه تواند می محیطی گرافیکهنر 
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 . جنبه اطلاع رسانی و یاحالت تاکید و یا هشدار نسبت به موضوعی داشته باشد -

 . نما و غیرهمانند تبلیغات شهری در مورد تئاتر و سی، جنبه فرهنگی داشته باشد -

 . جنبه آموزشی داشته باشد -

 . جنبه تبلیغاتی داشته باشد -

 . مانند تبلیغات بر علیه مصرف سیگار در سطح شهر، جنبه اجتماعی داشته باشد -

تعادل تناسب تاکید تداوم وحدت و تنوع اصول یک سازمان . جنبه زیبایی و هنری وصرفا زیبا سازی محیط را داشته باشد -
بافت وفضا به کمک آن ها می آیند تا اثری مطلوب و زیبا ، سطح، نقطه، خط، شکل، نور، رنگ. بندی درست هستند 

 . (36: 1394، نادری) پدید آید
 

 تبلیغاتی  لبوردیب -7
، دولت اریدراخت ینصب آگه یرا برا یمناسب یکه فضا شودیم گفته یبزرگ یبه تابلو، )یآگه تخته، یغاتیتبل یتابلو( لبوردیب

اما . شود یم اطلاق، بر آن باشد یکه امکان نصب آگه یخارج یهر فضا به و دراصل گذاردیکنندگان کالا مصنعتگران و عرضه
 دهید قابل دور قرار گرفته و از فواصل یبلند یها هیاست که بر پا شده ینورپرداز بزرگ و اریبس یتابلوها یبه معنا شتریب، امروزه

 هیکنا یگاه و بیو غر بیعج یکم یبعض، از آنها مضحک یبعض اند؛ بزرگ ریاز تصاو یا مجموعه لبوردهایامروزه ب. است شدن
که  میانکار کن میتوان ینم را تیواقع نیاما ا میداشته باش لبوردینسبت به هر ب یمختلف یها دگاهید میتوانیم نندهیعنوان ب ما به. زیآم
مختلف کمک  عیو دارندگان صنا شرکتها از یاریبه بس، یآگه یتابلوها یازطرف. هستند یزندگ روان و یدائم انینماد جر، لبوردهایب
 اریبس، ستندین یونیزیتلو غاتیتبل نهیبه پرداخت هز قادر که یینوپا یشرکتها و تجارتها یبرا، بزرگ یتابلوها نیا وجود کنند؛یم

 لبوردیب، ها در داخل مجالت و روزنامه غاتیتبل بودن جهینت کم و ییویو راد یونیزیتلو غاتیتبل متیبا ق سهیدر مقا. است بوده دیمف

 . (1389، یاحمد( باشد تعداد مخاطب را داشته نیشتریب، کمتر نهیبا هز تواندیم
 

  گرافیک محیطی)پوستر و بیلبورد( با موضوع پیام های هشداردهنده راهنمایی و رانندگی -8
نکته  نیبارزتر. ردیگ یاز مسائل مختلف شکل م یکه ناش، است یاجتماع تیواقع کی یدر هر جامعه ا کیموضوع تراف تیاهم

و ، را اختراع کند نیخود ماش یزندگ یو در جهت راحت دیخود توانسته بر صنعت فائق آ یها یکه با تمام توانمند یانسان نجاست؛یا
، کند نیتدو کیحل معضل تراف یرا برا نیقوان نیتر یعال، دیبدون دغدغه خود فراهم نما یزندگ یجاده ها و امکانات را برا نیبهتر

معضل  نیدر حل ا یجمع یکارکرد آموزش و کاربرد رسانه ها. گرفته است دهیناد کیخود را در حل مشکل تراف ینقش انسان کنیل
کی از ی. موثر است اریبس نهیزم نیدر ا یفرهنگ حیصح یرهاکردن مجدد بزرگسالان و اشاعه باو یو اجتماع یریجامعه پذ قیاز طر

ابزارهای فرهنگ سازی برای کاهش تصادفات استفاده از گرافیک محیطی برای آگاهی و هشدار و آموزش رانندگان در قالب پوستر 
 که طراحان گرافیک ایرانی نیز آثاری را در این قالب ارائه داده اند:  و بیلبورد می باشد

 "خودرو جای خواب نیست!" بیلبورد -الف

این بیلبورد با همکاری پلیس راهور و کمپین ایمنی و ارتقا سلامت با 
موضوع پرهیز از رانندگی در هنگام خواب آلودگی اجرا شده است و منصب در 

سایز اثر همان سایزاستاندار مناسب برای نصب . استان لرستان می باشد
تصویری که از این بیلبورد در دست داریم به دو صورت فایل . باشد بیلبورد می

رنگ بگراند . اصلی اثر و یک نمونه نصب شده آن در استان لرستان می باشد
اثر که بخش عظیمی از اثر را گرفته زرد برای جلب توجه بیشتر مخاطب در 

شعار اصلی متنی این اثر . هنگام عبور از خیابان در نظرگرفته شده است
تصاویری که برای رساندن پیام این اثر در . است «خودرو جای خواب نیست»

المان استفاده شده در . نظر گرفته شده است در چهار پلان طراحی شده است
این چهار پلان چشم یک مرد می باشد که مراحل یک چشم باز تا آرام 

ن بستنش آنها را توی پلان های بعدی تا بستن شدن کامل چشم را در پلا
در نمونه نصب شده پلان آخر را یک صحنه تصادف . آخر نشان می دهد

به نشانه ی اینکه بسته شدن چشم مساوی با حادثه . خودرو را نشان می دهد
در زیر پلان های تصاویر پیام مستقیم اثر است که نوشته . ی رانندگی است

فلش های کوچکی زیر . هنگام خواب آلودگی رانندگی نکنید، شده است
سه آرم راهنمایی و . یر اثر آمده است که اشاره به روند شروع تصاویر داردتصاو

رانندگی دانشگاه یاسوج و کمپین ایمنی و ارتقا سلامت نیز در بالای اثر نصب 
و دو آرم پلیس راهنمایی و رانندگی و وزرات بهداشت در . شده آمده است

 (  1)تصویر پایین فایل اصلی بیلبورد آمده است

 

 
 ماخذ:. خودرو جای خواب نیست   1تصویر
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در پلان بندی چشم ها در پلان آخر چشم بسته را برابر با . ر از چشم به عنوان نماد خواب و بیداری استفاده شده استدر این اث
جدای از تصویر از دو پیام به صورت مستقیم و غیر مستقیم برای هشدار رانندگی نکردن در زمان . صحنه تصادف دانسته است

گیرایی مخاطب از دو رنگ زرد و مشکی در کنار هم و دورگیری مشکی پلان  برای جذابیت و. خواب آلودگی استفاده کرده است
ترکیب بندی کل اثر دارای یک سادگی و . های تصویر برای بهتر دیده شدن و تاکید بر روی دیده شدن تصاویر استفاده شده است

 . یت اثر قرار گرفته اندالمان های اثر که همان وضعیت خواب و بیداری چشم ها می باشد به صورت بزرگ و در مرکز

استفاده از دو رنگ مشکی و ، ویژگی های مثبت این اثر شامل: ایده ی استفاده از چشم برای رساندن مفهوم خواب و بیداری
این دو رنگ  ، زرد در کنارهم برای اثر و بخصوص به دلیل نصب این نمونه از بیلبورد در جاده و با سرعت عبور کردن وسایل نقلیه

، ویژگی های منفی اثر شامل:استفاده از چشم نامناسب برای این اثر . سادگی اثر، ض دید دارددر کنار هم گیرایی موثری در معر
، آوردن دو پیام متنی هشدار دهنده در اثر، چون در نگاه اول بیشتر چشم مخاطب ابروهای پشت پر را می بیند تا وضعیت چشم را

بیداری از آن استفاده شده هر دو حالت خواب و بیداری را چشمی که به عنوان المان خواب و ، آوردن فلش های کوچک زیر تصاویر
اثر فاقد ، ازلحاظ ساختار رنگ و فرم بندی اشکال نیز، جای نامناسب و سایز آرم ها در اثر، به صورت مصنوعی نشان می دهد

 . خلاقیت می باشد
 

 ". دیلطفا ببند " بیلبورد -ب

این بیلبورد نیز با همکاری پلیس راهور و کمپین ایمنی و ارتقا 
این بیلبورد با . سلامت با موضوع بستن کمربند ایمنی طراحی شده است

رنگ زمینه زرد و رنگ . سایز استاندار در استان یاسوج نصب شده است
رنگ قسمت عمده . در نظر گرفته شده است تصویر خطی بیلبورد سیاه

نوشتار مشکی و رنگ قرمز نیز به صورت مختصر در اثر به کار گرفته 
تنها تصویر . اجزای بصری اثر در مرکزیت آن قرار گرفته است. است

موجود در اثر کمربند اتومبیل در حالت باز می باشد که به صورت خطی 
 . باشد می «لطفا ببندید» شعار اثر. اجرا شده است

 
 .www. yums  :ماخذ. لطفا ببندید  -2 تصویر

ac. ir 
کمپین ارتقا و سلامت در بالای اثر که یکی سمت راست و دو تایی دیگر ، پلیس راهنمایی و رانندگی، )دانشگاه یاسوج سه آرم

چون به صورت بزرگ و در ، بیشترین سهم توجه رو در این بیلبورد شعار نوشتاری آن دارد. (2)تصویر  در سمت چپ قرار گرفته اند
با رنگ قرمز و در  )لطفا( کلمه. مرکز اثر قرار گرفته است و بیشترین تاکیدش در قسمت نوشتاری بر روی کلمه )ببندید( می باشد

قرارگیری شعار اثر میان دو قسمت . دار به مخاطب باشددلیل رنگ قرمز دادن به نشانه خطر و  هش. سایز کوچکتر قرار گرفته است
همنشینی رنگ های زرد و مشکی و قرمز در اثر باعث جلب . کمربند به نشانه ضرورت بسته شدن کمربند به کار گرفته شده است

. ر در آن خبری نیستدر این بیلبورد سادگی سر لوحه قرار گرفته است و از ازدحام عناص. توجه و گیرایی مخاطب در لحظه می باشد
 . پیام اثر نیز بدون تعمق و خیلی سریع به مخاطب باسواد منتقل می شود

 . پیام رسانی سریع به مخاطب، انتخاب درست رنگ زرد و مشکی و قرمز در کنارهم، سادگی اثر های مثبت اثر:ویژگی
دو رنگ نوشتن شعار اثر ، ی مخاطب بی سوادنامفهوم بودن بیلبورد برا، قراردادن آرم ها در جای نادرست های منفی اثر:ویژگی

 . که حس دو قسمتی بودن آن را می رساند
 

 "؟ییکجا قایدق " بیلبورد -ج
کمپینی در  94در روزهای پایان سال ، «تابناک»به گزارش 

 119به راه افتاد که قصد داشت قانون های اجتماعی شبکه
راهنمایی و رانندگی را به انتخاب خود مردم بدون نیاز به اعمال 

هایی توان نشانهمی، اجرایی کند و به فاصله چند ماه، قانون
کمپینی که با هشتگ . امیدوار کننده از به ثمر نشستن آن دید

من »های ها با برچسبمعرفی شد و این روز« خطوط_بین#»
ها که روی شیشه عقب برخی خودرو« رانمخطوط می_بین#

توانسته بیرون از دنیای مجازی نیز خود را به ، چسبانده شده
جامعه معرفی و رانندگان را به پیوستن به کمپین و رعایت قانونِ 

 . رانندگی بین خطوط ترغیب کند

 
 .https://dande6ماخذ:  ؟ییكجا قایدق  -3ریتصو

com 

مسئولان و مأموران پلیس راهور نیز قرار  قابل توجه، اقبال رو به افزایش مردم به کمپین رانندگی بین خطوط
ها مهجور مانده و انفعال پلیس ثابت کرده قانونی که سال، گرفته و ایشان را نیز به پیوستن به این کمپین ترغیب کرده

 . مند شویمبه انتخاب مردم اجرایی شود و همه از مزایای آن بهره، در اجرایی کردنش ناتوان اند

http://www.yums.ac.ir/
http://www.yums.ac.ir/
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توانست رانندگان را به راندن بین خطوط مجبور کند و به نظر زمان آن گین ترین جریمه ها نیز نمیپلیس راهور به مدد سن
 «!بپیوندند کمپین بین خطوط»رسیده که خود ایشان هم به این موضوع اعتراف کرده و به 

رنگ های تشکیل دهنده مجموع . بیلبورد حاضر یک نمونه از بیلبوردهای این کمپین می باشد که در تهران نصب شده است
قسمت راست آن را متن و قسمت ، این اثر به دو بخش تقسیم شده است. این اثر سه رنگ سفید و نارنجی و خاکستری می باشد

در . در قسمت تصویر نمای از عبور خودرو ها رو نشان می دهد که بین خطوط رانندگی می کنند. چپ رو تصویر تشکیل داده است
از یک ترانه آهنگ معروف برای بیان پیام اثر وام گرفته شده است که تاثیر خاص خود را بر روی مخاطب بخش متنی اثر از بخشی 

. می باشد که با سایز کوچکتر پایین قسمت متن آورده شده است شعار اصلی این اثر و کمپین ))من بین خطوط می رانم((. دارد
کیب بندی اثر دو قسمتی می باشد که یک بخش آن را نوشتار و تر. (3)تصویر. ترجمه انگلیسی آن نیز زیرش نوشته شده است

بخش سفید رنگ . یک وحدت و هماهنگی بین رنگ متن و رنگ خودروها وجود دارد. بخش دیگر آن را تصویر تشکیل می دهد
ی دارد و بخش هماهنگ، ترانه که هنوز به کلمه بین خطوط نرسیده است با رنگ سفید خودروهای که بین خطوط رانندگی نمی کنند

از لحاظ . هماهنگی دارد، است با دو خودرو نارنجی رنگ که بین خطوط رانندگی می کنند نارنجی ترانه که کلمه )بین خطوط(
 . ترکیب بندی رنگ و فرم و ساختار اثر دارای ترکیب بندی مناسب و خلاق و چشمگیری می باشد

خلاقیت ایده هماهنگی . به جذابیت اثر هم کمک کرده استکه ، ویژگی های مثبت اثر:هم نشینی سه رنگ اصلی در کنارهم
، خلاقیت در شیوه پیام رسانی. ترکیب بندی خاص عناصر اثر که باعث جذابیت چند برابری آن شده است، ریتمی متن و تصویر

ر نگاه اول مانع ویژگی های منفی اثر:تعداد زیاد خودروهای سفید که قانون رو رعایت نکردن د. کادربندی وتقسیم بندی درست اثر
یک ردیف ، اضافه بودن خطوط نقطه چین دار در پایین اثر. از جلب توجه سمت خودروهای نارنجی میشه که قانون رعایت کردند

 . نبود لوگوی کمپین در اثر. کافی بود
 

 "رد تماس" بیلبورد   -د
این بیلبورد به سفارش راهنمایی و رانندگی و با مشارکت شهرداری 

این بیلبورد از سری اجراهای کمپین شهروند . تهران اجرا شده است
این اثر با پیام صحبت نکردن با  موبایل در هنگام . قانون مدار می باشد

ه می المان استفاده شده در این اثر تلفن همرا. رانندگی اجرا شده است
. تصویر تلفن همراه در حالت رد تماس در این اثر آمده است. باشد

 (4)تصویر. لوگوی کمپین شهروند قانون مدار نیز در پایین اثر آمده است
زمینه اثر سفید و خالی در نظرگرفته شده است تا مرکز توجه تنها تلفن 

 . رنگ قرمز قسمت رد تماس به نشانه اعلام خطر می باشد. همراه باشد
 

 .www. roozrang  :ماخذ. رد تماس -4تصویر 

com 
در تصویر صفحه شکسته شده تلفن همراه را می بینیم که روی آن کلمه زندگی نوشته شده است و ترک های روی صفحه 

پیام متنی در اثر اشاره به این دارد که این حادثه تصادف رانندگی می باشد و دلیل آن صحبت . گوشی به نشانه حادثه می باشد
. تنها ایده موجود در اثر تنها گوشی موبایل در وضعیت رد تماس می باشد. بوده است کردن راننده با تلفن همراه در هنگام رانندگی

از لحاظ ترکیب بندی رنگ و فرم و ساختار نیز اثر در وضعیت سکون و آرام . ترکیب بندی کلی اثر فاقد خلاقیت و جذابیت می باشد
 . قرار دارد و فاقد تحرک و خلاقیت و چشم گیری می باشد

ویژگی های . خلاقیت نسبی در اجرای اثر استو  پیام رسانی سریع برای مخاطب با سواد، اثر:سادگی اثرویژگی های مثبت 
چون تا مخاطب متن رو نخواند متوجه دلیل حادثه و ، نامجهول بودن اثر برای مخاطب بی سواد. منفی اثر: فاقدشعارمتنی می باشد

، دیده نشدن کلمه زندگی بر روی صفحه تلفن همراه در نگاه اول، اثربزرگی لوگوی کمپین در . پیام هشداردهنده اثر نمی شود
خام بودن ایده و انجام ندادن تفکر و خلاقیت بیشتر روی ، اجرای نامناسب و مصنوعی ترک های ایجاد شده روی صفحه گوشی

 . آن
 "یرانندگ عجله و شتاب در" بیلبورد -ه

این بیلبورد به سفارش راهنمایی و رانندگی و با مشارکت 
شهرداری تهران اجرا شده است و از سری اجراهای کمپین 

موضوع پیام این بیلبورد سرعت زیاد . شهروند قانون مدار می باشد
اثر رنگ استفاده شده برای زمینه . در هنگام رانندگی می باشد

دراصل زمینه کار خنثی می . باشدگرادینت خاکستری روشن می 
تنها المان موجود در اثر از یک . تا مرکز توجه بیشتر المان اثرباشد، باشد

تصویر تابلوی راهنمایی و رانندگی که حرکت خودرو در جاده های 
)این نوع تابلوها  وام گرفته شده است، پروپیچ و خم هشدارمی دهد

 . بیشتر در کنار جاده های پر پیچ نصب می شوند(

 
 :ماخذ. عجله و شتاب در رانندگی -5تصویر

www. roozrang. com 

http://www.roozrang.com/
http://www.roozrang.com/
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در گوشه ای از این تصویر کادر تابلو دچار شکستگی شده و خودرو از داخل آن به بیرون کادر پرتاپ شده است که به دلیل 
که در ، این را نه تنها از مفهوم تصویر بلکه به صورت متن نیز در زیر المان تصویری آمده است. سرعت زیاد از کادر خارج شده است

لوگو کمپین در گوشه ی بالای . تنها متن موجود در اثر)عجله و شتاب در رانندگی(می باشد. ی باشدواقع همان پیام اصلی بیلبورد م
 . ترکیب بندی کلیت اثر دارای مرکزیت و تنها نقطه توجه اش نیز همان مرکز بیلبورد است. اثر آمده است

به بیرون پرتاپ ماشین از کادر . رنگ قرمز استفاده شده در این اثر به نشانه اعلام خطر و هشدار به مخاطب می باشد
تنها المان تصویری موجود در اثرهمان تابلوی . می خواهد حس عجله و شتاپ در رانندگی را به مخاطب القا کند، وشکستگی آن

صفحه . که گوشه آن دارای شکستگی شده است و به صورت بزرگ در مرکز اثر قرارگرفته است، راهنمایی و رانندگی می باشد
 . تصویر نیز به صورت بسیار ساده و سطحی انجام شده استآرایی متن و 

ویژگی های . می باشد خلاقیت در ایده و استفاده درست از المان، ویژگی های مثبت اثر:سادگی و گویایی اثر برای مخاطب
از لحاظ . ر استسایز بزرگ المان تصویری در داخل کادر اث، نبود یک شعار خلاقانه در اثر، منفی اثر:سایز بزرگ لوگوی کمپین

از لحاظ صفحه آرایی . ساختار رنگ و فرم اثر دارای ترکیب بندی نامناسب و فاقد جذابیت و گیرایی لازم برای مخاطب می باشد
 . متن و تصویر نیز نامناسب و فاقد خلاقیت می باشد

 
 )ماخذ: نگارندگان( : شناسایی مولفه های موجود در بیلبوردهای ایرانی1جدول 

 عنوان
 بیلبورد
 ایرانی

 موضوع
ترکیب 
بندی 
 مناسب

استفاده از 
تکنیک 
آشنایی 
 زدایی

معکوس 
کردن یا 
وارونه 
 سازی

ترکیب و 
کنار هم 
قرار دادن 

 تصاویر

 جابه جایی
مبالغه در 

 نمایش

استفاده از 
آرایه های 

 بصری

شعار متنی 
 خلاق

خودرو جای 
 !خواب نیست

خواب 
 آلودگی

 دارد دارد ندارد ندارد ندارد ندارد دارد ندارد

 لطفا ببندید
بستن کمربند 

 ایمنی
 ندارد ندارد ندارد ندارد ندارد ندارد ندارد ندارد

دقیقا 
 ؟کجایی

رانندگی بین 
 خطوط

 دارد ندارد ندارد ندارد ندارد ندارد ندارد دارد

 رد تماس

استفاده 
نکردن از 

تلفن همراه 
هنگام 
 رانندگی

 ندارد دارد ندارد ندارد ندارد ندارد دارد ندارد

عجله و 
شتاب در 
 رانندگی

سرعت 
 غیرمجاز

 ندارد دارد دارد دارد ندارد ندارد دارد ندارد

 

 نتیجه گیری -9
، و نقل سازی حملهای مختلف برای بهسازی رفتار و فرهنگ ترافیکی در راستای بهبود ایمنی و رواندر میان تدابیر و سیاست

رفتارهای . های دیگر داراستبیشترین سهم را در میان مؤلفه« در میان اقشار مختلف جامعهآموزش و فرهنگ سازی »عنصر 
باگرافیک محیطی برای آموزش اجتماعی . به حداقل برسد می تواند، با آموزش های صحیح و بهنگامنادرست ترافیکی شهروندان 

گرافیک محیطی در شهری با اصولی صحیح و  اگر و جرایم رانندگی بزرگ سالان کاهش چشمگیری پیدا می کندشهروندان 
همچنین در این . . فرهنگ اجتماع شهری تاثیر داشته باشد تواند در گسترشباشد تا حدود بسیار زیادی می متناسب انجام شده

ده تاثیر می و معانی ایجاد شپیام ها  تصمیم گیری در طراحی. راهکار می توان ایجاد ایده های خلاقانه ای در زمینه تبلیغات کرد
بلاغت . است یریو متون تصو ریاستفاده از تصاو قیاز طر یارتباط لهیوس کی یبلاغت بصردر این پژوهش نشان داد که . گذارد
نشانه  یها کیبر اساس تکن. آن ها است یشکل و معن یبرا ریتصاو لیو تحل هیتجز ییو توانا یشامل مهارت سواد بصر یبصر

مخاطب را  یمتقاعد کننده بر رو راتیو تأث ندک یم یرا بررس ریتصو کیساختار ، یبلاغت بصر، یلفظ لیو تحل هیو تجز یشناس
شکل دادن و قرار دادن جسم ساخته شده ، یزیاست که با رنگ آم یخلاقانه و لفظ یها نهیشامل درک گز نیا. کند یم یبررس
 . است

هنرمندان با به . دیجستار به شمار مى آ نیدستاورد ا نیمهمتر، ىیزدا ىیهاى آشنا کیآشناکردن طراحان با راهکارها و تکن
به منظور اثر بخشى برذهن  رىیتصو انیخواهند بود از امکانات ب قادر، غاتىیتبل رسازىیدر تصو ىیزدا ىیشگر دهاى آشنا رىیکارگ

آمدن آثارى خلاّق و قابل  دیپد، نگاهى نیماحصل چن. را از نگاه صرفا تجارى برهانند غاتىیتبل رسازىیمخاطب بهره برده و تصو
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از سوادبصرى قرار  ىیمخاطب را در سطح بالا دارىید قیسلا، رگذارىیجامعه بوده که علاوه بر قدرت تأث غاتیتبل نهیتعمّق در زم
 . خواهد داد

در باب  یرانیا ینه هانمو. نه چندانی یافته استبه تازگی رشد   ییراهنما نیقوان یفرهنگ سازدر آثار تبلیغات محیطی برای 
و  ادیاز سرعت ز زیپره، ییجلو نیبا ماش یفاصله طول تیرعا، ، ینکردن از تلفن همراه در هنگام رانندگ استفاده، یمنیکمربندا بستن

 یو نوشتار و دارا ریدر تصو تینمونه ها فاقد خلاق نیا اکثر یاز طرف. باشد یبه کودکان م یو رانندگ ییراهنما نیآموزش قوان
در قیاس با نمونه های خارجی که مجال بررسی آن در است که  یدر حال نیا. و گذار هستند ستندین داریهستند و پا یفیضع یاجرا

روند تکامل و  یفوق العاده که به خوب یها یپرداز دهیا، از اثرها یبودن بعض یالیسر، ریچشمگ تیخلاق یدارا ، این جستار نبود
 یاز لحاظ بصر یرانیا یمتاسفانه در نمونه ها. بالاست اریها و تنوع شان بس دهیبودن ا به روز. در اثر مشهود است دهیا یپختگ

اجرا شده اند و در  یو خط یبه صورت دو بعد تقریباً  یرانیا ینمونه ها. میمخاطب هست یاثر برا ییرایگو  تیکمتر شاهد جذاب
 بیلیورد های مجیطیدر .  و شاهد نمونه های سه بعدی و ماکتهای تبلیغاتی نیستیم باشند یم ریمتن و تصو قیحاصل تلف تینها

به موضوع اثر اشاره  میبه طور مستق زیآم هیو توص میبه طور مستق تیو اکثر میهست ینوشتار امیدر پ تیبه ندرت شاهد خلاق یرانیا
 . دارند

 

 منابع
، تهران، ارشد یکارشناس ، لبوردیب یادآوریبر  یغاتیتبل یها لبوردیب یظاهر یها یژگیو ریتاث، (1394)، هیمرض  یاحمد .1

 . دانشگاه الزهرا )س(
و  ییمعاونت راهنما یونیزی( تلویزرهای)ت یها ینقش آگه یبررس، 1384، رضا یعل، اطهر یاصحاب؛ محمد، زاده بیحب .2

 .  96تا  74صص، 24شماره ، یدانش انتظام، در تهران بزرگ یرانندگ میدر کاهش جرا یانتظام یروین یرانندگ
 . 2پیش شماره ، خانه هینشر، (1384)، سید محمدرضا، موسوى نسب کرمانى .3

 یهنر ینما )وابسته به موسسه فرهنگ سهیآن، بهزاد دوران، یرانیگودرز م، رسانه ها ینشانه شناس، (1387)، یدانس، مارسل .4
 . چاپارتهران، نما( سهیآن

فصلنامه مدیریت ، با تاکید بر اسناد طراحی یشهر یگرافیک در طراح گاهیبازبینی جا بررسی و( 1394)، منیره، نادری .5
 45-23 صص، 9 زییپا 40شماره ، شهری

 
 

 


