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 کی، جلد 3011 ی(، د13: یاپی)پ 6سال ششم، شماره 

 

  یاجتماع یو تجربه شخص یفرهنگ هایارزش یهابازتاب مؤلفه

 یرانیطراحان مد و لباس ا ینوآور در

     

 2، سید محمود طباطبائی*1زهره برزگری
 30/00/0000تاریخ دریافت:  

 28/00/0000تاریخ پذیرش: 
 

  80080کد مقاله:  
 
 

 یده ـچک
 

 نیو همچن هاآنخلاقانه  یبا روند طراح یرانیا و لباسطراحان مد  یفرهنگ هایارزشرابطه  یبررس قیتحق نیهدف ا
با  ،یفیک کردیبا نگاه و رو قیتحق نی. در اباشدمیمد  یکالا جادیطراحان در ا یاجتماع یشخص اتیتجرب ریتأث یبررس

و روند  یاجتماع یتجارب شخص ،یرانیا یفرهنگ هایارزش اطدرک ارتب هایمؤلفهاستفاده از پرسشنامه محقق ساخته 
از طراحان  قیتحق نیا یمطالعه مورد استفاده قرار گرفته شده است. جامعه آمار کنندگانشرکت یطراح ندیدر فرآ تیخلاق

بوده و  سمد و لبا هایجشنواره دگانیبرگز نیو همچن رانیلباس و پارچه ا یبرجسته مد و لباس و فعال در انجمن علم
 ینمودند. برا لیرا تکم هاپرسشنامهنفر مشخص و  30 تیبود که در نها یگلوله برف گیرینمونه قیاز طر هاآنانتخاب 

 نیا هیاول هاییافتهاستفاده شد.  اینمونهتک  یپژوهش از آزمون ت هایفرضیهسؤالات و  یابیو ارز هاداده وتحلیلتجزیه
 نیدارند. در ب هاآن تیخلاق طراحان و خلاق یطراح ندیبر فرآ میمستق ریتأث یفرهنگ هایارزشمطالعه نشان داد که 

طراحان مد و لباس داشته  تیکار و خلاق طیرا بر مح ریتأث نیشتریب یرانیو هنر ا یمعمار مؤلفه ،یرانیا یفرهنگ هایارزش
خلاق طراحان دارند. در  یند طراحیبر فرآ میمستق ریتأث یاجتماع یشخص اتیمشخص شد که تجرب نیا است. علاوه بر

 تیکار و خلاق طیرا بر مح ریتأث نیشتریب یکار اتیتجرب مؤلفهمشاهده شد که  زین یتجربه شخص هایمؤلفه انیم
 در مطالعه دارد. کنندهشرکتطراحان مد و لباس 

 

 ینوآور ،یرانیطراحان مد و لباس ا ،یاجتماع یشخص اتیتجرب ،یفرهنگ هایارزش یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه -1
بحث هویت، لباس و ضرورت رعایت موازین فرهنگی در طراحی لباس از جمله موارد بسیار مهم در جهان امروز و در جامعه 

تنگ با عوامل دیگر ارتباطی تنگا شکیبمرتبط با هویت است که  هایمؤلفه نیترمهمپوشاک افراد جامعه یکی از . باشدمیایرانی 
 (.030: 0303الهی، م. با فرهنگ پیوند دارند ) ناخواهخواههویت  هایمؤلفهو تمام  گذاردیماثر  هاآنو بر  ردیپذیماثر  هاآن، از دارد

ارتباط پوشاک را با هنر، ادبیات، مذهب و نیز اقتصاد، طبقه یا حتی هویت اجتماعی نمی توان نادیده گرفت. قواعد معناداری که بر 
این امر  .می یابد جامعه پیوندی مستقیم هایارزشهنجارهایی می شود که با پوشاک جوامع سنتی حاکم است سبب شکل گیری 

سبب می شود که تغییر و تحول در پوشاک جوامع سنتی به تدریج صورت پذیرد. امروزه با صنعتی شدن شیوه های تولید، تحولات 
ان تأثیر  سنت ها و ریشه های فرهنگی یا پوشاک تحت تأثیر مد، سرعت قابل توجهی به خود گرفته است اما در این میان، نمی تو

 (.20:0303 اکبری، و ف. بابائیپ. ) ر سبک پوشاک از نظر دور نگه داشتحتی شرایط جغرافیایی و معیشتی را ب
بدست آورند. تأثیرات  هاآنفرهنگ فرآیندی است که از طریق آن طراحان می توانند درک کاملی از الگوهای تعامل و معانی 

فرهنگی و اجتماعی طراحان شکل  می  هایارزشرآیند توسعه محصول درگیر می شود، که تا حدی توسط فرهنگی در ف
می تواند نقش مهمی در  فرهنگی و الگوهای زندگی یک طراح هایارزشبنابراین،  .M. Razzaghi et al., 2008:30)گیرد)

 (.S. Song, 2009:8گذارد)کار او ایفا کند؛ تفاوت های فرهنگی بر روش کار طراحان تاثیر می 
با توجه به اینکه اقتصاد، سیاست و کسب و کار هر روز جهانی تر می شود، مهم است  بدانیم که چگونه مفاهیم فرهنگی، با 

همراه می شوند یا آن را تغییر می دهند. مهم است که بدانیم چگونه طراحان  هاآنایده های طراحان  با توجه به کار طراحی 
این که چگونه مفاهیم طراحی در بین مردم  با فرهنگ های مختلف به  فرهنگی را در طرح های خود بکار می گیرند ومفاهیم 

اشتراک گذاشته می شود. بر این اساس، مهم است بدانیم که چگونه طراحان فرهنگ خود را درک می کنند. به طور خاص، ضروری 
انسانی ماهر مانند طراحان خلاق است که در هنگام طراحی محصولات به عنوان ترین مزیت رقابتی در صنعت پوشاک امروز، منابع 

 .(F. Mete, 2006:5; J. Hwang, 2013:4)مترجمان فرهنگی عمل می کنند 

فرهنگ ایرانی فرهنگی است که از قدیم ترین فرهنگ های جهان است و در همه اقوام و ملل و یا حتی ملل متمدن، تاثیر 
فرهنگ هر قوم به همان قوم اختصاص دارد فرهنگ ایران مانند تمدنش در ساختن فرهنگ دیگر اقوام موثر واقع گذاشت و با آنکه 

واضح است که فرهنگ غنی ایرانی نیز از جمله سرمایه های ارزشمندی است که در صورت مطالعه،  (.1:0380 دانش پژوه،م. ) شد
به یکی از موثرترین عامل های گسترش سبک مد ایرانی در کشورمان شناخت و معرفی جنبه های مختلف آن، می تواند تبدیل 

امروزه عطف به هجوم فرهنگی کشورهای مختلف به ابعاد هویتی جامعه های در حال توسعه از جمله ایران، توجه به پوشاک شود. 
آن، این بستر فرهنگی را برای ، و شناخت جایگاه و ارزش باشدمیبه مثابه عامل نشان دهنده قومیت و هویت جامعه های مختلف 

با استفاده از  البته وی مناسبی را به جامعه عرضه ، و الگوهاای نامناسب پوشش غربی مقابله کردما فراهم می آورد که با فرهنگ ه
 (.030:0303الهی، م. ) معرفی نمودت خویش را به جهانیان پوشاک، هوی

 

  پژوهش پیشینه -2
تا چند سال گذشته، مطالعات محدودی بر طراحان حرفه ای مد درباره فرآیند یا تفسیر چگونگی  شکل گیری تفکر طراح 

فرهنگی تمرکز داشتند. مطالعات قبلی عمدتاً در مورد چگونگی تأثیر زمینه های فرهنگی بر دانش آموزان طراحی  هایارزشتوسط 
متقابل فرهنگی در برنامه های دانشگاه از تاثیر فرهنگ و آموزش با توجه به سبک  بررسی ،(2000) 0ورکمن ج. خوزا ول. بود. 

یادگیری ادراکی و عملکرد وظیفه فضایی در دانش آموزان طراحی پوشاک انجام دادند. نتایج نشان داد که زمینه فرهنگی سبک 
ن مطالعه یک گروه دانشجویی از ایالات اینمونه یادگیری ادراکی و توانایی کارهای فضایی را تحت تاثیر قرار می دهد. اگر چه

متحده بود، نقطه شروع این تحقیق مهارت ها و تفکر فضایی بصری، عناصر حیاتی فرآیندهای شناختی طراحان هستند و بنابراین 
 .برای موفقیت در طراحی لباس اهمیت دارد

را، مورد بررسی قرار داد.  هاآنر زمینه های فرهنگی تفاوت در شیوه های کار طراحان بر اساس تفاوت د ،(2000) 2سونگس. 
تفاوت میان گروهی از دانشجویان دوره کارشناسی طراحی از سه کشور ایالات متحده، تایوان و کره وجود داشت. سونگ از مطالعه 

می شوند. با این حال،  استنتاج کرد که مردم از ملیت های مختلف با توجه به زمینه های مختلف فرهنگی شان با یک مسئله مواجه
 سونگ نمی تواند هیچ نتیجه گیری در مورد این که چرا این تفاوت بین گروه ها رخ داده است،  انجام دهد.

فرهنگی و تجربه شخصی در فرآیند طراحی خلاق را دربین طراحان مد کره جنوبی  هایارزشتأثیر  ،(2003) 3هوانگج. 
رهنگی تأثیر غیرمستقیم در روند طراحی خلاق طراحان کره جنوبی دارند. همچنین نشان ف هایارزشبررسی کرده و نشان داد که 

داد که فلسفه کنفوسیوس تأثیر غیرمستقیم بر محیط کار و خلاقیت طراحان کره جنوبی علی رغم برخی از اثرات منفی در روند 

                                                           
1 Khoza & Workman 

2 Song 

3 Hwang 
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 هایارزشطور غیرمستقیم  تحت تاثیر بودند که بآگاه ن کنندگانشرکت طراحی خلاق و خلاقیت ایجاد می کند. در این مطالعه،
 .فرهنگی اجتماعی بودند

نشان داد که عدم  "آسیب شناسی گرایش های سنتی در طراحی مد معاصر ایران"در مطالعه ای با عنوان  ،(0300کنگرلو )م. 
جمعی، ناکارآمد بودن برخی دروس گروهی و  بود تبلیغات لازم از طریق رسانه هایرواج عناصر و نقشمایه های ایرانی بدلیل ن

شناخت اکثریت نسل جوان نسبت به نقوش و عناسر سنتی و ایرانی و در نهایت غلبه غرب گرایی در  رشته طراحی لباس، عدم
 .عموم در انتخاب پوشاک نیز می شود است جامعه که شامل سلیقه

 "ر هنری سنتی در طراحی مد و لباس های معاصر ایرانتحلیل ساختاری عناص"در مطالعه ای با عنوان  ،(0301میکائیلی )م. 
نشان داد که کثرت و وسعت استفاده از پوشاک سنتی می تواند در زیبائی  و تلطیف فضای زندگی ماشینی امروز نقش مهمی را ایفا 

جامعه مدرن امروزی  نموده و نشان دهنده علم وآگاهی طراحان و تولید کنندگان در معرفی فرهنگ و هنر اصیل ایرانی در بستر
اصلی مستقل تحقیق، می توان دو عامل اساسی  هایمؤلفهبا توجه به مطالعات در بخش پیشینه تحقیق، در راستای تعیین  باشد.

 زیر را برای تعیین مدل مفهومی تحقیق درنظرگرفت:
 

 عناصر سازنده فرهنگ ایرانی -2-1
 رد زیر می توان برشمرد:بطورکلی عناصر اصلی فرهنگ ایرانی را بصورت خلاصه در موا

 زبان های ایرانی؛ به خصوص زبان پارسی،  -
 آن باید چطور که دانندمی و شناسندمی را خط که اندداده نشان خوشنویسی تاریخ سال صدها طی در ایرانی هنرمندان خط؛ -

هویت ملی و البته جنبه خوانش و ارتباط بکار بگیرند استفاده از تایپوگرافی حروف فارسی در لباس، علاوه بر حفظ  خوش و زیبا را
از  های مختلف اجتماعی شود.تواند سبب ساز ورود زیبایی شناسی دیداری جدیدی به لایهنوشتاری تایپ فارسی با مخاطب، می

اسب شعر و توان با تلفیق و ترکیب متنرود، میترین عناصر فرهنگ ایرانی به شمار میآنجایی که شعر پارسی به عنوان یکی از مهم
ای قرار داد تا سفیر این فرهنگ در خارج از این پوشش ایرانی به احیای این فرهنگ غنی کمکی هرچند کوچک کرد و آن را وسیله

 (.7: 0388 امینی، و ن. شمسم. مرزوبوم نیز باشد )
م هر گوشه از ایران دارای شرایط آداب و رسوم و اعیاد ملی؛ از جمله نوروز و شب یلدا و ...، به لحاظ فرهنگی و آداب و رسو -

هرکدام از این آداب و رسوم  (.8:0388 ،م. شمس و ن. امینی) که در قسمت های دیگر وجود ندارد باشدمیویژه و منحصر به فردی 
 باشد.  یا اعیاد ملی می تواند به عنوان بخشی از فرهنگ کشورمان، نقش مهمی در الهام و خلاقیت طراحان مد و لباس ایرانی داشته

 در شده جلوه گر :  نمادهایغیرهاز جمله رستم و اساطیر تمثیلی همچون دیو، سیمرغ و  ؛ادبیات و شخصیت های اسطوره ای -
به  تأثیر هاآن ساختار در فرهنگی پیشینة و فرهنگ که می گیرند سرچشمه اعتقادات و باورها از عموماً جامعه در هنری فرهنگی آثار

 که بود اندازه ای   تا گذشتهدر ایرانیان هنر و زندگی در ایرانی کهن اسطوره های و نماد نقش اهمیت گفت بتوان شاید. دارد سزایی
ران، همکاسامانیان و ص. ) نمی نمود جدا یکدیگر از زندگیو هنر و بود شده نمادپرور و اسطوره باور جامعه ای آمدن پدید باعث

هرکدام از اسطوره ها، شخصیت های ادبی و تاریخی می تواند نقش مهمی در خلاقیت، ایجاد سبک  های منحصر به  .(1:0303
 ایرانی داشته باشد. و لباسفرد و رشد وارتقاء طراحان مد 

م. معماری هر کشور و ملتی شناساننده وجه مادی تمدن ها و الگویی برای دیگر فرهنگ هاست. ) ؛معماری و هنر ایرانی -
 نســبت نگرانی از انعکاســی با را یهای فردی، اجتماعی و هویت فرهنگمعماری و طراحی مد، ایده (.8:0388، شمس و ن. امینی 

معتمد، م. ).  تکرار کرده اند اننمودش و فرم در را یکدیگر معماری و مد، تاریخ طول در؛ بیان می کننــد خود زمــان و مخاطبان به
انی هستند که  در از دیگر هنرهای اصیل ایر ؛ غیرهموسیقی اصیل ایرانی،کاشیکاری، مینیاتور، نقوش فرش و گلیم و (.1:0300

طراحی خلاقانه و هنرمندانه طراح مورد استفاده بوده و در ایجاد سبک خاص و منحصر بفرد نقش بسزایی دارد.گاهی طراحان لباسی 
که طراحی می کنند تحت تأثیر موسیقی است که گوش می دهند. موسیقی ایرانی می تواند فضاسازی عمیقی ایجاد کند و باعث 

 طراحی می کنند در این فضا ببینند. شود لباسی را که 
 از یک هر (.1:0388، م. شمس و ن. امینی در چهار گوشه کشورمان اقوام مختلفی زندگی می کنند. ) ؛تنوع قومی در ایران -

 تشخیص عینی نمود بارزترین پوشاک» میان این در. افزوده اند ایران فرهنگ غنای به خود میراث گذاری اشتراک به با ایرانی اقوام
(. 088:0303،رانهمکاحاجی و  موسویر. ) «میرود شمار به آنان هویت اسناد از یکی خود و است یکدیگر از ایرانی گوناگون اقوام

 ینا. هستند نیز عمتنو ،اییـیبز و اهنگیـهم ینـع در که ندرداربرخو هایی نقش و تزیینها و ختدو از سنتی و یـمحل یاـهسلبا
 و داریبرهبهر ایبر مناسبی ملهاا منبع و ستا تأمل قابل ستاهارو در نتیـس یاـبافتهه و چههارپا همچنین و کپوشا ردمو در عتنو

 و لصوا عایتر اـب هـلبتا تـسا یهرـش گـفرهن و هرـش کپوشا به نگر و نقش و حطر از باغی لنتقاا جهت دیبررکا دةستفاا
 در را هنر شکل ترین عالی مسلاادین  (.02:0302فضل وزیری،ش. ) باشدمیفرهنگی شهرها  یفضا ایبر مناسب یهارساختا
 ینا، دشو می هیدد مساجد در هنر و ریمعما از ریبسیا یها هجلو .ستا شتهاگذ نمایش به مساجد تزئین هیژو به مساجد ریمعما
 ئهزی اراسا مقرنس، شیاتر سنگ، یسفالگر، ریکاشیکا، ریکا ئیکزامو ،ریجرکاآ، یگچبر، مهندسی با میختهآ هنر و ریمعما

 (.0:0300فخر آبادی، ر. ست )و طراحان ا  هنر تجلی و هشکو و جدید یهنرها خلقو دیجاا ایبر مناسبی یفضا و استشده 
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همچنین ایران کانون زرتشتیان جهان است. در حال حاضر، زرتشتیان ایران را می توان دومین جمعیت غیر مسلمان از لحاظ تعداد 
برآثار اسلامی، دارای ایران علاوه  علاوه برایندانست. از هنرهایی که قابلیت استفاده در طراحی لباس دارد زرتشتی دوزی است. 

معابد و کلیساهای بی بدیلی است که در کشورهای دیگر وجود ندارد. به طور مثال قدیمی ترین کلیسای جهان در ایران قرار دارد 
 (.7:0388، م. شمس و ن. امینی )

 
 عوامل ایجاد تجربه -2-2

ممکن است شامل سفر، خرید، رفتن به موزه ها،  تجربه شخصی می تواند منبع خلاق الهام بخش طراح باشد. تجربیات معمول
بازدید از نمایشگاه های هنری، بازدید از دوستان و رفتن به رستوران باشد. با شرکت و انجام چنین فعالیت هایی، طراحان می توانند 

روی آنچه که در گذشته روابط جدید را کشف کنند و به مسائل موجود درحال حاضر آشنا شوند. این یک فرآیند طبیعی است که بر 
دیده یا تجربه شده گسترش می یابد و این همکاری را ایجاد می کند. این فرآیند تفسیر مجدد و استفاده از تجربه گذشته برای 

 :عبارتند ازعوامل ایجاد تجربیات شخصی بطورکلی . ایجاد الهام است
خرید، رفتن به رستوران و سایر  ؛موفقیت ها و شکست های زندگی ؛تأثیر خانواده، اساتید و دوستان ؛مشاهده اشیاء و مردم

 .تجربیات کاری ؛ وحاصل از دوران تحصیل تجربیات ؛بازدید از موزه ها و نمایشگاه ها هنری ؛فعالیت های روزمره
زمره و محیط طراحان مد از تجربیات روزانه و محیط اطراف خود الهام می گیرند. طراحان مد، بازتاب و تجسم تجربیات رو

هویت های جدید را گرفته و روابط جدید و الگوهای منحصر به فردی را  هاآناطراف را به ذهن ناخودآگاه  می آورند جایی که 
کمک می کند تا روابط جدید و الگوهای منحصر به فردی را که می توانند در فعالیت طراحی  هاآنایجاد می کنند. مشاهده اشیاء به 

می تواند منبع الهام خلاقانه برای طراحان مد  باشد، همان طور  انسانها هر روز می بینندند، پیدا کنند. آنچه که گنجانده شو هاآن
تعبیه شوند، فکر می کنند.  هاآندر مورد بافت ها و جنبه های مختلف طبیعت که می توانند در طراحی  هاآنکه 

(J.Hwang,2013:105). 
ی ایران، می توان ادعا کرد که سیستم مدُ ایران می تواند با بهره گیری از این ریشه ها، باتوجه به ریشه های مستحکم فرهنگ

ایرانی برای تبدیل شدن به طراح  و لباسبسیار متعالی و پیشرفته گردد و حتی مدُ غربی را تحت تاثیر قرار دهد و به  طراحان مد 
ایرانی قابلیت گرانبهایی برای طراحان مدُ و لباس است که می موفق داخلی وبین المللی کمک کند. فرهنگ غنی و چندهزارساله 

جوانان فائق آمد. گرچه گسترش رسانه ای و فن آوری اطلاعات « هویت یابی»و « بحران هویت»توان به وسیله آن برچالش 
زیبای فرهنگ اقوام کهن  فرهنگ ملی و بومی را تهدید می کند اماّ استخراج و معرفی هزینه هنرمندانه ظرفیت ها و توانمندی های

ایرانی در زمینه البسه و پوشاک و تلفیق طرح ها و رنگ ها در تولید پوشاک می تواند این تهدید را به فرصت مبدل سازد. بنابراین با 
توجه به اهمیت دو موضوع فرهنگ و طراحی لباس از یک سو، و لزوم معرفی قابلیت های مختلف کشور ما در این زمینه از سوی 

 .، و نیز با توجه به نبود هیچ گونه پژوهشی در این زمینه، انجام این پژوهش یک ضرورت استیگد
لباس ایرانی با روند طراحی خلاقانه آنهاست. این مطالعه با  فرهنگی طراحان مد و هایارزشهدف این تحقیق بررسی رابطه 

فرهنگی ایرانی با رویه ها و فرآیندهای طراحان لباس و مد مرتبط است.  هایارزشهدف گسترش دانش در مورد چگونگی ارتباط 
هدف دیگر بررسی تأثیر تجربیات شخصی اجتماعی طراحان در ایجاد کالای مد است. به عبارت دیگر، تمرکز بر منشأ خلاقیت و 

و همچنین تجربیات شخصی می تواند  فرهنگی هایارزشمنابع الهام بخش طراحی برای طراحان مد و لباس است و اینکه چگونه 
 گنجانده شود. هاآندر طراحی مد 

 

  شناسی پژوهش روش -3
این تحقیق از نظر هدف از نوع توسعه ای بوده و با رویکرد کیفی و با روش توصیفی تحلیلی به بررسی نتایج پرداخته شده 

عناصر  مؤلفهتابخانه ای اطلاعات مربوط به دو . در روش کباشدمیاست. گردآوری اطلاعات بصورت کتابخانه ای و میدانی 
فرهنگی ایرانی و تجربیات شخصی اجتماعی از منابع معتبر و مستند پرداخته و در روش میدانی نیز از ابزار پرسشنامه محقق ساخته 

در اده شد. فرهنگی و تجربه شخصی اجتماعی استف هایارزشاصلی  مؤلفهبا زیرساخت دو گروه مجموعه سوالات مرتبط با دو 
روایی سوالات پرسشنامه استفاده شد.  امتیاز( 0تا 0) درجه ای 1با مقیاس  0طراحی پرسشنامه با استفاده از طیف ارزیابی لیکرت

 بصورت ظاهری توسط گروهی از خبرگان بررسی و تایید شد.
. برای انتخاب باشدمیتحقیق کارشناسان و طراحان خبره لباس و آگاه به مد روز جامعه داخلی و بین المللی جامعه آماری 

نفر طراح مد و لباس شروع و این  1هدفمند و گلوله برفی استفاده شد که ابتدا با  گیرینمونهمخاطبین در سطح کشور از روش 
 سطحدر لباس ایرانی  مد و هایجشنواره موفق برگزیدگاناز  د و لباس ایرانی ونفر مخاطب خبره از طراحان برجسته م 30جامعه تا 

ند، ولی در این تحقیق تلاش شد که با تنوع در تحقیقات کیفی تعمیمی نیستبا آگاهی از اینکه  بین المللی ادامه پیدا کرد. ملی و
در این حوزه مد و طراحی  زمان، و منطق فرهنگکه نگاهی به شخصیت پیچیده، سا این فرصت را ایجاد کند مخاطبین انتخاب

                                                           
1 Likert Scale 
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افراد انتخاب شده نمونه  و اینکه منتخب همگرایی میان آرای صاحب نظرانبر  گواهنتایج بررسی پایایی پرسشنامه  .ایجاد شود لباس
 داده اند را بیان می کند.بسیار معتبر را تشکیل  آماری
 

 آزمون بررسی پایایی پرسشنامه -3-1
 SPSSدر نرم افزار  0آلفای کرونباخضریب پایایی  روش اندازه گیریپرسشنامه محقق ساخته مذکور، از  یپایای برای بررسی

 از تناسب گروهی شود میزان. در این روش سنجش که در بیشتر مطالعات و تحلیلهای اجتماعی از آن استفاده میاستفاده شد
درصدی امتیازات یا  70، ثبات 7/0. پایایی برابر با 7/0ر آلفا باید حداقل برابر با ارزیابی می شود. مقدا (مؤلفهسازه )یک متغیرها در 

دهد و روشی برای محاسبه ثبات درونی بر اساس میانگین همبستگی درونی سؤالات نمرات بدست آمده از یک ابزار را نشان می
، ری ضریب پایایی آلفای کرونباخ پرسشنامه این تحقیقاندازه گی خلاصه نتایج(. 0011 :0303محمد بیگی و همکاران، ا. باشد )می

 ارائه شده است. 0در جدول  به تفکیک
 نتایج آزمون آلفای کرونباخ  .1 جدول

 آلفای کرونباخضریب  های مرتبطمتغیر اصلی هایمؤلفه

 فرهنگی هایارزش

 708/0 زبان های ایرانی، به خصوص زبان پارسی -0

 738/0 واعیاد ملی آداب و رسوم  -2

 807/0 ادبیات و شخصیت های اسطوره ای ایران -3

 700/0 معماری و هنر ایرانی -0

 710/0 تنوع قومی در ایران -1

 802/0 ادیان و آیین ها و اقلیت های مذهبی در ایران -1

تجربیات شخصی 

 اجتماعی

 710/0 مشاهده اشیاء و مردم -0

 703/0 و دوستان تأثیر خانواده، اساتید -2

 720/0 موفقیت ها و شکست های زندگی -3

 780/0 خرید، رفتن به رستوران و سایر فعالیت های روزمره -0

 720/0 بازدید از موزه ها و نمایشگاه ها هنری -1

 710/0 تجربیان حاصل از دوران تحصیل -1

 800/0 تجربیات  کاری -7

 
که این خود گواه بر پایایی ، بوده 7/0شود، ضریب آلفای کرونباخ برای تمام متغیرهای تحقیق بیشتر از طور که مشاهده میهمان

 .باشدمیو تایید ابزار گردآوری محقق ساخته  سوالات پرسشنامه
 

 پژوهش هاییافته -4
در محیط نرم افزار  هادادهارائه شده است که تحلیل آماری توصیفی و استنباطی  نتایج در دو بخش هادادهتجزیه وتحلیل در این تحقیق شیوه 

 .ه استانجام شد SPSS آماری
 

 تحلیل آمار توصیفی -4-1
 :باشدمیی تحقیق به شرح دو نمودار زیر هاپرسشنامهخلاصه نتایج اطلاعات جامعه شناختی مخاطبین خبره 

 
 ، الف( درجه تحصیلات، ب( سنهاسشنامهپراطلاعات جمعیت شناختی مخاطبین تکمیل  -1نمودار 

                                                           
1 Cronbach's Alpha 
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برای ورود نگرشهای ایشان در تحلیل های حساس این  هاآندر این بخش جهت اطمینان از توانایی مخاطبین و دیدگاه 
اصلی تحقیق در  هایمؤلفهاز  هاآنتحقیق، قبل از سوالات اصلی، سوالاتی پیشفرض مرتبط با میزان آگاهی و اطلاع و البته نگرش 

در ایجاد فرهنگ در جامعه  می توانند طراحان لباس معتقد به اینکه %73ین مخاطبین باز . استای هدف به شرح زیر پرسیده شدر
 و عمده نقش زیاددارای  ،استفاده از عناصر فرهنگی ایرانی در طراحی لباس مخاطبین نیز %11آفرینی نمایند، بودند. همچنین نقش 

 هایارزشنادیده گرفتن فرهنگ و که ند بود معتقدین هم مخاطب %31 می دانستند.در موفقیت طراحان ایرانی در سطح بین المللی 
 ایران رواج دارد. طراحی البسه ایرانی و استفاده از لباس های با سبک غربی تا حد زیادی در 

 

 آمار استنباطیتحلیل  -4-2
 هاهداد بودن نرمال آزمون -الف

های آماری  این فرض برقرار نباشد، برخی آزمون فرض تحلیل چندمتغیره است. اگرترین پیش ، اساسی هاداده بودننرمال 
استخراج شده از ی هادادهنرمال بودن  بررسیجهت  .(222: 0300کریمی، ر. ) مشخص، غیرمعتبر بوده و قابل استفاده نیستند

 ده است. شارائه  2ل وجد دراستفاده شد که نتایج حاصل  0اسمیرنوف –از آزمون کولموگروف  ی این تحقیقهاپرسشنامه
 

 ارزش فرهنگی مؤلفهی متغیرهای مرتبط با هادادهبررسی نرمال بودن . 2جدول

فه
مؤل

 

 میانگین متغیر
انحراف 
 استاندارد

 آزمون آماره
 شاخص رواداری

Sig)) 

ش
ارز

ی
ها

 
ی

نگ
ره

ف
 

 000/0 008/0 031/0 033/0 زبان های ایرانی، به خصوص زبان پارسی

 011/0 017/0 000/0 033/1 آداب و رسوم  واعیاد ملی

 001/0 000/0 008/3 033/7 ادیان و آیین ها و اقلیت های مذهبی در ایران

 032/0 000/0 120/0 011/7 ادبیات و شخصیت های اسطوره ای ایران

 010/0 018/0 700/2 000/8 معماری و هنر ایرانی

 200/0 001/0 781/2 100/1 تنوع قومی در ایران

ی 
ص

شخ
ت 

بیا
جر

ت
ی

اع
تم

اج
 

 010/0 010/0 300/0 003/7 مشاهده اشیاء و مردم 

 010/0 010/0 300/0 033/7 تأثیر خانواده، اساتید و دوستان 

 010/0 013/0 200/0 011/7 موفقیت ها و شکست های زندگی 

 071/0 030/0 107/0 811/7 خرید، رفتن به رستوران و سایر فعالیت های روزمره

 001/0 001/0 102/0 700/7 بازدید از موزه ها و نمایشگاه ها هنری 

 010/0 018/0 100/0 000/7 حاصل از دوران تحصیل تجربیات

 012/0 011/0 200/0 011/8 تجربیات  کاری 

 
برای همه  شود کهمشاهده می

فرهنگی و  هایارزشمتغیرهای 
تجربیات شخصی، عدد شاخص معنی 

بیشتر بوده که این  01/0( از sigداری )
ی هادادهگواه بر نرمال بودن نتایج یا 

 . باشدمیحاصل 
ی حاصل از این جدول هادادهعلاوه براین از 

می توان اولویت بندی درجه اهمیت هرکدام 
از متغیرها را از نگاه مخاطبین جامعه آماری 
مورد مطالعه که تا حد زیادی قابل استناد به 

از خبرگان طراحان مد و  یک جامعه بزرگ
 بیان نمود: 3لباس است را به شرح جدول 

 

 فرهنگی هایارزش مؤلفه. اولویت بندی متغیرهای مرتبط با 3جدول

فه
مؤل

 

 رتبه درجه اهمیت متغیر

ش
ارز

ی
ها

 
ی

نگ
ره

ف
 

 0 معماری و هنر ایرانی

 2 ادبیات و شخصیت های اسطوره ای ایران

 3 ادیان و آیین ها و اقلیت های مذهبی در ایران

 0 آداب و رسوم  واعیاد ملی

 1 تنوع قومی در ایران

 1 زبان های ایرانی، به خصوص زبان پارسی

ی
اع

تم
 اج

ی
ص

شخ
ت 

بیا
جر

ت
 

 0 تجربیات  کاری

 2 موفقیت ها و شکست های زندگی

 3 تأثیر خانواده، اساتید و دوستان

 0 مشاهده اشیاء و مردم

 1 تجربیات حاصل از دوران تحصیل

 1 خرید، رفتن به رستوران و سایر فعالیت های روزمره

 7 بازدید از موزه ها و نمایشگاه ها هنری

                                                           
1- Kolmogorov-Smirnov test 
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 ایتک نمونه T آزمون -ب
عبارتی ، بباشدمیمیانگین یک نمونه را با یک میانگین مفروض و نظری  با توجه به هدف اصلی تحقیق و رویکرد بررسی

تک  T، از آزمون پارامتریک  هاداده. بدین منظور با توجه به نرمال بودن باشدمیمتغیر با یک میانگین تعیین  هرمیانگین مقایسه 
بعنوان نمره معیار  حد وسط ن مفروض و نظری درجه ای لیکرت از میانگی 1معمولاً در طیف ارزیابی . استفاده شد  0اینمونه

بیشتر از مقدار متوسط  متغیرها هرکدام از نتایج . چنانچه میانگینباشدمی 1که در این تحقیق نمره معیار برابر عدد  استفاده می شود
ان مد خلاقیت و نوآوری طراحنظر بر وردکه متغیر ممی توان چنین تحلیل نمود که (، p<0.05) باشد معنی دار این اختلاف باشد و

بر روی متغیرها به  اینمونهتک  Tتوسط آزمون  وتحلیلتجزیهخلاصه نتایج  0در جدول . لباس مورد مطالعه موثر بوده است و
 اصلی ارائه شده است. مؤلفهتفکیک هر 

 
 اصلی مؤلفهبر روی متغیرها به تفکیک هر  اینمونهتک  Tنتایج آزمون  .4جدول

فه
مؤل
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 800/0 -210/0 زبان های ایرانی، به خصوص زبان پارسی

 000/0 180/7 آداب و رسوم  واعیاد ملی

 002/0 100/0 ادیان و آیین ها و اقلیت های مذهبی در ایران

 000/0 003/3 ادبیات و شخصیت های اسطوره ای ایران

 000/0 171/1 ایرانی معماری و هنر

 000/0 028/0 تنوع قومی در ایران

ی
اع

تم
 اج

ی
ص

شخ
ت 

بیا
جر

ت
 

 000/0 212/02 مشاهده اشیاء و مردم

 000/0 212/02 تأثیر خانواده، اساتید و دوستان

 000/0 101/02 موفقیت ها و شکست های زندگی

 000/0 001/00 خرید، رفتن به رستوران و سایر فعالیت های روزمره

 000/0 780/0 بازدید از موزه ها و نمایشگاه ها هنری

 000/0 807/0 تجربیات حاصل از دوران تحصیل

 000/0 080/03 تجربیات  کاری

 
و بوده  033/0 ؛ برابرزبان های ایرانی، به خصوص زبان پارسی متغیر نتایجمیانگین  ،مشاهده می شود 0همانگونه که در جدول 

( هم فقط در دو متغیر زبان های ایرانی، به خصوص زبان sigعلاوه براین نتایج رواداری )کمتر است.  از نمره معیار 011/0به میزان 
. لذا به جز این دو متغیر، بقیه متغیرها باشدمیبالاتر  01/0پارسی؛ و ادیان و آیین ها و اقلیت های مذهبی در ایران از معیار رواداری 

 تاثیر مستقیم و موثری در نوآوری طراحان مد و لباس ایرانی خواهند داشت. 
معماری و هنر  که از میان عناصر فرهنگی ایرانی،می توان گفت  اینمونهتک  Tبر اساس نتایج حاصل از آزمون براینعلاوه 

لباس داشته است که می تواند نشان دهنده آشنایی و ارتباط ایرانی بیشترین میزان تأثیر را در افزایش خلاقیت و ایده گیری طراحان 
که زبان های ایرانی، به خصوص زبان پارسی  متغیر در مورد معماری و هنر ایرانی دانست.ایرانی با  و لباسبیشتر طراحان مد 

از این  مخاطبین و حتی طراحان لباس ایرانینداشتن اطلاعات و آشنایی کافی  را درعلت  نبود می توانمعنی دار  ماهیت تاثیر آن
  .باشدمیراحی لباس و همچنین الهام گیری از آن نحوه کاربرد و استفاده از خط و زبان پارسی در ط مشخصه فرهنگی و

این مطالعه نشان می دهد که طراحان مد را می توان به عنوان تولید کننده فرهنگ تعریف کرد، یعنی افرادی که  هاییافته
مذهبی و  زبان های  بینش و نگاه مفهومی از لباس ها را ایجاد می کنند. عدم الهام گیری طراحان از ادیان و آیین ها و اقلیت های

ایرانی می تواند بدلیل عدم ارتباط یا عدم شناخت کامل نسبت به عناصر سنتی و ایرانی در این زمینه باشد. نادیده گرفته شدن 
ایرانی و استفاده از سبک مد غربی در ایران زیاد بوده نشان دهنده جهانی شدن فرهنگ و نفوذ فرهنگ غربی  هایارزشفرهنگ و 
 .باشدمیآن عدم وجود سبک مد ایرانی  و علاوه بر

فرهنگی ایرانی می تواند باعث ایجاد سبک مدهای منحصر به فرد یا سبک مد ایرانی  هایارزشدر نهایت می توان گفت که 
 شود و به موفقیت طراحان در سطح داخلی و بین المللی و همچنین کاهش گرایش به سبک مد غربی موثر واقع شود.

با  تجربیات شخصی مؤلفهمرتبط با  متغیرهای یتمامنتایج میانگین  که مشاهده می شود ،0جدول  بق نتایجعلاوه براین مطا
که این خود دلیل بر توانایی و نگرش آگاهانه و  در افزایش خلاقیت و ایده گیری طراحان لباس داشته استسطح معناداری بالایی 

بیشترین میزان  ،تجربیات کاری متغیرتجربه شخصی،  مؤلفه میان متغیرهای در. باشدمیمهم  مؤلفهتجربیات قبلی مخاطبین بر این 

                                                           
1- 0ne Samle T test 
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را در افزایش خلاقیت و ایده گیری طراحان جامعه  مثبته کمترین تأثیر ،بازدید از موزه ها و نمایشگاه ها هنریالبته متغیر  تأثیر و
 مورد مطالعه داشته است.

طور مستقیم در روند طراحی بازی می کنند و بت می کنند، نقش مهمی تجارب شخصی که به عنوان منابع الهام بخش خدم
ادبیات  این تحقیق و مرور هاییافتهکلید خلاقیت است.  ،. نقش منبع الهام بخشیده های طراحی خلاق می شوندباعث افزایش ا

 و در کل فرآیند طراحی ،و واقعی قبلی نشان می دهد که  منبع الهام بخش نقش مهمی در فرآیند طراحی اولیه غیر رسمیتحقیقات 
با این حال، تنها منبع الهام بخش یا تجربه شخصی نیست که ایده های خلاقانه یا نوآورانه ای ایجاد (. Mete ,2006:278) دارد

 می کند؛ این شایستگی طراحان در تلفیق ایده ها با یکدیگر در تلاش برای ایجاد محصولات جدید خلاق است.
 

 گیری نتیجه -5
به  رویکردی جهت دستیابیشد، و  هفرهنگی بر روند خلاق طراحان مد و لباس ایرانی مطالع هایارزشدر این تحقیق تأثیر 

 .مدنظر قرار گرفت ،تاثیر می گذارد هاآنطور مستقیم در کار خلاقانه و الهام ب برخی از راه هایی که تجربیات و پیشینه های طراحان
خلاق است، شرکت ها به بهبود منظم و متوالی محصولات و خدمات خود نیاز دارند؛ زیرا که با  از آنجا که صنعت مد از صنایع

و  البسه شرکت های تولیدیبا استفاده از نتایج این تحقیق می توان افزایش نوآوری، شانس بقاء و رشد خود را افزایش می دهند. 
در طراحی های جدید،  هاآنبا هدف ارتقاء نوآوری و خلاقیت  را می باشندفرهنگی ایرانی  هایارزشمبتنی بر حفظ  ی کهبرندهای

 بهرفتار مصرف کنندگان  وتمایل که این خود  نگرشهایی جهت ایده پردازی و تمرکز اطلاعات مستلزم در ذهن ایشان ایجاد نمود
متمایل به طراحان اهد کرد. لذا کنندگان را تحت تأثیر قرار دهد را بیشتر خو باید احساسات و هیجانات و روح مصرف که برندها
محصولات طراحی شده براساس ازرشهای فرهنگی  مشتریان اشتیاق و وفادادری کیفیت و تنوع محصولات برای افزایش ارتقاء

 .خواهند شدایرانی در داخل کشور 
طراحان مد و نوآوری  میزان خلاقیت و بر تحقیقاین  مخاطبین حداکثری و معنادار نظر ز آنجا کهاهمانطورکه مشاهده شد، 

زمینه های مناسب جهت افزایش مهارت  لذا تولیدکنندگان و صاحبان برندهای معتبر بایستی، استاز طریق تجربیات کاری  لباس
 . نمایندفراهم  را های طراحان از طریق تجربیات کاری و تربیت طراحان حرفه ای
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