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 ماهنامه پژوهش در هنر و علوم تخصصی
 2041(، فروردین 21)پیاپی:  2سال هشتم، شماره 

 

 یهافیلمبر  هیو مخاطبان آن با تک لمیبر ف یقیموس ریتاث

 تاکنون 04از دهه  رانیا ینمایس

     

 1نیوشا اعرابی
 28/22/2042تاریخ دریافت:  

 24/42/2042تاریخ پذیرش: 
 

  44600کد مقاله:  
 
 

 یدهـچک
 

که  باشدمی هافیلماز عناصر مهم  یکی ،یقیموس یبه عبارت ؛ ودارد یارتباط تنگاتنگ یقیاست که با موس یهنر نما،یهنر س
 لمیف یقی. لذا موسندینمایماستفاده  لمیف یو حس کیدرامات تأثیرات تیفیو ک امیانتقال هرچه بهتر پ یاز آن برا سازانفیلم

را به خود  یادیمتنوع ز هایقالبو  هافرم لم،یف ناپذیرجداییعنصر مکمل و  عنوانبه ز،روصامت تا به ام ینمایاز دوران س
قرار  یبر مخاطبان مورد بررس لمیف یقیموس تأثیرگذاریو  لمیبر ف یقیمطالعه نقش موس نیمنظور در ا نیاست. بد دهید

و  یقیدو هنر موس نیب یتاکنون رابطه منطق 04از دهه  رانیا ینمایس یهافیلم یشده است با بررس یگرفته است و سع
بازنمود  هافیلمخود را در  یکارکرد اصل یقیموس ریاخ هایدههدر  رسدمیشود. چرا که به نظر  دهیبه چالش کش لم،یف

قرار داده  ریتأثجذب مخاطب را تحت  تیفیامر خواه ناخواه ک نیکه ا اندبوده هافیلم یخال ینساخته و تنها پرکننده فضا
بهره گرفته  یاکتابخانهو مطالعات  افتهیساختار مهیاز روش مصاحبه ن هیاول هایداده یگردآور یمطالعه برا نیاست. در ا

مشاور  ،یقیموس ویاستود ریمد لم،یف یقیبا آهنگسازان موس ییهامصاحبه، باشدمی یفیک هاداده لیشده است و روش تحل
معتبر  یهاکتابتوسط مقالات و  قیتحق ینظر یمبان نیتدو یبرا یاکتابخانهطالعات که پس از م ناسو روانش یهنر

همه  انیکه در م کندمی انیرا ب یاحساسات یقیمطالعه، موس نیا رویانجام شده. پ هامصاحبهسپس با کارشناسان نام برده 
 یقیآن دارد و موس تأثیرگذاریدر  ییاست، نقش به سزا لمیکننده ف راههم یقیکه موس نمایمشترک است. در س هاانسان

 یو حت زدیکند و احساسات مخاطبان را برانگ جادیمشترک ا یندیمخاطبان حس خوشا انیدر م شودمیباعث  لمیف
 لمیف ی. هرچه مخاطب براکندمی بیکه مخاطبان را جذب و ترغ شودمیمحسوب  لمیف یبرا «غیتبل» ینوع لمیف یقیموس
 .کندمی جادیا یفرامل یشهرت ،یهنرمندان مل یصنعت برا نیگفت ا توانمیکه  طلبدمیرا  تریوسیعشود، بازار  بیترغ

 

 مخاطبان لم،یف یقیموس نما،یس لم،یف ،یقیموس یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 واحد تهران جنوب ،یآزاد اسلام یارشد پژوهش هنر، گروه هنر، دانشگاه هنر و معمار یدانشجو -2
newsha.1993@yahoo.com 
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 مقدمه -1
و  ترینلطیفاز  یکی ل،یدل نیانسان است و به هم یاحساسات و نشان دادن حالات درون انیب یبرا ایوسیله یقیموس

 رایدانست، ز هاملت یفرهنگ هایجلوه تریناصیلو  ترینارزندهرا  بایز یهنرها توانمی طورکلیبه. رودمیهنرها به شمار  نیباتریز
دست  یخود برا داردامنهو  یطولان خیدوران تار یدر ط یاست که افراد ملت هاییکوشش و هاتلاشفرهنگ عبارت از مجموعه 

و  هیروح قه،یاز ذوق، سل ید نمودارتوانمی یقیکه هنرها و از جمله موس نجاستی. از ااندآوردهبه عمل  یآرمان یبه زندگان افتنی
 که نیاحساس است و با در نظر گرفتن ا انیب یبرا ییآور توانا نزبا ،یزبان یب نیدر ع یقیاحساس آن ملت باشد. از آنجا که موس

به نقطه  ید از نقطه اتوانمیزود  یلیکه خ ستین دی، تردشودمیبشر محسوب  یو روان یمشترک عاطف هایجلوهاز  یکیاحساس 
عوامل  نیصداهاست. مهم تر ی لهیبه وس ،یاحساسات انسان انیهنر ب ،یقیموس منتقل شود. گرید یبه ملت یاز ملت ای گرید یا

. )کمال شودمیگوش احساس  ی لهیاست که به وس «یحرکت ارتعاش» جهیهستند. صدا، نت تمیصدا و ر ،یقیدهنده موس لیتشک
دارد.  یارتباط تنگانگ یقیرقص و موس ،یاز جمله نقاش گرید یاست که با هنرها یهنر نمای( هنر س20 ص، 2481پورتراب، 

خود و  یها دهیانتقال بهتر ا یسازان از آن برا لمیاست و غالبا ف یداستان یهافیلم ژهیبه و هافیلممهم  ناصراز ع یکی یقیموس
کرده و به عنوان  یرا ط یاز دوران صامت تا امروز راه دراز لمیف یقیکنند. موس یاستفاده م لمیف یو حس کیدرامات تأثیرات شیافزا

 یدر ط لمیف یقیاست. تحولات موس دهیرا به خود د یمتنوع یو ژانرها هافرمها،  سبک لم،یف کی ناپذیرجداییعنصر مکمل و 
حوزه وارد شدند و با  نیدر ا یبوده است. آهنگ سازان بزرگ یینمایس یها انیسبک ها، مکتب ها، ژانرها و جر رییسال ها، تابع تغ

رساندند بلکه آثار فراموش  یاری یینمایآثار س یبه غنا امنحصر به فردشان، نه تنه یاستعداد و مهارت ها ت،یخلاق یریبه کارگ
به خود  یتر دهیچیبا گذشته دارد و با پ یریم گچش یتفاوت ها لم،یف یقیاز خود به جا گذاشتند. امروز، موس یو ماندگار یناشدن

نسبت، خواست ها و انتظارات  همانکرده بلکه به  رییتغ لمیف یقیاز موس نمایفاصله، نه تنها درک تماشاگران س نیگرفته است. در ا
 دگرگون شده است. زیهنر ن نیها از اآن

 

 مسئله انیب -2
با موضوعات  یمختلف یهافیلم یو خواست مخاطب در هر قشر و جامعه ا طیتاکنون با توجه به شرا ربازیاز د رانیا ینمایس

 لمیف یقیکه رخ داده است، موس یاسیو س یاز زمان و دهه بنابر تحولات اجتماع یاما در هر دوره ا؛ متفاوت ساخته شده است
با  04پرداخت. در دهه  میخواه رانیا ینمایپرمخاطب س یهافیلمنامه به  انیپا نیا رکرده است که د رییتغ لمیهمراه موضوع ف

قبل از انقلاب که  ینمایدر س"معروف است.  یو کلاه مخمل یکافه و کاباره ا ،یکوچه بازا یهافیلمکه به  یفارس لمیشروع ف
استفاده  هافیلمدر  شتریاننده بجذب مخاطبان( از خو وجلب  یهند برا ینمایاز س دیبوده )به تقل یبه صورت رقص و آواز هافیلم

آبستن  رانیا 14( در دهه 2044 وریشهرمصاحبه،  ،ی. )بهزاد عبد"خواننده ها بودند لمیآن در ف یگذار ریو تاث یو ماندگار شدیم
 لمیاز ف یو برخ ستین ریثتا یهم ب نمایدر س ییحال و هوا نیمخالفت با حکومت شاه مطرح بود. چن انیکه جر بود یحوادث مهم

سانسور و  نجایآوردند که در ا یم یرو یو اجتماع یاسیس نیبا مضام یهافیلمکم است به ساختن  اریسازان که البته تعدادشان بس
آورد. در  یدر م شیرا به نما نیمضام نیگوزن ها و بلوچ ا لمیبا ف ییایمیک مسعود. دیآ یبه وجود م رانیا ینمایدر س لمیف فیتوق

 ونیزیرکود تابع تلو نیجبران ا یو برا شودمیبعد از انقلاب دچار رکود  نمایس". شودمی یانقلاب هافیلم پس از انقلاب یدوره 
و  ردیگ یمورد توجه مخاطب قرار م اریبس یجنگ یهافیلم( با شروع جنگ 2044مهر مصاحبه،  ،یاعراب نی)دکتر حس ".شودمی
 ی. پس از جنگ، مردم به دنبال آرامش در کنار خانواده هستند. براشودمیو موضوع آن ساخته  لمیها بر اساس نوع ف یقیموس
. در ردیگ یشکل م نجایکودکان از ا یقیکه موس کنند یاز جمله کودکان م یخانوادگ یهافیلمشروع به ساختن  سازانفیلم نیهم

عاشقانه و جوان  ،یخانوادگ ،ی. کمدشودمیو رفته رفته موضوعات عوض  کندمی رییتغ یاجتماع طیبر اساس شرا هافیلمهر دهه 
گذاشته  شیبه نما یکمد ایو  یروز جامعه چه به صورت اجتماع یهافیلمحالا  شود؛ ومیپر رونق  اریبس 84و  04پسند که در دهه 

همراه  دیاست و آهنگساز با لمیمکمل مضمون ف لمیف یقیموس"کند. یم یرا همراه لمیهم موضوع ف ها یقیو موس شودمی
بخش  دیآهنگساز با"( 2044آبان پور، مصاحبه،  ی)آرمان موس "هستند. لمیف یاصل یباشد چرا که مولفه ها سندهیکارگردان و نو

 لمیف انیپس از پا ایو  شودمیداده  یبه آهنگساز زمان کم لمیف ثرکه متاسفانه در اک و همراه باشد ندیرا بب لمیمختلف ف یها
 وریشهور، مصاحبه، یفرهود لادی)م "بسازد. ید آهنگ قابل قبولتوانمین آهنگساز جهیکنند، در نت یرا م یقیدرخواست ساخت موس

2044) 

 

 پژوهش تیضرورت و اهم -3

 یقرار دهد. دو هنر یرا مورد بررس نمایو س یقیموس یعنی بایدو هنر ز وندیداشته است که محل پ نیبر ا یحاضر سع قیتحق
در جذب  یاریبس یاثرگذار لمیف یقی. موسشودمیشناخته  لمیف یقیکه به نام موس ریصدا و تصو یعنیکه مکمل هم هستند 



 

24 

 

 

 

ره 
ما

 ش
م،

شت
 ه

ال
س

2 
ی: 

یاپ
)پ

21
ن 

دی
ور

فر
 ،)

20
41

 
 یبه زبان خاص یازیزبان همه ملت ها است و ن یقی. موسکندمی جادیا لمیف یبا موضوع و صحنه ها یقیمخاطبان و ارتباط عم

 ایدر آن لحظه کاملا گو یقیرا به مخاطب انتقال داد که موس گریاحساسات مختلف باز شودمیهم  الوگیبا نبود د ی. حتستین
 .کندمی

 

 اهداف پژوهش -3-1
 عبارتند از: قیاهداف تحق

 احساسات مخاطب ختنیدر برانگ لمیبر ف یقینقش موس یبررس .2

 لمیف یبا داستان و صحنه ها یقیموس یهماهنگ انیرابطه م لیتحل .2

 مخاطبان یحافظه  یماندگار تیفیدر ک رانیا ینمایس یهافیلم یقیموس یبررس .4

و کانت در  ومیصنعت فرهنگ و ه هیبر اساس نظر مریآدورنو و هورکها یها دگاهیاز د قیمطالعه با توجه به اهداف تحق نیا در
 .شودمیآنها پرداخته  لیذوق بهره گرفته شده است که به تحل اریمع هینظر

 

 روش پژوهش -3-2
. با شودمیانجام  یمطالعات کتابخانه ا هیو بر پا کندمیاستفاده  یعقلان لیاستدلال و تحل یاست که از روش ها ینوع نظر

موضوع پژوهش  یدیکل می. با مفاهباشدمی یفیو نوع داده مورد جستجو ک یاطلاعات به دست آمده به روش کتابخانه ا یجمع آور
. ردیگ یو کنکاش قرار م یآن باهم مورد بررس یو رابطه ها نمایس لم،یف یقیموس لم،یف ،یقیموس یعنی قیتحق نیموجود در ا

 تأثیراتداند. او از راز و رمز  یم یبه خوب را نیا نمایاست و آهنگساز س یقیموس ح،یو توض فیقبل از هرگونه تعر لمیف یقیموس
که اثر  را دارد ییتوانا نیاو ا تماشاگران را تکان دهد. ودد با اثر ختوانمیلحاظ  نیآگاه است. به هم شیبر مخاطب خو یقیموس
 ،ی. )کاشفزدیبرانگ لمیف یبا صحنه ها یهمراه یاحساسات تماشاگر را برا نمایس کیببخشد و در سالن تار تینیخود را ع یذهن

2484) 
 

 پژوهش نهیشیپ -3-3
که غالبا به صورت پراکنده در کتب و مجلات به  باشدمی لمیف یقیمرتبط با موضوع موس یهدف پژوهش جمع آوری مطالب

 و نمایو س لمیف یقیمربوط به موس ینامه، مقالات، کتاب ها انیاست روش پژوهش: کتابخانه ای و با استفاده ازپا دهیچاپ رس
 پرداخته شده. هیاطلاعات اول یجمع آور یبرا دانانیقیبا موس ییهامصاحبه
 

 مخاطبان یخوب در جذب و اثرگذار لمیف یقیموس ینقش اساس -4
او در  یکاملا جدا و مستقل از احساسات واقع یقیشنونده به موس یبر احساس انسان اثرگذار است و واکنش احساس یقیموس

مرتبط است و ظهور احساس  زین تیبا احساسات انسان در واقع یقینشات گرفته است موس تی. بلکه از واقعستین یواقع یزندگ
 ستیآن ها داشته باشد ن یبا احساسات واقع یآنکه ارتباط یآشکار شده باشد، ب فرادکه در چهره و ظاهر ا یس صرفا امرصرفا احسا
آن ها  یشگیهم میکه ضما یو اعمال الیها، ام زهیبا انگ کندمی داریدر شنونده ب ایدهد  یانعکاس م یقیکه موس یو احساسات

شتاب، رکود، خشم،  ه،یکه انسان را به حرکت، خنده، گر یاحساسات است به حد کیتحر دایشد یقیهستند همراه است. توان موس
هنرها،  ریسا نیهنر در ب نیو مجردتر نیتر ی، به عنوان انتزاعیقیهنر موس(. 2431 ،یآه)دارد. یآرامش، نفرت و امثال آن وا م

 نیبرخوردار است. ا یگسترده ا یانیب یها یژگیاز و ،یانسانارتباط با عواطف و احساسات  جادیراه در ا نیعلاوه بر داشتن کوتاه تر
ها و احساسات انسان بپردازد و در ارائه  شهیاند انیسازد که از صور و طرق مختلف به ب یآن را قادر م ،یقیموس یذات یها یژگیو
موثر افتند و در  زیاحساسات ن انیکامل رو به روست و قادر است که بر قل تیبا موفق ،یعاطف یو پرداختن به مقوله ها انیب نیا

شگرف  یریآن حالات، تاث دیشود و در تشد انیدائم انسان هم ارز و هم ب ایو  یحالات و احوال مقطع دیتشد
 (2402)شکوهمند،بگذارد.

مخاطب  یبرا لمیموجود در ف میمفاه شتریب ییو بازگو ریمختلف تصو یحالت ها دیتشد لم،یدر ف یقیحضور موس یهدف اصل
 ییموجب استاندارد شدن مخاطب طبق الگو یقیاستاندارد شدن موس ندیطبق نظر آدورنو فرآ (2438)امامی، بهتر آن است. یریپذ

نگه دارد و  یاجتماع تیتوده ها را در موقع یدار هیرا در جامعه سرما یقی. آدورنو بر آن داشت تا موسشودمیسازنده  یها یکمپان
 فیتوص «زیانگ جانیه» ای «رگذاریتاث»درنگ  یو ب یبه راحت یقیا در آن صورت دهد.از نظر کانت موساحساسات ر هیتخل ینوع
 «.لذتبخش»کنند. تا به صورت  یصورت وصف م نیآن را به ا شتریو احتمالا بشود می
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 . ماخذ: نگارندهموسیقی و احساس -1جدول 

 عمیقی و شگرفی دارد.بر روی روابط، ساختار و نظام اجتماعی آنها تاثیر  .2
 به بیان اندیشه ها و احساسات انسان بپردازد. .2
 دلخواه تغییر، شکل و یا کنترل کرد. طوربهاحساسات را  توانمی .4
 انتقال دهنده غم و شادی و شور و هیجان به مخاطب خویش است. .0
 گام تجربه آن است.زبان برانگیختگی احساس و آشکار کننده اثرات فیزیولوژیک مخاطب هن .1
 د انسان را به خاطرات تلخ و شیرین گذشته خود نیز سوق دهد.توانمی .6
 در تخلیه روحی انسان و رضایت خاطر وی اثر فراوانی دارد. .0
 شکل دهنده افکار و ایده ها و احساسات فرد است. .8
کت، خنده، گریه، شتاب، رکود، خشم، آرامش، نفرت و توان موسیقی شدیدا تحریک احساسات است به حدی که انسان را به حر .3

 امثال آن وا می دارد.
 

 مخاطبان ندیجذب و حس خوشا جادیدر ا لمیف یقیموس -5

که اثر بر درون  یا یژگیکه و یطوربهدهد آشنا باشد  یکه گوش م یبا اثر یاست که مخاطب به نوع نیشرط ا نیاول
مخاطب آشنا باشد  یبرا دیاما آن قدر هم نبا؛ شنونده ثبت شده باشد یبرا یو روند آهنگ به شکل درون ریگذارد و مس یمخاطب م

 نیشرط ا نیکند و باعث شود شنونده صحنه اجرا را ترک کند. دوم کسالتو  یآهنگ احساس خستگ دنیکه مخاطب هنگام شن
اعتنا  یتوجه و ب یب یقیموس یو دوستانه به آهنگ داشته باشد و نسبت به جهان خارج از فضا مانهیاست که مخاطب توجه صم

اراده کند که  دیبا خاصاش یعنیاست  یقینسبت به موس یشرط، صداقت احساس نیشود. سوم یقیشود و همه توجهش جانب موس
اجازه دهد که با احساس خودش  دیکند، شخص با یو از تظاهر دور ندیبب یقیموس یشود و خودش را درون فضا یکی یقیبا موس
نشده و آهنگ  تیاحساسات هدا یبه پوسته ظاهر یشنونده ا نی. چندیو با آن به حرکت درآ ردیشود و آن را بپذ کینزد یقیبه موس

درون شخص  نهیآ یقیو موس دیآ یبه دست م یقیبه موس یقیعم یواکنش احساس ،یمخاطب نیچن یسپارد. براینم یرا به فراموش
 یاحساسات و خاطرات برا ادآوری ییقای. در آن لحظه تجربه موسشودمی یکیکه شخص هنگام گوش دادن به آن، با آن  شودمی

شده است و در  ختهیبرانگ یقیاکنون به واسطه گوش دادن به موس واش تجربه کرده است  یواقع یکه در زندگ شودمی مخاطب
 (2431 ،ی)آهدهد.  یبروز م یقیخود را به واسطه موس یمخاطب احساسات درون جهینت

کننده  کیرا تنها تحر یقیدارد. چه موس یقیدرون انسان رابطه عم یو معنو یروان اناتیو جر یبا احساس آدم یقیموس 
 یاحساس یبروز واکنش ها یبرا ایوسیلهرا  یقیو چه موس میاحساس مصنف بدان یتجل هاچه آن را تن م،یاحساس مخاطب بدان

 ییبایو ز میشکوه احساسات عظ کندمیجلوه  انیم نیآنچه در ا م،یآهنگ در نظر آور دنینسبت به شن یو تصنع یظاهر ای قیعم
آهنگساز و مخاطب ارتباط  انید متوانمی یپل نندما یقی. موسکندمیجلوه  یبر هر انسان یقیتجربه موس ندیفرآ یاست که در ط

که مصنف و آهنگساز با آن ها سر و کار داشته و قصد انتقال آن را به مخاطب در سر داشته است  یساساتاح ای یبرقرار کند و معان
 (2431 ،ی)آهبه آن ها انتقال دهد. 

 یها تیبه شخص یبخش تیهوموجود و  میمفاه یکه در برجسته ساز ستیکننده ا یعنصر همراه لمیف یبرا یقیموس
 به مخاطب القاء یریو تصو ییقایخاص موس ینشانه ها یریبه کارگ قیکه در آن مهم، از طر کندمی فایا یداستان نقش اساس

با  یا یمنطق وندیپ یقیکه موس میآن ازمندین ر،یدر تصو یتصور و احساس قو کی جادیا یبدون شک برا (2438)امامی،.شودمی
دهد.  یکه از هنر به ما دست م یلذت یعنیآن است،  «یندیخوشا»دارد  تی: در هنر آنچه اهمدیوگ یم ومیداشته باشد. ه لمیف

 ندیآن را خوشا یهنر اتیفیبنابر ک یمشترک دارند. ذهن آدم یعتیطب انیدارد. از آنجا که آدم شهیر هاانسان عتیملاک ذوق در طب
است که صرفا  نیا ندیهستند. از نظر کانت نشانه امر خوشا کسانی یاز نظر ذهن یذوق یآورند. تجربه ها یبه شمار م ندیناخوشا ای

همان  زین گرانیندارد که انتظار داشته باشند د یلیکنند دل یم ییها یابیارز نیکه چن ییو آن هاشود میمربوط  یبه ذوق شخص
که چون  یمفهوم همگان یرها از بهره و سود ب ندیافریآن است که لذت ب ییبایاست که: ز نیکانت ا هیدهند. نظر حیرا ترج زیچ
و  یحکم ذوق یا شهیر ویاست. سابژکت یو هنر یعیطب بایدر مورد ز ویسابژکت یبه هدف باشد. کانت در نقد سوم حکم ذوق یتیغا
« حس مشترک» کیباشد در  یو همگان یکل گرید انیبه ب ایکه از جنس عقل نباشد  یا هیویاست. ابژکت هیویبه نوع ابژکت دنیرس
 استوار شود. یقیحق
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 لمیداستان ف یاحساسات مخاطب متناسب با صحنه ها ختنیبرانگ -6
صحنه  ریخوب احساسات مخاطب را درگ یقیموس کی. شودمیمختلف داستان ساخته  یباتوجه به صحنه ها لمیف یقیموس

 یاثر بخش یو سه عنصر برا یاثر بخش یسه مثلث برا لمیو ف یقیجا احساسات مخاطب و موس نی.در اکندمیمختلف داستان  یها
و باعث جذب  دیافزا یم لمیف تیخوب به جذاب لمیف یقیموس ؛ کهستندو قوت دادن ه گریکدیبه  یاثر بخش یو سه عنصر برا

 .شودمی مخاطبان
 احساسات و جذب مخاطبان  لمیف  یقیموس

 
 یروابط، ساختار و نظام اجتماع یو بر رو کندمی دیانواع احساس را در انسان تول ،یقیاحساسات انسان است. موس انیب یقیموس
 ر،ییدلخواه تغ طوربهاحساسات آن ها را  توانمیو  ردیگ یقرار م یقیموس ریدارد. همه افراد تحت تاث یو شگرف یقیعم ریآن ها تاث
 رییآن ها را تغ یاحساس یدوباره فضا توانمیدلخواه روند،  یاساحس ریافراد به مس ایاگر جامعه  ن،یابرابن؛ کنترل کرد ایشکل و 

 هیافراد دارد.در نظر یاجتماع یفرد طیبه شرا یمخرب بودن آن بستگ ای دیو بحث در موضوع مف یقیموس ریتاث (2431)آهی،داد.
است.  یاجتماع یو سرکوب ها یطبقات یشکاف ها انگریب یقیکه موس یکیدر صنعت فرهنگ، حس نوستالژ مریآدورنو و هورکها

 یقیاست که موس نیا ندیگو یسخن م یقیموس یکه از جامعه شناس یهنگام»بود  یقیجامعه بر موس ریآدورنو قائل به تاث نیهمچن
خود حل  یجامعه شناخت اهنگ نی. آدورنو استندین انیکه به زبان قابل ب زدیرا برانگ یسازد و عواطف یرا م ییمخاطب حالت ها یبرا

انتقال  یقیاست، موس یاجتماع یشکاف ها و تناقضات زندگ انیانسان است و ب یها یناتوان انیب یقیکه موس انیب نیبه ا کندمی
 یقیاحساس است بلکه موس یدارا یقیکه خود موس یمعن نیاما نه ا؛ است شیبه مخاطب خو جانیو شور و ه یدهنده غم و شاد

 انیب کالیموز یقیموس یکه اجراها نیکننده احساس هستند نه ا انیب کالیموز یاجراها ای یقی)قطعات موس احساس انگریتنها ب
اثر  دیخود را تول جاناتیه ایخودشان احساسات باشند. هنرمندان احساسات  یقیموس یکه اجراها نیکننده احساس هستند نه ا

 یو واکنش به خالقان آثار هنر قیتصد یشوند و نوع یو برداشت م ریتفس یکه از آثار هنر یکنند. احساسات یوارد و ارائه م یهنر
 قیکه منفعتشان آن ها را تجربه و حس کرده اند و از طر یبه عنوان احساسات یهستند. در واقع احساسات برداشت شده از آثار هنر

 انگریاست ب یواکنش ل،کایاثر موز کیبه  نوندهش یشوند، واکنش احساس یم ستهیکرده اند، نگر انیعرضه و ب یقطعات هنر یاجرا
د احساس مصنف )شاعر( را از آهنگش توانمیکه آهنگساز هنگام خلق اثر آن ها را تجربه کرده است. شخص مخاطب  یاحساسات

دهد. احساس مخاطب  صیکردن و اخم کردن تشخ هیچون گر یرفتارش و علائم یفرد را از رو یناراحت تواندیهمانطور که م ابدیدر
آن  انگریاست ب یواکنش ییقایاثر موس کیشنونده به  یاحساس ینظر، واکنش نیساس مصنف است. طبق ادر واقع همان اح

و  ستیجدا ن یقیاز خود موس یقیکه آهنگساز هنگام خلق اثر آن ها را تجربه کرده است. واکنش مخاطبان به موس یاحساسات
 یافراد است و واکنش احساس انیاعتبار م کی زین یقیمعنا و انتقال دهنده احساس است و واکنش افراد به موس یذاتا دارا یقیموس

باشد که با  ییها یژگیو یبا دارا یقی. خود موسستیجدا ن یقیخود موس یمعان زیو ن یاحساس یژگیاز و یقیمخاطبان به موس
 هینظر یکه احساس را در مخاطب نیبه ا لیمتما یا یقیموس نیباشد، سپس، چن حیو صح نییقابل تب یقیموس یاصطلاحات فن

را از  ییدارد که معنا نینشان از ا یقیمخاطبان به موس یقائل است و معتقد است که واکنش ها یقیموس یبه معنادار ک،یتحر
آن  همهم را ب یاست که حرف یمانند کس یقیدهند. موس یبه آن واکنش نشان م قایعم لیدل نیکرده اند و به هم افتیدر یقیموس

دهد تا نشان دهند به آن همدرد هستند. در واقع مخاطب هنگام  یدر مقابل احساسات خود را نسبت به ان بروز م زیها زده و آنها ن
شکل  نیرا شرح دهد به ا یقیمخاطب به موس ستهیو به آن واکنش مناسب و شا کندمی افتیاز آهنگ در ییمعنا ،ییقایتجربه موس

 نیباشد. سپس، چن حیو صح نییقابل تب یقیموس یباشد که با اصطلاحات فن ییها یژگیو یدارا دیبا یقیکه در ابتدا خود موس
 یبه آهنگ گوش م یفکر یکه بدون وجود موانع و مزاحم ها زدیبرانگ ین که احساس را در مخاطبیاست به ا لیمتما یا یقیموس

تا  ردیگ یم و ناخودآگاه شکل یعمد ریبه شکل غ یقیموساحساس توسط  کیتحر ت،یوجه و تمرکز دارد. در نهادهد و به آن ت
وارد است.  کیتحر هیبه نظر رادیا کیانجام شود. البته  یو اخلاق ستهیبوده و به نحو شا یشگیواکنش مناسب مخاطب به آن هم

ذکر شده در  طیشرابا  یحت یقیموس قیشدن احساسات افراد از طر کیو تحر یقیاست که واکنش همه مردم به موس نیا رادیا نیا
 یقیغمناک، موس یقی. موسزدیانگ یمخاطب را برنم یواکنش احساس شهیهمه جا و هم یقیندارد و موس تیباز هم کل هینظر نیا

 یقیغمناک، موس یقیموس ه،یظرن نیتر ا دهیچیساده احساسات است اما در شکل پ کیتحر نیو ا کندمیاست که ما را غمناک 
واکنش به غم و اندوه  یآورد که نوع یم در او به وجود زیبلکه حس شفقت و ترحم را ن کندمین نیندوهگاست که فقط شنونده را ا

و جز به جز مطابق با  مایمستق یقیموس باتیها و احساسات فرد است. اگرچه ترک دهیشکل دهنده افکار و ا یقیاست. موس گرانید
 یآن را به زندگ توانیاحساسات برخوردار است که م ختنیدر برانگ یاز چنان قدرت یول ستیانسان ن یخاص و عمل یها ینگران

را به  یاریبس ید معانتوانمی یقی. موسردیپذ یم ریتاث یقیکه احساسات افراد از آن به نحو عم یطوربهافراد مرتبط دانست 
 یداریو شن یصوت یشامل استفاده از کدها یقیشناخت موس( 2431،ی)آه. زدیالقا کند و احساسات آن ها را برانگمخاطبان خود 

از احساسات، شنونده اغلب احساسات ابراز شده را در  یقیموس انیب کی دنیآگاهانه است. هنگام شن اتیانواع تجرب ختنیبرانگ یبرا
که  رسدمیداده شده بود. به نظر  حیتوض یاجتماع تیسرا هیپاسخ تحت نظر نیا. کندمیخود جذب  یخلق و خو ای یحالت عاطف
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 یاجتماع یها تیکه احساسات در موقع رسدمیکنند. اگرچه به نظر  یدرک م شودمیمشاهده  گرانیرا که در د یمردم احساسات
که  رسدمیبه نظر  ت،یانواع سرا ریقابل درک است. برخلاف سا یراحت نیبه ا یقیاست که احساسات موس بیهستند. عج یمسر

 ییهوا یها تیسرا ییقایاحساسات موس-ندارند یاجتماع تعاملبه  یازین یقیاحساسات منتقل شده توسط موس یها کروبیم
بدن،  تیمانند وضع گران،ید یاجتماع یخودکار نشانه ها دیبه تقل لیاحساسات از تما یاجتماع تیکه سرا شودمیهستند، تصور 

. اگر شودمی یقیوسدر م یاجتماع تیاست که منجر به سرا یدوم نیا دی. شاشودمی یناش یلات چهره و حالات صوتحرکت، حا
به صورت  دیشا ،یعبارات آواز نیاز ا دیشود، ممکن است شنوندگان به تقل یتلق ایگو ،یشباهت آن با عبارات آواز لیبه دل یقیموس

 قیاز طر دیشا زد،یممکن است احساسات را برانگ یحرکت دیتقل نیزمزمه کردن سوق داده شوند. ا ایبا آواز خواندن  ایناخودآگاه، 
همان طور که توسط  جان،یپاسخ مرتبط با ه یاجزا ریبه سا یگسترش احساسات مرتبط با پاسخ حرکت ،یحس عمق وردبازخ

 (Bharucha,&,etal,2006,131-172)شده است.  شنهادیپ

و افکت  ریتصو یوستگیمربوط به پ نیگردد و قوان داریپد لمیپلان از ف کیبرجسته تر و اثرگذار تر از  لمیف یقیقطعه موس کی
از آن چه ساختار  لمیف یقیموس یعموم یزیو احساس برانگ تأثیرگذاریحالت  نیباشند. در ا لمیف یقیسمو نیقوان یو کلام دنباله رو

 استفاده زیصداها ن گریاز انواع د ،یقیبه جز موس لمفیاز آن جا که جو، بی تا( )روانگردد.  یتر م شیآن است ب یدر پ لمیف یبصر
 یعیاصوات طب بیچه بسا که کارگران، ساختار و ترک باشد،اصوات  گریمرتبط و هماهنگ با د یبه گونه ا دیآن با یقی، موسکندمی

 یعمل و راهنما یشوند و بتوانند مبنا یقیکرده باشد که موجد عبارات موس یطراح یخود را به گونه ا لمیف یصحنه های واقع ای
 (2481)ضابطی جهرمی، .رندیکار آهنگساز قرار گ

 

قادر به خلق  ییبه تنها ریکند که تصاو جادیمخاطب ا یرا برا یقادر است تصورات لمیف یقیموس -7
 ستندیآن تصورات ن

انتقال داد  یقیبا موس توانمیکه درک احساسات را  یطوربههستند  ریاز تصاو شتریب یقیسرعت انتقال احساسات توسط موس
 .ستندیقادر ن ییبه تنها ریکه تصو
 ییقایموس اتیتجرب فیکه متفاوت از زبان گفتار است، انسان هنگام توص یقیموس ژهیخاص و و یو قراردادها نیعلت قوان به

انتقال دهد. او در استعاره  یگریتر به آنچه خود تجربه کرده و به د کیبرد تا احساس خود را نزد یم لیخود از صنعت استعاره و تمث
تصور کند. کاربرد  یدر آورد و خود را در حالت واقع لیرا به تصور و تخ یواقع تیخود در وضع تجربهتا  ردیگ یکمک م لیاز قوه تخ

و مشابه هستند.  کینزد تیانسان به واقع یاحساس یها یژگیت که واس نیا یایگو یدر وصف تجربه احساس لیو تمث استعاره
او در  اتیو اشاره کننده به تجرب انگریند بتوانمی رودمیبه کار  یلیتمث ای یبه نحو استعار یقیکه در مورد موس یاحساس یعبارت ها

به  یو واژه به واژه که و یاش باشند و به عبارات واقع یواقع یاستعاره از حالت شخص در زندگ یعنی؛ اش باشند یواقع یزندگ
 تیاز واقع یبازنمود و نماد یقیسمو قت،یهستند. در حق هیبرد شب یاش به کار م یو در ارتباطات واقع یواسطه زبان شفاه

ارتباط  کین آ یو شکل اجرا یقیآن ها و موس یاحساسات درون انیاست و واکنش مخاطبان به آن است که م یاحساسات انسان
بداند و غصه بخورد  یاز اندوه واقع یخود را در ورطه ا ییقاینه آن گونه که شخص در تجربه موس یوجود دارد. ول قیو عم کینزد
 (2431)آهی،همراه خود بداند. تیواقع کیبه عنوان  شهیغم را هم نو آ

به  ینظر دارد. گاه ندهیبه آ یو گاه کندمی ریس خیدر تار یاست، گاه دهیچیپ اریبس یساده و گاه اریبس یگاه لمیف یقیموس
 نیتر قیو دق نیتر فیحرکت را در ظر یگاه( 2400)روشن روان، . یاحساسات متنوع انسان انیب یپردازد و گاه یم تیشخص انیب

خنداند،  یمکان. گاه م انیبه ب یپردازد و گاه یزمان م انیبه ب ی. گاهکندمیسکون و آرامش  جادیو گاه ا کندمی انیشکل خود ب
 یم ریتصاو یبرا یصوت یفضاها جادیبه ا یبخشد. گاه یآرامش م یو گاه کندمی جانیدلهره، ترس و ه جادیا ی. گاهاندیگر یم

 نییرا تع یزید چتوانمین ییبه تنها یقیآورد. پرواضح است که موس یبه وجود م لمیف یحس تداوم را در سکانس ها یپردازد و گاه
 یکیعناصر درامات ریبا سا یمتصور شد که در همراه توانمی یقیو ذات موس عتیرا در طب یژگیو نیا یبه آن دلالت کند ولکرده و 

به  شودمیتر  ژهیو یموقع ریبا تصو یقیموس وندیمنطق سازد. قدر مسلم پ یقیدق یاحساسات مخاطب را با الگو ر،یاز جمله تصو
 یقرار م یمورد بررس یمتعدد یاز جنبه ها لمیف یقیحل شده باشد. موس ریدر درون تصو یتر شده و به نوع کینزد یدارید ریتصاو

اول به عنوان  یدر وهله  توانمیرا  لمیف یقیاشاره کرد. موس لمیف یو محتوا یقیموس نیتناسب موجود ب دیکه از آن جمله با ردیگ
 یبرخ یریبوده و با به کارگ گریکدیهر دو هنر در خدمت  دیدانست که در خلق آن با لمیو ف یقیدو هنر موس قیاز تلف یندیبرآ

 لمیف یقیکه موس یبرقرار شده، به نوع ریو تصو یقیعامه مطابقت دارد، ارتباط موس یشناس ییبایبا ز بایموجود که تقر یالمان ها
صحنه ها و سکانس  کیدرامات یها و محتوا تیبرداشت ما از داستان، شخص» باشد: تهدر مخاطب را به همراه داش ریتصو رگذاریتاث
 ت،یرا تقو افتیدر نیدهد و بسته به مورد، ا یرا شکل م یدارید یما از نمودها افتیدر ی وهیش به شدت از نوع و لمیف یها

 یاست صحنه ا یاست؛ کاف دیاما شد آگاهوداغلب گرچه ناخ لمیف یقیموس ریروست که تاث نی. از اکندمی ینف یحت ایمشروط 
عناصر در  ریاز سا یاست نقش یعنصر انتزاع کی یقیموس شود. رمانینکته دستگ نیتا ا میاش تماشا کن یقیرا بدون موس رگذاریتاث

 یصحنه از نقش ها یو مکان یزمان یها تینشده و موقع انیافکار و احساسات ب انیب لم،یدر ف یوستگیپ جادیدارد. ا لمیساختار ف
و از آنجا  باشدمیآن ها ن انیقادر به ب لمیگردد. در هر ف یآغاز م یقیماند، موس یکه سخن باز م آنجا است لمیدر ف یقیمختلف موس
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 .شودمیگذاشته  یقیگفته شود به عهده موس دیبا لمیکه در کل ف ییاز حرف ها یلیدارد، خ یقو اریبس یحس انیب ،یقیکه موس

 ی. ملاحضه مندیبب دیشنود با یشنود و آنچه را م دیبا ند،یب یدر واقع آنچه را م کندمی دایسر و کار گ لمیف یقیانسان با موس یوقت
 لمید در فتوانمی یقیآن موس نیگردد، سپس بنابرا یبرقرار م دنیو شن دنید نیمحکم ب نیچن یمرحله ارتباط نیکه در ا دیکن

 انیبه زبان خاص خودش ب شودمی دهید لمیموفق باشد که در واقع آنچه را در ف لمیرا در ف نچهموفق باشد که در واقع آ
 (2438)امامی،کند.

 سازانفیلماز  یکنند. بعض یاستفاده م نهیو اتمسفر زم ریتصو یکننده  دیدر مقام تشد یقیاز موس سازانفیلمتر موارد  شیب در
 طوربه، رودمیبه کار  ریمعادل لفظ به لفظ تصو یهمچون گونه ا یقیدر آن، موس اصرار دارند که یفیصرفا توص یقیموس یهم رو

با  دیگشودن رمز گاو صندوق با یگاو صندوق است، هر حرکت دست او برا کیاز  یحال دزد رد تیشخص کی یلمیمثال اگر در ف
، بلکه کندمیما را مجبور به فکر کردن ن یقیداشت که موس دهیعق کانت)روانجو، بی تا( کند. قیتعل جادیا ییقاینت موس کی

هنرها  ریاز سا شتریب یقیهنرها قدرتمند تر است. موس ریاز سا نهیزم نیدارد و در ا یشدن وا م ییایبرعکس، ما را به واکنش و رو
 ،یقیموس قتیدر حق. کندمیرا آسان  یدرون یاانتقال حس ه ایشدن  ییایکار، رو نیو با انجام دادن ا زدیانگ یرا برم یحس درون

 .دینما یاحساسات را باز م ند،ینما یرا باز م اءیاش ای دیهمانطور که زمان به ظاهر عقا
 یدهد. کانت بر سرشت اجتماع یبلکه تنها احساسات را انتقال م کندمین انیرا ب یا دهیا چیه یقیباور بود که موس نیبر ا کانت

کند  میتقس گرانیخواهد احساساتش را با د یراستا انسان همواره م نی. در همکندمی دیانسان تاک یذات یریجامعه پذ نکهیانسان و ا
از وجهه  یآن را نمود کندمی دیلذت تاک احساس یکل یریانتقال پذ دهیفقره کانت بر نیآورد. در ا سترا به د شانیا دییو تا

 است. لمیف یینایقدرت بافزودن بر  نما،یدر س یقیداند. هدف استفاده از موس یانسان م یاجتماع
 

 های موسیقی فیلم. ماخذ: نگارنده: ویژگی 2جدول 

هدف اصلی حضور موسیقی در فیلم، تشدید حالت های مختلف تصویر و بازگویی بیشتر مفاهیم موجود در فیلم برای  .2
 مخاطب پذیری بهتر آن است.

که در آن مهم، از  کندمیدر برجسته سازی مفاهیم موجود و هویت بخشی به شخصیت های داستان نقش اساسی ایفا  .2
 .شودمیطریق به کارگیری نشانه های خاص موسیقایی و تصویری به مخاطب القاء 

 .شودمیموسیقی فیلم در جهت تکمیل و زیبایی فیلم به کار گرفته  .4

 کمک به درک معنی فیلم است .0
 موسیقی تیتراژ بیانگر فضای کلی داستان است .1
بخصوص مورد  تأثیراتموسیقی موفق فیلم آن است که بتواند هرچه بیشتر و بهتر مفاهیم، فضاهای دراماتیک و احساسی،  .6

 بیان فیلم را قوی تر و موثر تر نماید. طورکلیبهو  نظر کارگردان

تنها در صورتی قابل درک و پذیرفتنی است که در راستای تکمیل گردانیدن ارزش و احساس و تفکر و بیان در موسیقی فیلم  .0
 و به انجام رسانیدن روند هدفمند احساس و تفکر و بیان فیلم پدید آیند.

 هدف استفاده از موسیقی در سینما، افزودن بر قدرت بینایی فیلم است. .8

 

 ییقایموس ذوق -8
عامل صرفا  کیبه عنوان  شهیهم-یبرتر گریهر نوع د ایشکل  ،ییقایموس ییبایز یابیفهم و ارز یبرا توانایی-ییقایذوق موس

است  یجیرا دگاهیندارد، خود د ایکه تعلق دارد  نیشده است و ا ی، بررسباشدمی یباشناسیحوزه فلسفه ز کیکه متعلق به  یعقل
است  یضرور فهیوظ کیخوب از بد  صیر تشخد ییو منشا ذوق دارد. توانا شهیکه به ر است یکه نشان دهنده تعلق خاطر کوچک

 جهینت توانمی نیبا توجه به اظهار نظر متفکر ن،یبنابرا؛ است ازمندین زیکه نه تنها به احساسات ناب، بلکه به قضاوت هوش مندانه ن
کند.  یرا طبقه بند دهیآنکه قادر باشد تا پد یندارد برا یکیورتئ ییبه راهنما یازین چیذوق است، ه یکه دارا یگرفت که؛ فرد

که او بدان متعلق است  یاجتماع اتیاست که ظهور و افول آن درون ح یاجتماع دهیپد کی ییقای( ذوق موس2438 لبرمن،ی)س
با  ییقایکه تجربه موس ییذوق، در آن جاها کارکردی – یاجتماع یها ندی. )همان( فرآشودمی نییمشروط و تع یاجتماع طوربه
روش در  کیبه عنوان  ژهیبه و ییقایموس یدارد. آمارها یا ژهیو تی، اهمشودمیمرتبط  "خدمت به مصرف کننده"نوع  کی
چتر  ریموارد ز نیذوق همه ا لیها و تحم استیس ر،ینفوذ و تاث د،یشوند. تقل یم تیکنترل ذوق پر اهم یاجتماع ندیفرآ یریادگی

. باشدمیکارکرد  نیا جینتا نهایا قتیکنند. در حق یم یرفتار متجل نیرا در اشکال مع است خودشان یذوق قابل بررس کنترلمفهوم 
با  توانیادعا را م نی. چرا که استیو تازه ن دیوجه جد چیشود به ه لیو تحم ردیبپذ رید کنترل شود، تاثتوانمیکه ذوق  تیواقع نیا

 طیبردن به شرا یبه منظور پ یآثار هنر لیتحل ،یمطلوب مورخان هنر یاز عملکردها نیهزاران نمونه و مثال روشن ساخت. ا
شان  لیتحل تیهدا یبرا یاز اصول جامعه شناس یشناخت چیکرده است. اگرچه آنها ممکن است که ه دیجامعه است که آنها را تول
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کنند،  یکه آن را مصرف م ییکنند و آنها یم دیرا تول یهنر رکه اث ییتعامل کارکرد آنها ینداشته باشند. بدون مشاهده و بررس
 رندیگ یم جهیآنها نت ن،یبنابرا؛ دهند یارتقاء م نیجامعه مع کی تیاز وضع ینشانه ا کیرا به منزله  یاثر هنر یسندگانینو نیچن

و  حیاملا صحک نجایاست در ا مکنم دگاهید نی. اکندمی نییشده متناسب با زمان را تع دیجامعه تنها نوع هنر تول تیکه وضع
د توانمیها و نه سطح  شهیو آزمون ر یبررس گردی عبارت به – یدرست باشد، اما آن اغلب نادرست است. تنها کاربرد اصل کارکرد

به روشن  ینمسئله زما نی. امیرا بشناس ارزشمند هستند یقیموس یجامعه شناس یرا که برا یبه ما اجازه دهد که عناصر نشانه ا
 ندیفرآ نی. خواه امیشو یذوق مواجه م لیتحم یعنیکنترل ذوق  یتجل نیرومندتریو ن نیدتریکه ما با شد شودمیوجه آشکار  نیتر

 یو توسعه تفکرات و عواطف بشر یخیبا حوادث تار میمستق طوربهگنجانده شود که  یقیموس یاسینوع س کی یدر تقاضا برا
موضوع  نیکه ا نی. ضمن ایستیو فرمال کیضد دموکرات شاتیکننده، گرا دیتول یمرتبط است چه در عادت به سرزنش گروه ها

دهد  یرا هم نشان م یفرهنگ نشیاز آفر یندیصنعت به فرآ نیا یوابستگ م،یده صیقدرت صنعت فرهنگ را تشخ شودمیباعث 
صنعت فرهنگ با  ید که مرزهاآور یمساله را به وجود م نیموضوع ا نیصنعت قرار دارد؛ ا نیا میکه فراتر از حوزه کنترل مستق

 دیموجود در تول ییزدا تی( اجتماع2044 ن،یتکیدهد، کجاست. )و یم یمرزها وجود دارد رو نیا یکه با هرآنچه فرا «یتجارت»
 یاتیح وندی. پکندمیمواجه  دهکالا به وجود آم دیتول یکه برا یا هیکسوی یرا با نظم اقتصاد یاز مصرف کنندگان فرد یکالا، انبوه

 یریاست، نه اثرپذ« محرک»از  یاجتماع ریغ یریاز اثرپذ یاست، ناش یدار هیسرما یکالا و مصرف کننده که ستون اتکا نیب
و  ند کسب قدرت کنندتوانمیمحرک ها دارند  یریو به کارگ جیته یکه برا یتیکالاها فقط به واسطه ظرف«. ارزش»از  یاجتماع
. دیآن سنج« مطلوب ریتاث» زانیم یریبا اندازه گ توانمیکالا را  کیارزش  ن،یبنابرا؛ خود را به حداکثر برسانند یا مبادلهارزش 

 راتشانیکالاها و تاث یدیکه جهان تول زانندیکنند و برانگ جیرا ته ییازهایشوند تا ن یبه کار گرفته م غاتیو تبل یابیبازار زاتیتجه
نهاده  نیبلکه از ا -ندیب یم کسانی تیواقع کی ی مهیرا دو ن یجد یقیمردم پسند و موس یقیورنو موسکنند. آد یآنها را برآورده م

 یروهاین یکارانه  بیقدرت فر میو تسل ردیپذ یشدن را م ییو کالا ییکالا گاهیکه جا یا یقیکه موس ردیگ یم شهیآدورنو ر ی
 نیا یهر دو ت،یسازد. در واقع یجدا م کندمیمقاومت  روهایکه در برابر آن ن یگرخود تأمل  یقیرا از آن موس شودمی یجمع
 دهیناتوان است چون غربت گز یناتوان دانست. مورد اول ناتوان است چون نوکر صنعت فرهنگ است؛ و دوم توانمیها را  یقیموس

 ندارد. یزیبر چ یمحسوس ریاست که تاث یا
 ویسوبژکت یشناخت ییبایز اتیفیآنکه ک گریاست و د« ذوق»مستلزم  یشناخت ییبایباورند که حکم ز نیو کانت بر ا ومیه

 (2436هستند. )گاردنر، 
 یتیکه چون غا یمفهوم و همگان یرها از بهره و سود، ب ندیافریب یآن است که لذت ییبای: زدیگو یم «بایامر ز» هیدر نظر کانت

: تنها کندمی انیب« ذوق اریمع»در باب  ومی( ه2434حس است و خاص انسان. )باغبان ماهر،  سرچشمه آن بایبه هدف باشد. امر ز
و  یداور شیپروده تر شود، رو به کمال رود و از هرگونه پ نیهمراه باشد، با تمر فیظر یحس رکه با تاث رومندیداشتن حس ن

 (2436 ،یمی)تسل«دیارایسرشت ارزشمند ب نید منتقد را به اتوانمیپاک گردد  یتعصب
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

. ماخذ: نگارندهمخاطبان و فیلم بر موسیقی تاثیر:  1شکل   

 تاثیر موسیقی بر فیلم تاثیر موسیقی فیلم بر مخاطبان

 کانت و هیوم / ذوق

 
صنعت فرهنگ/  آدورنو و هورکهایمر  

صنعت فرهنگ به معنای تولید فرهنگ استاندارد و قالبی، 
مدرنی چون رسانه برای کنترل، مهار و از طریق ابزارهای 

هدایت افکار توده ها در جهتی همسو با تمایلات طبقه 
 حاکمه در نظر گرفت.

موسیقی فیلم با توجه به نظریه صنعت فرهنگ آدورنو و 
  به خودی و شود می تبدیل عمومی روابط هورکهایمر به

نیازهای  ؛ وگردد تبدیل «نیت حسن»تولید  به خود
حتی  سرمایه داری باعث تولید این فرآیند می شود.

می  برای فیلم محسوب« تبلیغ »موسیقی فیلم نوعی 
 شود که مخاطبان را جذب و ترغیب می کند.

 

هیوم و کانت بر این باورند که حکم زیبایی شناختی 
است و دیگر آنکه کیفیات زیبایی « ذوق»مستلزم 

 شناختی سوبژکتیو هستند.
 

 همده میدان در کده کندد می بیان را احساساتی موسیقی
 همدراه موسدیقی کده سدینما در. است مشترک ها انسان
 و دارد سزایی در تاثیرگذاری آن به نقش است فیلم کننده

 و شناسدی زیبایی به توجه با شودمی باعث فیلم موسیقی
 را مخاطبدان احساسات تا آن بودن سوبژکتیویسم و ذوق

 .بماند ماندگار یادها و خاطر و برانگیزد
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 مورد توجه مخاطبان و اثرگذار نباشد لمیف یقیموس شودمیکه باعث  یعوامل -9
 کننده بد هیته -
 (ی)جنبه مال یمشکل و مسائل اقتصاد -
 در تنوع سازها یقینداشتن امکانات موس -
 کارگردانان یاز سو لمیف یقیعدم درک موس -
 یکیالکترون یمورد دستگاه ها یوجود ب -
 ادیسفارشات متعدد و ز -
 آهنگساز یحوصلگ یب -

 کمبود وقت و زمان -
 کننده هیکارگردان، آهنگساز و ته نیمشترک ب یعدم همکار -
 هیعوامل کارگردان، آهنگساز و ته یحرفه ا ریغ یدخالت ها -

 کننده
 ها تیخط قرمزها و محدود -
 آهنگسازان قهیتابع سل -

 

 تا امروز روزیاز د لمیف یقیموس -11
. شودمی یآن در مخاطبان بررس یو اثرگذار یقیموس یشناس ییبایبخش بر اساس ز نیمنتخب در ا یهافیلم یقیموس

لازم را داشته باشد  یهماهنگ لمیو ف یقیرابطه موس یوقت رایهستند ز لمیف کیدر  تیموفق یبرا یاصل لیدل نیمخاطبان مهم تر
مخاطبان  ادیپس از گذشت سالها همچنان در  یاثرگذار است و حت لمیدر فروش ف جهی؛ در نتشودمیجذب در مخاطب  جادیباعث ا

 لمیف کی جهینت نیا شود؛ ومیخوش گذشته  یادآوریسبب لذت و  هافیلم یقیموس یبعض یادآوریاوقات  یگاه یماند. حت یم یباق
 مردم داشته باشد. یعنیمخاطبان  نیو همچن یقیو موس نمایه سدر عرص یبازتاب نیموفق است که توانسته چن

 
 (1398)فغفوری،امروز تا دیروز از فیلم : موسیقی 3جدول 

 سینمای

 41 دهه

 ذهن بجنبند، ایرانی کارگردانان و کنندگان تهیه تا و رسند می راه از هندی یهافیلم از انبوهی که است هوایی و حال چنین در
 بیرون گریه، از سرخ چشمانی با فیلم، پایان از پس و روند می سینما به تماشاگران. کنند می تسخیر را ایرانی تماشاگران قلب و

 یاند، می هندی یهافیلم کپی ساختن در را مقابله راه ندارند، را سینمایی چنین با رقابت توان که ایرانی سینماگران. آیند می
 .آواز و ساز با غمگین ییهافیلم

 سینمای

 51 دهه

 بزن که پردازد می همیشگی های کلیشه به تماشاگر جلب برای و رودمی پیش قدرت با سازی فیلمفارسی که حالی در
 از. شود توجیه هافیلم گونه این در لخت نیمه زنان حضور تا گذرانند می ها کاباره در را خود وقت از زیادی بخش که بهادرهایی

 نو موج و روشنفکری زمره در که هستند هم جوانی سازانفیلم .برد نام را واثقی حسین میتوان مخملی کلاه یهافیلم آهنگساز
 موتوری، رضا جمله از دیگری یهافیلم و رسید شهرت به قیصر فیلم با که کیمیایی مسعود مانند؛ اند برداشته هم ای تازه قدم

 می خود دنبال را معمولی تماشاگر هم که موجی کند، ایجاد ایران سینمای در را ای تازه موج توانست... و ها گوزن آکل، داش
 به او توجه توانمی را کیمیایی یهافیلم ماندگاری های ویژگی از یکی. را فرهیخته و روشنفکر تماشاگر و منتقدان هم و کشد

 تاثیر آثارش ماندگاری در بسیار منفردزاده اسفندیار اش دبستانی دوران دوست آهنگسازی با که کرد اشاره یشهافیلم موسیقی
 .است داشته بسزایی

 سینمای

 61 دهه

 گذشت از پس بکنند، باید چه دانستند نمی و بردند می سر به تردید در انقلاب آغازین های ماه در که سینما اندرکاران دست
 از بخشی. شوند می ساخته ییهافیلم و کنند می پیدا را جدید فضای در ساختن فیلم راه رفته رفته انقلاب از سال چهار – سه

 و ها دغدغه ترین مهم از یکی سال چند این در. اند شده گذاشته کنار دیگر برخی و اند رفته ایران از پیش نسل سینماگران
 یا باشند داشته حضور سینما در هم انقلاب از بعد داشتند، فعالیت سینما در انقلاب از پیش که کسانی آیا که بود این ها پرسش

 .هستند موافق هایی شرط با دیگر برخی نه؟

 سینمای

 71 دهه

 سینمای ظرفیت تمام روست، روبه مشکلاتی با انتقادی یهافیلم بخصوص و ها موضوع برخی در ساختن فیلم که حالی در
 زمینه دو این در ایران سینمای جدی کارگردانان و شودمی منتقل «جنگ سینمای» و «نوجوان و کودک سینمای» به ایران
 و کودک سینمای پیشرفت باعث و کندمی ایجاد رقابت عرصه این در برجسته، سینماگران حضور. کنند می عرضه ییهافیلم

 .یابند می افزایش دوره این در نیز خانوادگی یهافیلم موضوع، دو این از گذشته. شودمی نوجوان

 سینمای

 81 دهه

 جای.... و عاشقانه اجتماعی، کمدی، نیست، جنگ موضوعات با یهافیلم فقط دیگر. شودمی بیشتر هافیلم تنوع دهه در این
 .شود مربوط هم جنگ دوره به که ساخت ییهافیلم هنوز شودمی اما؛ اند کرده پیدا سینما در را خود

 سینمای

 91 دهه

 با ییهافیلمآید.  می در نمایش به هم طنز قالب در حتی و است مطرح اجتماعی مشکلات و جامعه مسائل خیلی 34 دهه در
 وضعیت خصوص در آهنگساز همایونفر کارن .شودمی ساخته بیشتر گذشته به نسبت هم سیاسی یا و امنیتی موضوعات

 در کاملا 04 و 64 دهه به نسبت ایران سینمای در فیلم موسیقی رویکرد: گفت ایران سینمای روزهای این هایفیلم موسیقی
 موسیقی از استفاده به کمتری تمایل راستا همین در و دارند گوییقصه به کمتری تمایل هاکارگردان. است کردن تغییر حال

 .بود خواهد بیشتری روشنفکرانه مفاهیم دارای موسیقی بدون فیلمشان کنندمی گمان هاآن. دهندمی نشان
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 ماخذ: نگارنده ن.تاکنو 41 دهه از هافیلم موسیقی بر : مروری4جدول 

 سال آهنگساز کارگردان نام فیلم
 2400 حبیب الله بدیعی سیامک یاسمی گنج قارون

 2400 انوشیروان روحانی محمدعلی فردین سلطان قلب ها

 علی حاتمی حسن کچل
پرویز اتابکی، اسفندیار منفردزاده، واروژان، 

 بابک افشار
2408 

 2408 انوشیروان روحانی عباس شباویز روسپی
 2403 اسفندیار منفردزاده مسعود کیمیایی قیصر
 2403 اسفندیار منفردزاده علی حاتمی طوقی

 2403 اسفندیار منفردزاده مسعود کیمیایی رضا موتوری
 2414 اسفندیار منفردزاده مسعود کیمیایی داش آکل

 2414 اسفندیارمنفردزاده امیر نادری خداحافظ رفیق
 2412 انوشیروان روحانی منطقیامان  بابا نان داد
 2412 لوریس چکناواریان امیر نادری تنگسیر
 2410 واروژان مسعود اسدالهی همسفر

 2410 واروژان فرزان دلجو علف های هرز
 2410 اسفندیار منفردزاده مسعود کیمیایی گوزن ها

 2416 بابک بیات سیروس الوند فریاد زیر آب
 2416 مجتبی میرزاده پرویز صیاد در امتداد شب

 2410 شهرداد روحانی –واروژان  محمدعلی فردین بر فراز آسمان ها
 2460 ناصر چشم آذر ایرج قادری تاراج

 2460 محمدرضا علیقلی محمدعلی طالبیو  مرضیه برومند هاشهر موش
 2466 مجید انتظامی امیر قویدل ترن

 2460 مجید انتظامی حمید درخشانی شب بیست و نهم
 2468 گیتی پاشایی مسعود کیمیایی سرب

 2468 مجید انتظامی سیف الله داد کانی مانگا
 2468 ارسلان کامکار علی حاتمی مادر

 2402 مجید انتظامی ابراهیم حاتمی کیا از کرخه تا لاین
 2404 محمدرضا علیقلی ایرج طهماسب کلاه قرمزی و پسرخاله

 2404 مجید انتظامی شهرام اسدی روز واقعه
 2400 مجید انتظامی ابراهیم حاتمی کیا بوی پیراهن یوسف

 2400 ناصر چشم آذر کیومرث پوراحمد خواهران غریب
 2401 کارن همایونفر مسعود کیمیایی سلطان

 2406 بابک بیات مسعود کیمیایی مرسدس
 2400 مجید انتظامی ابراهیم حاتمی کیا آژانس شیشه ای

 2408 مجید انتظامی مسعود کیمیایی اعتراض
 2480 وارطان ساهاکیان بهرام بیضایی سگ کشی
 2408 محمدرضا علیقلی ابراهیم حاتمی کیا روبان قرمز

 2403 محمدرضا چراغعلی خسرو معصومی پر پرواز
 2482 عماد بنکدار داریوش مهرجویی مهمان مامان

 2482 مجید انتظامی احمدرضا درویش دوئل
 2484 محمدرضا علیقلی رضا میرکریمی خیلی دور خیلی نزدیک

 2481 آریا عظیمی نژاد رسول صدرعاملی میم مثل مادر
 2481 محسن چاووشیو  اردوان کامکار داریوش مهرجویی سنتوری

 2481 فریدون شهبازیان مسعود ده نمکی اخراجی ها
 2488 فردین خلعتبری حسن فتحی کیفر

 2483 نژادآریا عظیمی  همایون اسعدیان طلا و مس
 2483 محمدرضا علیقلی رضا میرکریمی یک حبه قند
 2432 سهراب پورناظری حمید نعمت الله آرایش غلیظ

 2430 بهزاد عبدی بهروز شعیبی سیانور
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 سال آهنگساز کارگردان نام فیلم
 2430 کارن همایونفر ابراهیم حاتمی کیا بادیگارد
 2431 مسعود سخاوت دوست نرگس آبیار نفس

 2431 حبیب خزائی فر محمد حسین مهدویان ماجرای نیم روز
 2431 سهراب پورناظری حمید نعمت الله شعله ور
 2436 مسعود سخاوت دوست مهران احمدی مصادره

 2430 پیمان یزدانیان سعید روستایی متری شش و نیم
 2430 مسعود سخاوت دوست نرگس آبیار شبی که ماه کامل شد

 2430 بامداد افشار هومن سیدی مغزهای کوچک زنگ زده
 2438 حبیب خزایی فر محمد حسین مهدویان رد خون -ماجرای نیم روز 
 2438 آرمان موسی پور مصطفی کیایی مطرب

 

 یریگ جهینت -11
صنعت  ندیرا را برآ یاست. فرهنگ توده ا یفرهنگ توده ا کی جادیو اهداف صنعت فرهنگ، ا جینتا نیاز مهم تر یکی

وابسته به  یرسانه ها زیو ن« انبوه ریتکث» و  «یصنعت دیتول»وابسته به  یفرهنگ یفرهنگ دانست. صنعت تمام اشکال و کالاها
. صنعت فرهنگ هر اندازه قدرتمند تر ردیگ یرا در برم «ونیزیو تلو نمایصنعت س»جمع  کیتکنولوژ دیگسترده و تول یگذار هیسرما
را جذب  یتعداد ممکن مشتر نیشتریاست که ب نیکالا ا دی. هدف از تولابدیمصرف کنندگان سر و کار  یها ازید با نتوانمی شود

 قیفرهنگ توده تلف یاست که با سرگرم یهنر نمایاست که س یفرهنگ و سرگرم قیتلف شرفتهیپ یدار هیخود کند. در عصر سرما
باشد. صنعت فرهنگ در  یانتخاب شخص ایبدون آنکه مخالفت  کندمیکه مصرف کنندگان را مجبور به استفاده از آن  شودمی
را که هزاران سال از هم  نییسطح بالا و سطح پا یآگاهانه مصرف کنندگان سطح بالا را درهم ادغام کرده و دو حوزه هنر نمایس

 یالیخ یایچنان فرهنگ توده را غرق در دن نمایس قی. صنعت فرهنگ از طررندیهم قرار بگ یتا باهم و پهلو کندمیجدا بودند وادار 
 یقیموس نجایند روزمره را جدا از آن تصور کنند. در اتوانمی یخود ساخته که به دشوار یالیجذاب خ یاینگ توده را غرق در دنفره
 دیگو یسخن م یقیموس یکه از جامعه شناس یهنگام» بود  یقیجامعه بر موس ریچرا که آدورنو قائل به تاثشود می ههمرا نمایبا س

نگاه  نی. آدورنو استندین انیکه به زبان قابل ب زدیرا برانگ یسازد و عواطف یرا م ییمخاطب حالت ها یبرا یقیاست که موس نیا
 یاجتماع یشکاف ها و تناقضات زندگ انیانسان است و ب یها یناتوان انیب یقیان که موسیب نیبه ا کندمیخود حل  یجامعه شناخت

 است.
و  نمایس ستم،یدر هنرها هم اثرگذار است بخصوص امروزه در قرن ب یدر جامعه و مردم دارد و حت ینقش اساس یاجتماع نظام

 جهیمتفاوت بوده است، در نت یاجتماع طیشرا یدارد. در هر دوره ا یبا مردم با هر قشر و فرهنگ و نسل یکیکه رابطه نزد یقیموس
نشان دهنده آن است  یبه خوب یقیباشد. البته در خصوص موس یتماعآن دوره اج طیشرا مطابقهستند که  ییهافیلممردم خواهان 

 هم وجود دارد. یدولت یدستگاه ها نیکه تعارض در ب
گذارد که با گذشت زمان در  یبر مخاطبان م یراتیقرار دارد و تاث لمیاست که در دل ف یهنر لمیف یقیراستا موس نیدر هم 

 یقیکه موس نمایمشترک است. در س هاانسانهمه  انیکه در م کندمی انیرا ب یاحساسات یقی.. موسشودمیماند و ماندگار  یم ادهای
و ذوق و  یشناس ییبایبا توجه به ز شودمیباعث  لمیف یقیآن دارد و موس تأثیرگذاریدر  ییسزااست نقش به  لمیهمراه کننده ف

و  ومیه هی. طبق نظرزدیاحساسات مخاطبان را برانگکند و  جادیمشترک ا یندیمخاطبان حس خوشا انیبودن در م سمیویسوبژکت
 هستند. ویسابژکت یشناخت ییبایز تیفیمستلزم ذوق است و ک یشناس ییبایکانت: ز

 دیخود به تول یو به خود شودمی لیتبد یبه روابط عموم مریصنعت فرهنگ آدورنو و هورکها هیبا توجه به نظر لمیف یقیموس
 .شودمی ندیفرآ نیا دیباعث تول یدار هیسرما یازهاین ؛ وگردد لیتبد «تیحسن ن»

. امروزه صنعت فرهنگ کندمی بیکه مخاطبان را جذب و ترغ شودمیمحسوب  لمیف یبرا «غیتبل» ینوع لمیف یقیموس یحت
و در  شودمیمردم عرضه  اریاست، در اخت یریو تصو یصوت یکه رسانه ا نمایو س ونیزیمثل تلو یاثرگذار یرسانه ها قیاز طر

زند و تنها آن  یآخر را م باور است که آزمون زمان سرانجام حرف نیبر ا ومیگذارد. ه یم یشتریب ریذهن مخاطب تاث یماندگار
 .کندمیشناسانه لذت بخش اند همچنان با گذشت سال ها نظر افراد را به خود جلب  ییبایبه لحاظ ز قتایکه حق ییزهایچ

در ذهن مخاطب دارد که در قالب صنعت فرهنگ که عنصر آن  یدر ماندگار یگرینه ها عامل ددر رسا لمیف یقیموس تکرار
 یفراسو عتش،ی. صنعت فرهنگ، بنا به طبشودمیپخش  ویو راد ونیزیبار در رسانه مانند تلو نیچند لمیف یقیرسانه است موس

 جادیا یفرا مل یشهرت ،یهنرمندان مل یصنعت برا نیگفت ا توانمیکه  طلبدمیرا  تریوسیعو بازار  کندمیعمل  یمل یمرزها
 .کندمی
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