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 یده ـچک
 

رو به رشد در  یداشتن روند یاست برا یبالاست؛ لذا ضرور اربسی هانفوذ رسانه در عصر ارتباطات در همه عرصه بیضر
با تاثیر بر افكار عمومی به حفظ میراث  توانندمی هارسانه. برد بهره هارسانه یمختلف، از قدرت تاثیرگذار هایحوزه

 یاز انواع گردشگر یكیبگذارند.  یقدم در توسعه صنعت گردشگر یختاری هایظرفیت یفرهنگی کمک کنند و با معرف
. شودیبومگردی منجر م هایاقامتگاه اندازیبه راه یتوسعه پایدار و ترویج فرهنگ بومگرد یاست که در راستا یبومگرد

در منطقه لواسانات  یردبومگ هاینقش آنها در توسعه اقامتگاه بررسی به هارسانه یبالا تیهش با توجه به ظرفپژو نیدر ا
 -یفیپژوهش توص نیدر ا قیپرداخته شده است. روش تحق یو فرهنگ یاقتصاد ،یاستان تهران در ابعاد اجتماع

 ییایپا بیاست. ضر كرتیل فیو ابزار پژوهش پرسشنامه محقق ساخته، بسته پاسخ با ط یاز نوع کاربرد ،یهمبستگ
با روش نمونه یبرخوردار است. جامعه آمار یمناسب ییایبوده که از پا 784/0 ارکرونباخ مقد یپرسشنامه با استفاده از آلفا

 آزمون از هاداده لیو تحل هیتجز ینفر است. برا100اساس حجم نمونه شامل  نیشد و بر ا نییدر دسترس تع یرگی
رسانه یرگذاریپژوهش نشانگر رابطه معنادار و مثبت تأث جیاستفاده شده. نتا 23SPSSو نرم افزار  یریچند متغ ونرگرسی

 است. یبومگرد هایاقامتگاه یو فرهنگ یاقتصاد ،یدرصد بر توسعه اجتماع55 ناناطمی با ها

 

 توسعه، شهرستان لواسانات، تهران ،یاقامتگاه بومگردرسانه،  یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 hiwa865@gmail.com)نویسنده مسئول(  ؛یو گردشگر یفرهنگ راثیپژوهشگاه م یعلم تیعضو ه -1

 تهران مرکز؛ یدانشگاه آزاد اسلام یعلم تئیه عضو -2

 ؛یارشد علوم ارتباطات اجتماع کارشناس -3

 ؛سمیتور یزیو برنامه ر ایارشد جغراف کارشناس -0
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 مقدمه  -1
رسانی، آموزش، تفریح و سرگرمی به تاثیرگذارترین عامل در امور فرهنگی، اجتماعی، ها با توجه به کارکرد، اطلاعرسانه

ها حضوری موثر دارند؛ به همین دلیل از قدرت ها در همه عرصهاند. امروزه و در عصر ارتباطات رسانهاقتصادی تبدیل شده
های ها آیینه تمام نمای فرهنگ بوده و نیز با شناساندن ظرفیتهم برخوردار هستند. از طرفی رسانهتاثیرگذاری بسیار بالایی 

اندازی گردی و راهها ترویج فرهنگ بوماز این عرصه اند. یكیطبیعی، تاریخی و فرهنگی قدم در توسعه صنعت گردشگری نهاده
ی طبیعی و بومی با رعایت بالاترین سطح ممكن ضوابط زیست محیطی هاهایی که در محیطهای بومگردی است. اقامتگاهاقامتگاه

و به شكلی سازگار با معماری بومی، بافت تاریخی و سیمای طبیعی منطقه تاسیس شده و ضمن حداکثر تعامل با جامعه محلی و 
 کنند.توجه به اقلیم، زمینه حضور گردشگران را با کیفیتی قابل قبول و تعریف شده فراهم می

های نوشتاری)کتاب، روزنامه و مجله(، دیداری)تلویزیون و سینما(، رسانهمانند ری تجای شگردگر مرتبط بای انههاسر
های اجتماعی(، دیجیتالی)الكترونیكی، موبایل: پیامک؛ پیام تصویری و بلوتوث(، تبلیغات شنیداری)رادیو(، مجازی)اینترنت؛ شبكه

عرضه ن کنندگافبه مصررا غت افرت قاران اوگذت و تعطیلارب میکنند تجاش تلاا ًساسا و بنر( خیابانی، تبلیغات شهری)بیلبورد
ی هاهنگیزت و احساساو اند اربه نمایش میگذرا مقصد ی هانها یا مكارکشوی از یروتصای، شگردگری سانههاات رتولید کنند.
 ید کنند.زدها باانمكاز آن تحریک میکنند تا ن را کنندگافمصر

مفاهیم تصاویر و طریق ان از شگردگر
که دی، فرن میاای و سانهت رتباطاه و ارخذشدا

تحریک ، جهنداموآن با د خوه مرروزندگی در ز
میگیرند. تعامل بین ار تحت تأثیر قره و شد

کسب ایبررا فرصتهایی ی شگردگرو سانه ر
ف مصری لگوهاص اخصودر عمیق ی گاهیهاآ

نحوی مر بهاین اهم میکند که افران شگردگر
اع نواتولید ر کازوساه و شیو بهر قابل اجتناب، غی

ن ناآجلب هرچه بیشتر ای برت خدماو کالا 
تواند باعث توسعه در ابعاد ، که میهددشكل می

اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی و انسانی در 
های بومگردی اماکن گردشگری و اقامتگاه

 (.1،2017شود)لاوسون
 

 (1931 انی،مهمترین کارکردهای رسانه)یزد :1شکل

)فرهنگی،  جانبههای بومگردی و توسعه همهها در معرفی هرچه بیشتر اقامتگاهبر اساس دیدگاه صاحبنظران، بكارگیری رسانه
ها تا چه رود. اینكه رسانهها انتظار میگیر رسانههای بومگردی، همان چیزی است که از قدرت همههاقامتگا اجتماعی، اقتصادی و...(

-... در ارتقا و توسعه اقامتگاه های تاریخی، ارتباطات مردمی وتوانند با شناسایی، معرفی، بیان نقاط قوت و ضعف، ویژگیاندازه می

نحو شایسته و با توجه به ظرفیت بالای آنان موثر منظور شناساندن تاریخ و غنای فرهنگی روستاهای ایران بههای بومگردی به
منظور ترغیب برای حضور گردشگران در کنار آموزش رسانی مناسب بهرسانه با اطلاع . آنجا کهباشند در این پژوهش مد نظر است

 برخی مفاهیم مرتبط زمینه تفریح و سرگرمی آنان را فراهم آورد.
های گردشگری برعهده دارند و ترین نقش را در توسعه صنعت گردشگری و شناساندن و معرفی جاذبههای جمعی، اصلیرسانه

ترین وظیفه های گردشگری فراهم کنند. امروزه مهمای مناسب برای اجرا و تكمیل طرحتوانند زمینهخوبی میاین ترتیب بهبه 
واقعی از  ها در ارائه تصاویر واقعی و غیرواقعیات است؛ رسانه سازی و ایجاد تصاویر ذهنی از واقعیات و حتی غیرها، انگارهرسانه

همچنان  .کننددهی به افكار عمومی، نقش مهمی ایفا میای گسترده در جذب مخاطب انبوه و توانایی شكلهدلیل قابلیتمناطق، به
دهی به تصورات جغرافیایی، برای افراد اهمیت زیادی دارند. تصوراتی که ها و کشورهای مختلف و شكلکه در تصویرسازی از مكان

ها، تلویزیون و ها مانند فیلمند از طریق اشكال فرهنگ عامه در رسانهتوانمردم جهان از یک منطقه یا کشور خاص دارند، می
 (1358زاده، ترکیبات ادبی آن کشور شكل داده شود)قلی
های بومگردی و رسانه تحقیقات مختلفی انجام شده که اهم آنها موارد زیر را مد نظر در خصوص اهمیت بومگردی، اقامتگاه

-بهره (1350، مولاییگیری نوع خاصی از گردشگری و لزوم ساماندهی آن)ص هر منطقه و شكلهای خااند: توجه به ویژگیداشته

جانبه جوامع عنوان ابزاری کارآمد در جهت رشد و توسعه همههایی که پتانسیل بالقوه جذب گردشگر را دارند بهمكانگیری از 
 -گذاری، اجتماعی و آموزشیادی، زیرساختی، سیاستدار بین عوامل اقتصوجود رابطه مثبت و معنی (1355، الرسولخادمت)

یک راهكار عملی در رابطه با عنوان بههای آموزشی ترویجی برای گردشگران برگزاری دورهو لزوم ترویجی و توسعه اکوتوریسم 
گردشگری  ایهلپتانسی گیتنوع و گسترد (1355، امیدی نجف آبادیی)تغییر نگرش و آگاهی آنان در رابطه با مسائل اکوتوریسم

طور عام ( از مهمترین مسائلی هستند که در اربطه با اهمییت و جایگاه بومگردی به1350، بدری)توسعه اکوتوریسم  فرصتو ایران 
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 یمورد گردشگر دولت در یهااستیو س نیمسئول ژهیو اریتوجه بسطور خاص به آن پرداخته شده است. از طرفی لزوم و در ایران به
و در این بین توجه  (1358ی، و پورعل یوضیع) اطلاعات یآورفن ریچشمگ شرفتیبا توجه به پ یكیالكترون یگردشگرخصوص به

 یهاپیو کل ریتصاوو تاثیر  (1354ی، دریح)مقصد گردشگران  تیاولو نییتععنوان عامل موثر در به نترنت،یابه جایگاه و نقش 
 یریپذانعطاف ،یانسان یازاعتماد، تعامل مج ،یسازسفارش ،ییبایز ،یشش بعد روابط کاربر رد یگردشگر یهاتیساوب یریتصو
 یریگ میراهنما و مجلات بر تصم یهاو سپس کتاب ونیزیو تلو لمیف ریتأث زینو  (2015، 1ایو ماتل میکی )گردشگر وسعهتدر 

 اند.ارتباط رسانه و گردشگری بودهاز اهم موضوعات مورد توجه در خصوص گردشگران در خصوص انتخاب مقصد 
و وجود  استان تهران با توجه به تراکم جمعیت بالا و درآمد بالنسبه مناسب و نیز دارا بودن شرایط مناسب طبیعی و فرهنگی

ها اقامتگاه های بومگردی فاقد سطح مطلوبی از اینبرای توسعه اقامتگاهها در آن افزاری و گستردگی رسانههای نرمزیرساخت
-است. یكی از مناطقی که بسیار مورد توجه گردشگران هم در سطح استان و هم در سطح کشور بوده و تا حدودی به دلیل جاذبه

لذا با توجه به مطالب فوق، در این پژوهش سوال  ؛المللی هم مورد توجه است، منطقه لواسانات استهای متعدد در سطح بین
های بومگردی منطقه ی بر توسعه ابعاد اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، ملی و انسانی اقامتگاهها چه تاثیررسانه :اساسی این است

 لواسانات در استان تهران دارند؟
 فرضیات زیر مد نظر بوده است: ،سوالات و اهداف پژوهش اب اظرنتمپژوهش و برای پاسخگویی به سوال اصلی 

 در منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند. دیهای بومگرها بر توسعه اقتصادی اقامتگاهرسانه -1
 در منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند. های بومگردیها بر توسعه اجتماعی اقامتگاهرسانه -2
 در منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند. های بومگردیها بر توسعه فرهنگی اقامتگاهرسانه -3
 بومگردی در منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند. هایها بر توسعه انسانی اقامتگاهرسانه -4
 

 ها و اصطلاحات تحقیقتعریف مفهومی واژه -2
سفری »بومگردی یا اکوتوریسم  2015المللی اکوتوریسم در سال بنابر آخرین تعریف ارائه شده توسط جامعه بین :بومگردی

های فرهنگی طبیعت را دانستن )و همراهی کردن با ویژگیهای طبیعی برای لذت بردن، ادراک و قدر است مسئولانه به جاذبه
بوم بوده، سبب پایداری کیفیت زندگی مردم منطقه شده، شامل آموزش طوری که حافظ زیستمتعلق به گذشته و حال حاضر( به
 «اقتصادی مردم محلی مشارکت داشته باشد. -های سودآور اجتماعیبوده و در آن گردشگر و در فعالیت

بومیان هر منطقه جغرافیایی بر اساس شرایط ساخت و ساز و مهمتر از آن فرهنگ منطقه خودشان  :اه بومگردیاقامتگ
ها برای پذیرایی از بومگردان و سایر مسافران علاقمند به این اقامتگاه. (1350زنند)حیدری، هایی میدست به ساخت چنین اقامتگاه

شود تا کمترین آسیب به محیط وارد آید و مهمان نیز تا ها سعی میاقامتگاه شوند. در اینهای محیط ساخته میحفظ ویژگی
های یک اقامتگاه بومگردی عبارتند از: طراحی بومی، وجود میزبانان در اقامتگاه حدودی با فرهنگ جامعه میزبان آشنا شود. ویژگی

بومی، توجه به مراسم بومی، خدمات بهداشتی و  های بومی، توجه به محیط زیست، دکوراسیونها و نوشیدنیبومگردی، خوراکی
 (.1355های اولیه و خدمات پزشكی)میرزایی، ها، وجود راهنمایان محلی، ارائه کمکرفاهی، کاهش هزینه

ای اجتماعی، فرهنگی، تجاری بوده، که مستلزم جابجایی مردم به مكانی غیر از گردشگری پدیده و گردشگر: گردشگری
های فرد یا افرادی که به مكانی غیر از مكان عادی زندگی خود ود است. گردشگری مجموعه فعالیتمحل سكونت و کار خ

کنند و هدف از مسافرت آنان نیز گذراندن اوقات فراغت است. مسافرت و حداقل یک شب و حداکثر یک سال در آنجا اقامت می
شوند نیز گردشگر نامیده اساس کسانی که شامل این تعریف میبراین  ؛شودالبته اهدافی نظیر اشتغال و کسب درآمد شامل آن نمی

 (.1350شوند)حیدری، می
توسعه در لغت به معنای خروج از لفاف و پوشش، وسعت دادن، فراخ کردن، بهترشدن و قدرتمندشدن است مایكل  :توسعه

گیری مجموعه نظام تجدید سازمان و جهتداند؛ که مستلزم تودارو در بیان ابعاد توسعه، این پدیده را جریانی چند بعدی می
های اجتماعی، اجتماعی و اقتصادی کشور است و علاوه بر بهبود وضع درآمدها، تولید آشكار، متضمن تغییرات بنیادی در ساخت

 (.1388نهادی و اداری و نیز طرز تلقّی عامّه و در بیشتر موارد، حتی آداب و رسوم و اعتقادات است)کرباسیان، 
رسانه به ابزار  اصطلاح (1370اطلاعات است)ازکمپ،  ایرساندن داده  یبرا یابزار ای لهیدر علم ارتباطات، رسانه وس :رسانه

 نیموارد از ا نیترجید. راراد ارهشا خیمشترک در طول تار تیواقع کیارتباط با هم در مورد  یها براانسان توسط شدهرفتهگبه کار 
 یهاها و گونهفضاها، زمان انی( است که ارتباطات منترنتیا اگرفته ت یمدرن )از چاپ مطبوعات یهایاز تكنولوژ یادست مجموعه

و مجلات اساساً  یمسافرت یراهنماها ها،یمانند بروشورها، آگه یتجار یمرتبط با گردشگر یهارسانه کند.یم لیرا تسه یجمع
 یریتصاو ،یگردشگر یهارسانه داتیکنندگان عرضه کنند. تولصرفو گذران اوقات فراغت را به م لاتیتجارب تعط کنندیتلاش م

تا از آن  کنندیم کیکنندگان را تحرمصرف یهازهیو انگ ساساتو اح گذارندیم شیمقصد را به نما یهامكان ایاز کشورها 
 کنند. دیها بازدمكان

 

                                                           
1 Kim, M & Mattila,F 
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 جامعه مورد تحقیق معرفی -3
شمیرانات در استان تهران است که به سه قسمت شهر لواسان، دهستان لواسان های شهرستان منطقه لواسانات یكی از بخش

گیرد. گستردگی بخش لواسانات در حدود ها و روستاهای زیادی را در بر میبزرگ و دهستان لواسان کوچک تقسیم شده و محله
های لواسان کوچک، قی مساحت دهستانکیلومتر مربع است که از این مساحت هفتاد کیلومتر مربع مساحت شهر لواسان و ماب 000

های مجاور الحاق ها و شهرستاناند که در دوره معاصر به بخشلواسان بزرگ است. مناطق زیادی در گذشته جزو لواسانات بوده
ده است: مردم آیند. دانشنامه ایرانیكا درباب زبان مردم لواسان آورحساب میاند، اما همچنان در عرف مردم جزئی از لواسانات بهشده

های کاسپین نزدیک به زبان مازندرانی در روستاهای جنوب ای از زبان فارسی و زبانلواسان کاسپینی هستند و زبان بومی آمیخته
 (.1352)افتخاری،  رسدشرق لواسان چون وسكاره و ایرا می

 

 روش تحقیق -4
ار پژوهش پرسشنامه محقق ساخته، بسته پاسخ با همبستگی، از نوع کاربردی و ابز -روش تحقیق در این پژوهش توصیفی

-ریزی امور گردشگری و اقامتگاهکارگیری آن در بهبود مدیریت و برنامهاز آنجایی که هدف از اجرای طرح بهطیف لیكرت است. 

 784/0کرونباخ مقدار ضریب پایایی پرسشنامه با استفاده از آلفای توان آن را تحقیق کاربردی هم دانست.های بومگردی است، می
دلیل محدود بودن تعداد افراد مرتبط با موضوع با دست آمد که از پایایی مناسبی برخوردار است. جامعه آماری در این پژوهش بهبه

ها از آزمون نفر است. برای تجزیه و تحلیل داده100گیری در دسترس تعیین شد و بر این اساس حجم نمونه شامل روش نمونه
 است. استفاده شده 23spssچند متغیری و نرم افزار  رگرسیون

 

 ابزار پژوهش -5
این بخش از پژوهش شامل مراجعه به اسناد و اطلاعات قابل دسترس در زمینه موضوع تحقیق بوده : ایالف مطالعه کتابخانه

 آوری شده است.اینترنتی مطالب و اطلاعات لازم و مورد نیاز گرد هایها، مجلات و سایتکه از طریق کتاب

 .سخ با طیف لیكرت استفاده شده استدر این پژوهش از پرسشنامه محقق ساخته، بسته پا ب پرسشنامه:
 

 های تحقیقیافته -6
 بر اساس محاسبات آماری انجام شده نتایج حاصل از پژوهش به شرح ذیل است:: هاتوصیف داده -الف

 نطقه لواسانات تهرانم بومگردی هایدر توسعه اقامتگاه های گرایش مرکزی متغیرهای پژوهش: شاخص1جدول
 تعداد انحراف استاندارد میانگین 

 100 58082. 2.7107 هانقش رسانه

 100 65291. 2.3150 هاتوسعه فیزیکی اقامتگاه

 100 80698. 2.8231 هاتوسعه اقتصادی اقامتگاه

 100 62195. 2.9380 هاتوسعه اجتماعی اقامتگاه

 100 62992. 2.7748 هافرهنگی اقامتگاه توسعه

 100 65019. 2.5150 هاتوسعه انسانی اقامتگاه

در منطقه لواسانات استان تهران به ترتیب  های بومگردیها در توسعه اقامتگاهبر اساس نتایج جدول فوق، میانگین نقش رسانه
(، و توسعه 2.7748ها)(، توسعه فرهنگی اقامتگاه2.8231ها)اقامتگاه(، توسعه اقتصادی 2.9380ها)شامل توسعه اجتماعی اقامتگاه

 ( است.2.3150های بومگردی)( و توسعه فیزیكی اقامتگاه2.5150ها)انسانی اقامتگاه

 

 منطقه لواسانات استان تهران های بومگردیدر توسعه اقامتگاه : مقایسه میانگین متغیرهای پژوهش1نمودار

2.7107
2.315

2.8231 2.938 2.7748
2.515

0
0.5
1

1.5
2

2.5
3

3.5

هانقش رسانه ی توسعه فیزیک

هااقامتگاه

توسعه اقتصادی

هااقامتگاه

توسعه اجتماعی 

هااقامتگاه

توسعه فرهنگی

هااقامتگاه

توسعه انسانی 

هااقامتگاه
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 های بومگردیگرایش مرکزی متغیرهای پژوهش، ابعاد و کارکردهای رسانه در توسعه اقامتگاههای : شاخص2جدول 

 منطقه لواسانات استان تهران

 تعداد انحراف استاندارد میانگین 

 100 80554. 2.2400 کارکرد آموزشی

 100 72607. 2.5900 کارکرد اوقات فراغت

 100 85723. 2.2500 کارکرد نوگرایی

 100 95748. 2.1800 نظارتیکارکرد 

 
 هاتحلیل استنباطی داده -ب

در منطقه لواسانات  های بومگردیها در توسعه اقامتگاهمحاسبات آماری رگرسیون چند متغیری به منظور بررسی نقش رسانه
 باشد:استان تهران به شرح ذیل می

 
 منطقه لواسانات استان تهران یگردهای بوم: ضریب همبستگی متغیرهای پژوهش در توسعه اقامتگاه9 جدول

 توسعه انسانی توسعه فرهنگی توسعه اجتماعی توسعه اقتصادی هااقامتگاه  توسعه فیزیکی 

 864. 898. 941. 900. 681. رسانه 

Sig  .000 .000 .000 .000 .000 

 100 100 100 100 100  تعداد

 
توسعه اقتصادی  ،(r=681.ها)ها و توسعه فیزیكی اقامتگاهرسانهبر اساس نتایج جدول فوق، ضریب همبستگی بین نقش 

(.900=r)، ( 941.توسعه اجتماعی=r)، ( 898.توسعه فرهنگی=r( و توسعه انسانی ).864=r.است ) 
 

 در منطقه لواسانات استان تهران های بومگردیها در توسعه اقامتگاهنقش رسانه : آزمون تحلیل واریانس4 جدول

 F Sig مجذور میانگین درجه آزادی مجذوراتمجموع  مدل

 000. 243.58 6.680 5 33.398 رگرسیون

   000. 94 000. باقیمانده

    99 33.398 کل

( بیانگر آن است که sig<0005و  F=243.58بر اساس نتایج جدول فوق، محاسبات آماری آزمون تحلیل واریانس با مقدار)
 به لحاظ آماری معنادار است. ژوهشتفاوت میانگین بین متغیرهای پ

 
در منطقه لواسانات استان  های بومگردیتوسعه اقامتگاه: رگرسیون ضرایب بتا، میزان تاثیرگذاری رسانه در 5 جدول

 تهران

 مدل
 ضرایب استاندارد شده ضرایب غیر استاندارد

t Sig 
B بتا خطای استاندارد 

 ثابت

 هاتوسعه اقتصادی اقامتگاه

 هااجتماعی اقامتگاهتوسعه 

 هاتوسعه فرهنگی اقامتگاه

 هاتوسعه انسانی اقامتگاه

.000 

.259 

.185 

.259 

.149 

.000 

.000 

.000 

.000 

.000 

.360 

.499 

.281 

.166 

.334 

746.103 

398.683 

527.398 

337.309 

.739 

.000 

.000 

.000 

.000 

 
ها با بتا تاثیرگذاری رسانه در توسعه اجتماعی اقامتگاه بر اساس نتایج جدول فوق، به ترتیب بیشترین مقدار ضرایب

با ها (، توسعه فرهنگی اقامتگاهsig<0005 و β=360.با مقادیر) ها(، توسعه اقتصادی اقامتگاهsig<0005 و β=499.مقادیر)
 ( است.sig<0005 و β=166.با مقادیر) هاو توسعه انسانی اقامتگاه (sig<0005 و β=281.مقادیر)
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 هانقش رسانه -ج

  
ها در ها در خصوص نقش رسانه: فراوانی پاسخ2 نمودار

در منطقه لواسانات استان  های بومگردیتوسعه اقامتگاه

 تهران

ها در توسعه : رگرسیون در خصوص نقش رسانه9 نمودار

 در منطقه لواسانات استان تهران های بومگردیاقامتگاه

 
در منطقه لواسانات  های بومگردیها در توسعه فیزیکی اقامتگاهخصوص نقش رسانه : رگرسیون جزئی در4 نمودار

 استان تهران
 

 

 منطقه لواسانات استان تهران  های بومگردی: ضریب همبستگی کارکرد رسانه و ابعاد آن در توسعه اقامتگاه6 جدول

 کارکرد نظارتی نوگرایی کارکرد کارکرد اوقات فراغت کارکرد آموزشی ضریب همبستگی

 801. 850. 776. 685. کارکرد رسانه 

Sig  .000 .000 .000 .000 

 100 100 100 100  تعداد

 
کارکرد  ،(r=850.بر اساس نتایج جدول فوق، ضریب همبستگی بین کارکرد رسانه و ابعاد آن به ترتیب کارکرد نوگرایی)

 ( است.r=685.کارکرد آموزشی )( و r=776.کارکرد اوقات فراغت ) ،(r=801.نظارتی )
 
در منطقه ی های بومگردتوسعه اقامتگاهرسانه در ابعاد و کارکردهای : رگرسیون ضرایب بتا، میزان تاثیرگذاری 1 جدول

 لواسانات استان تهران

 مدل
 ضرایب استناندارد شده ضرایب غیر استاندارد

t Sig B بتا خطای استاندارد 

 1.000 000.  000. 9.992 ثابت

 000. 957.872 308. 000. 250. کارکرد آموزشی

 000. 739.086 278. 000. 250. کارکرد اوقات فراغت

 000. 777.695 388. 000. 250. کارکرد نوگرایی

 000. 993.445 367. 000. 250. کارکرد نظارتی
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های بومگردی کارکرد رسانه در توسعه اقامتگاهبر اساس نتایج جدول فوق، به ترتیب بیشترین مقدار ضرایب بتا تاثیرگذاری 
با  (، کارکرد آموزشیsig<0005 و β=367.(، کارکرد نظارتی با مقادیر)sig<0005 و β=388.شامل کارکرد نوگرایی با مقادیر)

 ( است.sig<0005 و β=278.کارکرد اوقات فراغت با مقادیر) و (sig<0005 و β=308.مقادیر)
 

در منطقه لواسانات  های بومگردیتوسعه اقامتگاه: رگرسیون ضرایب بتا، میزان تاثیرگذاری رسانه بر ابعاد 8جدول

 استان تهران
 ضرایب استاندارد شده ضرایب غیر استاندارد مدل

t Sig B بتا خطای استاندارد 

 299. 1.045  231. 241. ثابت

 000. 9.198 681. 083. 765. ابعاد توسعه

 
در منطقه لواسانات استان  های بومگردیبا توجه به جدول فوق، ضریب بتا میزان تاثیرگذاری رسانه بر ابعاد توسعه اقامتگاه

 .( استr=081/0تهران)
 

  
: رگرسیون جزئی در خصوص کارکرد آموزشی 5ر نمودا

در منطقه  های بومگردیها در توسعه اقامتگاهرسانه

 لواسانات استان تهران

: رگرسیون جزئی در خصوص کارکرد اوقات 6 نمودار

در  های بومگردیها در توسعه اقامتگاهفراغت رسانه

 منطقه لواسانات استان تهران

  
: رگرسیون جزئی در خصوص کارکرد نوگرایی 1نمودار

در منطقه  های بومگردیها در توسعه اقامتگاهرسانه

 لواسانات استان تهران

جزئی در خصوص کارکرد نظارتی : رگرسیون 8نمودار

در منطقه  های بومگردیها در توسعه اقامتگاهرسانه

 لواسانات استان تهران
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 فرضیات  آزمون -7
 فرضیه اول پژوهش

در  های بومگردیها بر توسعه اقتصادی اقامتگاهرسانه
 منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند.

رگرسیون چند بر اساس نتایج محاسبات آماری 
ها بر توسعه اقتصادی متغیری میزان تاثیرگذاری رسانه

های بومگردی در شهرستان لواسانات با اقامتگاه
( رابطه معنادار و مثبتی دارد. sig<0005و  β=360.مقادیر)

ها بر توسعه رسانه»که بنابراین فرض پژوهش مبنی بر این
سانات های بومگردی در شهرستان لوااقتصادی اقامتگاه
شود. درصد پذیرفته می 55با اطمینان « تاثیر مستقیم دارند

بر اساس محاسبات آماری، میانگین توسعه اقتصادی 
 باشد.( می2.8231ها )اقامتگاه
 

 فرضیه دوم پژوهش
در  های بومگردیتوسعه اجتماعی اقامتگاهرسانه ها بر 

 منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند.

بات آماری رگرسیون بر اساس نتایج محاس
ها بر توسعه چند متغیری میزان تاثیرگذاری رسانه

های بومگردی در شهرستان اجتماعی اقامتگاه
( رابطه sig<0005و  β=499.)لواسانات با مقادیر

معنادار و مثبتی دارد. بنابراین فرض پژوهش مبنی 
-ها بر توسعه اجتماعی اقامتگاهرسانه»که بر این

شهرستان لواسانات تاثیر های بومگردی در 
-درصد پذیرفته می 55با اطمینان « مستقیم دارند

شود. بر اساس محاسبات آماری، میانگین توسعه 
 باشد.( می205380ها )اجتماعی اقامتگاه

 

 
ها در : رگرسیون جزئی در خصوص نقش رسانه3نمودار

در منطقه لواسانات  های بومگردیتوسعه اقتصادی اقامتگاه

 تهران استان

 
ها در : رگرسیون جزئی در خصوص نقش رسانه11نمودار

در منطقه لواسانات  های بومگردیتوسعه اجتماعی اقامتگاه

 استان تهران
 فرضیه سوم پژوهش

در  های بومگردیتوسعه فرهنگی اقامتگاهها بر رسانه
 منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند.

رگرسیون چند بر اساس نتایج محاسبات آماری 
ها بر توسعه فرهنگی متغیری میزان تاثیرگذاری رسانه

های بومگردی در شهرستان لواسانات با اقامتگاه
( رابطه معنادار و مثبتی دارد. sig<0005و  β=281.مقادیر)

ها بر توسعه رسانه»که بنابراین فرض پژوهش مبنی بر این
نات تاثیر های بومگردی در شهرستان لواسافرهنگی اقامتگاه

شود. بر درصد پذیرفته می 55با اطمینان « مستقیم دارند
ها اساس محاسبات آماری، میانگین توسعه فرهنگی اقامتگاه

 باشد.( می207748)
 

ها در : رگرسیون جزئی در خصوص نقش رسانه11نمودار

در منطقه لواسانات  های بومگردیتوسعه فرهنگی اقامتگاه

 استان تهران
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 چهارم پژوهشفرضیه 
های بومگردی در توسعه انسانی اقامتگاه ها بررسانه

 منطقه لواسانات تاثیر مستقیم دارند.
بر اساس نتایج محاسبات آماری رگرسیون چند 

ها بر توسعه انسانی متغیری میزان تاثیرگذاری رسانه
های بومگردی در شهرستان لواسانات با مقادیر اقامتگاه

(.281=β  0005و>sig ) .رابطه معنادار و مثبتی دارد
ها بر توسعه رسانه»که بنابراین فرض پژوهش مبنی بر این

های بومگردی در شهرستان لواسانات تاثیر انسانی اقامتگاه
شود. بر درصد پذیرفته می 55با اطمینان « مستقیم دارند

ها اساس محاسبات آماری، میانگین توسعه انسانی اقامتگاه
  .باشد( می205150)

ها در : رگرسیون جزئی در خصوص نقش رسانه12نمودار

در منطقه لواسانات  گردیهای بومتوسعه انسانی اقامتگاه

 استان تهران

 هاگیری و پیشنهادنتیجه -8

های بومگردی در شهرستان لواسانات استان تهران انجام شده ها در توسعه اقامتگاهمنظور بررسی نقش رسانهمطالعه حاضر به
است و پس از طی مراحل مقدماتی و مرور ادبیات پژوهش، فرضیات آن تدوین گردید و سپس اطلاعات مورد نیاز جهت آزمون این 

های آمار توصیفی مانند جداول دو بعدی میانگین و انحراف استاندارد آوری و با استفاده از تكنیکفرضیات از طریق پرسشنامه جمع
 د آزمون رگرسیون چند متغیری مورد بررسی قرار گرفت که به نتایج زیر منجر شد:های آمار استنباطی ماننو روش

های بومگردی در شهرستان لواسانات استان تهران ها در توسعه اقامتگاهبر اساس نتایج محاسبات آماری میانگین نقش رسانه
(، 207748ها)(، توسعه فرهنگی اقامتگاه208231ها)(، توسعه اقتصادی اقامتگاه205380ها)به ترتیب شامل توسعه اجتماعی اقامتگاه

( است. همچنین ضریب همبستگی بین نقش 203150های بومگردی)( و توسعه فیزیكی اقامتگاه205150ها)توسعه انسانی اقامتگاه
وسعه فرهنگی ( و تr=00541( و توسعه اجتماعی )r=00500( و توسعه اقتصادی )r=00081ها)ها و توسعه فیزیكی اقامتگاهرسانه

(00858 =r( و توسعه انسانی )00804=r(است. بر اساس محاسبات آماری آزمون تحلیل واریانس با مقدار )243058=F  و
0005>sig بیانگر آن است که تفاوت میانگین بین متغیرهای پژوهش به لحاظ آماری معنادار است. و به ترتیب بیشترین مقدار )

ها با (، توسعه اقتصادی اقامتگاهsig<0005و  β=455ها با مقادیر).توسعه اجتماعی اقامتگاه ضرایب بتا تاثیرگذاری رسانه در
ها با (، توسعه فیزیكی اقامتگاهsig<0005و  β=281ها با مقادیر).(، توسعه فرهنگی اقامتگاهsig<0005و  β=300مقادیر).
 ( است.sig<0005و  β=100یر).ها با مقاد( و توسعه انسانی اقامتگاهsig<0005و  β=107مقادیر).
 

 پیشنهادهای برآمده از پژوهش -8-1
مسئولان ها در لواسان مورد توجه های بومگردی و خصوصاً این نوع از اقامتگاهموارد زیر در خصوص اقامتگاهشود پیشنهاد می

 قرار گیرد:ربط ذی
 ؛ی بومگردیهاها در شناخت هرچه بیشتر اقامتگاهکارکرد آموزشی رسانهبه توجه  -
 ؛های بومگردیها و نمایش آداب و رسوم و محصولات در اقامتگاهها در برگزاری جشنکارکرد اوقات فراغت رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیها در بهبود کیفیت خدمات و رعایت شرایط و الزامات اقامتگاهکارکرد نظارتی رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیو عرضه محصولات بومی در اقامتگاهها در شناخت تاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیدهی به ساختار و بازار گردشگری در اقامتگاهها در شكلتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیها در بهبود تسهیلات پذیرایی اقامتگاهتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیاقامتگاهای در ها در ارائه خدمات واسطهتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیها در شناخت سبک زندگی افراد بومی در اقامتگاهتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیها در بهبود ارتباطات میان فردی در اقامتگاهتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیها در اقامتگاهها در برگزاری جلسات و همایشتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیهای گردشگری در اقامتگاهها در برگزاری نمایشگاهتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیهای گردشگری در اقامتگاهها و جاذبهها در تصویرسازی از مكانتاثیر رسانه بهتوجه  -
 ؛های بومگردیاقامتگاههای فرهنگ بومی در ها در آگاهی از تمام زوایا و ویژگیتاثیر رسانه بهتوجه  -
 .های بومگردیها در توسعه دانش و مهارت افراد در اقامتگاهتاثیر رسانه بهتوجه  -
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