
 

14 

 

 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 4124پاییز )آذر( (، 02)پیاپی:  1شماره ، پنجمسال 
 

 
 
 

با  یبر توسعه گردشگر یگردبوم یهااقامتگاه یهایژگیو ریتاث یبررس

 ؛ برند ریتصو یگریانجیم

 هیشهرستان بشرو یبومگرد یهااقامتگاه همانانی: ممورد مطالعه
     

 ،*2، علیرضا نوری1سیدمحمدمصطفی جلاییان قبله

 3روح الله اسماعیلی نیا

 72/50/1051تاریخ دریافت:  
 57/52/1051 پذیرش:تاریخ 

 

  27727کد مقاله:  
 

 یده ـچک
 

 تیبا مالک یکسب وکار کوچک گردشگر کیبه عنوان  یعیو بکر طب یدر مناطق گردشگر یاقامتگاه بوم گرد یالگو
تصویر  یسبب معرف یگردبوم یهادارد. اقامتگاه یگردشگر داریبا توسعه پا یشتریب یهماهنگ ،یخانوادگ تیریو مد یبوم

 کی ییاست که به عنوان دارا یرملموسیو ملموس و غ یماد ریو غ یموارد ماد هیاز کل یمقصد که شامل مجموعه ا
گردشگران موجب ایجاد ارزش ویژه  یو سبب اعتبار آن شده و تصویر برند مقصد برا شودیسازمان محسوب م ایمقصد 

نیازها و خواسته های گردشگران را برآورده  قیصد  از طرمیگردد و از این رو تقویت تصویر برند مق یبرای منطقه گردشگر
منطقه گردد. با توجه  یاقتصاد تیشود و موجب بهبود وضع یسازد و سطوح خدمات ارائه شده با انتظارات آنان منطبق م

مورگان و جامعه آماری، شیوه نمونه گیری غیر تصادفی در دسترس در نظر گرفته شد. و با استفاده از جدول  هایژگیبه و
 یبه عنوان نمونه در نظر گرفته شدند. برا هیشهرستان بشرو یبومگرد یاقامتگاهها همانانینفراز م 770کرجسی، تعداد 

 سیکر ی(، توسعه گردشگر17۳7) انیلیآج یبوم گرد یهااطلاعات تحقیق از سه پرسشنامه استاندارد اقامتگاه یجمع آور
با استفاده از معادلات  لاعاتکرد. اط استفاده دی( استفاده گرد755۳و و همکاران )برند مقصد ب ریو تصو (755۲و همکاران )
را  یبا  توسعه گردشگر یگردبوم یهااقامتگاه نیبرند مقصد رابطه ب رینشان داد که، تصو جیشد. نتا یساختاری بررس

 د.دار یمعنادار ریتاث یبر توسعه گردشگر یبومگرد یکند و اقامتگاهها یم یگریانجیم

 

 .هیبرند، بشرو ریتصو ،یتوسعه گردشگر ،یگردبوم یهااقامتگاه یهایژگیو یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
و توسعه  یجاداز ا یو هدف اصل ییروستا یبر توسعه سکونتگاه ها یبوم گرد یاقامتگاه ها یجاداثرات ا یلو تحل یبررس
و ارائه خدمات به گردشگران و  یبا سامانده ییروستا یداربه توسعه پا یابیدست ی،و ساختار بوم یتبا هو یبوم گرد یاقامتگاه ها
 یهاز جمله ته یمختلف یها یت. آنها فعالیستنداقامت ن یفقط برا یبوم گرد ی(. اقامتگاه ها17۳2 ی،است. )غفار یعتدوستداران طب
 یو تورها یدادهارو یبرگزار ی،سنت یقیموسو  یشنما یاجرا ی،محل یدست یعساخت، آموزش و فروش صنا ی،محل یدنیغذا و نوش
استفاده شده،  یکمواد ارگان ی،سبک معمار یلبه دل انمگ یدهند. اقامتگاه کالبد یرا انجام م یبوم گرد یها یتو فعال یمحل
 ین(. مهم تر17۳7 یوسفی،است ) یجاذبه گردشگر یکاز  یبخش ی،بوم موزه محل ینآن و همچن یو مبلمان محل یداخل یطراح
است. به عنوان مثال، پروژه  یگردشگر یها یتدر فعال یشود مشارکت جامعه محل یم یترعا یکه در اقامتگاه بوم گرد یاصل
و  یمحل یردولتیغ یسازمان ها ییان،روستا ینب یهمکار یجهنت یو حومه آن در اندونز یوروبودوردر  ییروستا یگردشگر یها

که  ییشده است. از آنجا ییتوسعه روستا یتبه گردشگران و در نها یمات گردشگرخد یتور است که منجر به ارتقا یانراهنما
 یبر مردم بوم یهو با تک یاستفاده از دانش بوم یردر مس یبوم گرد یو اقامتگاه ها روستایی یبر گردشگر یمبتن ییتوسعه روستا

 یجارب ارزشمند آنها در طول قرن هاست، گردشگر)که حاصل ت ییانروستا یبا احترام به دانش بوم یبوم گرد یاست، اقامتگاه ها
 یو به توسعه واقع رسیدیبه قلب روستاها م شد،یم یجادا هاطرفه در شهر یک یباًکه تقر یرا به خود اختصاص داده است. خدمات

ته باشد، گردشگران داش یبرا یبرند مطلوب یرتصو یمقصد گردشگر یکاگر  از سویی  .(755۲ ینز،)هاوک کردیها کمک مآن
 ینکه ا یابند یرا امن و مطمئن م یمقصد یناست که گردشگران چن ینامر ا ینا یل. دلیابد یم یشاحتمال سفر به آن مقصد افزا

 یژهدر جذب گردشگر به و یمقاصد گردشگر یریکند. با توجه به رقابت پذ یآنها را برآورده م یو خواسته ها یازهان یمقصد به خوب
برند مطلوب گردشگران تلاش  یرتصو یحفظ و ارتقا یجاد،در ا یدبا یگردشگر یابیو متخصصان بازار یرانمد ی،گردشگران خارج
 گرمورد علاقه گردش یها یتو انتخاب فعال یریگ یمتصم یندفرآ ی،در انتخاب مقصد گردشگر یبرند مقصد گردشگر یرکنند. تصو

  .(7557 ی،دارد. )کا ینقش اساس یدر مقصد گردشگر
 

 مساله بیان -2
در اقتصاد آنها شده است.  یموجب تنوع درآمد ها و کاهش ناهماهنگ  ی،صنعت یدر کشور ها یتوسعه صنعت گردشگر

سود صنعت  ین،رود علاوه بر ا یاشتغال به شمار م یجادارز و ا یدصادرات، تول یبرا یدر حال توسعه فرصت یدر کشور ها ینهمچن
 یگربه د یهمچون شناساندن فرهنگ داخل یمختلف یایبهره را از زوا ینا بلکه یشود،مخلاصه ن یصرفا در بهره اقتصاد یگردشگر
تنوع  یت،اعتبار، ماه  یت،طرف متاثر از اهم یکهر مکان از  یگردشگر یساختار یها یژگیکرد. و یابیارز یتوانم یزکشور ها ن

 یربرگرفته و تاث یگراست، و از طرف د نآ یمکان یجاذبه ها یو به طور کل یتجار  یحی،تفر  ی،فرهنگ ی،نقش و کارکرد مذهب
 (.17۳0و همکاران، یعیباشد)رف یو گردشگران م یساکنان محل یو اقتصاد یفرهنگ ی،اجتماع یها یژگیاز و یرفتهپذ

 یده( شنیسم)اکوتور یسماز اصطلاح اکوتور ییزمزمه ها یی،روستا یداربه دنبال موضوع توسعه پا یستم،اواخر قرن ب از
 یها یلکنند.پتانس یفاا ییروستا یرا در گسترش گردشگر یتوانند نقش مهم یارمیبس یستاها با دارا بودن جاذبه هاشد.رو
دارد  یبستگ یو فرهنگ یخیو آثار تار یعیمناظر طب یایی،کیفیتجغراف یها یهبه سرما یزیاز هرچ یشدر هر روستا ب یگردشگر
 یشده است و مطالعات نشان م یلتبد یاقتصاد یشتازپ یها یتاز فعال کییبه  ییروستا ی(امروزه گردشگر17۳0یدریح ی)حاج

پور و  یدعلیوجود دارد )س یرابطه مثبت یدرآمد اقتصاد یشو جذب گردشگر و افزا ییروستا یتوسعه گردشگر یندهد که ب
های که توسعه اقامتگاه رودها و پیشرفت به سوی توسعه پایدار گردشگری، انتظار میرفع ناپایداری جهت. (17۳7همکاران 
(، علایق و شوندیبومی شناخته م یتوکارها کوچک گردشگری و با مالکعنوان کسبگردی در نواحی روستایی )که بهبوم

محیطی در نظر گرفته و از طریق فرهنگی، و زیست -اجتماعی ،های مختلف اقتصادیهای ذینفع را از جنبههای گروهنیازمندی
ه عنصر اصلی توسعه پایدار گردشگری یعنی تأمین علایق و نیازهای ساکنین محلی، رضایت گردشگران و حفظ ایجاد تعادل بین س

پایدار جوامع کمتر  توسعهگردی برای های بومهای محیط طبیعی و فرهنگی، به توسعه پایدار گردشگری کمک کند. اقامتگاهارزش
اندازه تفاوت در میان  ها بهمحیطی این اقامتگاهالی و تأثیر اجتماعی و زیستدارند، هرچند عملکرد م یادیز یاربرخوردار اهمیت بس

ترین این موارد است. چنانچه در برخی مقصدها گردی با تنوع بسیار، ازجمله مهمهای بوممقوله اقامتگاه .خودشان، متفاوت هستند
ها، به بخش مهمی از ای از خلاقیتطیف گسترده کارگیریهکه دارند و ب یهای خاصدلیل ویژگیگردی بههای بومبعضاً اقامتگاه

تواند گردی میهای بوماندازی اقامتگاه(.دلایل اهمیت راه17۳۳و همکاران،  یری)قد اندهای گردشگری مقصدها تبدیل شدهجاذبه
ده بودن در تمام فصول های گردشگری، گردشگری با رویکرد توسعه پایدار، قابل استفادرگیر کردن جامعه محلی در فعالیت

ها و توسعه اقامتگاه یاندازاهمیت راه یلدلا ینباشد. ا چنینینا یمدت اقامت گردشگران، و موارداندازی و افزایش طولهرا
زیست نقش مهمی در توانمندسازی جوامع گیری خردمندانه از منابع طبیعی و محیطگردی با بهرهکند. بومرا دوچندان می یگردبوم
اجتماعی جوامع محلی است. توسعه این -های اثربخش این نوع گردشگری تأثیر بر وضعیت اقتصادیلی دارد. از جمله نقشمح
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محیطی و کالبدی نمود پیدا شود که درقالب اثرات اقتصادی، اجتماعی، زیستمنجر به توسعه گردشگری منطقه می اهاقامتگاه
  (.17۳7و همکاران،  یزیکند )عزمی

ها جزء نوع از اقامتگاه ینبا محیط طبیعی آن و مدیریت پایدار طبیعت است. ا یگردبوم یهاتأکید بر ترکیب اقامتگاه بیشترین
اکوتوریسم کمک خواهد کرد و همچنین گردشگران را به منطقه  یهایی به ارتقامهمی از اکوتوریسم هستند. موفقیت چنین مکان

گردی در خط سیر های بومآنجا که توسعة روستایی براساس گردشگری روستایی و اقامتگاه(. از 7550و همکاران ،  یبرد )دورسمی
گردی ضمن احترام به دانش بومی های بومپذیرد، اقامتگاهگیری از دانش بومی و با تکیه بر سنن مردم محلی صورت میبهره

شد سویه در شهرها ایجاد میردشگری را که تقریباً یکگ خدماتروستاییان )که نتیجة تجارب ارزندة آنان طی قرون متمادی است(، 
 (.17۳0و همکاران،  یکند )مسروربرد و به توسعة راستین آنها کمک میبه دل روستاها می
 یقاتاست که تحق ینهزم یندر ا یداز موضوعات جد یسماکوتور یو اقامت یگردشگر یاز شاخه ها یکیبه عنوان  یبوم گرد

 یکمتر مطالعات داخل یگر،. به عبارت دیردمورد مطالعه قرار گ ییروستا ینشده است. در رابطه با گردشگردر کشور انجام  یادیز
 ینب یانجیپژوهش محقق م ین،کرده باشد. همچن یبررس  یدر رابطه با توسعه گردشگر ار یبوم گرد یوجود دارد که اقامتگاه ها

پژوهش  یتاز ضرورت و اهم یگریجنبه د یننکرد. بنابرا یداپ یگردشگرو توسعه  ییروستا یگردبوم یهابرند اقامتگاه یرتصو
 شود. یمربوط م ینهزم ینموجود در ا یحاضر به پرکردن خلأ مطالعات

 

 پیشینه تحقیقمروری بر  -3
تعداد کمی از آنها نقش مقالات متعددی وجود دارد که توسعه گردشگری و تاثیر ان بر  اقامتگاه های بوم گردیدر خصوص 

 یانشالبافبه پژوهش  زمینه میتوان این . از جمله مطالعات داخلی درمتغیرهای میانجی مانند تصویر برند را بررسی نموده است
استان سمنان،  یبوم گرد یهاتجارب در اقامتگاه ینتحقق ا یراست که در مس یها و موانعمحرک ییشناسا»( تحت عنوان 1051)
صاحبان  یدگاه. از ده استیرفتمضمون صورت پذ یلتحل یکها با استفاده از تکنداده تحلیلاو بیان می کند که . اشاره کرد« 

( و از یفرهنگ-یو عوامل اجتماع یکیعوامل تکنولوژ ی،نهاد-یریتیها )مانند عوامل مدسو محرک یکاز  ی،گردبوم یهااقامتگاه
و ضعف در  یسازمان-ینهاد یرساختی،ز قتصادی،ا ی،شآموز محیطی،یستز ی،فرهنگ-ی)مانند موانع اجتماع یموانع یگرد یسو
تا صاحبان اقامتگاه  شودیها، باعث ممحرک یجادبه ا یشترمحور وجود دارد. توجه هرچه بتجربه یتوسعه گردشگر ی( برایابیبازار
 یمحور متجربه شگریه گردتوسع یتامر موجب تقو ینرا به گردشگران، ارائه دهند. ا ترییماندن یادو به  تریتجربه غن یگردبوم

به گردشگران  یها در ارائه تجربه غناقامتگاه یتتا موفق شودیباعث م ها،یتبه رفع موانع و محدود یتوجه-یب یگر،د یشود. از سو
  استان سمنان، کاسته شود. یگردبوم یهامحور در اقامتگاهتجربه یاز سرعت توسعه گردشگر یجهکمتر شود و در نت

 ییبر ابعاد توسعه روستا یگردبوم یهااقامتگاه یجادا یراتتاث یلتحل»تحت عنوان  ی( پژوهش1051همکاران )و  یمانیسل
 ینهبه یو سرانجام، ارائه الگو یگردبوم یهاتوسعه اقامتگاه یحاکم به منظور ارائه راهبردها یفکر یالگوها ییموران و شناسا
 یمثبت اقامتگاه ها یراتاز تاث یپژوهش حاک نتایجند. انجام داد«  ییروستا یدارپا توسعه بنایبر م یگردبوم یتوسعه اقامتگاه ها

موران ارائه شد که از  ییدر بخش روستا یگردبوم یهاتوسعه اقامتگاه ینهبه یالگو یتاست. در نها ییدر توسعه روستا یبوم گرد
 یانوسراهبرد اق ارها،تبادلات کسب و ک ی،گردبوم یهاهخوش یلتشک ی،گردبوم یریابیمس توانیالگو م ینا یهامولفه ینمهمتر
 قواعد است. ییردر عوامل محرک و تغ یدستکار یلگر،با تسه یوندپ یبی،و ترک یمشارکت یبازار، معمار -محصول یقتطب ی،آب

سازی زنان  های بومگردی در توانمندنقش گردشگری و توسعه اقامتگاه»( پژوهشی با عنوان 1055بوزرجمهری و همکاران )
های بومگردی در منطقه مورد انجام دادند. نتایج نشان داد، توسعه اقامتگاه« روستایی )منطقه مورد مطالعه: استان خراسان رضوی( 

در سطح کمی بر توانمند سازی اقتصادی زنان روستایی تاثیر داشته است ولی اثرات اجتماعی با میانگین  7.0مطالعه با میانگین کلی 
تر بدست آمد که حاکی از تاثیرات بیشتر برتوانمند سازی اجتماعی زنان است با آزمون رتبه ای فرید من، مشخ  شد، بالا 7.7

و بالاترین رتبه های توانمند سازی اجتماعی « افزایش فرصت های شغلی»بالاترین رتبه توانمند سازی اقتصادی مربوط به شاخ  
زنان تعلق دارد. همچنین با آزمون پیرسون، رابطه همبستگی مثبت بین توانمند  «حس تعلق مکانی»و « اعتماد به نفس » به 

محبوبی و همکاران  و اجتماعی زنان روستایی بدست آمد که ارتقاء یکی در دیگر شاخ  ها تاثیر مثبت دارد. سازی اقتصادی
 امام حدفاصل کشور، شمال یراه ها آزاد محدوده در گردی بوم پتانسیلهای سنجی ارزیابی و امکان»( پژوهشی با عنوان 1055)
 خطر کمترین که است شده داده اختصاص موقعیتی به امتیاز بهترین که دهد می نشان ها . یافتهدادند انجام «رودبار تا هاشم زاده
، بهترین سیل و رانش زمین، کمترین سختی و هزینه دسترسی به جاده، بهترین شیب زمین، بیشترین بارش و دسترسی به آب وقوع

دسترسی به روستاهای اطراف، نزدیکترین موقعیت به منابع آب مثل دریاچه ها و رودخانه ها، بیش ترین دمای متعادل و کمترین 
تبخیر و تعرق را داشته است.  بر اساس کلاسه بندی و بزرگنمایی شبکه ای تصاویر، برای هر سلول مقدار شاخ  محاسبه شدند. 

احیه مطالعاتی واقع شدند و موقعیت آنها در نزدیکی امام زاده هاشم است که روستاهای قاضیان، لیافو، این سلول ها در بالای ن
 شیخعلی توسه، میرزا گلبند و رادارپشته را شامل می شود.

گردی های بومعوامل مؤثر بر افزایش رضایت گردشگران از اقامتگاه» ( پژوهشی با عنوان 1055جهانیان و همکاران )
 انجام دادند. « ستان دماوند شهر
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معنادار وجود ندارد،  ةبنابر نتایج پژوهش، بین متغیرهای موقعیت و دسترسی اقامتگاه با افزایش رضایت گردشگران رابط
خدماتِ با کیفیت بالا و عملکرد کارکنان با افزایش رضایت گردشگران معنادار است.  ةبین متغیرهای ارائ ةکه رابطدرحالی

های مدنظر راضی و از متغیرهای کیفیت بالای خدمات و عملکرد کارکنان اقامتگاه یشده از موقعیت و دسترسمطالعهگردشگران 
اند. همچنین نتایج تحلیل رگرسیون بیانگر تأثیر نسبی موقعیت و دسترسی اقامتگاه، کیفیت خدمات و عملکرد کارکنان ناراضی بوده
رضایتمندی گردشگران است و در این میان، کیفیت خدمات تأثیر نسبتاً بیشتری در افزایش  گردی در افزایش میزاناقامتگاه بوم

 ییروستا یدر توسعه گردشگر یبوم گرد ینقش اقامتگاه ها"(، با عنوان17۳۳معصوم و همکاران) یریرضایت گردشگران دارد. قد
 ییدر مناطق روستا یبوم گرد یاقامتگاه ها یفیتکه ک نشان داد یجاشاره کرد. نتا "یابانکشهرستان خور و ب ییروستا یدر نواح

 ینو استاندارد ها است. همچن یبوم گرد یاقامتگاه ها یداریپا هایقرار دارد و منطبق بر شاخ   یمطلوب یتموردمطالعه در وضع
 یقتحق یجوجود دارد. نتا یروستاها تفاوت معنادار یکاقامتگاه ها به تفک یفیتک ینحاصله از آزمون دانکن نشان داد که ب یجنتا
کسب  یکبه عنوان  یعیو بکر طب اییمناطق روست یگردر منطقه مورد مطالعه و د یاقامتگاه بوم گرد یآن است که الگو یانگرب

  دارد. یگردشگر یداربا توسعه پا یشتریب یهماهنگ ی،خانوادگ یریتو مد یبوم یتبا مالک یوکار کوچک گردشگر
(، پژوهشی با 7575) 1هان لی و لاوسا نیز تحقیقاتی مرتبط وجود داشت بعنوان مثال در بین پیشینه های خارجی 

انجام دادند. تجزیه و تحلیل نشان میدهد که سیاست سودآور اقتصادی یا سیاستی  "توسعه بومگردی و ناهمگنی گردشگران"عنوان
نجام دهد یا سیاستی با سرمایه گذاری کلان است که سرمایه گذاری زیادی در ظرفیت خوابگاه برای هدف گردشگران عمومی ا

برای کیفیت محیط زیست که گردشگران وفادار را هدف قرار میدهد، اما ترکیبی متوسط از این افراد نمیتواند بهینه باشد. ما 
در منطقه  بحث میکنیم که در آن سایتی به دو منطقه تفکیک میشود و بسیاری از بازدیدکنندگان "منطقه بندی"همچنین در باره 

 اول میمانند و از منطقه دوم بازدید میکنند تا از محیط با کیفیت بالا لذت ببرند.
( در پژوهشی با عنوان چشم اندازهای توسعه گردشگری روستایی در جمهوری صربستان بیان 751۳7دردویک  و همکاران)

همچنین تعطیلات و اقامت در مناطق روستایی ،  داشتند که گردشگری روستایی نشان دهنده گردشگری در خانوارهای روستایی و
رویدادها ، جشنواره ها ، تفریحات ، تولیدات و فروش صنایع دستی ، صنایع دستی و محصولات کشاورزی است. گردشگری 

کار جدید  روستایی به ویژه برای احیای مناطق تخریب شده روستایی ، اطمینان از پایداری آنها در آینده ، از طریق ایجاد محل های
، افزایش تنوع مشاغل ، صنایع دستی روستایی و همچنین حفظ چشم انداز و طبیعت مناسب است. توسعه گردشگری روستایی 
جمهوری صربستان می تواند نقش مهمی در توسعه روستایی این کشور و به طور کلی توسعه اقتصادی داشته باشد. صربستان به 

خود ، منابع قابل توجهی در گردشگری روستایی در اختیار دارد ، اما تعداد عوامل منفی که لطف امداد متنوع و طبیعت حفظ شده 
مانع از رشد شدید این شاخه اقتصادی میشود ، به هیچ وجه قابل اغماض نیست. یکی از مهمترین مشکلات ، اما غیر قابل حل، 

 انقراض شهرکهای روستایی در صربستان است.
وکار گردشگری گرمایی انجام با عنوان کیفیت خدمات، تصویر مقصد و قصد بازدید مجدد در کسب(، تحقیقی 75177تیمور  )

داده است. هدف این تحقیق تعیین کیفیت خدمات گردشگری گرمایی، ادراکات از تصویر مقصد گردشگری و رابطه آنها با قصد 
انجی تصویر مقصد گردشگری در رابطه بین کیفیت علاوه این تحقیق در نظر داشته است نقش میبازدید مجدد بوده است. به

دست آمده و تعداد های گرمایی در مناطق باکووا و گونن بههای این تحقیق از هتلخدمات و قصد بازدید مجدد را بررسی کند. داده
اند. سیون تحلیل شدهآمده آنووا، آزمون تی، همبستگی و رگردستهای بهاند. دادهگردشگر در فرآیند تحقیق مشارکت کرده 707

نتایج تحقیق مذکور نشان داده است که بین کیفیت خدمات، تصویر مقصد گردشگری و قصد گردشگران برای بازدید مجدد از 
مقاصد گردشگری گرمایی رابطه وجود دارد. همچنین مشخ  کرد که تصویر مقصد رابطه بین کیفیت خدمات و قصد بازدید مجدد 

 کند.گری میرا میانجی

توسه  یبه بررس "یبازار اقامتگاه بومگرد یبرا یبرندساز های فرصت کشف"نامه خود تحت عنوان یان، در پا0(7512) میک
 های برند اقامتگاه حاصل این بود که  یجمتوسط پرداخته استنتا یاسبا مق یبومگرد های کسب وکار اقامتگاه یبرند برا یاستراتژ
مشارکت کنندگان و  یبرا یبومگرد های برند اقامتگاه یدهاو  کشور بود یدارپا یمه گردشگربرنا یانگرنما یکادر کاستار یبومگرد

 و در نهایت پرتکاپو بود یابیو بازار یریشامل فقدان انعطاف پذ یدبرند جد یطشرا یتعدم مطلوب و ضمنابود لوبطرفداران مط
با  ییاجرا یطمح یکو  یدجد یابیلت، برنامه آموزش بازاربرنامه مثبت سودمند، مداخله کم دو یکمطلوب شامل  یدبرند جد یطشرا

و ساخت  یطراحاز نظر وی انجام داد.  "یو اقامتگاه بوم گرد یبوم گرد" با عنوان ی(، پژوهش7512) بولاتوویچ ثبات است.
 یبلکه محتوا یستن یکه فقط داشتن مکان جذاب کاف یتواقع ینشود و ا یزیبرنامه ر یکاز نظر استراتژ یدبا یامکانات بوم گرد

آن  یرامونیو مصالح پ یسنت یمتناسب با معمار یدبا یسات. تأسیردمورد احترام قرار گ یدو با یستن یدهد کاف یکه ارائه م یخاص
 یجاد، ا یگراستفاده شود. به عبارت د یگزینجا یبگذارد و از منابع انرژ یرتأث یطو ساخته شود تا حداقل ممکن بر مح یطراح
 است. یامکانات ضرور ینا یداریپا

                                                           
1 Hun Lee and Iwasa 
2 Drudick 
3 Timur 
4 Mik 
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 مبانی نظری -4
های أخیر در سراسر جهان برخوردار بوده است اما درعین هایی است که اگرچه از رشد بسیاری در دههگردشگری از فعالیت

رود. این نگرانی سبب مطرح شدن بحث جدیدی تحت عنوان توسعه زیست به شمار میحال یکی از تهدیدهای اصلی برای محیط
 ی،و شمس یگیرد )وثوقکار میی پایدار در حوزه گردشگری شد، که مفاهیم توسعه اقتصادی و حفاظت از محیط را باهم بهگردشگر
های گردشگری، با رویکرد توسعه پایدار، تواند درگیر کردن جامعه محلی در فعالیتگردی میهای بوماندازی اقامتگاهراه(. 17۳0

ارزیابی کلی  یک. و تصویر برند مقصد باشد یمدت اقامت گردشگران ماندازی و افزایش طولهراقابل استفاده بودن در تمام فصول 
اهمیت  یل. و دلاکشد یاز محصولات، خدمات را به عنوان یک پدیده چند بعدی به تصویر م یگردشگران از یک مقصد  و ترکیب

 یارزشمند گیری خردمندانه از تصویر مقصد نقشگردی با بهرها بومکند. لذرا دوچندان می یگردها بوماندازی و توسعه اقامتگاهراه
ها منجر به توسعه گردشگری منطقه . توسعه این اقامتگاهداردبر توسعه گردشگری مخضوصاً بر وضعیت اقتصاد جوامع محلی 

راستا برای آشنایی بیشتر با مفاهیم در این  کند.محیطی و کالبدی نمود پیدا میشود که درقالب اثرات اقتصادی، اجتماعی، زیستمی
 و متغیرهای تحقیق، توضیحات کوتاهی در این خصوص بیان می شود.

 

 ییروستا یگردشگر -4-1
 یسبز، گردشگر یگردشگر ی،بوم یگردشگر یر،نظ یگربه صورت مترادف با اصطلاحات د ییروستا یگردشگر اصطلاح

از آن جهت که گردشگر فضا و مکان  ییروستا یگردشگر یقت. حقیردگ یم مورد استفاده قرار یمناطق حومه ا یگردشگر یعت،طب
 یاز گردشگر یاست. که شامل انواع متفاوت یو چند وجه یچیدهپ عالیتیدهد، ف یمتفاوت مورد استفاده قرار م یها یزهرا با انگ
 یحیتفر یماییهمچون کوهپ ییتاروس یبر گردشگر یمبتن یها یتو فعال یقوم یگردشگر ی،آموزش یبر مزرعه تا سفرها یمبتن
به صورت  ییروستا یاز نواح یاریدر بس یگوناگون با درجات متفاوت یها یطمح یطها بنا به شرا یتفعال ینباشد که ا یم یورزش
 ییروستا یگفت: گردشگر یدبا یگر. به عبارت دیردپذ یبا تعداد کم انجام م یخانوادگ یاو  یانفراد یانبوه و گردشگر یگردشگر
 یآنها که دربردارنده آثار(مثبت منف یرامونو پ ییمختلف روستا یها یطدر مح یمختلف گردشگر یها و گونه ها یتبارت از فعالع
 یها ینهزم یتواندم ییروستا یاز گردشگر یبرداشت ینچن یناست ا یهیباشد. بد ی)م یعیطب یروستا(انسان یستز یطمح برای)

که  یردگوناگون را در بر گ یها یحونت گاه ها، روسدادها، جشنواره ها، ورزش ها و تفرهمچون: سک یگردشگر یها یتمختلف فعال
 (. 17۳2فر،  احسانیو  ی)رستمیرندگ یروستا شکل م یطدر مح

گردشگری روستایی، یکی از مفاهیم و اشکال توسعه پایدار است که در آن از منابع موجود در مناطق روستایی استفاده می 
وسعه، کمترین تاثیر مخرب را دارد یا اصولا فاقد چنین تاثیراتی است و از رهگذر ارتقای سطح بهره وری در شود. این گونه ت

مناطق، ایجاد اشتغال، اصلاح توزیع درآمد، حفظ محیط روستا و فرهنگ بومی، جلب مشارکت مردم محلی و ارائه شیوه های 
ایط امروزی، منافع روز افزون را نصیب مناطق روستایی می سازد. مناسب برای منطبق ساختن باورها و ارزش های سنتی با شر

گردشگری روستایی از دو جهت دارای اهمیت است: یکی از دیدگاه حضور در یک فعالیت گسترده جهانی و دیگری تاکید بر توسعه 
رباره مفهوم واقعی گردشگری سیاست های محلی و منطقه ای. در شرایط فعلی ایران، متاسفانه برخی پیش داوری ها و نگرش ها د

و چگونگی برنامه ریزی در صنعت گردشگری، در اذهان بسیاری از مسئولان و برنامه ریزان نقش بسته که به سردرگمی در شناخت 
 (. 17۳7ماهیت مسائل گردشگری و توسعه آن منجر شده است)مرداسی و همکاران، 

وستا انجام می گیرد و وابسته به ویژگی های طبیعی، فرهنگی، گردشگری روستایی نوعی از گردشگری است که در بستر ر
اجتماعی و اقتصادی روستا و روستانشینان است و در نتیجه انواع مختلفی از گردشگری روستا را برای گردشگران فراهم میآورد. این 

و اشتغال، سرازیر شدن سرمایه های امر می تواند دارای فوایدی از جمله جلوگیری از مهاجرت روستائیان به شهر، ایجاد درآمد 
مختلف و... به روستا گردد. اما ورود گردشگران همواره به صلاح روستاها نبوده و ممکن است دارای مشکلاتی از جمله افزایش 

(.توسعه گردشگری روستایی از یک طرف می  17۳7تنش های اجتماعی، تورم، مسائل زیست محیطی و ... باشد)العلما و مهموم، 
اند نقش مهمی در تنوع سازی اقتصاد روستاها در قالب صنعت گردشگری ایفا کند و از طرف دیگر وسیله ای برای تحرک رشد تو

)کاویانی و همکاران، اقتصاد ملی از طریق غلبه بر انگاره های توسعه نیافتگی و بهبود استاندارد زندگی مردم محلی به شمار آید
17۳2.) 
 

 شگری روستاییتوسعه پایدار و گرد -4-2
توسعه پایدار که امروزه یکی از موضوعات اصلی مورد بحث محافل توسعه و برنامه ریزی است که خود برآیند انگاره های 
مختلف توسعه است. در عین حال از این مفهوم نیز مانند خرد مفهوم توسعه، برداشت های گوناگونی شده است. نکته مشترک 
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و رسیدن به فرآیندی از توسعه است که بتواند پایا و با دوام باشد. لازمه پایداری تعادل است؛ زیرا یک تمامی این انگاره ها پایداری 
 .1(751۳سیستم نامتعادل، ناپایدار نیز خواهد بود )مایکل و همکاران ، 

حیطی، اقتصادی و با توجه به این که توسعه پایدار به مفهوم استفاده خردمندانه از منابع در چهارچوب متشکل از عوامل م
اجتماعی است که هدف آن جلوگیری از کاهش و بهبود دادن کیفیت زندگی کنونی ضمن اینکه کیفیت زندگی نسل های آینده 

( ،توسعه پایدار را توسعه میگویند که با احترام به دیگران و جهان پیرامون ، شرایطی را فراهم آوردکه زندگی 17۳0حفظ شود )کوهی
گذاشته و به واسطه ی آن کمترین آسیب به محیط و نسل بشر وارد آید.گردشگر یا توریست کسی است که به  رو به سمت پیشرفت

 روستاها با دارا بودن جاذبه های بسیار می (.17۳7منظور گردش و استراحت و آشنایی با مردم به سیر و سیاحت می پردازد )امینی،

یه سرما به هرچیزی از بیش روستا هر در گردشگری های پتانسیل. کنند یفاا روستایی گردشگری گسترش در را مهمی نقش توانند
های جغرافیایی،کیفیت مناظر طبیعی و آثار تاریخی و فرهنگی بستگی دارد. امروزه گردشگری روستایی به یکی از فعالیت های 

و جذب گردشگر و افزایش درآمد  پیشتاز اقتصادی تبدیل شده است و مطالعات نشان می دهد که بین توسعه گردشگری روستایی
 (.17۳7اقتصادی رابطه مثبتی وجود دارد )اسدپوریان و همکاران، 

 

 ییروستاگردشگری و توسعه  یاقامتگاه بوم گرد -4-3
میلادی و در نخستین هم اندیشی بین المللی انجمن های تخصصی اکولوژ، نوع جدیدی از اقامتگاهها با نام  1۳۳۲از سال 

به صورت رسمی به دنیای گردشگری معرفی شد که در این نوع، ساختار اقامتگاه با هویت آن در هم « ی یا اکولوژاقامتگاه بوم»
تنیده بود. اقامتگاه های بوم گردی یا اکولوژ، اقامتگاه هایی هستند که در محیط های طبیعی و روستایی با رعایت سطح ممکن 

بومی و سیمای طبیعی منطقه برای اسکان و پذیرایی از گردشگران احداث  ضوابط زیست محیطی و به شکلی سازگار با معماری
شدند یا خانه های تاریخی و قدیمی موجود در روستاها هستند که پس از مرمت به اقامتگاه تغییر کاربری دادند و ضمن بیشترین 

ریف شده در محیط های طبیعی و روستایی تعامل با جامعه محلی، زمینه حضور و اقامت طبیعت گردان را با کیفیتی پسندیده و تع
 7557(. بر اساس نخستین تعریف رسمی در سال 17۳2به نقل از عنابستانی و همکاران،  71۳-7۲: 755۲فراهم کردند)هاوکینز، 

 میلادی، اقامتگاه بومی با اکولوژ، امکانات اقامتگاهی گردشگری است که به معیارهای زیر پایبند است:
 یعی و فرهنگی پیرامون حفاظت از محیط طب -
 ایجاد کمترین اثر بر محیط طبیعی اطراف اقامتگاه هنگام ساخت آن  -
استفاده از معماری و مصالح بومی و داشتن بافت فرهنگی و فیزیکی خاص با توجه و هماهنگ با فرم، منظره و  -

 رنگ محیط؛ 
 بهره گیری از سیستم های آبرسانی پایدار و کاهش مصرف آب؛  -
 روش هایی برای بازیافت زباله های خشک و دفع دیگر انواع زباله بدون آسیب رسانی به محیط؛  به کارگیری -
 استفاده از انرژی های پایدار به روش های سنتی و به کار گیری انرژی های نو با بهره گیری از وسایل مدرن؛  -
 کار گروهی همراه با به کار گیری جامعه محلی؛  -
ای آموزشی ویژه کارکنان، گردشگران و مالکان اقامتگاه ها درباره چگونگی حفاظت و ارائه کارگاه ها و برنامه ه -

 برخورد با محیط طبیعی و فرهنگی پیرامون؛ 
 (.17۳2محلی )عنابستانی و همکاران، همکاری با برنامه های پژوهشی در جهت برنامه ریزی توسعه پایدار  -

بر توسعه سکونتگاه های روستایی وهدف اصلی از ایجاد و توسعه اقامتگاه  بررسی و تحلیل آثار ایجاد اقامتگاه های بوم گردی
های بوم گردی دارای هویت و ساختار بومی، رسیدن به توسعه پایدار روستایی با ساماندهی و ارائه خدمات به گردشگران و طبیعت 

ی مختلفی همچون ارائه غذا و نوشیدنی بومی، گردان است. اقامتگاه های بوم گردی فقط جنبه اقامتی ندارند؛ در آنها فعالیت ها
ساخت، آموزش و فروش صنایع دستی محلی، اجرای نمایش و موسیقی سنتی، برگزاری رویدادهای بومی و تورها و فعالیت های 
ان بوم گردی انجام می شود مگان فیزیکی اقامتگاه به دلیل سبک معماری، مصالح ارگانیک به کار رفته، طراحی داخلی و مبلم

بومی آن نیز به منزله اکو موزه بومی، بخشی از یک جاذبه گردشگری است. مهم ترین اصلی که در اقامتگاه بوم گردی رعایت می 
شود، مشارکت جامعه محلی در فعالیت های گردشگری است. برای نمونه طرح های گردشگری روستایی در یوروبودور و حومه اش 

ن روستاییان، سازمان های غیر دولتی محلی و راهنمایان گردشگری است که منجر به ارتقاء در کشور اندونزی، نتیجه همکاری بی
خدمات گردشگری به گردشگران و در نهایت توسعه روستایی شده است. از آنجا که توسعه روستایی براساس گردشگری روستایی و 

ای بوم بر ستن مردم محلی صورت می پذیرد، اقامتگاه هاقامتگاه های بوم گردی در خط سیر بهره گیری از دانش بومی و با تکیه 
گردی ضمن احترام به دانش بومی روستاییان)که نتیجه تجارب ارزنده آنان طی قرون متمادی است(، خدمات گردشگری را که 

ل از ، به نق755۲تقریبا یک سویه در شهرها ایجاد می شد، به دل روستاها می برد و به توسعه راستین آنها کمک می کند)هاوکینز، 
 (.17۳2)عنابستانی و همکاران، 

                                                           
1 -Michael J.HoekmanaNicoSchulenkorfb JonWelty Peacheyc 

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1441352318300585#!
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1441352318300585#!
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1441352318300585#!
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از سویی نیز، ملزومات برنامه ریزی، توسعه و مدیریت بوم گردی عبارت اند از: مدیریت منابع پایدار و حفاظت از مناطق  
طبیعی. توسعه پایاندار در امر بوم گردی مستلزم آن است که منابع طبیعی، فرهنگی و دیگر منابع حفظ شوند تا بدون قربانی کردن 

محلی را تأمین کنند. بوم گردی به درستی بر مبنای مفهوم پایداری توسعه می یاید؛ زیرا فعالیت های بوم نیازهای آتی، منافع جامعه 
، به نقل از 755۳گردی با محیط زیست طبیعی، میراث تاریخی و الگوهای فرهنگی این مناطق در ارتباط است)تیموتی و تیه 

                (.17۳2عنابستانی و همکاران، 
 

 برند یرتصو -4-4
کند. ایده تصویر برند های محصول را به روش های منحصر به فرد و متفاوت از رقبا به مشتریان منتقل میتصویر برند ویژگی

کند، بلکه تصویر مرتبط با آن محصول یا خدمات را نیز این است که مصرف کننده نه تنها محصول یا خدمات را خریداری می
تصویر برند یک پدیده ادراکی ساده است که تحت  تصویر برند: تصور اصلی مشتری از برند است. کند. و به طور کلیدریافت می

گیرد. پروفسور کوین کلر، دانشمند و نظریه پرداز برجسته در زمینه مدیریت  برند، تصویر برند را تأثیر فعالیت های شرکت قرار می
شود. تصویر برند مجموعه ای از ادراکاتی برند در حافظه منعکس میادراک مصرف کننده از برند می داند که توسط تداعی های 

های بارز محصول، تصویر ذهنی مصرف است که در ذهن مصرف کننده وجود دارد. به عبارت دیگر، درک مصرف کننده از ویژگی
دهد. این شکل می کننده از کل مجموعه برند ایجاد شده توسط شرکت است. و اعلامیه های رسمی و غیره را در ذهن خود

توان با شاخ  های مناسب از ذهن مصرف کننده برانگیخت. نشان داده شده است که یک تصویر مثبت از برند تصورات را می
شود. همچنین باعث کاهش ریسک درک شده توسط مصرف کننده در مورد برند و افزایش رضایت و وفاداری مصرف کننده می

کند. زیرا برندی که تصویر قوی و رف کننده داشته باشد، فرآیند موقعیت یابی را آسان میبرندی که تصویر خوبی در ذهن مص
کنند تا فرآیند ارزیابی مصرف شود. برخی از مفاهیم اساسی به ما کمک میمثبتی داشته باشد، راحت تر در ذهن مشتری حک می

ها و آنچه ها است. مصرف کنندگان در ویژگیای از ویژگیکننده را توجیه کنیم. از دیدگاه مصرف کننده، محصول دارای مجموعه 
کنند. مصرف هایی که با نیازهای خاص آنها مرتبط است توجه بیشتری میکنند متفاوت هستند و به ویژگیبه آن توجه می

تی می دهند. های مختلف یک محصول اهمیت متفاوکنندگان، با توجه به خواسته ها و نیازهای منحصر به فرد خود، به ویژگی
 ( .17۳2)حاجی بابایی و اسماعیل پور ،  .شودمجموعه باورهایی که افراد در مورد یک برند خاص دارند، تصویر برند نامیده می

 

 تصویر برند مقصد گردشگری -4-4-1
درباره یک  بیان می کنند که تصویر ذهنی مقصد گردشگری به کلیه باورها و برداشت های یک فرد (7512جرارد و همکاران )

نیز تصویر ذهنی مقصد گردشگری را برداشت هایی تعریف می کند که گردشگران، از  1(7557مقصد گردشگری اشاره دارد. کای)
طریق تداعی ها درباره آن مقصد، در حافظه خود نگه داری می کنند. در صورتی که یک مقصد گردشگری دارای تصویر ذهنی 

ل سفر به آن مقصد افزایش خواهد یافت. علت این امر آن است که گردشگران چنین مقصدی را مطلوبی نزد گردشگران باشد، احتما
ایمن یافته و اطمینان دارند که این مقصد نیازها و خواسته های آنها را به نحو احسن تأمین می کند. با توجه به رقابتی شدن مقاصد 

و متخصصان بازاریابی گردشگری باید برای ایجاد، حفظ و گردشگری در جذب گردشگران، خصوصا گردشگران خارجی، مدیران 
بهبود تصویر ذهنی مطلوبی از خود نزد گردشگران تلاش کنندو تصویر ذهنی مقصد گردشگری نقش اساسی در انتخاب مقصد 

که باید  گردشگری، فرایند تصمیم گیری و انتخاب فعالیت های مورد علاقه گردشگر در مقصد گردشگری ایفا می کند. نکته ای
درباره تصویر ذهنی برند مورد توجه قرار گیرد آن است که تصویر ذهنی برند، خصوصا درباره مقصد گردشگری)به عنوان محصولی 

( بیان می کند که تصویر ذهنی برند دارای سه بعد شناختی، احساسی 1۳۳7پیچیده(، مفهومی چندبعدی است. در این زمینه گارتنر )
( نیز اشاره می کند تصویر ذهنی برند از ابعاد خصیصه ها، احساسات و نگرش ها تشکیل شده است. بعد 7557و عملی است. کای  )

نخست به ویژگی های ملموس و ناملموس ادراکی برند اشاره دارد. بعد حسی به ارزش شخصی ویژگی هایی از برند اشاره دارد که 
کلی مشتری از برند اشاره دارد. در نهایت وی پیشنهاد می کند که برای  برای مشتری حائز اهمیت است. بعد نگرشی نیز به ارزیابی

ایجاد برندی مناسب باید تلاش شود تا تصویر ذهنی قوی، مطلوب و منحصر به فرد برای برند موردنظر ایجاد شود. لین  و 
ترجیح برند موردنظر توسط  بیان می کنند که تصویر ذهنی برند نقش اساسی در تصمیم گیری های مشتری و 7(7552همکاران)

وی دارد. از نظر آنهاء تصویر ذهنی شناختی و حسی برند ایجاد کننده تصویر ذهنی کلی برند است و در نهایت موجب ترجیح برند 
 (. 17۳2می شود)غفاری و همکاران، 

 
 روش شناسی تحقیق -5

                                                           
1 .Kai 
2 .Lin 
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ده گردیده است. مبانی نظری با مراجعه به کتابها، ی و میدانی استفااکتابخانهدراین تحقیق و در بخش مبانی نظری از روش 
 دستیابی های اطلاع رسانی علمی جهتو جستجو در پایگاه رسانی اطلاع مراکز های دانشگاه و وها، نشریات و کتابخانهپایان نامه

مطالعات میدانی از طریق  شده، استفاده گردید و پس از تبیین مدل مفهومی تحقیق، براساس مطالعات انجام دستاوردهای اخرینبه
 در تحقیق حاضر، پرسشنامههای مورد نظر، بررسی شده است. لذا ابزارگردآوری جمع آوری و سپس فرضیه هادادهپرسشنامه 
 و از طیف لیکرت برای پاسخ ها استفاده شده است. باشدیمو محقق ساخته  استاندارد

از  یقتحق یندر اباشد . جمعیت شناختی و متغیرهای تحقیق میشامل دوبخش اطلاعات مربوط به  پرسشنامه تحقیق حاضر
برند  یر(  و تصو755۲و همکاران ) یسکر ی(، توسعه گردشگر17۳7) یلیانآج یبوم گرد یسه پرسشنامه استاندارد اقامتگاهها

 0هر سوال بر اساس مقیاس . گویه های مرتبط با باشد یسوال م 00 ی. پرسشنامه داراید(  استفاده گرد755۳مقصد بو و همکاران )
 .است ای گزینه

 یقتحق نامه: سرفصل هر يك از سوالات پرسش1جدول
 شماره سوالات مرتبط سرفصل سوالات ردیف

 71الی  1 ویژگیهای اقامتگاههای بوم گردی 1

 ۲الی  1 گردیزیرساخت بوم 1-1

 11الی  2 موقعیت طبیعی و جغرافیایی 7-1

 1۲الی  17 و رسوم محلی آداب 7-1

 71الی  12 کیفیت خدمات تحویلی 0-1

 01الی  77 توسعه گردشگری 7

 70الی  77 فرهنگی 1-7

 77الی  7۲ زیست محیطی 7-7

 70الی  7۳ اقتصادی 7-7

 01الی  7۲ اجتماعی 0-7

 00الی  07 تصویر برند 7

 

 روایی و پایایی تحقیق -5-1
دانشگاه و  دیو مشاور و اسات هنمارا دیبا اسات ق،یپرسشنامه تحق یابیجهت ارز ه،یچهارچوب اول نیپس از تدو قیتحق نیدر ا

 آنان در پرسشنامه یاصلاح یشنهادهایو پ یمشورت به عمل آمده، نظرات انتقادجهانگردی  تیریمد یهاصاحب نظران رشته
، برای PLSافزار از نرمبا استفاده ترکیبیضریب پایایی ، مقدار علاوه بر آلفای کرونباخ در تحقیق حاضر. هم چنین، دیاعمال گرد

 2/5جدول زیر نشان داده شده است. همانطوریکه مشاهده می شود، مقدار پایایی تمامی گویه ها از که در  دیپرسشنامه محاسبه گرد
 بیشتر بوده یعنی تمامی گویه ها دارای پایایی مناسبی می باشند.

 

 همقادير پايايي متغیرهای پرسشنام -2جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ سرفصل سوالات ردیف

 ۳17۲/5 ویژگیهای اقامتگاههای بوم گردی 1

 7707/5 گردیزیرساخت بوم 1-1

 21۲7/5 موقعیت طبیعی و جغرافیایی 7-1

 70۲5/5 و رسوم محلی آداب 7-1

 2215/5 کیفیت خدمات تحویلی 0-1

 2200/5 توسعه گردشگری 7

 2700/5 فرهنگی 1-7

 2257/5 ست محیطیزی 7-7

 2717/5 اقتصادی 7-7

 200۲/5 اجتماعی 0-7

 27۳1/5 تصویر برند 7
 

 تجزیه و تحلیل داده ها -5-2
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ها ازروش های آمار توصیفی و استنباطی بطور همزمان استفاده شد. در بخش در این تحقیق به منظور تجزیه و تحلیل داده
استفاده و در آمار استنباطی  یهاآزمودن یمایس یشنما یها و انحراف معیارها براانگینها، میآمار توصیفی از جداول فراوانی و درصد

 )مدل ساختاری معادلهو آزمون  یدیو تائ یعامل اکتشاف یلو آزمون تحل یتهنرمال یعبرای تعیین توز رنفاز آزمون کولوموگروف اسمی

 -یبسط مدل خط تر، یقدق یانو به ب یریچندمتغ یوناده رگرساز خانو یرومندو ن یکل یاربس یکتکن یک ی،معادلات ساختار یابی
 در. (دهد قرار آزمون مورد زمان، هم ای را به گونه یوناز معادلات رگرس ای مجموعه دهد یاست که به پژوهشگر امکان م یعموم
شده مدل استفاده  یگو برازند یاتجهت آزمون فرض ییو روش حداقل مربعات جز یمعادلات ساختار یابی پژوهش، از مدل این
به  یزرل++  و لSpss/pc افزاری نرم بسته محاسبات انجام برای ضمناٌ. شد خواهد استفاده تحقیق های . برای پاسخ فرضیهاست
 شد. یریکار گ
 

 آزمون فرض نرمال بودن متغیرها -5-3
 یبودن( تحت بررس یرنرمالغ یارمال )نیرمتغ یعتوز یتاز وضع یآمار یلازم است محقق قبل از انجام آزمونها یدر هر پژوهش

و در  شود یم یهتوص یو پارامتر یکم ینرمال باشد استفاده از آزمونها یتحت بررس یرمتغ یعتوز یکهکند، در صورت یداپ یناناطم
 ست.آمده ا یلبه تفص یجنتا یر. در جدول زشود یم یهتوص یرپارامتریغ یاز آزمونها تفادهباشد اس یرنرمالغ یعکه توز یصورت
 

 : آزمون کولوموگروف اسمیرنف متغیرهای تحقیق 3جدول 

 تحقیق متغیرهای ردیف
 اسمیرنف-کولموگروف آزمون

 نتیجه
 داریمعنی سطح  Z آماره

 نرمال 772/5 ۲72/5 های بوم گردیویژگیهای اقامتگاه 1

 نرمال 772/5 ۳70/5 گردیزیرساخت بوم 1-1

 نرمال 7۳۳/5 ۳20/5 موقعیت طبیعی و جغرافیایی 7-1

 نرمال ۳57/5 02/5 و رسوم محلی آداب 7-1

 نرمال ۲7۳/5 207/5 کیفیت خدمات تحویلی 0-1

 نرمال 777/5 ۲7۳/5 توسعه گردشگری 7

 نرمال 722/5 ۳۳0/5 فرهنگی 1-7

 نرمال 77۲/5 ۳70/5 زیست محیطی 7-7

 نرمال 701/5 577/1 اقتصادی 7-7

 لنرما ۳52/5 0۲0/5 اجتماعی 0-7

 نرمال 502/5 777/1 تصویر برند 7

 
شود، در صورتی که اسمیرنف مراجعه می-داری آزمون کولوموگروف برای تعیین نوع متغیرهای تحت بررسی سطح  معنی

کمتر 50/5شود متغیر دارای توزیع نرمال است و اگر سطح  معنیداری از عدد بالاتر باشد، ادعا می50/5داری از عدد  معنی سطح
و همه متغیرها از نوع نرمال  ، توزیع متغیر غیرنرمال خواهد بود. بر اساس همین منطق کیفیت متغیرها در جدول ثبت شده استباشد
 هستند.
 

 یقپرسشنامه تحق یدیتائ یعامل یلتحل -5-4
 یزانم یآید،ست مبد یمشخص یاست، بار عامل یبار عامل یهگو یاز ابعاد که مشتمل بر تعداد یکهر  یبرا یزرلنرم افزار ل در

با ابعاد بدست  ها یهباشد نشان دهنده مناسب بودن سوالات و گو 5.2از  یشتربار ب یناست. هر چه ا 5.7عدد  یقابل قبول بار عامل
نظر قرار  یدبعد مورد تجد یا یهکمتر شد بهتر است آن گو 7/5و ابعاد از عدد  ها یهاز گو یکهر  یکه بار عامل یآمده است، در صورت

 حذف شود. یافته و گر
 یاست، بار عامل یررح زش به ها قابل ملاحظه است، شاخصه یقپرسشنامه تحق یدیعامل تائ یلتحل 1همانگونه که از نمودار 

است کمتر از  یشاخ  عدد ینمطلوب ا یزانشده است، )م 07/7است. شاخ  برازش  معادل  7/5ابعاد در شکل بالاتر از  یهکل
مطلوب آن  یزاناست و م یبیتقر یخطا یانسشاخ  به جذر وار یناست )ا 5۲2/5معادل  RMSEAاره مقدار آم ین( همچن 5.7
 5551/5که معادل  p-valueهمان  یاآزمون  یداری(. ضمناً سطح معن57/5تا  57/5 یناست ب یعدد یبرازش مدل ساختار یبرا
مولفه مربوط به پرسشنامه  ۳است و  داربرخور یازش مناسبرا گرفت که، مدل از بر یجهنت ینا توان یمرحله م یناست، تا ا یدهگرد
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 یلاذعان داشت. با توجه به قبول تحل یدیتائ ییبه روا توان یدرصد م ۳0 ینانبا اطم ینهستند. بنا بر ا یلبطور مجزا قابل تحل
 .قرار گرفت یدمورد تائ یقسازه پرسشنامه تحق ییروا یدیو تائ یعامل اکتشاف
 

 
 یقپرسشنامه تحق یدیعامل تائ یلتحل یزرلنرم افزار ل يخروج :1 نمودار

 

 پژوهش یه هایآزمون فرض یجنتا -5-5

 یاصل های  یهفرض -5-5-1
 یانجیگرینقش م یبر توسعه گردشگر یگردبوم یهااقامتگاه هایيژگيبرند  در رابطه و يرتصو :1فرضیه اصلي 

 دارد.
( استفاده شد. که نتایج مربوط به آن را SEM) سازی معادلات ساختاریبرای آزمون فرضیه های پژوهش از روش آماری مدل 

-P_value. Df .chiهای زیر مشاهده کرد. شاح  های اصلی برازش شامل می توان در شکل

square,RMSEA,GFI,AGFI .در زیر شکل نشان داده شده است 
 

 
 یهااقامتگاه يژگیهایو ینمقصد در رابطه ببرند  يرتصو یانجي، نقش مtتحلیل مسیر بر اساس شاخص :   2نمودار 

 یبا  توسعه گردشگر یگردبوم
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 يژگیهایو ینبرند مقصد در رابطه ب يرتصو یانجياثر، نقش م يبتحلیل مسیر بر اساس شاخص ضر:   3نمودار 

 یبا  توسعه گردشگر یگردبوم یهااقامتگاه
 

 یهااقامتگاه يژگیهایو ینبرند مقصد در رابطه ب يرتصو یانجيهای برازندگي نقش متحلیل مسیر شاخص: 4جدول 

 یبا  توسعه گردشگر یگردبوم

 تفسیر نتیجه مقدار محاسبه شده ملاک اختصار نام انگلیسی نام فارسی

نسبت کی دو به 
 درجه آزادی

/df2X CMIN  تایید برازش 07/7 7کمتر از 

 t tآماره  tآماره 
یا  -۳۲/1کمتر از 
 ۳۲/1بیشتر از 

t1= 10.99 
t2= 5.73 

 تایید برازش

 r1= 0.89 7/5بالای  r ضریب تاثیر ضریب تاثیر
r2= 0.74 

 تایید برازش

 تایید برازش 55551/5 50/5کمتر از  p-value p سطج معنی داری

ریشه میانگین مربعات 
 باقیمانده

Root Mean 

Squared 

Residual 
RMSEA 

57/5 
<RMSEA<57/5 

 تایید برازش 5۲2/5

ی شاخ  نیکوی
 برازش

Goodness-of-

Fit Index GFI  تایید برازش ۳7/5 ۳/5بالاتر از 

شاخ  نیکویی 
 یبرازش اصلاح

Adjusted 

Goodness-of-

Fit Index 
AGFI  تایید برازش ۳0/5 ۳/5بالاتر از 

شاخ  برازش هنجار 
 نشده

Non-Normed 

Fit Index NNFI  تایید برازش ۳1/5 ۳/5بالاتر از 

 

و  مقدار از  07/7معادل  df2X/ گردد، با توجه به شرایط معادله ساختاری، شاخ  برازشملاحظه می 0دولهمانطور که در ج
دهد پایایی لازم را شوند و نشان میها تأیید میها برازش دارند و با این دادهدهد مدل نظری با دادهکمتر است که نشان می 7

است. 50/5باشد که کمتر از می 5551/5سطح معنی داری( ) P-valuو از طرفی  5۲2/5معادل    RMSEAداشته است. 
بیشتر است،  ۳۲/1و از عدد  ۳۳/15معادل تصویر برند مقصد و گردی های بوماقامتگاه های، ربطه ویژگیtهمچنین مقدار آماره 
ت. ضمناً سایر شرایط بیشتر اس ۳۲/1و از عدد  27/0معادل  توسعه گردشگریو تصویر برند مقصد ، رابطه tهمچنین مقدار آماره 

در  تصویر برند مقصد فرض صفر را رد و فرض مقابل را مبنی بر اینکه،   0.05α=باشد، لذا در سطح معادله ساختاری نیز برقرار می
های اقامتگاهبین  میقمستریغ اثر گفت توانیپذیریم. منقش دارد را می توسعه گردشگری گردی باهای بوماقامتگاه رابطه ویژگیهای

 با استفاده از آزمون سوبل به شرح زیر است.تصویر برند مقصد با توجه به نقش میانجی  گردی با  توسعه گردشگریبوم
 

 یهااقامتگاه يژگیهایو ینبرند مقصد در رابطه ب يرتصو یانجيآزمون سوبل نقش نقش م یمعنادار  يبضر :5جدول 

 یبا  توسعه گردشگر یگردبوم

 مسیر مستقیم
 ضریب مسیر
 غیرمستقیم

 نتیجه tآماره 

 تائید 07/0 ۲0/5 توسعه گردشگری ←تصویر برند مقصد  ←گردی های بومویژگیهای اقامتگاه

 
گردی با  های بومنتیجه اینکه، فرض یک را مبنی بر اینکه، تصویر برند مقصد به عنوان متغیر میانجی بین ویژگیهای اقامتگاه

 پذیریم.کند را میری رابطه برقرار میتوسعه گردشگ
 

 دارد. توسعه گردشگری مقصد تاثیر معناداریبر گردی های بومهای اقامتگاهويژگي :2فرضیه اصلي 
( استفاده شد. که نتایج مربوط به آن را SEMبرای آزمون فرضیه های پژوهش از روش آماری مدل سازی معادلات ساختاری)

 P_value. Df .chi-square,RMSEA,GFI,AGFIیر مشاهده کرد. شاح  های اصلی برازش شامل ز جدولمی توان در 
 نشان داده شده است.  جدولدر 
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 گردی بر توسعه گردشگریهای بومهای برازندگي تاثیر ويژگیهای اقامتگاهتحلیل مسیر شاخص:  6جدول 

/df2X  آمارهt مقدار رابطه P RMSEA GFI AGFI 
۲۲/7 12/0 0۳/5 5551/5 520/5 ۳7/5 ۳7/5 

و  مقدار از  ۲۲/7معادل  df2X/ گردد، با توجه به شرایط معادله ساختاری، شاخ  برازشملاحظه می ۲همانطور که در جدول 
دهد پایایی لازم را شوند و نشان میها تأیید میها برازش دارند و با این دادهدهد مدل نظری با دادهکمتر است که نشان می 7

است. همچنین 50/5باشد که کمتر از می 5551/5)سطح معنی داری(  P-valuو از طرفی  520/5معادل    RMSEA.داشته است
بیشتر است ضمناً سایر  ۳۲/1و از عدد  12/0معادل گردی بر توسعه گردشگری های بومتاثیر ویژگیهای اقامتگاه، tمقدار آماره 

ویژگیهای فرض صفر را رد و فرض مقابل را مبنی بر اینکه،  0.05α= در سطح باشد، لذاشرایط معادله ساختاری نیز برقرار می
 پذیریم.را می دارد گردی بر توسعه گردشگری تاثیرهای بوماقامتگاه
 

 های فرعی یهفرض -5-5-2
 دارد. یدارمعنا  یربرند مقصد تاث يربر تصو یگردبوم یهااقامتگاه هایيژگيو :1فرضیه فرعي 

( استفاده شد. که نتایج مربوط به آن را SEMبرای آزمون فرضیه های پژوهش از روش آماری مدل سازی معادلات ساختاری)
 P_value. Df .chi-square,RMSEA,GFI,AGFIزیر مشاهده کرد. شاح  های اصلی برازش شامل  جدولمی توان در 

 نشان داده شده است.  جدولدر 
 

 گردی بر تصوير برند مقصدهای بومهای اقامتگاههای برازندگي تاثیر ويژگيمسیر شاخصتحلیل : 7جدول 

/df2X  آمارهt مقدار رابطه P RMSEA GFI AGFI 
5۳/7 00/15 ۲7/5 5551/5 5۲۲/5 ۳1/5 ۳/5 
 

 و  مقدار از 5۳/7معادل  df2X/ گردد، با توجه به شرایط معادله ساختاری، شاخ  برازشملاحظه می 2همانطور که در جدول 
دهد پایایی لازم را شوند و نشان میها تأیید میها برازش دارند و با این دادهدهد مدل نظری با دادهکمتر است که نشان می 7

است. همچنین 50/5باشد که کمتر از می 5551/5)سطح معنی داری(  P-valuو از طرفی  5۲۲/5معادل    RMSEAداشته است.
بیشتر است ضمناً سایر  ۳۲/1و از عدد  00/15معادل  گردی بر تصویر برند مقصدهای بومقامتگاهتاثیر ویژگیهای ا، tمقدار آماره 

ویژگیهای فرض صفر را رد و فرض مقابل را مبنی بر اینکه،  0.05α= باشد، لذا در سطحشرایط معادله ساختاری نیز برقرار می
 پذیریم.را می دارد تاثیر گردی بر تصویر برند مقصدهای بوماقامتگاه
 

 دارد. یمعنادار یرتأث یبرند مقصد بر توسعه گردشگر يرتصو :2فرضیه فرعي 
( استفاده شد. که نتایج مربوط به آن را SEMبرای آزمون فرضیه های پژوهش از روش آماری مدل سازی معادلات ساختاری)

 P_value. Df .chi-square,RMSEA,GFI,AGFIرازش شامل زیر مشاهده کرد. شاح  های اصلی ب جدولمی توان در 
 نشان داده شده است.  جدولدر 
 

 های برازندگي تاثیر تاثیر تصوير برند مقصد بر توسعه گردشگریتحلیل مسیر شاخص :8 جدول

/df2X  آمارهt مقدار رابطه P RMSEA GFI AGFI 
27/1 ۲/15 7/5 5551/5 50۲/5 ۳7/5 ۳7/5 

 
و  مقدار از  27/1معادل  df2X/ گردد، با توجه به شرایط معادله ساختاری، شاخ  برازشحظه میملا 7همانطور که در جدول 

دهد پایایی لازم را شوند و نشان میها تأیید میها برازش دارند و با این دادهدهد مدل نظری با دادهکمتر است که نشان می 7
است. 50/5باشد که کمتر از می 5551/5ی داری( )سطح معن P-valuو از طرفی  50۲/5معادل    RMSEAداشته است. 

بیشتر است ضمناً سایر  ۳۲/1و از عدد  ۲/15معادل  تاثیر تاثیر تصویر برند مقصد بر توسعه گردشگری، tهمچنین مقدار آماره 
تاثیر تصویر ل را مبنی بر اینکه، فرض صفر را رد و فرض مقاب  0.05α= باشد، لذا در سطحشرایط معادله ساختاری نیز برقرار می
 پذیریم.را می دارد برند مقصد بر توسعه گردشگری تاثیر

 

 هاپیشنهادنتیجه گیری و  -6
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گردی قبلاً بیکاری، های بزرگ مناطق گردشگری بومچالشبا توجه به تایید کلیه فرضیات این پژوهش میتوان عنوان کرد 
های توسعه برای گردی به عنوان راهکار در نظریهست، اما امکانات مناطق گردشگری بومدرآمد پایین، عدم تنوع اقتصادی بوده ا

توانمندسازی و ظرفیت سازی در مناطق روستایی با هدف کاهش شکاف اقتصادی، ایجاد برابری اقتصادی، اجتماعی، محیطی و 
 بر وضعیت مخضوصاً  گردشگری بر توسعه مندیارزش نقش مقصد تصویر از خردمندانه گیریبهره با گردیبوم باشد.نهادی می

 اجتماعی، اقتصادی، اثرات درقالب که شودمنطقه می گردشگری توسعه به منجر هااقامتگاه این دارد. توسعه محلی جوامع اقتصاد

 کند.می پیدا نمود کالبدی و محیطیزیست
کلیه موارد مادی و غیر مادی و ملموس و  که شامل مجموعه ای از مقصد گردی سبب معرفی تصویرهای بوماقامتگاه

غیرملموسی است که به عنوان دارایی یک مقصد یا سازمان محسوب میشود و سبب اعتبار اون میشه تصویر برند مقصد برای 
 شود و از این رو تقویت تصویر برند مقصد  از طریق نیازها وگردشگران موجب ایجاد ارزش ویژه برای منطقه گردشگری می

منطبق می شود و موجب بهبود وضعیت  آنان انتظارات با ارائه شده خدمات سطوح و سازد برآورده را گردشگران ه هایخواست
 شود.اقتصادی منطقه گردد. از طرف دیگر، باید توجه داشت که ایجاد یک تصویر برند مقصد منجر به وفاداری در مشتریان تلقی می

شده، کیفیت سفر با ارزش ادراک شده و رضایت، دی با کیفیت سفر و ارزش ادراکگرتصویر برند مقصد از اقامتگاههای بوم
اگر یک مقصد گردشگری به برندی .بخشد..شده با رضایت و مقاصد رفتاری و رضایت با مقاصد رفتاری ارتباط دارد. ارزش ادراک

یابد. دلیل اینکه یک ه توسعه بیشتری میبرای گردشگران تبدیل شود، احتمال سفر به آن مقصد افزایش. و گردشگری  ان منطق
مقصد گردشگری به برند منطقه ای تبدیل شود این است که برای گردشگران تصویری از ان برند ایجاد شده که ان مقصد را امن و 

صد گردشگری یابند که این مقصد به خوبی نیازها و خواسته های آنها را برآورده می کند. با توجه به رقابت پذیری مقامطمئن می
در جذب گردشگر به ویژه گردشگران خارجی، مدیران و متخصصان بازاریابی گردشگری باید در ایجاد، حفظ و ارتقای تصویر برند 
مطلوب گردشگران تلاش کنند. تصویر برند مقصد گردشگری در انتخاب مقصد گردشگری، فرآیند تصمیم گیری و انتخاب فعالیت 

 .. در این راستا پیشنهادهای زیر نیز مطرح میگرددمقصد گردشگری نقش اساسی داردهای مورد علاقه گردشگر در 
گردی در راستای منافع اقتصادی و اجتماعی، لازم های بومت حفظ و ارزشگذاری به میراث تاریخی و توسعه اقامتگاهجه .1

عمل در قوانین محلی برای توسعه اند، بایستی این است که قوانین ساخت اقامتگاهها و نگداری بررسی و بازنگری کرده
 .تسهیلاتی دیده شود گردیهای بوماقامتگاه

کاهش فرآیندهای پیچیده و طولانی اداری،  وام های ارزان قیمت از سوی سازمان گردشگری برای مالکان و اداره  .7
 گردی. های بومکنندگان اقامتگاه

گردی به صورت معرفی امکانات و ویژگی های  اقامتگاه بوم با استفاده از بستر شبکه اجتماعی، مدیران محلی اقدام به .7
 فیلم و عکس نمایند. 

برگزاری همایش ها و سمینار ها و نمایشگاه ها در جهت شناساندن برند مقصد  در منطقه و همچنین برگزاری رویداد  .0
 های گردشگری محلی در اقامتگاه ها . 

گردشگری نسیت به معرفی تصویر برند گردشگری منطقه اقدام آژانسهای گردشگری طریق برقراری تورهای یکروزه  .0
 کنند.

همکاری اقامتگاه های بومگردی یا ایجاد تفاهم نامه مابین اقامتگاه های بوگردی و انجمن راهنمایان گردشگری جهت  .۲
  .افزایش و تقویت تصویر برند گردشگری

 .نه گردشگری در جهت توسعه گردشگری منطقهایجادتصویر برند برتر با خدمات متنوع و منحصر به فرد در زمی .2
 

 منابع
)مورد  یگردشگران داخل یمدت اقامت بدون قصد قبل یشبر افزا یگردبوم یهااقامتگاه یرتأث یبررس(. 17۳7ج. ) یلیان،آج .1

 .یزشاند یارشد، مؤسسه آموزش عال یکارشناس نامهیانشهرستان خواف(. پا یگردبوم یهامطالعه: اقامتگاه
 یمل یها یهسرما ی،گردشگر یمل یشو مفهوم، هما یتماه یی،روستا ی(، گردشگر17۳7) یبه،مهموم، ط ید،وح یدس العلما، .7

 . یندهو چشم انداز آ
های بومگردی در توانمند (. نقش گردشگری و توسعه اقامتگاه1055بوزرجمهری. خدیجه. اخلاقی. مرضیه. شایان. حمید. ) .7

 :doi .- ,() ,ایجغرافیا و آمایش شهری منطقه .نطقه مورد مطالعه: استان خراسان رضوی( سازی زنان روستایی )م

10.22111/gaij.2022.39262.2946 
گردی های بوم(. عوامل مؤثر بر افزایش رضایت گردشگران از اقامتگاه1055جهانیان. منوچهر. مهدی زاده اردکانی. مریم. ) .0

 :doi .172-155 ,(11)6 ,گردشگری و اوقات فراغت .گردی شهرستان دماوندومهای باقامتگاه :مورد مطالعه

10.22133/tlj.2022.322091.1024 
توسعه  هایرانیشپ یی،روستا یگردشگر ینیتوسعه کارآفر هایرانیش(، پ17۳2) ینه،فرحناز، احسانفر، تهم ی،قباد یرستم .0

  .77-21ات ، صفح7، شماره 0دوره یی،روستا یگردشگر ینیکارآفر
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گردی استان ها و موانع توسعه گردشگری تجربه محور در اقامتگاه های بومشناسایی محرک (7577) شالبافیان. .۲
 (.1)۳ .نشریه گردشگری شهری سمنان.

مندی گردی بر تواناجتماعی بوم-(. اثرات اقتصادی17۳7اله.، و جعفریان، ز. )عزیزی، کاروان.، رستگار، شفق.، حیدری، قدرت .2
 .2۳-۳۲(، 72)1جوامع محلی مورد: ناحیه بلده در استان مازندران. مجله اقتصاد فضا و توسعه روستای، 

مقصد  یذهن یردر بهبود تصو ی(، نقش تجربه گردشگر17۳2) یررضا،احمد، کنجکاومنفرد، ام ی،محمد، عباس غفاری، .7
 . 117-۳2، صفحات 7، شماره 2 و توسعه، سال یگردشگر پژوهشی– یاصفهان، فصلنامه علم یگردگشر

گردی در توسعه های بومنقش اقامتگاه(. 17۳۳. )یرضامهرسا.، و دربان آستان، عل ینایی،.، میمعصوم، مجتب قدیری .۳
 .77-07، (7)۳ یی،. مجله اقتصاد فضا و توسعه روستایابانکگردشگری روستایی در نواحی روستایی شهرستان خور و ب

(،ارزیابی نقش و تاثیر توسعه فضای کسب 17۳2عباس،) ی،نخ یورعل ی،محمد تق یان،رضو یژن،ب ی،حمانابوطالب، ر یانی،کاو .15
و کار کارآفرینی گردشگری در جهت دستیابی به توسعه پایدار روستایی )نمونه موردی: دهستان استرآباد جنوبی در شهرستان 

 .720-701، صفحات 7، شماره 15دوره گرگان(، نگرش های نو در جغرافیای انسانی )جعرافیای انسانی(،
 هایگردی با استفاده از روشارزیابی پتانسیل مکانی بوم (1055) محجوبی. بهبود. عدالتخواه. محمد. احمدی دیسفانی. یداله .11

AHP   و منطق فازی درGIS  (۳)77 ،فصلنامه علوم و تکنولوژی محیط زیست .زاده هاشم و رودباربین محدوده امام، 
7۳-07 

(، گردشگری روستایی، اولین همایش ملی توریسم 17۳7مرداسی، غلامرضا، خسروی پور، بهمن، احمدی، علیرضل، ) .17
 وگردشگری سبز. 

در  یگرد: بومی)نمونة مورد یکاکولوژ یداردر توسعة پا یگرد، نقش بوم(17۳0جنت، ندا و فلاحت، محمدصادق، ) مسروری .17
 یعرف یمحک یعلوم و فناور یمؤسسة عال یران،ا یو شهرساز یمعمار یکنفرانس تخصص ین(، اولیزانلو یپارک جنگل

 .1۳-70 یراز،چاپ اول، ش یراز،ش
 .0-7سبز.  یهااقامتگاه یتعوامل مؤثر بر موفق یابیارز(. 17۳0نرگس. ) ینی،مارب ی.، و شمسیلال وثوقی، .10

: یروستا )مطالعه مورد یدر توسعه اقتصاد گردشگر یبومگرد ی(، نقش اقامتگاه ها17۳7) سحر، یز،رضا، چنگ یوسفی، .51
 .ییروستا یزن و توسعه گردشگر یمل یششهرستان کاشمر(، هما یورا یروستا
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