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 یده ـچک
 

 یتشابهات فرهنگ یگر یانجیبا م یبر انتخاب مقصد گردشگر یمذهب یدادهایرو ریتأث یپژوهش حاضر با هدف بررس
گردشگران شهر قم در  هیکل قیتحق ی: گردشگران عرب زبان شهر مشهد( انجام شده است. جامعه آماری)مطالعه مورد
 یهاتیبا توجه به محدود یریگشد. روش نمونه نیینفر تع 380 یاربودند. حجم نمونه آم قیتحق یمحدوده زمان

تشابهات  ریمتغ ی( برا8008) ینیداده پرسشنامه استاندارد نائ یکرونا در دسترس استفاده شد. ابزار گردآور یراحتمالیغ
( 8008و پرسشنامه استاندارد ژو ) یانتخاب مقصد گردشگر ریمتغ ی( برا8008زاده ) یو پرسشنامه استاندارد بخش یفرهنگ

 یدییتأ یعامل لیسازه از تحل ییروا یکرونباخ و برا یپرسشنامه از آلفا ییایپا یاست. برا یمذهب یدادهایرو ریمتغ یبرا
دارند و  یدر انتخاب مقصد گردشگر ییبسزا ریتأث یمذهب یدادهایکه رو دهدیپژوهش نشان م جیاستفاده شد. نتا

 ارتباط است. نیا کنندهیانجیم یفرهنگ یهاشباهت

 

 یفرهنگ یمشهد، شباهت ها ،یمقصد گردشگر داد،یرو ،یمذهب یگردشگر یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
از  یکی یاند. صنعت گردشگر رفتهیآشنا هستند و آن را پذ یمختلف با صنعت گردشگر یمردم هر کشور با فرهنگ ها همه
شامل  یشده است. صنعت گردشگر لیمردم تبد یمهم زندگ یاز راه ها یکیشود. و به  یسودآور و جذاب محسوب م یشاخه ها

محمدغفاری و )شروع شده و ادامه دارد ینیمدت مع یمختلف برا مناطقاز  دیو بازد گریمنطقه به منطقه د کیسفر مردم از 
در هر منطقه و با هر وسعت جغرافیایی انجام میشود و تأثیرات بسزایی صنعت گردشگری انواع مختلفی داشته و . (1001همکاران، 

 یحرکت در جهت بازارها عیشدن و تسر یجهان ندیبا گسترش روزافزون فرآ. (8080، 1لیلیو) گذاردبر مقصد گردشگری برجای می
حمل و نقل  ژهیمانند حمل و نقل )به و ییها نهیدر زم یفراوان تکنولوژ یها شرفتیپ گرید یآزاد و انتقال آزاد منابع و از سو

نوظهور  یاقتصادها یرا برا یدیجد یها ندفرصتیفرآ نیاست. ا شیرقابت روز به روز در حال افزا یالملل نی( و ارتباطات، بییهوا
. مردم شهروندان خود انجام دهند یبرا ینیارزش آفر نیشتریرا با ب یاقتصاد یها تیکند تا فعال یو در حال توسعه فراهم م

 یکیعنوان  بهدرآمد و اشتغال  جادیا یآن برا یبالا تیآنها را برآورده کند. ظرف یزشیانگ یازهایکنند که ن یرا انتخاب م یمقصد
 (.8010، 0و همکاران بانیا) ردیمورد توجه قرار گ دیبا یاقتصاد جهان یاصل یاز بخش ها

گردشگری  هایای در این دوران برای معرفی جاذبهسفر، ابزار رسانهبا توجه به افزایش تقاضای گردشگران سراسر جهان برای 
توانند این امکان را در اختیار گردشگران قرار دهند که قبل از می رویدادهای مذهبیو جذب گردشگران بسیار اهمیت دارد. 

 (.1001و همکاران،  )سلام زاده از اهمیت سفر به آن منطقه آگاه باشندای خاص، کردن تصمیم سفر به منطقهعملی
 یبرا یگذارد، سوال مهم یم ریتاث یبازگشت مکرر گردشگران در مراسم مذهب ایمکرر و  دیبر بازد یسوال که چه عوامل نیا

درآمد  زانیبا م میرمستقیو غ میتعداد گردشگران به طور مستق شیافزا رایشود، ز یم یتلق یمراسم مذهب یبرگزار انیو متول رانیمد
 یبر وفادار یرگذاریگردشگران از منابع مهم تأث تیو آسان و رضا تیفیحمل و نقل با ک یدماتو ارائه خ عیاز وقا مرتبط است.

را در  ریتأث نیشتریکدام عامل ب نکهیا نیی( تع8018) یمحمد ،یدریشود. حیمحسوب م دادیگردشگران در بازگشت به صحنه رو
 یکند تا استراتژ یکمک م رانیو مد ابانیدارد، به بازار هابازگشت به آن ایدادهایحضور در رو یبرا یمقصد گردشگر کیانتخاب 

 (.1398شهرام،  یو محمد یتق یدریکنند )ح جادیا یگردشگران در مناطق گردشگر لیجذب پتانس یبرا ییها
حرکت مردم است.  یاصل یها زهیاز انگ یکیو  یگردشگر یفرهنگ ها و تفاوت فرهنگ ها، محرک اصل ریسا یزندگ وهیش

 یبه سفر و گردشگر ازین ایلیم جادیرسد. فرهنگ عامل ا یبه نظر م کسانیکند، همه جا  یم جادیکه تفاوت ها را ا یبدون فرهنگ
و فرهنگ  یگردشگر بیترت نیدارد. به ا یافراد نقش اساس یزندگ وهیها و ش ارزشرفتار، نگرش،  نییدر تع گرید یاست و از سو

در  دیکند و با یم نییرا تع یو جهت گردشگر تیو حامل فرهنگ ماه دآورندهیدارند و انسان به عنوان پد یتنناگسس یرابطه ا
 یاست. گردشگر4و انسان محور 3گردشگری وابسته به انسانگری. به عبارت دردیقرار گ یگردشگر یو بررس لیمرکز ضرورت تحل

رقص، تئاتر، پوشاک، هنر و  ،یقیموس یها نهیدر زم یفرهنگ یالگوها جیحفظ و ترو نهیزم نیمنطقه و همچن یفرهنگ راثیحافظ م
که توسط  یمنطقه است. گردشگر نیمهم ا یاست که از جاذبه ها یو سبک معمار یآداب و رسوم، سبک زندگ ،یدست عیصنا

مبدا و مقصد  نیب یستیرابطه همز(. 1339 ،یزاهد ان،یبرجکند )رن یآنها را فراهم م یحفظ و ارتقا نهیزم ابد،ییتوسعه م یگردشگر
، 5پات واردا دو همکاران) کند یم قیرا به سفر تشو دکنندگانیاست که بازد یاز عوامل کشش یکیمهم بوده است و  شهیهم

 یملت هاست، گردشگر نیب زیمسالمت آم یستیبر تبادل فرهنگ ها و همز دیتاک یمثبت گردشگر یاز جنبه ها یک(. ی8080
 یهاارزش یرا برا یبستر مناسب یاست. در واقع گردشگر تیبه بشر یو انسان یاسلام ،یفرهنگ یارائه ارزش ها یبرا یابزار
شیرمحمدی و مند شود )از آن بهره یبه درست تواندیگام بردارد، م نهیزم نیآگاهانه در ا رانیو اگر کشور ا کندیفراهم م یانسان

 (.(1398همکاران)
 ریاخ یهادر سال یمذهب یگردشگر یدادهایرو نیتراز مهم یکی نیاربع یروادهیپ مذهبی رویدادگفت  توانیراستا م نیهم در

 ونیلیم 8هزار نفر به  00از  90تا  89 یدر سال ها ییگردهما نیدر ا یرانیموجود تعداد شرکت کنندگان ا یاست. بر اساس آمارها
و  یمذهب یسفرها شیاز افزا یحاک زیو آمار منتشر شده ن قاتیتحق جیو نتا هاست. شمارش شد افتهی شیهزار نفر افزا 800و 

گردشگر اشاره  ونیلیم کیاز  شیبزرگ و حضور ب یدادهایبزرگ که به رو یدادهایحضور گسترده گردشگران در مراسم است. رو
هند  یعزادار نییتوان به آ یم نبزرگ جها یدادهایروبرو بوده است. از جمله رو یریبا رشد چشمگ ریاخ یهادارد، در سال

(، کنسرت استوارت سرخ در 1989) رانی)ره( ا ینیامام خم ی(، مراسم عزادار1930) یجمال عبدالناصر مصر یعزادار نیی(، آ1909)
جنگ در  ضد ییمایراهپ ،یزائران مسلمان در عربستان سعود ی(، مراسم مذهب1990جوان ) ی( اشاره کرد. ، روز جهان1990) لیبرز

 قاتی(. تحق8010. در کشور عراق ذکر شده است )بد، نی( همراه با مراسم اربع8010) نیپیلیدر ف ی( و اجتماع مذهب8013) ایالتیا
 ایهستند  یمذهب یها زهیانگ یکه دارا یافراد یبرا یمذهب دادیهستند. رو یبزرگ مذهب یدادهایرو نیا شتریدهد که بینشان م

                                                           
1 Iliev, Dejan 

2 aniya, Rojan; Paudel, Kirtika 

3 people dependent 
4 people oriented 
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و  یخیتار یمناسبت ها یبرا عیوس اسیدر مق ییگردهما ایعلاقه مند هستند  دادیآن رو یفرهنگ یکه به جنبه ها یگروه
 شود. یم فیتعر(1،8010)سروتیندیگو یم یمذهب یدادهایسالگردها را رو

 یدارد. جنبه ها یجهان یبر روندها یرگذاریتأث یبرا ییبالا اریبس تیتمدن و فرهنگ، ظرف یطولان خیتار لیبه دل رانیا
حفظ  یبرا یرانیفرهنگ ا یبالا اریبس تیداشته است که نشان دهنده ظرف ییبسزا ریهمواره در جهان تأث یرانیتمدن ا یفرهنگ

شود. در قدرت و  یا ژهیبه آن توجه و دیرسد با یکه امروزه به نظر م یملل است، مشکل ریسابر فرهنگ  یرگذاریتأث یخود و حت
 ینو، قابل فهم و جذاب برا یبه شکل یو ارائه فرهنگ مل یموضوع معرف ،یمور فرهنگا یاصل انیبه عنوان متول یمسئولان فرهنگ

 نیب یو عاطف یفاصله شناخت یفرهنگ یشباهت ها .است یو تعصب در امور فرهنگ یشیاز هرگونه جزم اند زینسل امروز و پره
 جهیشود و در نت یم شتریباشد ارتباط آنها ب شتریب تیدو گروه و مل نیشباهت ها ب نیدهد و هر چه ا یافراد مختلف را کاهش م

و  یاز ابعاد فرهنگ است، تشابهات فرهنگ یکی نیکه د ییشود. از آنجا یم شتریب گریکدیآنها به مناطق  یتعاملات و سفرها
فراوان که اغلب هم مذهب هستند، در مراسم  یفرهنگ یبا شباهت ها یدهد و افراد یخود را نشان م یمذهب یدادهایبا رو یمذهب
و  دادیآن رو زبانیم ایکنند. برگزارکننده  یرا انتخاب م یخاص یمقصد گردشگر جهیکنند و در نت یمشترک شرکت م یمذهب
بر آن است، لذا این تحقیق  مؤثر یدر انتخاب مقصد گردشگر یمذهب یدادهایرو ریتواند بر تأث یم یتشابهات فرهنگ نیا نیبنابرا

تشابهات فرهنگی رابطه تاثیررویدادهای مذهبی و انتخاب مقصد گردشگری را میانجیگری آیا  است تا به این سوال پاسخ دهد که،
 می کند؟

 

 پژوهش یروش شناس -2
بررسی تأثیر رویدادهای مذهبی بر انتخاب مقصد گردشگری با میانجی گری تشابهات فرهنگی )مطالعه  با هدفپژوهش حاضر 

با توجه به موضوع تحقیق حاضر به لحاظ هدف از نوع کاربردی و از ، انجام شده است گردشگران عرب زبان شهر مشهد( موردی:
 هیکل قیتحق یجامعه آمارآوری گردیده است. جمع اطلاعات آن به شیوه میدانیحیث روش توصیفی و همبستگی است. که 

با توجه به  یریگشد. روش نمونه نیینفر تع 380 یبودند. حجم نمونه آمار قیتحق یزمان دودهگردشگران شهر قم در مح
  استفاده شد.کرونا در دسترس  یراحتمالیغ یهاتیمحدود

تشابهات  ریمتغ ی( برا8008) ینیداده پرسشنامه استاندارد نائ یابزار گردآور
 انتخاب مقصد ریمتغ ی( برا8008زاده ) یو پرسشنامه استاندارد بخش یفرهنگ

 یمذهب یدادهایرو ریمتغ ی( برا8008و پرسشنامه استاندارد ژو ) یگردشگر
های مورد نامههای یعنی پرسشضمناً برای تایید پایایی ابزار گردآوری داده.است

 است. 1تفاده شد، که نتایج به شرح جدول مطالعه از ضریب آلفای کرونباخ اس

 ضرایب آلفای کرونباخ:  1جدول 

 آلفای کرونباخ  کلیدیمتغیرهای 

 8838/0 تشابهات فرهنگی

 9830/0 انتخاب مقصد گردشگری

 8080/0 رویدادهایمذهبی

  

 پژوهش یهاافتهی -3
، کندتشابهات فرهنگی آثار رویدادهای مذهبی بر انتخاب مقصد گردشگری را میانجی گری میبرای پاسخ به این سوال که، 

 اگر فرض کنیم که : ( استفاده شود. حال SEM) معادلات ساختاریاز روش آماری مدل سازی لازم است 
Yمتغیر ملاک )وابسته(، انتخاب مقصد گردشگران = 
X،)رویدادهای مذهبی = متغیر پیش بین )مستقل 
Zمتغیر میانجی )واسط(، تشابهات فرهنگی = 

، برای در نمونه نتخاب مقصد گردشگرانبا توجه به نرمال بودن توزیع متعیرهای تشابهات فرهنگی، رویدادهای مذهبی و  ا
 تعیین همبستگی از آزمون معادلات ساختاری استفاده خواهد شد.

 های زیر را آزمون کنیم:لذا بایستی فرض
0H :کند.با  انتخاب مقصد گردشگران را میانجیگری نمی رویدادهای مذهبی تشابهات فرهنگی رابطه بین 
1H : کند.با  انتخاب مقصد گردشگران را میانجیگری می رویدادهای مذهبیتشابهات فرهنگی رابطه بین 

                                                           
1 Cerutti 
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با   رویدادهای مذهبی، نقش میانجی تشابهات فرهنگی در رابطه بین t:  تحلیل مسیر بر اساس شاخص  1نمودار 

 انتخاب مقصد گردشگران

 
رویدادهای  بر اساس شاخص ضریب اثر، نقش میانجی تشابهات فرهنگی در رابطه بینتحلیل مسیر :   1نمودار 

 با  انتخاب مقصد گردشگران مذهبی

 

با   رویدادهای مذهبی های برازندگی نقش میانجی تشابهات فرهنگی در رابطه بین: تحلیل مسیر شاخص 1جدول 

 انتخاب مقصد گردشگران
 تفسیر نتیجه مقدار محاسبه شده ملاک اختصار نام انگلیسی نام فارسی

نسبت کی دو به درجه 
 آزادی

/df2X
 

CMIN  تایید برازش 08/8 3کمتر از 

 t tآماره  tآماره 
یا  -90/1کمتر از 

 90/1بیشتر از 
t1= 11.23 

t2= 12.7 
 تایید برازش

 r1= 0.79 3/0بالای  r ضریب تاثیر ضریب تاثیر
r2= 0.88 

 تایید برازش

 تایید برازش 0001/0 00/0کمتر از  p-value p سطج معنی داری

ریشه میانگین مربعات 
 باقیمانده

Root Mean 

Squared Residual 
RMSEA 

08/0 
<RMSEA<03/0 

 تایید برازش 000/0

 Goodness-of-Fit شاخص نیکویی برازش

Index 
GFI  تایید برازش 93/0 9/0بالاتر از 

شاخص نیکویی برازش 
 یاصلاح

Adjusted 

Goodness-of-Fit 

Index 
AGFI  تایید برازش 98/0 9/0بالاتر از 

شاخص برازش هنجار 
 نشده

Non-Normed Fit 

Index 
NNFI  تایید برازش 98/0 9/0بالاتر از 
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و  مقدار از  08/8معادل  df2X/ گردد، با توجه به شرایط معادله ساختاری، شاخص برازشملاحظه می 1جدول همانطور که در 
دهد پایایی لازم را شوند و نشان میها تأیید میها برازش دارند و با این دادهدهد مدل نظری با دادهکمتر است که نشان می 3

است. همچنین 00/0باشد که کمتر از می 0001/0)سطح معنی داری(  P-valuو از طرفی  000/0معادل    RMSEAداشته است.
، رابطه tبیشتر است، همچنین مقدار آماره  90/1و از عدد  83/11معادل تشابهات فرهنگی و  ، ربطه رویدادهای مذهبیtاره مقدار آم

بیشتر است. ضمناً سایر شرایط معادله ساختاری نیز  90/1و از عدد  3/18معادل  انتخاب مقصد گردشگرانو تشابهات فرهنگی 
در رابطه  تشابهات فرهنگی فرض صفر را رد و فرض مقابل را مبنی بر اینکه،   05.0باشد، لذا در سطح برقرار می

با استفاده از فرمول زیر  پذیریم. اکنون جهت تعیین نقش میانجینقش دارد را می با  انتخاب مقصد گردشگران  رویدادهای مذهبی
 .است وابسته بری انجیم ریمتغ اثرb وی انجیم بر مستقل ریمتغ اثرa فرمول نیا در که. شود محاسبه میرمستقیغ مقداراثرابتدا باید 

 
 . گردد محاسبه میمستق ریغ اثری معنادار است آمده ریز در که سوبل روش اساس بر  سپس

 
a: یانجیم بر مستقل ریمتغ اثر زانیم 

sa: یانجیم بر مستقل اثر استانداردی خطا زانیم 
b: وابسته بری انجیم اثر زانیم 

sb: وابسته بری انجیم اثر استانداردی خطا زانیم 
-t مقدار نکهیا به توجه با که گیردمی قراری بررس مورد میمستق ریغ اثری معنادار ادامه در آمده بدست جینتا به توجه با حال

value با توجه به  با  انتخاب مقصد گردشگران رویدادهای مذهبی بین  میمستقریغ اثر گفت توانیم باشدیم ±90/1 بازه از خارج
 با استفاده از آزمون سوبل به شرح زیر است.تشابهات فرهنگی نقش میانجی 

 

نقش میانجی تشابهات فرهنگی در رابطه بین رویدادهای مذهبی با  انتخاب  آزمون سوبل ضریب  معناداری -2جدول 

 مقصد گردشگران

 نتیجه tآماره  غیرمستقیم ضریب مسیر مسیر مستقیم

 تائید 03/8 08/0 انتخاب مقصد گردشگران ←تشابهات فرهنگی  ←رویدادهای مذهبی 

 
نتیجه اینکه، فرض یک را مبنی بر اینکه، تشابهات فرهنگی به عنوان متغیر میانجی بین رویدادهای مذهبی با  انتخاب مقصد 

 پذیریم.کند را میگردشگران رابطه برقرار می
 

 یریگجه ینتو  بحث -4
 شرفتیپ گرید یآزاد و انتقال آزاد منابع و از سو یحرکت در جهت بازارها عیشدن و تسر یجهان ندیبا گسترش روزافزون فرآ

رقابت روز به روز در  یالملل نی( و ارتباطات، بییحمل و نقل هوا ژهیمانند حمل و نقل )به و ییها نهیدر زم یفراوان تکنولوژ یها
 یها تیکند تا فعال ینوظهور و در حال توسعه فراهم م یاقتصادها یرا برا یدیجد یها ندفرصتیآفر نیاست. ا شیحال افزا

آنها  یزشیانگ یازهایکنند که ن یرا انتخاب م یشهروندان خود انجام دهند. مردم مقصد یبرا ینیارزش آفر نیشتریرا با ب یاقتصاد
مورد توجه قرار  دیبا یاقتصاد جهان یاصل یاز بخش ها یکیعنوان  بهدرآمد و اشتغال  جادیا یآن برا یبالا تیرا برآورده کند. ظرف

تشابهات فرهنگی آثار رویدادهای مذهبی بر انتخاب مقصد گردشگری را نتایج نشان داد که  (.8019)موساوانگان و همکاران،  ردیگ
 نکهیعلاوه بر ا یمذهب یدادهایرونتیجه گرفتند  (1390)و همکاران انیشاطر( و 1390و همکاران ) یعربشاه. کندمیانجی گری می

و قبول عموم  دییبرخاسته از اعتقادات مردم بوده و مورد تا نکهیا لیدر جذب گردشگر داشته باشند، به دل ییبسزا ریتوانند تاث یم
شوند. مانند آنچه در  یم یرگردشگ میدارند و گاه باعث تحرکات عظ یا ژهیو گاهیها و مذاهب مختلف جا تیمردم هستند، در مل

 یبه مقاصد خاص دادهایرو نیا دنید یاساس، گردشگران قصد دارند برا نیشود. بر ا یم دهید ینیحس نیمراسم حج و مراسم اربع
(، 8010اندرسون )(، 8010و همکاران. ) یکشان اما نتایج سفر خود انتخاب کنند. یکنند و آنها را برا تدر آن شرک ایسفر کنند 

فاصله  یفرهنگ یتوان گفت که شباهت ها یم هیفرض نیا جینتا انیدر بنتایج معکوسی به دست آوردند. استراتن و همکاران. 
 شتریباشد، ارتباط آنها ب شتریب تیدو گروه و مل نیشباهت ها ب نیدهد و هر چه ا یافراد مختلف را کاهش م نیب یو عاطف یشناخت

و  یاست، تشابهات فرهنگ نیاز ابعاد فرهنگ د یکیکه  ییاست. از آنجا شتریب گریکدیو سفر به مناطق  آنهاتعامل  جهیو در نت
 یفراوان که اغلب هم مذهب هستند، در مراسم مذهب یفرهنگ یدهد و افراد با شباهت ها یخود را نشان م یمذهب عیبا وقا یمذهب

 نیا نیو بنابرا دادیآن رو زبانیم ایکنند. برگزارکننده  یرا انتخاب م یخاص یمقصد گردشگر جهیکنند و در نت یمشترک شرکت م
 مؤثر باشد. یدر انتخاب مقصد گردشگر یمذهب یدادهایرو ریتواند بر تأث یم یتشابهات فرهنگ

 :شودنهاد میلذا پیش
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 از آن. تیو حما یو گردشگر یفرهنگ راثیوزارت م یگردشگر میدر تقو یمذهب دادیدرج رو -
که منجر به باور  نهیزم نیدر ا یو تشابهات فرهنگ یمذهب یدادهایدر خصوص رو ینترنتیو ا یمجاز یدر فضا غاتیتبل -

 شود. یمردم م
 یفرهنگ یها و اقوام با شباهت ها تیمل یخاص برا یمذهب یدادهایاطلاعات مربوط به رو -
 یهابا شباهت یدر مناطق یخاص با اهداف گردشگر یمذهب یدادهایدر خصوص رو هاشیو هما نارهایسم یبرگزار -

 .یفرهنگ
که منجر به باور  نهیزم نیدر ا یو تشابهات فرهنگ یمذهب یدادهایدر خصوص رو ینترنتیو ا یمجاز یدر فضا غاتیتبل -

 شود. یمردم م
 یمذهب یگردشگر ژهیو یدادهایدر خصوص رو یو علم یغاتیتبل ،یاطلاع رسان یمراکز و هسته ها جادیا -

 .یمذهب عیابعاد وقا یو بررس یبررس یبرا یفرهنگ یها و اقوام با شباهت ها تیدعوت از متفکران و صاحب نظران مل -
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Investigating the effect of religious events on choosing a tourist 
destination through the mediation of cultural similarities 

 (case study: Arab-speaking tourists of Mashhad) 
 
 

Abstract  

 

The present research was conducted with the aim of investigating the effect of religious events 

on the choice of tourist destination through the mediation of cultural similarities (case study: 

Arab-speaking tourists of Mashhad). The statistical population of the research was all the tourists 

of Qom city in the time frame of the research. The statistical sample size was determined to be 

384 people. The sampling method was used due to the improbable limitations of the available 

corona. The data collection tool is the standard questionnaire of Naini (2008) for the variable of 

cultural similarities and the standard questionnaire of Bakshizadeh (2008) for the variable of 

choosing a tourist destination and the standard questionnaire of Zhou (2008) for the variable of 

religious events. Cronbach's alpha was used for the reliability of the questionnaire and 

confirmatory factor analysis was used for the construct validity. The results of the research show 

that religious events have a significant impact on choosing a tourist destination and cultural 

similarities mediate this relationship. 

 

Keywords: Religious tourism, event, tourist destination, Mashhad, cultural similarities. 
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