
 

52 

 

 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 2445(، زمستان 52: یاپی)پ 4سال ششم، شماره 

 
 

 

 خلاق یگردشگر تیوضع لیو تحل یبررس

 (شهرستان رابر :یمطالعه مورد)

     

 1کرم یرخساره اسد
 11/11/1041تاریخ دریافت:  

 11/41/101 تاریخ پذیرش:
 

  66777کد مقاله:  
 

 یده ـچک
 

و  یریو گردشگران به انعطاف پذ افتهی رییتغ انهیگرافرد یاز شکل انبوه به الگوه ها یامروز که روند گردشگر یایدر دن
 یاست و نقش یو مورد توجه در حوزه گردشگر دیجد یخلاق مبحث یدهند، گردشگر یم یشتریب تیتجارت معنادار اولو

خلاق در شهر رابر  یگردشگر لیو تحل یابیحاضر به ارز مقاله تا،راس نیدارد. در هم یدر رشد و توسعه گردشگر یاساس
شد.  میتنظ زین یو پرسشنامه ا یپژوهشگران گردآور نهیشیاز پ ارهایحاضر مع یلیتحل-یفیپرداخته است. در پژوهش توص

و  هیشد و تجز یو جمع آور عیتوز یگلوله برف یریبه روش نمونه گ یمتخصص گردشگر 14 انیپرسشنامه در م نیا
 یاصل یارهایمع جیانجام گرفت. مطابق نتا AHP یسلسله مراتب لیتحل ندیو فرا SPSSآنها با استفاده از نرم افزار  لیتحل

با  هارساختیرتبه اول، ز 087/4 یوزن ازیشامل ارکان با امت بیدر شهر رابر به ترت یگردشگر یاهتیکننده خلاق جادیا
 خلاق قرار گرفتند. یگردشگر تیدر رتبه سوم اهم 181/4 یوزن ازیبا امت هارتبه دوم و شاخص 111/4یوزن ازیامت

 

 خلاق ، شهرستان رابر ی، گردشگر AHP لیتحل یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
گردشگری یکی از پنج منبع مهم کسب ارز خارجی است و در شصت کشور رتبه اول را به خود اختصاص داده است. همچنین 

در راستای کمک به رشد اقتصاد جهانی  بر اساس آمارهای سازمان جهانی جهانگردی که خود یکی از متصدیان توسعه این صنعت
چیزی حدود یک میلیارد توریست به کشورهای مختلف سفر کردند و نسبت  1411است، این سازمان اعلام کرده است که در سال 

طبق گزارش سازمان جهانی جهانگردی در سال  .2(1416درصد رشد داشته است )بیشمی و همکاران، 7حدود   1411به سال 
، به یک میلیارد و دویست میلیون نفر رسیده و 1417 میلیون نفر رسید. این تعداد در سال 144اد گردشگران خارجی به ، تعد 1446

تریلیون دلار درآمد مستقیم حاصل از گردشگری بوده  11/1تریلیون دلار  درآمد اقتصاد جهانی داشته که از این مقدار حدود 16/6

ن امروزی صنعت گردشگری از فرمول سابق گردشگری آفتاب، ماسه و دریا که قرن اگر چه در جها 5(1416است.)جهانیان، 
هیجدهم به بعد در اروپا متداول شده، دور شده و به طرف تعطیلات هدفمند و مسافرتی که نیازهای استراحتی و ذهنی را با هم 

ن صنعت بخش خدمات تبدیل شده است و توریسم در حال حاضر به بزرگتری 3(1441داشته باشد حرکت می کند. )نکویی صدری، 
از نظر پراکنش، صنعت شماره یک جهان محسوب میشود. توریسم از عناصر و فعالیتهایی تشکیل می شود که به صورت مستقیم و 

ید گذارند. به بیان دیگر، برای اینکه صنعت توریسم در یک کشور متحول شوند و توسعه یابد، باغیرمستقیم بر این صنعت تأثیر می

از طرفی دیگر،  4(1441در راستای آن عناصر و فعالیتهایی متحول شده و توسعه یابند، که در پویایی آن سهیم هستند.)وی گای، 
امروزه خلاقیت به عنوان عاملی مهم در اقتصاد دانش بنیان مطرح است و از رشد اقتصادی و ایجاد شغل، حمایت می کند.)یونسکو، 

حال نیز به جای اینکه تنها توسط صنعت گردشگری، مورد خدمت قرار گیرند، به دنبال تجربیات گردشگران در زمان  2(1410
تعاملی و ارضاکننده تری می باشند. مفهوم گردشگری خلاق در طی چندین سال، در بسیاری از کشورها؛ توسعه یافته است و 

در این میان، حرکت به سوی گردشگری خلاق و در  2(1410 متعدی نیز در مورد آن ایجاد شده است.)سیو کیان تان،بالطبع تعاریف 
نهایت کسب جایگاه شهر خلاق می تواند فرصتهای بسیار مهمی را در تعاملات شهری، بویژه در عرصه های فراملی برای هر 

  مکان شهری مهیا سازد به نحوی که مکانی جذاب برای کار کردن و زندگی شهروندان خود خصوصاً نسل جوان باشد.
اهمیت این موضوع همراه با جاذبیت کشور ایران بخصوص شهرهای ایران در جذب گردشگر باعث شده است که پژوهشهای 
متعددی به منظور توسعه و گسترش این فعالیت در شهرها صورت گیرد. این پژوهش نیز سعی برآن دارد که با تحلیل گردشگری 

 جایگاه شهرستان رابر از نظر گردشگری خلاق چگونه است؟ پاسخ دهد. خلاق شهرستان رابر به این  سئوال که ؛ وضعیت و
 

 مفاهیم و مبانی نظری-2
در قرن بیست و یکم، صنعت گردشگری به ابزاری اصلی برای ارتقای کیفیت زندگی و به یکی از نیروهای شکل دهنده جهان 

رات بین المللی خاص خود است.)رحیمی و همکاران، امروز تبدیل شده است که دارای مزایای ارتباطی، سیاسی، فرهنگی و تأثی
( گردشگری توجه دولـتهـا، سـازمانهـای غیر دولتـی و فعالان اقتصادی را نیز به خود جلب کرده اسـت، زیـرا نقـش مهمـی 1117

ی  شگردگر  8(1014هـای اقتصادی و کمک به افزایش درآمـد جوامـع محلـی دارد.)چاین و همکارن، -در جهت دهـی بـه فعالیـت
ها رفرهنگ کشول و شتغا، اضعیت معیشتوبه ن نق بخشیدای رویی مؤثر برش داروست که نوش اگسترل حاه و در فعالیتی پیچید

پیش بینی می و ست اه انها همرد آیش هزینه کرافزان واشگردگراد شد تعدربا ی شگردگر 7(1417کاچنیوسکا،  د.)میشوب محسو

دی قتصای اترین بخشهارگ بزاز به یکی ی شگردخیرگرل اسا 50در  9(1417دوایر، مه یابد.)ادانیز ه ینددر آیط این شراکه د شو

  24(1417آلتمن و الکسانیان،  ست.)ه اتبدیل شدن سطح جهادر 
 

 خلاقیت-2-1
 جایگاه از خلاقیت روی مداوم، فزاینده و شناخت جهانی، رقابتهای گسترش و جهان در سریع تحولات به توجه با امروزه،

  22(1410برخوردار است.)رونکو، ممتازی
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دن و پرمعنا بو، صالتی ایژگیهادارای ویا بوده و شمند ارزهم و صیل اکه هم ی است یند ساخت چیزافران خلاقیت به عنو

می ف جدید تعریم یک فکر یا مفهود یجاای اهنی بری ذناییهااتوی گیرربهکاان خلاقیت به عنو  2(1441رابینسون،باشد.)ری بتکاا
و شته اندد جووین از اساختن چیزهایی که پیش ر تخیل بهمنظورت قدده از ستفاا( خلاقیت یعنی 1116شود.)بهرامی و همکاران، 

 ( 1116فقیه آرام، ست.)اده اندم نجااین کسی از اهایی که پیش رکام نجاا
نو و بدیع بودن، مفید، مرتبط و مناسب امروزه طبق یک نظر علمی، خلاقیت اینگونه تعریف میشود: تولید چیزی که در عین 

  5(1416برای انجام یک کار مشخص باشد.)دورون، 
 

 گردشگری خلاق-2-2
ها دورهدرفعالمشارکت  را ازطریقخلاقانه های ظرفیتتوسعة فرصت که است گردشگری از پایداری شکل گردشگری خلاق 

این متولی گردشگری  مقاصداصلیمشخصه های ازخود  که می سازدفراهم  گردشگری،مقصد یک خاص  یادگیریتجارب  و
 به می باشند ؛درگیرمقصد فرهنگی  چشم انداز به شدت در  گردشگران خلاق، گردشگری (1444ریموند،  وفعالیت ها است.)ریچارد 

کنند؛ می خلاقانه مشارکت فعالیتهایسایر و  آشپزیهنر،  دستی، صنایعاز قبیل مقصد  آن گوناگونهایفعالیتدر آنان  کهای گونه
  میراثو محلی مردم  وگردشگران  میان نزدیک پیوند برقراری و جدید مهارتهاییادگیری  برای جدیدیفرصت های ترتیب بدین 

گردشگری خلاق یک موضوع در حال رشد و تحقیق است که پیشگامان   3(1446یلسون، می آید.)ریچارد و وپدید  آنهافرهنگی 
خلاقیت گردشگران در تولید تجربیات خاطره انگیز و تجربی است. از دیدگاه عرضه، در یک چارچوب گردشگری خلاق، نقش ارائه 

نندگان خدمات و یا کالاها نمی باشد.)راس و دهندگان گردشگری، تسهیل کننده های تجربیات خاطره انگیز است، تنها تامین ک

 4همکاران(
 

 روش پژوهش -3

های کتابخانه ای، جستجو تحلیلی است، که گردآوری داده ها و اطلاعات به روش –روش پژوهش حاضر کاربردی و توصیفی 
سوالات در زمینه سه معیار اصلی های الکترونیکی اطلاعات و مطالعات میدانی شامل پرسشنامه محقق ساخته که در آن در پایگاه

ها و ارکان همراه با زیرمعیارهای آنها تنظیم و در شهر ها، شاخصهای گردشگری در شهرها شامل زیرساختایجاد کننده خلاقیت
رابر مورد پرسش پاسخ گویان قرار گرفته جمع آوری شده است. جامعه آماری آن نیز کارشناسان امر گردشگری در سازمان میراث 

نفره  14ها و اساتید دانشگاهی و افراد صاحب نظر در زمینه گردشگری می باشند؛ حجم نمونه شامل یک گروه فرهنگی، شهرداری
اند. برای سنجش سطح پایایی از آزمون آلفای کرونباخ که از میان جامعه آماری براساس نمونه گیری گلوله برفی انتخاب شده

ها از برنامه تعیین شد که در سطحی قابل قبول قرار دارد. برای تجزیه تحلیل داده 81/4رونباخ استفاده شده و میزان ضریب الفای ک
 ( استفاده شده است.AHPو فرآیند تحلیل سلسله مراتبی ) spssآماری 
 

 پیشینه پژوهش -4
زم و ضروری است، چرا هایی که در ارتباط با موضوع انجام شده، لادر هر تحقیق علمی، مطالعه و بررسی تحقیقات و پژوهش

یابی به نتایج پژوهشی دیگران و توسعه و تکامل آنها، امکان رسیدن به پاسخ مناسب و تجزیه و تحلیل بهتر میسر که بدون دست
های متعددی در ایران و جهان انجام شده نیست. امروزه با توجه به اهمیت گردشگری خلاق و تاثیر آن در جذب گردشگر، پژوهش

رتنداز: باغبان و همکاران در مقاله ای به ارزیابی گردشگری خلاق از نگاه گردشگران و تاثیر آن بر رضایت از سفر در است که عبا
اند که خصوصیات فرهنگی، تجربه نو و خلاقیت منحصر به فرداز ابعاد گردشگری خلاق بر اند و بیان کردهشهر اصفهان پرداخته

( رحیمی و همکاران  در مقاله الگوی گردشگری خلاق به این نتیجه 1117و همکاران، رضایت گردشگران تاثیر دارند.)باغبان 
های نسبی هر یک از بسترهای گردشگری خلاق شهرهای کرمان، اراک، قزوین و اند که در شهرهای ایران براساس وزنرسیده

نشاه، اصفهان، یاسوج، اهواز، بوشهر و ایلام در اولویت اردبیل در اولویت اول و چابهار، یزد، کاشان، قشم، ارومیه، تبریز، همدان، کرما
نگرش خلاق به صنعت گردشگری  ( سپهرنیا در مقاله1117اند.)رحیمی وهکاران، های گردشگری قرار گرفتهدوم توسعه زیرساخت

هنگی و ارتقاء سرمایه در ارتقاء سرمایه فرهنگی ایران به این نتیجه رسیده است که بین گردشگری و حفظ و صیانت از میراث فر
نگار در پزوهشی با عنوان نماد رنگ در ( بسته1110فرهنگی در ایران همبستگی مثبت و معناداری وجود دارد.)سپهرنیا، 

ها برندگردشگری خلاق شهرهای ایران نشان می دهد که در تمدن و میراث ملموس و ناملموس ایرانیان، از دیرباز تا کنون، رنگ
( زال و همکاران در مقاله گردشگری 1117ی و مفهومی عمیقی بوده و تنها جنبه تزئینی نداشته است.)بسته نگار، دارای بار معنای
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های مؤثر شامل سرمایه اجتماع، کیفیت زندگی، استعداد، خلاق، ابزاری برای توسعه شهری در شهر تبریز در یافتند که شاخص
اند.)زال و همکاران، یم با رشد و توسعه این گردشگری در شهر تبریز داشتهها ارتباطی مثبت و مستقتجربه خلاق، و زیرساخت

شهر  11فرد در پژوهش خود با عنوان بررسی نقش گردشگری خلاق در بازآفرینی بافت تاریخی منطقه ( پوراحمد و احمدی1116
ای تاریخی منطقه، از مهمترین عوامل ههای عروسکی، شاخص تبلیغاتی و شاخص نقاشی در کنار جاذبهتهران دریافتند که نمایش

آیند که می توان آنها را در توسعه گردشگری خلاق منطقه با هدف نهایی بازآفرینی به های صنایع فرهنگی به شمار میو اولویت
گری بندی و استخراج و استراتژیک سیاستهای صنعت گردش( لیب و لیا در مقاله اولویت1116کار گرفت.)پوراحمد و احمدی فر، 

ها و های متوسط و کارآفرینان از اولویتدهند که حمایت از سرمایه گذاری شرکتنشان می AHPخلاق در کره با استفاده از 
های سیاست برای صنعت گردشگری دارد.)لیب و های بالاست. همچنین این روش قابلیت اجرایی خوبی برای تعیین اولویتسیاست

  2(1417لیا، 

 

 لعهمحدوده مورد مطا-5
دقیقه و  17درجه و  76دقیقه تا  07درجه و  77کیلومترمربع بین طول جغرافیایی  1871شهرستان رابر با مساحتی بالغ بر 

دقیقه قرار گرفته است بطوریکه از شمال به شهرستان بردسیر از شمال  70درجه و  18دقیقه تا  16درجه و  11عرض جغرافیایی 
بافت از جنوب و جنوب شرق و شرق به شهرستان جیرفت و از شمال شرق به شهرستان  غرب و غرب و جنوب غرب به شهرستان

کرمان محدود می شود این شهرستان دارای ذخایر طبیعی و بکر فراوانی است و بصورت عام این شهرستان را با طبیعت و 
 ب بی بدیل طبیعی می باشند.محصولات طبیعی اش می شناسند، منابع طبیعی و کوهستانهای زیبای این شهرستان از مواه

 

 
 : موقعیت جغرافیایی شهرستان رابر در استان کرمان1شکل

 یافته های تحقیق-6
 .باشدمی از لحاظ متغیرهای توصیفی سن، جنسیت و میزان تحصیلات نتایج به شرح زیر

 

 جنسیت کارشناسان -6-1
، توزیع فراوانی بر حسب جنسیت آورده شده 1-0درصد( زن بودند. در جدول  14نفر ) 1درصد( مرد و  64نفر ) 11نفر ،  14از 
 است. 

 : توزیع فراوانی کارشناسان بر اساس جنسیت1جدول 
 درصد تجمعی درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 پاسخگو

 64 64 11 مرد

 144 14 1 زن

  144 14 کل

 

  

                                                           
1 Leeb & Leea 
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 سنیوضعیت  -6-2

سال  74تا  04درصد( بین  04نفر ) 11سال،  04تا  14درصد( بین  76/17نفر ) 8سال،  14درصد( زیر 76/7نفر ) 1نفر ،  14از 
، توزیع فراوانی بر حسب رده سنی کارشناسان آورده شده 1-0سال سن داشته اند. در جدول  74درصد( بالای  76/17نفر ) 8و 

 است. 
 بر اساس رده سنیکارشناسان انی : توزیع فراو2جدول 

 فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی سن

 
 پاسخگو

 76/7 76/7 1 14زیر 

 11/11 76/17 8 04تا  14بین 

 11/66 04 11 74تا  04بین 

 144 76/17 8 74بیش از 

  144 14 مجموع

 

 وضعیت مدرک تحصیلی  -6-3
درصد( دارای  11/11نفر ) 14درصد( دارای مدرک فوق لیسانس و  11/71نفر ) 17درصد( لیسانس،  11/11نفر ) 0نفر ،  14از 

 ، توزیع فراوانی بر حسب مدرک تحصیلی کارشناسان آورده شده است. 1-0مدرک دکتری بوده اند. جدول 
 

 بر اساس مدرک تحصیلیکارشناسان : توزیع فراوانی 3جدول 

 فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی تحصیلی مدرک

 11/11 11/11 0 لیسانس

 77/77 11/71 17 فوق لیسانس

 144 11/11 14 دکتری

  144 14 کل

 
های)ابتکار، انعطاف پذیری، رهبری، ها شامل زیرمؤلفههای شاخصدر این قسمت، براساس پرسشنامه محقق ساخته با مؤلفه

های )بسترهای اجتماعی ، هنر و فرهنگ ، بسترهای دانش ، صنایع (و ارکان شامل شامل زیر مو لفهخطرپذیری( و زیرساخت ها 
شهرستان بررسی و تحلیل وضعیت گردشگری خلاق زیر مؤ لفه های )چشم انداز و آوازه، فضا، مردم، پیوند و ارتباطات(که برای 

 ( رتبه بندی عوامل موثر انجام شد.AHPه از روش تحلیل سلسله مراتبی)رابر در اختیار گروه نمونه قرار گرفت و در نهایت با استفاد
 

 محاسبه وزن و انتخاب ارجح ترین شاخص اصلی-7
اختیار می کند، با توجه به خروجی نرم افزار  1تا  1با توجه به امتیاز دهی به مقایسه بین سه شاخص اصلی، که عددی از 

 (:47/4های اصلی به شرح زیر بدست آمده است )نرخ ناسازگاری اکسپرت چویس، ماتریس مقایسات زوجی معیار 

 : ارجحیت عوامل اصلی4 جدول
 ارکان شاخص ها زیرساخت ها

 161/1 808/1* 

 *140/1  47/4نرخ ناسازگاری: 

 
اعداد جدول فوق نشان دهنده اولویت شاخص سطر نسبت به 
شاخص ستون مربوطه است. اعداد دارای علامت * وضعیت 
 معکوس، یعنی اولویت ستون نسبت به سطر را نشان می دهند.

رتبه بندی و ارزش وزنی تعیین شده شاخص ها را  1نمودار 
 .نشان می دهد

محاسبه وزن و انتخاب ارجح ترین مؤلفه های شاخص 
های اصلی به لحاظ ارجحیت )اهمیت( به  های اصلی؛  شاخص

 قرار زیر می باشند

 
: رتبه بندی و ارزش وزنی تعیین شده شاخص 1نمودار

 های مؤلفه های مورد مطالعه
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 : ارزش وزنی عوامل اصلی5جدول 
 رتبه ارزش وزنی نام شاخص ردیف

 1 087/4 ارکان 1

 1 111/4 زیرساخت ها 1

 1 181/4 شاخص ها 1

 

 محاسبه وزن و انتخاب ارجح ترین مؤلفه های ارکان -7-1
اکسپرت چویس، ماتریس مقایسات زوجی مؤلفه های ارکان به شرح زیر بدست آمده است )نرخ با توجه به خروجی نرم افزار 

 (:47/4ناسازگاری 

 : ارجحیت مؤلفه های ارکان6جدول

 چشم انداز و آوازه فضا مردم بنگاه های اقتصادی پیوندها و ارتباطات

 618/1 461/1* 717/1* 178/1* 

  471/1* 008/1* 170/1* 

   111/1* 778/1* 

    110/1* 

     47/4نرخ ناسازگاری: 

 
اعداد جدول فوق نشان دهنده اولویت شاخص سطر نسبت 
به شاخص ستون مربوطه است. اعداد دارای علامت * وضعیت 

 معکوس، یعنی اولویت ستون نسبت به سطر را نشان می دهند.
رتبه بندی و ارزش وزنی تعیین شده مؤلفه های  1نمودار 

 شاخص ها را نشان می دهد: 
بنابراین، مؤلفه های شاخص ها به لحاظ ارجحیت )اهمیت( 

 .به قرار زیر می باشند
 

 : سلسله مراتبی ارجحیت مؤلفه های ارکان2نمودار

 

 : ارزش وزنی مؤلفه های ارکان7جدول 

 رتبه وزنیارزش  نام مؤلفه ردیف

 1 101/4 چشم انداز و آوازه 1

 1 186/4 فضا 1

 1 140/4 مردم 1

 0 177/4 پیوندها و ارتباطات 0

 7 107/4 بنگاه های اقتصادی 7

 

 محاسبه وزن و انتخاب ارجح ترین مؤلفه های زیرساخت ها-7-2
های زیرساخت ها به شرح زیر بدست آمده است با توجه به خروجی نرم افزار اکسپرت چویس، ماتریس مقایسات زوجی مؤلفه 

 (:40/4)نرخ ناسازگاری 

 : ارجحیت مؤلفه های زیرساخت ها8جدول 
 بسترهای اجتماعی صنایع بسترهای دانش هنر و فرهنگ

 171/1 771/1 116/1* 

  714/1 617/1* 

   710/1* 

    40/4نرخ ناسازگاری: 
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رتبه بندی و ارزش وزنی  1نمودار  اعداد جدول فوق نشان دهنده اولویت شاخص سطر نسبت به شاخص ستون مربوطه است. 
می )اهمیت( به قرار زیر بنابراین، مؤلفه های زیرساخت ها به لحاظ ارجحیت  .های زیرساخت ها را نشان می دهد تعیین شده مؤلفه

 .باشند
 

 : ارزش وزنی مؤلفه های زیرساخت ها9جدول 

 

 رتبه ارزش وزنی نام مؤلفه ردیف

 1 117/4 بسترهای اجتماعی 1

 1 118/4 هنر و فرهنگ 1

 1 101/4 بسترهای دانش 1

 : سلسله مراتبی ارجحیت مؤلفه های زیرساخت ها 3 نمودار 0 111/4 صنایع 0
 

 محاسبه وزن و انتخاب ارجح ترین مؤلفه های شاخص ها-7-3

توجه به خروجی نرم افزار اکسپرت چویس، ماتریس مقایسات زوجی مؤلفه های ارکان به شرح زیر بدست آمده است )نرخ با 
 (:41/4ناسازگاری 

 : ارجحیت مؤلفه های شاخص ها11جدول 

 انعطاف پذیری ابتکار خطرپذیری رهبری

 111/1 114/1* 071/1 

  081/1 141/1* 

   110/1* 

    41/4نرخ ناسازگاری: 
  

اعداد جدول فوق نشان دهنده اولویت شاخص سطر نسبت 
به شاخص ستون مربوطه است. اعداد دارای علامت * وضعیت 

 معکوس، یعنی اولویت ستون نسبت به سطر را نشان می دهند.
نمودار زیر رتبه بندی و ارزش وزنی تعیین شده مؤلفه های 

 شان می دهد:ارکان را ن
بنابراین، مؤلفه های شاخص ها به لحاظ ارجحیت )اهمیت( 

 به قرار زیر می باشند:
 

 : سلسله مراتبی ارجحیت مؤلفه های شاخص ها4نمودار

 

 : ارزش وزنی مؤلفه های شاخص ها11جدول 

 رتبه ارزش وزنی نام مؤلفه ردیف

167/4 ابتکار 1  1 

177/4 انعطاف پذیری 1  1 

101/4 رهبری 1  1 

 0 111/4 خطرپذیری 0

 

 نتیجه گیری و پیشنهادات-8
های پرسشنامه و تحلیل و رتبه بندی آنها طبق مدل تحلیل فرآیند سلسله مراتبی این نتیجه براساس تجزیه و تحلیل سوال

 حاصل شد که :
، رتبه اول 087/4وزنی ن با امتیاز های گردشگری در شهرستان رابر به ترتیب شامل ارکامعیارهای اصلی ایجاد کننده خلاقیت

 اند.در رتبه سوم اهمیت قرار گرفته 181/4ها با امتیاز وزنی رتبه دوم و شاخص 111/4ها با امتیاز وزنی زیرساخت
 معیار اصلی ارکان،  خود شامل زیر معیارهایی بوده که عبارتند از:
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باشد این امر با توجه به موقعیت جغرافیایی شهرستان رابر دارای رتبه اول می  101/4انداز و آوازه با امتیاز وزنی زیر معیار چشم
در استان کرمان، به واسطه جذابیت های طبیعی از قبیل آب و هوای معتدل کوهستانی، محصولات طبیعی، وجود رودها و مناطق 

 باشد.تفریحی و گردشگری نمونه استانی که موجب شهرت این شهرستان در استان کرمان شده است قابل توجیه می 
قرار می گیرد.  براین اساس، از نظر کارشناسان فضا در برگیرنده  186/4فضا در رتبه دوم زیرمعیارهای ارکان با امتیاز وزنی 

معماری و شهرسازی)کهن( می باشد که با توجه به وجود آثار تاریخی متعدد از قبیل تل کوشک، برج قلعه یا صولت، قلعه رابر، قلاع 
ن و ژدالم که در حومه سیه بنوئیه که متعلق به زمان دیلمیان است  و دو قلعه در جواران یکی کنار ساختمان درابر شامل قلعه دی

قلعه بید بست، سرهنگر می باشد، دفینه های اشکان  قلعه کلدان، قلعه پدم اباد قلعه سنگ بندر هنزا و ،دیگری کنار قنات جواهران
 قره قطوئیه و کاروانسرای تاریخی قابل توجیه می باشد. در ده اشکان سیه بنوئیه، محوطه باستانی

در رتبه سوم زیرمعیار ارکان قرار می گیرند؛ براین اساس از نظر کارشناسان مردم که در برگیرنده  140/4مردم با امتیاز وزنی 
دشگری مورد توجه قرار های گرجمعیت شهرستان و گویش های محلی است، می توانند به عنوان عاملی در فراهم کردن خلاقیت

 گیرند.

به ترتیب در اولویت چهارم و پنجم  107/4های اقتصادی با امتیاز وزنی هو بنگا 177/4پیوندها و ارتباطات با امتیاز وزنی 
 زیرمعیارهای ایجاد کننده خلاقیت گردشگری در شهرستان رابر می باشند.

 می باشد که به شرح زیر می باشند: دومین معیار اصلی )زیرساخت( نیز دارای زیر معیارهایی

باشد. که شامل سبک زندگی محلی، فولکلور، فرهنگ، پوشاک، دارای رتبه اول می 117/4بسترهای اجتماعی با امتیاز وزنی 
شوند. این محصولات رقص و موسیقی، غذا و نوشیدنی و محیط طبیعی پیرامونی، در راستای تولید محصولات گردشگری خلاق می

آیند. این درحالی است حساب میآل گردشگری اجتماع محور بهکنندگان ایدهای برای مصرفب ساده و سنتی هستند، جاذبهکه اغل
کنند؛ ماندگی یا یک ویژگی ناخوشایند تلقی میعنوان نقطه ضعف، عقبهایی از سبک زندگی خود را بهکه گاهی، افراد محلی جنبه

نفس در اینجاست که باید با افزایش آگاهی جامعه محلی درباره هویت فرهنگی، افتخار، اعتماد بهجای اینکه برایشان جذاب باشد، به
سازی کاملا ساختارمند و هدفمند برای های جدید و توانایی برخورد با بیگانگان، ظرفیتعلاوه ارائه مهارتو حس کنترل، به

  .توانمندسازی آنها صورت بگیرد
-های گردشگری در شهرستان رابر میدر رتبه دوم عوامل ایجاد کننده خلاقیت 118/4امتیاز وزنی زیر معیار هنر و فرهنگ با 

باشند. هنر و فرهنگ در این مطالعه به طور خاص بر شیوه زندگی مردم در شهرستان رابر و تاریخچه آن مردم، هنر، معماری، ادیان 
را دنبال کنند تمرکز دارد. بر این اساس،  پیش زمینه هنر و فرهنگ ها کمک کرده تا شیوه زندگی خود و دیگر عناصری که به آن

ها و آداب و رسوم( های بومی جوامع فرهنگی )به عنوان مثال جشنوارهتواند شامل گردشگری در مناطق روستایی و نمایش سنتمی
رهنگی عبارتست از رفتن افراد به ها و شیوه زندگی مردم شهرستان رابر باشد. گردشگری خلاق با توجه به یسترهای فو ارزش

های فرهنگی به دور از محل اقامت عادی خودشان با قصد جمع آوری اطلاعات جدید و تجربیات به منظور برآوردن نیازهای جاذبه
 تواند درک هویت فرهنگی فرد از طریق مشاهده فرهنگ دیگران باشد.فرهنگی که این نیازهای فرهنگی می

های گردشگری شهرستان های ایجاد کننده خلاقیتبه عنوان سومین مؤلفه زیرساخت 101/4از وزنی بسترهای دانش با امتی
رابر می باشند. بسترهای دانش موجود در شهرستان رابر شامل دانشگاه های آزاد و پیام نور این شهرستان می باشد که می تواند 

 منجر به توسعه گردشگری خلاق در این شهرستان شود.

رتبه چهارم معیار اصلی زیرساخت را به خود اختصاص می دهد؛ وجود معادن مس در این  111/4امتیاز وزنی  صنایع با
برداری از صنایع مس درالو ای نزدیک با بهرهشهرستان می تواند منجر به توسعه گردشگری خلاق در این شهرستان باشد. در آینده

باشد؛ که که گیرد. این معدن سومین معدن مس بزرگ کشور میگری به خود میو بندر هنزا شهرستان رابر و سد صفا رود چهره دی
بافی، گلیم بافی، جاجیم، مکرومه، نمدمالی ،  نیز شامل قالی  برداری قرار می گیرند. صنایع دستی در آینده نزدیک مورد بهره

 غیره می باشد.  خورجین بافی ، کلته بافی ، نخ ریسی ، 
 باشد که عبارتند از:لی شامل شاخص ها می شود که خود شامل زیرمعیارهایی میرتبه سوم معیارهای اص

گیرد؛ نقش ابتکار در توسعه گردشگری خلاق، امری مهم و اجتناب در رتبه اول زیرمعیارها قرار می 167/4ابتکار با امتیاز وزنی 
کنند، بلکه نیاز دارند حس کنند که در بومی محدود نمی ناپذیر است. امروزه گردشگران دیگر خودشان را به تورهای بازدید از جوامع

ها نگاه شود. این مسئله می تواند منشا خواهند به چشم گردشگر به آنها دیگر نمیاند. آنزندگی روزانه مردم بومی درگیر شده
شد. در واقع می توان به ایجاد خلاقیت در جذب گردشگر از طریق درگیر کردن آنان در امور روزانه و فرهنگ بومی منطقه با

های خلاقانه های آموزشی بومی قابلیتها و برنامهها و گردشگران این امکان را داد تا از طریق شرکت فعال در کارگاهبازدیدکننده
گونه های تولید این دستی مردم بومی باشند، در کارگاهگردشگران به جای این که تماشاگر صنایع .خود را به منصه ظهور برسانند

شان، با فرهنگ بومی تماس عمیق برقرار توانند ضمن پرورش خلاقیت و مهارتکنند و به این ترتیب میمحصولات شرکت می
های خلاقانه راه عالی برای یکی شدن با فرهنگ بومی، کشف استعدادهای نهفته و به یادگار بردن خاطرات کنند. این گونه فعالیت

تواند طیف وسیعی از ابتکار در گردشگری می .دهه اخیر رشد قابل توجهی نشان داده است هنری است. این شیوه در طول یک
وپز، نقاشی، بوم سازگار، پختکاری، ساخت خانه زیستگری، کاشیدستی محلی، کوزهها را در بر بگیرد. از آموزش صنایعفعالیت
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های ای مختلف تا تورهای آشنایی با تکنولوژی و فناوریهموسیقی و عبور از مسیرهای طبیعی و باستانی و برگزاری فستیوال
 پیشرفته.

ها را به خود اختصاص می دهد. انعطاف پذیری به رتبه دوم معیار اصلی شاخص 177/4زیر معیارانعطاف پذیری با امتیاز وزنی 
نوان بستر شکل گیری زندگی منظور توسعه گردشگری می تواند در اشکال مختلف نمود پیدا کند. با توجه به اینکه شهر به ع

عمومی دارای ارزش می باشد، شناخت فضاهای شهری و طراحی مناسب آن راهی است به سوی برآوردن نیازهای گوناگون 
گردشگران در ابعاد مختلف. در این میان توجه به اصل انعطاف پذیری به عنوان یکی از عوامل خلق فضای شهری با کیفیت و 

سازد تا گزینه های متعددی را به گردشگران پیشکش نماید. در واقع رسیدن به فضاهای شهری انعطاف جاذب ، فضا را قادرمی 
های پذیر که شاهد نمونه هایی از آن در شهرسازی ایرانی و اسلامی نیز می باشیم، یکی از عوامل مهم ایجاد کننده خلاقیت

 باشند.گردشگری می
شوند. های گردشگری در شهرستان رابر را شامل میر معیارهای ایجاد کننده خلاقیترتبه سوم زی 101/4رهبری با امتیاز وزنی 

در این مطالعه منظور از رهبری، نقش مدیریت شهری در توسعه گردشگری می باشد. شهرستان رابر دارای پتانسیل های مناسبی 
م یکپارچگی مدیریت در بهره برداری برای توسعه گردشگری است، که می تواند در معرض خطر ضعف های مدیریت شهری، عد

پایدار از جاذبه ها، کمبود امکانات دسترسی و اطلاع رسانی، عدم همکاری و هماهنگی نهادهای گوناگون شهری، ناتوانی در تامین 
 بهداشت و نظافت شهر و مشکلات مربوط به برنامه ریزی کاربری اراضی باشد.

چهارمین شاخص مهم در توسعه گردشگری خلاق با رویکرد توسعه پایدار در به عنوان  111/4خطرپذیری با امتیاز وزنی 
 شهرستان رابر معرفی شده است.

 در پایان پیشنهادهایی برای توسعه گردشگری خلاق با رویکرد توسعه پایدار در شهرستان رابر به شرح زیر می توان ارائه نمود: 
شگری خلاق با رویکرد توسعه پایدار در شهرستان رابر لازم است از طریق با توجه به اهمیت چشم انداز و آوازه در توسعه گرد

 تبلیغات در رسانه های جمعی نظیر تلوزیون، نسبت به توسعه گردشگری خلاق در این شهرستان اقدام گردد.
ی این شهرستان با توجه به اهمیت فضا در توسعه گردشگری خلاق با رویکرد توسعه پایدار در شهرستان رابر به مسئولان شهر

پیشنهاد می گردد با در نظر گرفتن شرایط تسهیلاتی مناسب نسبت به بازسازی و احیای آثار تاریخی شهرستان مبادرت کنند تا از 
 این طریق منجر به توسه گردشگری خلاق در این شهرستان شوند.

یشنهاد می گردد با برگزاری جشنواره های با توجه به نقش بسترهای اجتماعی در توسعه گردشگری خلاق در شهرستان رابر، پ
فصلی و معرفی سبک زندگی محلی، فولکلور، فرهنگ، پوشاک، موسیقی، غذا و نوشیدنی های محلی به گردشگران، موجبات توسعه 

 گردشگری خلاق با رویکرد توسعه پایدار در این شهرستان فراهم شود.
خلاق در شهرستان رابر، پیشنهاد می گردد با حمایت و جذب سرمایه با توجه به نقش بسترهای فرهنگی در توسعه گردشگری 

گذاران بخش خصوصی نسبت به احداث خانه های بوم گردی در شهرستان اقدام گردد تا از این طریق گردشگران با استقرار در این 
 مکان ها خود را جزئی از فرهنگ محلی شهرستان بدانند و منجر به توسعه گردشگری خلاق شوند.

با توجه به نقش صنایع در توسعه گردشگری خلاق شهرستان رابر پیشنهاد می گردد، از طریق انجام مشاوره های کارآفرینی به 
افراد فعال در زمینه صنایع دستی، نسبت به بازارگرا کردن این افراد اقدام شود تا از این طریق محصولات صنایع دستی شهرستان از 

 ور برخوردار شوند و گردشگری خلاق در این شهرستان افزایش یابد.شهرت بیشتری در استان و کش
گردد با برگزاری دوره های آموزشی با توجه به نقش ابتکار در توسعه گردشگری خلاق در شهرستان رابر پیشنهاد می

ر از مسیرهای طبیعی و وپز، نقاشی، موسیقی و عبوبوم سازگار، پختکاری، ساخت خانه زیستگری، کاشیدستی محلی، کوزهصنایع
های مختلف نسبت به بهبود گردشگری خلاق با رویکرد توسعه پایدار در این شهرستان باستانی به گردشگران و برگزاری فستیوال

 اقدام گردد.
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