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 یده ـچک
 

در  ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب نانهیبر عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه ریتأث یهدف از پژوهش حاضر بررس
از  قیتحق نیبود. ا یفرهنگ-یاجتماع تیو هو یگردشگر داریتوسعه پا یگریانجیشهرستان بابل با در نظر گرفتن نقش م

افراد  یمورد بررس یاست. جامعه آمار یشیمایپ - یفیتوص تاطلاعا یگردآور وهیو از نظر ش یبر اساس هدف کاربرد
وکار در کسب تیکنار شهرستان بابل بوده که سابقه فعالدهستان بابل یاسلام یو شورا یاریده یدارا یساکن در روستاها

حجم  اننفر بر اساس فرمول کوکران به عنو 359تعداد  یاطبقه یو به صورت تصادف اندداشته ییخرد و کوچک روستا
شامل  یریگدرصد(. ابزار اندازه 80 یی)نرخ پاسخگو دیگرد ینامه جمع آورپرسش ۲88تعداد  نیشدند که از ا نیینمونه تع
 داری(؛ توسعه پا1397) یاستفاده؛ نوع استفاده؛ اعتماد به کاربران( از جهانبان زانیبعد )م 3با  یشبکه اجتماع یهانامهپرسش

 تی(؛ هو۲00۶و همکاران ) سی( از کریبعد اجتماع ؛یبعد اقتصاد ؛یطیمح ستیبعد ز ؛یرهنگبعد )بعد ف 4با  یگردشگر
( و عملکرد 139۲) یاز طاهر یفرهنگ تی(؛ هو1390و روشن ) اینی( از صفاریبعد جمع ؛یدر دو بعد )بعد فرد یاجتماع
( از قادر رییبه تغ لیاهداف؛ تما سمتحرکت به  ؛یسازمان تیحما ؛یگزارش ده ن؛یقوان تیدر پنج بعد )رعا نانهیکارآفر

و  نیانگیم ،یفراوان یبرا یفیدر سطح توص ۲5.اس.اس. نسخه یافزار اس.پها از نرمداده لیوتحلهیتجز ی( بود. برا۲0۲۲)
افزار با نرم یاز معادلات ساختار رهایمتغ نیرابطه ب نییو تع یهمبستگ یهاآزمون یو در سطح استنباط اریانحراف مع

 نانه،یبر عملکرد کارآفر یاجتماع یهاپژوهش نشان داد که شبکه جیبهره گرفته شد. نتا 3/3.ال.اس. نسخه یپ رتاسما
 یداریمثبت و معن ریتأث نیدارد؛ همچن یداریمعنمثبت و  ریتأث یفرهنگ-یاجتماع تیو هو یگردشگر داریتوسعه پا
 داریتوسعه پا نیشد. علاوه بر ا دییوکارتأکسب نانهیکارآفربر عملکرد  یفرهنگ-یاجتماع تیو هو یگردشگر داریتوسعه پا
خرد و  یوکارهاکسب نانهیبا عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه نیدر رابطه ب یفرهنگ-یاجتماع تیو هو یگردشگر

 .کندیم فایا یگریانجیدر شهرستان بابل نقش م ییکوچک روستا
 

خرد و کوچک،  یوکارهاکسب نانه،یعملکرد کارآفر ،یشبکه اجتماع ،یگردشگر داریتوسعه پا یدی:ـان کلـواژگ
 .یفرهنگ تیهو ،یاجتماع تیهو
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 مقدمه  -1
آوردن امکان وکارها به طور بنیادین متحول شده است. این بسترها، با فراهم با ظهور بازارهای آنلاین، ماهیت کسبامروزه 

ای اند تا محصولات و خدمات خود را به شیوهوکارها ایجاد کردههای نوینی را برای کسبمشارکت گسترده در تولید محتوا، فرصت
خلاقانه و کارآمد به مشتریان ارائه دهند. بر خلاف بازارهای سنتی، بازارهای آنلاین با کاهش چشمگیر موانع ورود، امکان فعالیت 

(. افزون بر این، دسترسی آسان به ۲0۲4، 1و همکاران هی)راس اندهای کلان فراهم آوردهن فردی را بدون نیاز به سرمایهکارآفرینا
دهد تا با صرف هزینه و زمان کمتر، به بازارهای جهانی دست یابند. بدین ها، به کارآفرینان اجازه میمنابع کارآفرینی در این پلتفرم

های کارآفرینانه مورد های نوین، بازارهای آنلاین به عنوان یک بستر جذاب و پرکاربرد برای فعالیتفناوری گیری ازترتیب، با بهره
نشان داد که استفاده هدفمند ( ۲0۲1) 3مالسو و چری نتایج پژوهش. در این زمینه، (۲0۲4، ۲و همکاران اکوبوی) اندتوجه قرار گرفته

و  باباپورپژوهش مشابه در ایران ). وکارهای روستایی کمک کندیش درآمد سالانه کسبتواند به افزاهای اجتماعی میاز شبکه
وری بیشتری در اند بهرهاند، توانستهمند شدهوکارهایی که از این ابزارها بهره( نیز حاکی از آن بود که کسب1399همکاران، 

ت نیز وجود دارد. برای مثال، برخی مطالعات بر این باورند که با این حال، برخی تناقضا. بازاریابی محصولات کشاورزی داشته باشند
های فرهنگی و سطح پایین اعتماد عمومی به ابزارهای آنلاین، های اجتماعی در جوامع روستایی به دلیل محدودیتاثرگذاری شبکه

 .(140۲و همکاران،  ی)باتقوا سراب ها بوده استبینیکمتر از پیش
)عزیزی و  در پایداری اقتصادی و اجتماعی جوامع روستایی دارند ضروریروستایی نقشی  وکارهای خرد و کوچککسب
های متعددی مانند محدودیت منابع مالی، دسترسی ناکافی به بازارها و وکارها با چالش. با این حال، این کسب(1401همکاران، 

های اجتماعی به عنوان بستری برای ارتباطات و شبکه(. در این میان، ظهور 1401 ،ی)سالک ضعف در بازاریابی مواجه هستند
(. در سطح 1400 ،یانیدارو احمدپور یخانی)مهد وکارها ایجاد کرده استهای جدیدی برای این کسببازاریابی دیجیتال، فرصت

های قبل رسیده سالنسبت به  درصدی 18به رشد  ۲0۲4های اجتماعی برای تبلیغات و بازاریابی در سال جهانی، استفاده از شبکه
برداری ها از این ظرفیت به طور کامل بهره(، اما در ایران هنوز بسیاری از روستاییان و دهیاری۲0۲4، 4)وانگ و همکاران است

های گردشگری و فرهنگی، همچنان در استان مازندران و شهرستان بابل، با وجود جذابیت. (140۲و همکاران،  ی)سعد اندنکرده
اند به های مؤثر، نتوانستههای دیجیتال و نبود استراتژیوکارهای روستایی به دلیل ضعف در مهارتها و کسبدهیاریبسیاری از 

های (. عدم توجه به این مسئله، علاوه بر کاهش فرصت1401 ،یزرخون ینی)ام سطح مطلوبی از عملکرد کارآفرینانه برسند
 اجتماعی مناطق شود-، مهاجرت نیروی کار از روستاها و کاهش هویت فرهنگیتواند منجر به کاهش اقتصاد محلیاقتصادی، می

 .(۲0۲۲، 5و وولکاک حام)

برند. ها میوکارهای خرد و کوچک روستایی به دلیل منابع محدود، انتفاع بیشتری از این پلتفرمبه طور مشخص، کسب
کنند و این عدد های اجتماعی استفاده میدر جهان از شبکه میلیارد نفر 4بیش از  ۲0۲4در سال  دهد کهاطلاعات جهانی نشان می

رغم ظرفیت بالای (. در استان مازندران، علی140۲و همکاران،  بافانراقی) رسددرصد جمعیت بالغان می 70در ایران به بیش از 
اند که ها نشان دادهبرخی پژوهش(. 1399ی، کندز یمیکر) شودگردشگری و فرهنگی، از این امکانات به شکل بهینه استفاده نمی

، ۶و همکارانض ای)ر کنندهای اجتماعی امکان بهتری برای تبلیغات، توسعه بازار و ارتباط مستقیم با مشتریان فراهم میشبکه
های و شبکه دیجیتالهای دیگر به موانعی نظیر عدم دسترسی مناسب به این فضا، فقدان سواد (. با این حال، پژوهش۲0۲4

 .(1400 ،یانیدارو احمدپور یخانی)مهد کنندباطی مؤثر اشاره میارت
های اساسی های شغلی در مناطق روستایی، به ویژه در میان جوانان، از چالشمشکل بیکاری و کمبود فرصتاز سوی دیگر، 

وکارهای جدید یجاد کسببخشی به اقتصاد روستاها، ضرورت اتوسعه روستایی است. کاهش اشتغال در بخش کشاورزی و لزوم تنوع
. کارآفرینی به عنوان محرک اصلی رشد اقتصادی در مناطق (1401نژاد، )وصال سازدو کارآفرینی را بیش از پیش آشکار می

های موجود در این مناطق، از جمله گردشگری، کشاورزی و صنایع گیری از ظرفیتتواند با بهرهشود و میروستایی شناخته می
گردشگری روستایی به عنوان یکی  (.1400و همکاران،  یمانی)سل د اشتغال پایدار و توسعه روستاها کمک شایانی کنددستی، به ایجا

های طبیعی، فرهنگی و گیری از جاذبهثر برای توسعه پایدار روستاها مطرح شده است. این نوع گردشگری با بهرهؤاز راهکارهای م
روستاییان و حفظ هویت  و معیشتی ا ایجاد کرده و به بهبود وضعیت اقتصادیهای شغلی جدیدی رتاریخی روستاها، فرصت

شناختی مانند مهاجرت روستاییان و پیری جمعیت، توسعه های جمعیتبا توجه به چالشو  کندفرهنگی روستاها کمک می

                                                           
1 Rasiah et al. 

2 Yakubu et al. 
3 Malesev & Cherry 

4 Wang et al. 
5 Ham & Woolcock 
6 Riaz et al. 
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از خالی شدن روستاها مورد توجه  ثر برای احیای اقتصاد روستاها و جلوگیریؤتواند به عنوان یک راهکار مگردشگری روستایی می
وکارهای خرد و کوچک روستایی نقش محوری در توسعه اقتصادی کسبدر این میان،  (.1403و همکاران،  پوریمی)رح قرار گیرد

روستاها  بخشی به اقتصاد محلی، به پایداریوکارها با ایجاد اشتغال، افزایش درآمد روستاییان و تنوعکنند. این کسبروستاها ایفا می
برداری بهینه از منابع طبیعی و انسانی وکارهای خرد، علاوه بر تقویت اقتصاد محلی، به بهرهگذاری در کسبکنند. سرمایهکمک می

یافته و در حال توسعه به خوبی وکارها در کشورهای توسعهاهمیت این کسب. (1401 ،یرمقان یو مراد یی)رضا کندنیز کمک می
وکارهای کوچک و متوسط رابطه دهند که بین رشد اقتصادی این کشورها و توسعه کسبها نشان میپژوهش شناخته شده است و
پذیری، تمرکز بر نیازهای محلی و توانایی سازگاری با تغییرات بازار از جمله (. انعطاف۲0۲1، 1و همکاران و)سو مستقیمی وجود دارد
خرد و وکارهای توسعه گردشگری روستایی و حمایت از کسب شود.میوکارهای کوچک روستایی محسوب مزایای اصلی کسب

افزایی به توسعه پایدار روستاها کمک کنند. با تلفیق این دو توانند به صورت همکوچک روستایی، دو رویکرد مکمل هستند که می
جاد اشتغال پایدار، بهبود کیفیت زندگی های موجود در روستاها به بهترین نحو استفاده کرد و به ایتوان از پتانسیلرویکرد، می

 (.۲0۲4، ۲و همکاران هندیمان) روستاییان و حفاظت از محیط زیست کمک کرد
به  .برداری کندهای فراوان در حوزه گردشگری، هنوز نتوانسته از این ظرفیت به طور کامل بهرهایران با وجود پتانسیلکشور 

ریزی مناسب، بلااستفاده ها و نبود برنامههای گردشگری به دلیل کمبود زیرساختخصوص در مناطق روستایی، بسیاری از جاذبه
(. در این میان، گردشگری روستایی به عنوان یک فرصت طلایی برای توسعه اقتصادی و اجتماعی 1403 ن،یبکی)ن اندمانده

ریزی دقیق و دشگری روستایی، نیاز به برنامه(. با این حال، برای توسعه موفق گر1403و همکاران،  یموئی)ل روستاها مطرح است
های اجتماعی با فراهم کردن امکان ارتباط گسترده و دسترسی شبکه. های اجتماعی استاستفاده از ابزارهای نوین مانند شبکه

ستایی اجازه وکارهای کوچک و متوسط روها به کسباین پلتفرم .کنندآسان به اطلاعات، نقش مهمی در توسعه گردشگری ایفا می
و  نی)حس تری معرفی کنند و با مشتریان ارتباط برقرار نماینددهند تا محصولات و خدمات خود را به بازارهای گستردهمی

روزی در مورد مقاصد دهند تا اطلاعات دقیق و بههای اجتماعی به گردشگران امکان می(. همچنین، شبکه۲0۲4، 3همکاران
های ثر از شبکهؤریزی سفر خود را به صورت آنلاین انجام دهند. در نتیجه، استفاده مرنامهگردشگری مختلف کسب کنند و ب

، 4و ها ائوی)سن تواند به افزایش تعداد گردشگران، افزایش درآمد روستاها و بهبود کیفیت خدمات گردشگری کمک کنداجتماعی می
تواند به بابل، توسعه گردشگری روستایی در این منطقه می محیطی شهرستانهای نسبی و تنوع زیستبا توجه به مزیت .(۲0۲۲

ثر برای ایجاد تنوع اقتصادی و بهبود وضعیت معیشتی روستاییان مورد توجه قرار گیرد. در شرایطی که کاهش ؤعنوان یک راهبرد م
و کرده است، توسعه های جدی روبردرآمد کشاورزی و افزایش نرخ بیکاری، بسیاری از روستاهای این منطقه را با چالش

تواند به عنوان یک راهکار مناسب برای ایجاد اشتغال، افزایش درآمد و وکارهای کوچک و کارآفرینی در حوزه گردشگری میکسب
های فراوان، توسعه گردشگری روستایی در رغم وجود پتانسیلجلوگیری از مهاجرت روستاییان مطرح شود. با این حال، علی

وکارهای هایی نیز همراه است. عدم توجه کافی به کارآفرینی در حوزه گردشگری و نبود کسبوانع و چالششهرستان بابل با م
هایی است که توسعه گردشگری روستایی در این منطقه را با ترین چالشکوچک متناسب با نیازهای این صنعت، از جمله مهم

های تاریخی، طبیعی و تنوع شهرستان بابل، با دارا بودن جاذبه .(1401 ،یزرخون ینیام؛ 140۲ ،ی)متول کندی مواجه کرده است
برداری بهینه از این ها، بهرهرغم این ظرفیتاقلیمی، پتانسیل بالایی برای توسعه گردشگری روستایی دارد. با این حال، علی

ردشگری روستایی، منجر به عدم های محدود و سطحی در حوزه گها در این منطقه به خوبی صورت نگرفته است. برنامهپتانسیل
با توجه به نیاز مبرم به گسترش فرهنگ کارآفرینی و  ،های گردشگری موجود در این منطقه شده است. لذااستفاده از تمامی ظرفیت

هایی برای شناسایی عوامل مؤثر بر توسعه وکارهای کوچک و خرد در روستاهای این شهرستان، انجام پژوهشایجاد کسب
 وکارهای محلی ضروری است.روستایی و در نتیجه، رشد کسبگردشگری 

های این پژوهش با هدف پر کردن خلأ تحقیقات داخلی و با توجه به اهمیت توسعه پایدار روستایی، به بررسی تأثیر شبکه
وسعه پایدار گردشگری و پردازد. این مطالعه با تأکید بر نقش میانجی توکارهای روستایی میاجتماعی بر عملکرد کارآفرینانه کسب

های که نقش شبکه 5فرهنگی، به دنبال ارائه مدلی جامع بر پایه سه نظریه کلیدی است: نظریه سرمایه اجتماعی-هویت اجتماعی
وکارها، گردشگران و جوامع محلی را ها و تسهیل ارتباط میان کسباجتماعی در ایجاد ارتباطات، اعتماد و همکاری بین افراد و گروه

ویژه های نوین، بهکه با تمرکز بر عوامل مؤثر بر پذیرش فناوری 7؛ مدل پذیرش فناوری(۲0۲1، ۶و همکاران کولز) کندرسی میبر

                                                           
1 Seow et al. 
2 Handiman et al. 
3 Hussain et al. 
4 Senyao & Ha 
5 Social Capital Theory 

6 Coles et al. 

7 TAM: Technology Acceptance Model 
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وکار و های اجتماعی توسط کارآفرینان روستایی، به تبیین چگونگی بهبود عملکرد کسبدرک سودمندی و سهولت استفاده از شبکه
که با تأکید بر ابعاد  ۲؛ و مدل توسعه پایدار(۲0۲3، 1)گنگ و همکاران پردازدها میفناوری توسعه بازار از طریق پذیرش این

های اجتماعی در ترویج فرهنگ محلی، ، نقش شبکه(۲0۲4، 3و همکاران ژانگ) محیطی توسعه پایداراقتصادی، اجتماعی و زیست
دهد. ای توسعه پایدار گردشگری را مورد بررسی قرار میفرهنگی در راست-های بازاریابی و تقویت هویت اجتماعیکاهش هزینه

 ییشناسا وهای اجتماعی های شبکهگیری از ظرفیتهدف نهایی این پژوهش، ارتقاء کارآفرینی روستایی از طریق شناخت و بهره
است تا ضمن  گذاراناستیو س هایاریده یبرا یعمل یکارهاو ارائه راه یاجتماع یهااز شبکه یبردارمؤثر در بهره یسازوکارها

تمرکز بر نقش همچنین با  کمک شود. زین ییمناطق روستا یاجتماع یداریو پا یفرهنگ تیبه حفظ هو ،یاقتصاد یوربهره شیافزا
تواند های اجتماعی میدهد که چگونه حضور فعال دهیاران در شبکهگری توسعه گردشگری روستایی، این پژوهش نشان میمیانجی

مدل مفهومی ارائه در وکارهای محلی و بهبود وضعیت اقتصادی روستاها کمک کند. علاوه بر این، دشگران، رونق کسببه جذب گر
های بومی از طریق سازد. حفظ و معرفی فرهنگاجتماعی را نیز در تقویت این ارتباطات برجسته می-شده، نقش عوامل فرهنگی

نژاد، )وصال وکارهای محلی را تسهیل کنداده و به طور غیرمستقیم رونق کسبتواند جذب گردشگر را افزایش دفضای مجازی، می
اجتماعی، به صورت متقابل بر یکدیگر تأثیر -. به عبارت دیگر، فضای مجازی، توسعه گردشگری روستایی و عوامل فرهنگی(1401

براین، سئوال اصلی پژوهش این خواهد بود ؛ بناکنندوکارهای خرد و کوچک در روستاها کمک میگذاشته و در نهایت به رشد کسب
وکارهای خرد و کوچک روستایی چه تأثیری بر عملکرد کارآفرینانه کسب های اجتماعی توسط دهیاران روستاییاستفاده از شبکه

 فرهنگی در این رابطه چیست؟-دارد و نقش توسعه پایدار گردشگری و هویت اجتماعی
 شود:ها بدین صورت تبیین میفرضیه ،دهشمطرح مطالبپایه  بر بر این اساس،

 داری دارد؛تأثیر معنی وکارهای خرد و کوچک روستایی در شهرستان بابلهای اجتماعی بر عملکرد کارآفرینانه کسبشبکه( 1
 داری دارد؛تأثیر معنی در شهرستان بابلروستایی های اجتماعی بر توسعه پایدار گردشگری شبکه( ۲

 داری دارد؛تأثیر معنی در شهرستان بابلروستایی فرهنگی -های اجتماعی بر هویت اجتماعیشبکه( 3

داری تأثیر معنی وکارهای خرد و کوچک روستایی در شهرستان بابلتوسعه پایدار گردشگری بر عملکرد کارآفرینانه کسب( 4
 دارد؛

داری تأثیر معنی ی خرد و کوچک روستایی در شهرستان بابلوکارهافرهنگی بر عملکرد کارآفرینانه کسب-هویت اجتماعی( 5
 دارد؛

وکارهای خرد و کوچک روستایی در عملکرد کارآفرینانه کسب وهای اجتماعی شبکه در رابطه بین توسعه پایدار گردشگری( ۶
 کند؛نقش میانجی ایفا می شهرستان بابل

وکارهای خرد و کوچک روستایی در عملکرد کارآفرینانه کسب وی های اجتماعشبکه در رابطه بینفرهنگی -هویت اجتماعی( 7
 کند.نقش میانجی ایفا می شهرستان بابل

 
 الگوی مفهومی پژوهش -۱ شکل

 روش پژوهش-2
 یرهایمتغ نیب ارتباط ثیح از و یکمروش از نوع  یو بر مبنا یشیمایپ یفیاز نوع توص کاربردی هدف یژوهش حاضر بر مبناپ

ملاک و توسعه پایدار  ریمتغ مثابهبه عملکرد کارآفرینانه بین؛پیش ریمتغ مثابهبه های اجتماعیشبکه. است یعلّ نوع ازپژوهش 
حاضر افراد ساکن در  قیتحق ی. جامعه آمارشد گرفتهبه عنوان متغیر میانجی در نظر  فرهنگی-گردشگری و هویت اجتماعی

                                                           
1 Geng et al. 

2 Sustainable Development Model 

3 Zhang et al. 

های شبکه

 اجتماعی

توسعه پایدار 

 گردشگری

هویت 

-اجتماعی

 فرهنگی

عملکرد 

 کارآفرینانه
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در  تیسابقه فعالبوده که  یروستا و آباد ۲5شامل کنار شهرستان بابل دهستان بابل یاسلام یو شورا یاریده یدارا یروستاها
 بیو ضر %95 نانیبر اساس فرمول کوکران و با در نظر گرفتن سطح اطم ینمونه آمار .اندداشته ییوکار خرد و کوچک روستاکسب
 ریمطابق با جدول ز ایطبقه یتصادف یریگتعداد شرکت به روش نمونه نیشد. انتخاب ا نییتع خانوار 359محاسبه و  %5 یخطا

 انجام گرفت:
 جامعه و نمونه آماری پژوهش -۱ جدول

 تعداد نمونه تعداد خانوار روستا تعداد نمونه تعداد خانوار روستا
 10 158 گاوزن محله ۲4 3۶۲ طلوت

 41 ۶۲7 درونکلاشرقی 9 139 بالاگنج افروز
 ۲1 315 دارد کاشت 1۲ 179 شاهرضاگاوزن محله

 ۲ ۲8 بزچفت 8 1۲0 فولادکلا
 ۲9 439 شیردارکلا ۲0 304 هلیدشت
 ۲8 4۲0 گونه کلا 13 193 انارستان

 5 83 کلاشرقیبالف  10 14۶ درزی محله
 ۲۲ 3۲8 سیاه درکا ۶ 8۶ پائین مرزناک

 5 74 پیتکا 5 75 اجاک
 17 ۲۶۶ چهره ۶ 98 مزداکتی

 17 ۲59 سیدکلا 0 0 فیض اله اباد
 11 171 قران تالار ۲3 35۲ درونکلاغربی
 1 8 مرزئ کتی طیبی 14 ۲19 رییس کلا
    359 5449 جمع کل

های بر اساس دادهبنابراین،  تهیه شده است؛ 1395در سال  رانیمرکز آمار ا یسرشمار براساسها لازم به ذکر است که داده
برای آزمون مدل قرار  روستا ۲5به تفکیک کنار شهرستان بابل روستاییان دهستان بابلنامه در اختیار پرسش 359جدول فوق، تعداد 

 درصد( که مبنای تجزیه و تحلیل قرار گرفت. 80اسخگویی آوری شد )با نرخ پنامه جمعپرسش ۲88و در این میان تعداد  گرفت
دهندگان در مورد مشخصات دموگرافیک خود بخش اول پاسخ درکه  بود هانامهبا استفاده از پرسش هاداده یآورروش جمع

به شرکتعلاوه بر این،  پاسخ دادند. بود، ییوکار خرد و کوچک روستادر کسب تیفعالو سابقه  تحصیلات سن، جنسیت،شامل 
محرمانه بوده و تنها برای مقاصد پژوهشی و بهبود کار آنها مورد تحلیل قرار  کاملاًهایشان کنندگان اطمینان داده شد که پاسخ

در قالب یک مدل  هیگو 10 با (1397) یجهانباننامه از پرسش یاجتماع شبکههای برای مقیاس بخش دوم سپس در. خواهد گرفت
از  یگردشگر داریپا توسعه(؛ نوع استفاده، اعتماد به کاربران، میزان استفاده)سازه مرتبه اول  سهی مرتبه دوم متشکل از انعکاس
بعد سازه مرتبه اول ) چهارگویه در قالب یک مدل انعکاسی مرتبه دوم متشکل از  11با  (۲00۶و همکاران ) سیکرنامه پرسش
و روشن  اینیصفار هاینامهپرسش از فرهنگی-یاجتماع تیهو(؛ اجتماعیبعد  و اقتصادیبعد ، یطیمح ستیبعد ز ،یفرهنگ

بعد فردی و بعد مرتبه اول ) سازه دودر قالب یک مدل انعکاسی مرتبه دوم متشکل از گویه  ۶با برای هویت اجتماعی  (1390)
در قالب یک  هیگو 11 با (۲0۲۲قادر )نامه از پرسش هنانیکارآفر عملکردو گویه  5با برای هویت فرهنگی  (139۲) یطاهر( و جمعی

، حرکت به سمت اهداف، یسازمان تیحما، یزارش ده، گنیقوان تیرعا)سازه مرتبه اول  پنجمدل انعکاسی مرتبه دوم متشکل از 
گذاری این وتحلیل و نمرهای بود. جهت تجزیهبر اساس مقیاس لیکرت پنج درجه هابندی پرسشنامه. درجهتعیین شد (رییبه تغ لیتما

 ؛3=تا حدودی ؛۲=کم ؛1=خیلی کم)دهی های کیفی به مقادیر کمی از روش وزنهای آن و تبدیل پاسخو مؤلفه هانامهپرسش
از طیف استاندارد ارزیابی  نامههای پرسشاستفاده شد. برای قضاوت در مورد مطلوبیت هرکدام از مؤلفه (5=خیلی زیاد ؛4=زیاد

باشد وضعیت نامطلوب،  33/۲تا  1های مورد نظر بین استفاده گردید. در این طیف، اگر میانگین مؤلفه (1387 و همکاران، حجازی)
های باشد وضعیت مؤلفه 5تا  ۶۶/3باشد وضعیت نسبتاً مطلوب و چنانچه این میانگین بین  ۶۶/3تا  33/۲چنانچه این میانگین بین 

 .(۲)جدول  دشومورد بررسی مطلوب ارزیابی می

 در خود پژوهش در آن از محققین سایر که شده استفادهای نامهپرسش از ر این پژوهش برای بررسی روایی محتوا و صورید
 نامه،برای اطمینان کامل از روایی محتوایی پرسش این وجود با. ، لذا از روایی مناسبی برخوردار استاندنموده استفاده مشابه حوزۀ

ارسال شد. پس از انجام مازندران  یکارشناسان آمار و پژوهش استاندارنفر از  3های پژوهش جهت سنجش روایی به پرسشنامه
 روایی از نامه پژوهشپرسش که گفتتوان می ؛ بنابراین،عات مورد استفاده قرار گرفتلاحات مورد نیاز، جهت گردآوری اطلااص

از  هاداده لیانجام شد. برای تحل یو استنباط یفیپژوهش در دو سطح توص نیآماری ا یهاروش است. برخوردار خوبی محتوای

 یسازمدل روش از پژوهش یهاهیفرض آزمون یبرا و 3/3 نسخه ۲اسمارت پی.ال.اس. و ۲5نسخه  1.اس.اس.یاس.پ یافزارهانرم

                                                           
1 SPSS 

2 Smart PLS 
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آمده دستبه جیاز ضریب آلفای کرونباخ استفاده شد. نتا ،هامنظور سنجش پایایی پرسشنامه. بهشد بهره گرفته 1یساختار معادلات

؛ 849/0ی برابر با گردشگر داریپا توسعه؛ 8۲9/0ی برابر با شبکه اجتماعهای نامهپرسش یکرونباخ برا یآلفا بینشان داد که ضر
قابل قبول  ییایدهنده پانشان ریمقاد نیکه ا باشد؛یم 905/0برابر با  نانهیکارآفر عملکردو  783/0ی برابر با فرهنگ-یاجتماع تیهو

 پژوهش است. نیمورد استفاده در ا یابزارها
 

 نتایج و بحث-3
تواند اند، که میکنندگان را مردان تشکیل دادهدهنده آن است که اکثریت شرکتشناختی نشانهای جمعیتنتایج تحلیل ویژگی

 40تا  31های اقتصادی خرد و کوچک در روستاها باشد. همچنین تمرکز سنی در بازه تر مردان در فعالیتدهنده نقش پررنگنشان
ای از زندگی که تجربه ای از فعالان این حوزه در سنین میانسالی قرار دارند، یعنی در مرحلههسال حاکی از آن است که بخش عمد

دهندگان ای و انگیزه برای رشد اقتصادی در سطح بالاتری قرار دارد. پایین بودن سطح تحصیلات اغلب پاسخکاری، پختگی حرفه
گیری از فناوری، باشد که ممکن است بر توانایی این افراد در بهره های آموزشی در مناطق روستاییتواند نشانگر محدودیتنیز می

سال(  15تا  11وکارهای خرد )نوآوری یا دسترسی به منابع حمایتی تأثیرگذار باشد. با این حال، سابقه نسبتاً بالای فعالیت در کسب
ای های محلی از اهمیت ویژهیتی و ارتقاء ظرفیتهای حماریزیحاکی از تجربه و تداوم در فعالیت اقتصادی است، که برای برنامه

های مهارتی و ارتقاء سطح سواد اقتصادی را در کنار توسعه ها ضرورت توجه به آموزشبرخوردار است. از منظر مدیریتی، این یافته
 .سازدوکارهای روستایی برجسته میهای جمعیتی فعالان کسبهای حمایتی متناسب با ویژگیسیاست

از مناسب  نانیها و اطمداده عیتوز تیوضع یابیمنظور ارزپژوهش، به یهاهیفرض یو بررس یاز انجام آزمون مدل ساختار شیپ
 :ارائه شده است 1پژوهش در جدول شماره  یرهایمتغ یفیتوص یهاها، شاخصآن یبودن پراکندگ

 

 پژوهش آماره توصیفی متغیرهای -۲ جدول

 ابعاد متغیر
میانگی

 ن
انحراف 

 معیار
 چولگی

کشیدگ
 ی

 وضعیت
 داریسطح معنی

 اسمیرنوف-کولموگروف

 یشبکه اجتماع

 949/0 5۶/3 میزان استفاده
50۶/0
- 

338/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

0۲1/0 
 97۲/0 38/3 نوع استفاده

17۲/0
- 

734/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

 نا مطلوب 99۲/0 918/0 81۶/0 05/۲ اعتماد به کاربران

 04۶/0 097/0 715/0 90/۲ کل
نسبتاً 
 مطلوب

 گردشگری پایدار توسعه

 9۲5/0 14/4 فرهنگی بعد
048/1
- 

 مطلوب 535/0

000/0 

 855/0 8۲/3 محیطی بعد زیست
41۶/0
- 

 مطلوب -4۶8/0

 893/0 11/3 اقتصادی بعد
۲11/0
- 

۶14/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

 1۶/1 0۶/3 اجتماعی بعد
197/0
- 

03۲/1- 
نسبتاً 
 مطلوب

 7۶4/0 41/3 کل
195/0
- 

774/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

 نانهیعملکرد کارآفر

 -4۲5/0 ۲00/0 8۶8/0 11/3 قوانین رعایت
نسبتاً 
 مطلوب

000/0 

 978/0 ۶4/3 دهی گزارش
535/0
- 

340/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

 051/1 ۶0/3 سازمانی حمایت
304/0
- 

885/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

 80۶/0 8۶/3 اهداف سمت به حرکت
373/0
- 

 مطلوب -۲09/0

 -7۲4/0 081/0 04/1 88/۲ تغییر به تمایل
نسبتاً 
 مطلوب

 795/0 39/3 کل
18۲/0
- 

730/0- 
نسبتاً 
 مطلوب

 یفرهنگ-یاجتماع تیهو
 871/0 418/0 591/0 04/3 یاجتماع تیهو

نسبتاً 
 000/0 مطلوب

نسبتاً  377/1 85۲/0 511/0 ۲۲/3 هویت فرهنگی

                                                           
1 SEM 
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 مطلوب

 4۶4/1 ۶80/0 50۶/0 13/3 کل
نسبتاً 
 مطلوب

را  نیانگیم نیبالاتر« میزان استفاده»، بُعد شبکه اجتماعی ریابعاد متغ انی، در م۲شده در جدول شماره ارائه جیبر اساس نتا
 «فرهنگی»بُعد  ،یگردشگر داریتوسعه پا ریابعاد متغ انیدر م ن،یبه خود اختصاص داده است. همچن ریمتغ نیابعاد ا رینسبت به سا

از  «حرکت به سمت اهداف»بُعد  ز،ین نانهیعملکرد کارآفر ریابعاد متغ انیدر م ن،یبر ا. علاوهباشدیم نیانگیم نیشتریب یدارا
 ریسا انیابعاد در م نیو برجسته بودن ا ینسب تیدهنده اهمنشان جینتا نیابعاد برخوردار است. ا رینسبت به سا یبالاتر نیانگیم

اسمیرنوف نشان داد که نمرات تمامی متغیرها -نتایج آزمون کولموگروف. مورد مطالعه است یآمار امعهمربوطه در ج یرهایابعاد متغ
توان نتیجه گرفت که توزیع تمامی متغیرها نرمال نیست. از آنجا که توزیع متغیرها نرمال نبوده و بنابراین، می ؛است 05/0کمتر از 

لات ساختاری قابلیت استفاده در هر دو حالت توزیع نرمال و غیرنرمال را دارد، از این روش برای تحلیل سازی معادروش مدل
به عنوان تکنیک آماری اصلی برای تجزیه و تحلیل  سازی معادلات ساختاری حداقل مربعات جزئیمدل. شودها استفاده میداده
های پذیری آن در مدیریت توزیع دادهسازی معادلات ساختاری به دلیل انعطافمدل .ها در این مطالعه مورد استفاده قرار گرفتداده

های پیچیده با ساختارهای چندبعدی، برای این های نمونه کوچک تا متوسط، همچنین توانایی آن در تخمین مدلغیرنرمال و اندازه
بط علت و معلولی پیچیده میان متغیرهای پنهان تمرکز بینی و ارزیابی روابه ویژه برای مطالعاتی که بر پیش شد کهتحقیق انتخاب 

های ارتباط بین سازهحداقل مربعات جزئی  روشدر ادامه با استفاده از (. ۲019، 1کریون و همکاران-)سیپدا دارند، مناسب است

است )هیر و  با اهمیتچند نکته ذکر در روش حداقل مربعات جزئی  .وتحلیل قرار گرفتمورد تجزیه 1مشخص شده در شکل 

 (:۲0۲۲، 2الامر

شود. بار عاملی مقداری بین قدرت رابطه بین عامل متغیر پنهان و متغیر قابل مشاهده به وسیله بار عاملی نشان داده می -1
همچنین بار عاملی . شودباشد رابطه ضعیف در نظر گرفته شده و از آن صرف نظر می 3/0صفر و یک است. اگر بار عاملی کمتر از 

 باشد مطلوب است. ۶/0تر از قابل قبول است و اگر بزرگ ۶/0تا  3/0 نبی
های داری همبستگییداری صورت گیرد برای بررسی معنیشد، باید آزمون معن ییزمانی که همبستگی متغیرها شناسا -۲

خودگردان ) در این مطالعه از روش بوت استراپ .شوداستفاده می 4و یا برش متقاطع 3های خودگردان سازیمشاهده شده از روش

تر از بزرگ 5اگر مقدار آماره بوت استراپ درصد 5دهد. لازم به ذکر است در سطح خطای را ارائه می tاستفاده شد که آماره  (سازی

 داری است.یهای مشاهده شده معنباشد، همبستگی 9۶/1±
 به اینکه از اما قبل. شد استفاده جزئی مربعات حداقل رویکرد با معادلات ساختاری مدل از پژوهش هایفرضیه آزمون منظور به
 واقع تأیید مورد کلی و مدل ساختاری مدل گیری،اندازه مدل بخش سه در مدل مناسب بودن باید ابتدا شود، پرداخته مدل تفسیر
اندازه مدل بخش در منظور همین به. اثبات گردد مدل اعتبار و پایایی باید واقع در و کرد اعتماد از آن حاصل نتایج به بتوان تا شود

 ترکیبی پایایی و آلفای کرونباخ برای مقادیر تمامی. شد استفاده ترکیبی پایایی همگرا و روایی کرونباخ، آلفای هایاز شاخص گیری
 میانگین شاخص همگرا نیز روایی مورد در. است برخوردار مناسبی سازۀ پایایی از گیریاندازه مدل درنتیجه باشد،می 7/0بالای 

 برخوردار مناسبی همگرای روایی از گیریاندازه مدل دست آمد؛ بنابراینبه 5/0از  بالاتر متغیرها همه شده برای استخراج واریانس
 داد:های این بخش را نشان یافته 3 شماره در ادامه جدولاست. 

 پایایی هایشاخص میزان و شده استخراج واریانس مقادیر -۳جدول 

 بار عاملی گویه سازه
 آماره معناداری

(T-Value) 
 آلفای کرونباخ

(7/0 ≤) 
 پایایی ترکیبی

(7/0 ≤) 
 شده استخراج واریانس
(5/0 ≤) 

 شبکه اجتماعی

SN_1 871/0 ۶۲4/57 

83۶/0 873/0 531/0 

SN_2 835/0 073/44 

SN_3 ۶۶5/0 ۲7۲/18 

SN_4 ۶50/0 ۶13/17 

SN_5 774/0 90۲/۲9 

SN_6 77۲/0 ۲55/3۲ 

SN_7 555/0 59۶/10 

SN_8 448/0 ۶۲3/۶ 

SN_9 497/0 4۲۲/8 

                                                           
1 Cepeda-Carrion et al. 
2 Hair & Alamer 

3 Bootstrap 

4 Jackknife 
5 t-value 
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SN_10 19۶/0 ۶91/۲ 

 توسعه پایدار گردشگری

STD_1 580/0 773/11 

849/0 881/0 510/0 

STD_2 ۶41/0 17۶/13 

STD_3 ۶07/0 487/1۲ 
STD_4 ۶98/0 18۲/۲1 
STD_5 718/0 94۶/۲3 
STD_6 ۶78/0 8۲7/19 
STD_7 755/0 587/۲7 
STD_8 4۲۶/0 874/7 
STD_9 753/0 ۲۲3/۲8 

STD_10 ۶۶0/0 ۲17/15 

STD_11 413/0 93۶/۶ 

 فرهنگی-هویت اجتماعی

SI_1 ۲51/0 454/3 

70۲/0 788/0 5۶۶/0 

SI_2 539/0 47۶/8 
SI_3 501/0 ۶33/7 
SI_4 433/0 ۶۲۶/7 
SI_5 ۶11/0 ۲39/13 
SI_6 ۶89/0 413/15 
CI_1 ۶5۶/0 ۶99/11 
CI_2 ۶15/0 508/9 
CI_3 458/0 83۲/7 

CI_4 ۲85/0 130/4 

CI_5 437/0 034/8 

 عملکرد کارآفرینانه

EP_1 ۶3۲/0 8۶0/14 

905/0 9۲1/0 519/0 

EP_2 738/0 ۶59/۲۶ 

EP_3 58۲/0 835/1۲ 

EP_4 ۶۲۶/0 791/1۶ 

EP_5 754/0 595/۲3 
EP_6 78۶/0 554/3۶ 
EP_7 810/0 0۶7/37 
EP_8 ۶48/0 959/14 
EP_9 ۶97/0 157/۲3 
EP_10 787/0 04۲/۲4 

EP_11 81۲/0 00۶/37 

که  کندیم نیتضم یافتراق رواییاست. آزمون  یافتراق روایی یابیشامل ارز نیهمچن ،یریگمدل اندازه یابیارزبراین، علاوه
با استفاده از نسبت  پژوهش نیا یافتراق روایی(، ۲0۲۲) الامرو  ریاست. بر اساس ه زیمدل متما کیها در سازه ریسازه از سا کی

 تحقیقات پیشین ،یافتراق رواییمسائل مربوط به  صیبالاتر آن در تشخ تیشد. با توجه به حساس یریگاندازه 1تیمونوتر-تیهتروتر

 ری. مقادکندیم پیشنهاد معادلات ساختاری مدلدر  یافتراق روایی یابیارز یبرا یرا به عنوان روش اصل HTMTاستفاده از 
HTMT (۲0۲۲ ،الامرو  ریباشد )ه 90/0یا  85/0 ریز دیمعمولاً با: 

 افتراقیروایی  -۴ جدول
 فرهنگی-هویت اجتماعی عملکرد کارآفرینانه شبکه اجتماعی توسعه پایدار گردشگری سازه

 توسعه پایدار گردشگری
    

 88۲/0 شبکه اجتماعی
   

 851/0 894/0 عملکرد کارآفرینانه
  

 784/0 855/0 8۲۶/0 فرهنگی-هویت اجتماعی
 

 تمامدهند. یرا نشان م یقابل قبول روایی افتراقیمدل  یهاشود، تمام سازه یمشاهده م 4 شماره جدولطور که در همان
خود را در مدل  یفرد یهاهستند تا نقش زیمتما یها به اندازه کافدهد که سازهینشان م نیهستند. ا 90/0 ریز HTMT ریمقاد

 دو شاخص؛ از منظور بدین. شود اشاره ساختاری مدل اتکای به قابلیت باید گیریاندازه مدل بودن مناسب تأیید از پس .ندکن دییتأ
 (:5شد )جدول شماره  استفاده کیفیت بینیپیش و تعیین ضریب

 

 

 

                                                           
1 Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMTtmt) 
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 برازش مدل ساختاری پژوهش -۵ جدول

 0.192R ≥0.152Q≤ ریمتغ

 ۲۲8/0 57۶/0 گردشگری پایدار توسعه

 1۶1/0 ۶49/0 فرهنگی-اجتماعی هویت

 403/0 788/0 کارآفرینانه عملکرد

منظور سنجش میزان تأثیر سازی معادلات ساختاری است که بههای مهم در مدل( یکی از شاخصR²ضریب تعیین )
گیری و بخش ساختاری مدل مورد استفاده قرار زا و همچنین ایجاد ارتباط میان بخش اندازهزا بر متغیرهای درونمتغیرهای برون

و  یگردشگر داریتوسعه پا انسیدرصد از وار ۶/57 یاجتماع یهابکهش، متغیر 5شده در جدول شماره گیرد. بر اساس نتایج ارائهمی
و  یگردشگر داریتوسعه پا ،یاجتماع یها. در مجموع، شبکهدهدیم حیرا توض یفرهنگ-یاجتماع تیهو انسیدرصد از وار 9/۶4

دهنده قدرت تبیین که این میزان نشان دهندیم حیرا توض نانهیعملکرد کارآفر انسیدرصد از وار 8/78 یفرهنگ-یاجتماع تیهو
گیرد. نتایج حاصل از این بینی مدل مورد استفاده قرار میمنظور ارزیابی قدرت پیشبه Q²باشد. همچنین، شاخص بالای مدل می

و  1۶1/0 یفرهنگ-یاجتماع تی، هو۲۲8/0 یگردشگر داریتوسعه پا یزادرون یهاسازهبرای  Q²دهد که مقدار شاخص نشان می
توان نتیجه گرفت که مدل پژوهش از قدرت دست آمده، میمحاسبه شده است. با توجه به مقادیر به 403/0 نانهیعملکرد کارآفر

 شده اشاره مدل کلی برازش به نیز پایان . درنمایدبینی قوی برخوردار بوده و این امر، برازش مناسب مدل ساختاری را تأیید میپیش

و  1باشد )وتزلس 3/0از  بیش باید که شودمی استفاده GOFشاخص  از جزئی مربعات حداقل بر تنیمب هایمدل که در است

 مدل بینیپیش کیفیت که است این دهندۀ و نشان است شده محاسبه تحقیق مدل برای فرمول طبقشاخص این. (۲009همکاران، 
 است: قوی طورکلیبه تحقیق

𝐺𝑂𝐹 = √𝑐𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦 × 𝑅2 =0.597 

 PLSحداقل مربعات جزئی  روشهای پژوهش براساس یک ساختار علی با رابطه متغیرهای مورد بررسی در هر یک از فرضیه
نظر گرفته شده  باشد رابطه ضعیف در 3/0بار عاملی مقداری بین صفر و یک است. اگر بار عاملی کمتر از ضریب آزمون شده است. 

الگوی کلی پژوهش  ( و بر این اساس،۲0۲۲ ،الامرو  ریه) باشد مطلوب است 7/0اگر بزرگتر از  شود. بارعاملینظر میو از آن صرف
روابط )و الگوی مسیر  (رابطه هر یک از متغیرهای قابل مشاهده با متغیر پنهان)گیری ترسیم شده است. الگوی اندازه ۲ شکلدر 

 که شد با روش بوت استراپ محاسبه tداری روابط نیز آماره یمعننیز محاسبه شده است. برای سنجش  (متغیرهای پنهان با یکدیگر
 بار عاملی به مربوط هاییافته خلاصه است،  Smart PLS افزارنرم خروجی که الگوی این در. است شده ارائه 3در شکل 
 شده ارائه نیز تفکیک به متغیرها از روابط هریک براساس پژوهش هایفرضیه آزمون. شد ارائه پژوهش روابط متغیرهای استاندارد

 دهد:می نشان را مربوط هاییافته 3 و ۲ هایشکل ادامه، در. است

                                                           
1 Wetzels 
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 پژوهش الگوی جزئی مربعات حداقل روش -۲شکل 

 

 
 پژوهش داری الگویمعنی آماره -۳شکل 
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 ی پژوهشهاهیفرض جینتا -۵ جدول

 مسیر فرضیه
ضریب 
 مسیر

(β) 

عدد 
 داریمعنی

(t-value) 

(p-value) 
 نتیجه
 آزمون

 تأیید 000/0 409/۶ 3۶0/0 نانهیعملکرد کارآفر←یاجتماع یهاشبکه 1
 تأیید 000/0 807/۲9 759/0 یگردشگر داریتوسعه پا←یاجتماع یهاشبکه ۲
 تأیید 000/0 ۲83/3۶ 80۶/0 یفرهنگ-یاجتماع تیهو←یاجتماع یهاشبکه 3
 تأیید 000/0 1۲4/7 303/0 نانهیکارآفرعملکرد ←یگردشگر داریتوسعه پا 4
 تأیید 000/0 853/5 305/0 نانهیعملکرد کارآفر←یفرهنگ-یاجتماع تیهو 5

۶ 
عملکرد ←یگردشگر داریتوسعه پا ←یاجتماع یهاشبکه

 نانهیکارآفر
۲30/0 518/۶ 000/0 

میانجی 
 جزئی

7 
عملکرد ←یفرهنگ-یاجتماع تیهو←یاجتماع یهاشبکه

 نانهیکارآفر
۲4۶/0 009/۶ 000/0 

میانجی 
 جزئی

خرد و  یوکارهاکسب نانهیعملکرد کارآفربر  یمثبت و معنادار ریتأث یاجتماع یهاشبکهیافته نخست پژوهش نشان داد که 
؛ (1401) و همکاران یباسام یهااز جمله پژوهش نیشیمطالعات پ جیبا نتا افتهی نیا ؛در شهرستان بابل دارد ییکوچک روستا

 جینتا همسو است. (۲0۲4) وانگ و همکاران و (۲0۲4) و همکاران اضیر؛ (۲0۲4) 1و همکاران ایاول؛ (1401) و همکاران یزیعز

 لیتسه یبرا یبستر یاجتماع یهاشبکه ه،ینظر نیکرد. بر اساس ا نییتبی اجتماع هیسرما هیبر اساس نظر توانیپژوهش را م نیا
خرد و  یوکارهاکسب ی. در فضاکنندیوکارها فراهم مافراد و کسب نیب یهمکار تیاعتماد متقابل و تقو جادیتبادل اطلاعات، ا

 گریاز تجارب د یریادگیبازار، و  یهابه منابع، فرصت یدسترس شیمنجر به افزا توانندیم ارتباطات نیا ،ییکوچک روستا
است،  یو تعاملات گسترده مبتن کیآن بر روابط نزد یو فرهنگ یدر شهرستان بابل، که بافت اجتماع ژهیوشوند. به نانیکارآفر
بر  علاوه عمل کنند. نانهیعملکرد کارآفر یو ارتقا یکاهش موانع ارتباط یاکارآمد بر یعنوان ابزاربه توانندیم یاجتماع یهاشبکه

امر به  نیکه ا شودیم نانیاز کارآفر یاجتماع تیاعتماد و حما شیباعث افزا ،یاجتماع یهاحاصل از شبکه یاجتماع هیسرما ن،یا
خرد و کوچک در مناطق  یوکارها. کسبگذاردیم رینوآورانه تأث یهازهیانگ شیو افزا یتجار یهاسکینوبه خود بر کاهش ر

و  یمال نیتأم یو سنت یرسم یهاشبکه یبرا ییهانیگزیجا ازمندین ،یو منابع مال یرساختیز یهاتیمحدود لیبه دل ییروستا
بهبود  سازنهیزم ،یمحل یهاو توسعه مشارکت انیارتباط با مشتر نه،یهزکم غاتیتبل لیبا تسه یاجتماع یهاهستند. شبکه یابیبازار

منطقه  نیدر ا نانهیبر عملکرد کارآفر یمثبت و معنادار ریتأث یاجتماع یهاکه شبکه افتهی نیا ن،یبنابرا ؛شوندیم نانهیعملکرد کارآفر
 همسو است. یاجتماع هیسرما هینظر میدارند، با مفاه

در شهرستان  ییروستا یگردشگر داریبر توسعه پا یمثبت و معنادار ریتأث یاجتماع یهادوم پژوهش نشان داد که شبکه افتهی
 و خادم ی(؛ کروب140۲ی )(؛ اسد1403) و همکاران پوریمیرح یهااز جمله پژوهش نیشیمطالعات پ جیبا نتا افتهی نیبابل دارد. ا

پژوهش را  نیا جینتا. راستاستهم (۲0۲۲) ۲ارازو و همکاران-مالدونادو و (۲0۲۲) و ها ائوی(؛ سن۲0۲4) و همکاران نیحس(؛ 140۲)

 کیدر  هایو گسترش نوآور رشیکه پذ کندیم انیب هینظر نیکرد. ا نیی( تب19۶۲) 4راجرز 3یانتشار نوآور هیبر اساس نظر توانیم

 کیعنوان به یاجتماع یهاشبکه ،ییروستا یگردشگر نهی. در زمشودیم لیتسه یاجتماع یهاارتباطات و شبکه قیجامعه از طر
استفاده از . در شهرستان بابل، کنندیم فایا یمقاصد گردشگر جینگرش، و ترو رییتغ ،یرساندر اطلاع ینقش مهم انه،ابزار نوآور

موجب  ب،یترت نیمنطقه شده و به ا یو فرهنگ یعیطب یهاگردشگران درباره جاذبه یآگاه شیموجب افزا یاجتماع یهاشبکه
طور به یزمان هایراجرز، نوآور هیبر اساس نظر ن،ی. علاوه بر اشودیم ییروستا یگردشگر داریگردشگران و توسعه پا انیجر شیافزا

 یهابالا باشند. شبکه یریپذمشاهده تیکاربران، و قابل یازهایبا ن یسازگار ،ینسب تیمز یکه دارا شوندیم رفتهیگسترده پذ
 انیارتباط م لیو تسه ،یجذاب و تعامل یحتوام جادیگردشگران، ا اتیتجرب یگذاربا فراهم کردن امکان اشتراک یاجتماع

 یمعرف قیاز طر یگردشگر داریپا یالگوها ق،یطر نی. از اکنندیکمک م طیشرا نیبه تحقق ا ،یگردشگران و ساکنان محل
 کهپژوهش  افتهی ن،یبنابرا شود؛یم جیترو یعادلانه منافع گردشگر عیو توز ،یاز جوامع محل تیمسئولانه سفر، حما یهاوهیش

 یانتشار نوآور هیدر شهرستان بابل دارند، با نظر ییروستا یگردشگر داریبر توسعه پا یمثبت و معنادار ریتأث یاجتماع یهاشبکه
 مطابقت دارد.

                                                           
1 Aulia et al. 

2 Maldonado-Erazo et al. 

3 Diffusion of innovations 
4 Rogers 
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در  ییروستا یفرهنگ-یاجتماع تیبر هو یمثبت و معنادار ریتأث یاجتماع یهاکه شبکه نشان دادسوم پژوهش  افتهی
و  یباتقوا سراب؛ (1403) و همکاران یریعشای هاپژوهش رینظ نیشیمطالعات پ یهاافتهیبا  جهینت نیشهرستان بابل دارد. ا

 جینتاجهت است. ( هم۲0۲۲) 3رادوانو  (۲0۲3) ۲حام؛ (۲0۲3) 1گاست و همکاران؛ (140۲) و همکاران یسعد ؛(140۲) همکاران

 تیکه افراد هو کندیم انیب هینظر نیکرد. ا نیی( تب1979) 4تاجفل و ترنر یاجتماع تیهو هیبر اساس نظر توانیپژوهش را م نیا

ها، باورها و فرهنگ ارزش تیموجب تقو تواندیتعلق م نیو ا دهندیمختلف شکل م یاجتماع یهاتعلق به گروه قیخود را از طر
امکان  ن،ینو یبستر ارتباط کیعنوان به یاجتماع یهاشهرستان بابل، شبکه ییروستا ی. در فضادجامعه شو کیمشترک درون 
تعاملات منجر به  نیاند. اجوامع را فراهم کرده نیط با افراد خارج از اارتبا نیو همچن یساکنان محل انیتر متعامل گسترده

 توانندیم یاجتماع یهاشبکه قیجامعه از طر یاعضا رایز شود،یم ییروستا یفرهنگ-یاجتماع تیهو ییو بازنما تیتقو ف،یبازتعر
 تیهو هینظر ن،یکنند. علاوه بر ا افتیبگذارند و بازخورد مثبت در شیها، آداب و رسوم خود را به نماسنت ،یفرهنگ یهاارزش
 یها. شبکهابندییخود دست م تیهو زا یها به درک بهترگروه گریبا د یاجتماع سهیمقا قیدارد که افراد از طر دیتأک یاجتماع
و  راتییتغ رشیپذ نیرقرار کرده و در عجوامع ارتباط ب ریبابل با سا ییکه جوامع روستا کنندیامکان را فراهم م نیا یاجتماع

حس  شیزاتنها منجر به افنه ندیفرآ نیکنند. ا تیفرد خود را حفظ و تقوبهمنحصر یو اجتماع یمثبت، عناصر فرهنگ یهاینوآور
خواهد شد؛  زیتر ندر سطح گسترده یو حفاظت از فرهنگ محل جیبلکه موجب ترو شود،یم ییساکنان روستا نیدر ب یتعلق اجتماع

در شهرستان بابل  ییروستا یفرهنگ-یاجتماع تیبر هو یمثبت و معنادار ریتأث یاجتماع یهاپژوهش که شبکه افتهی ن،یبنابرا
 تاجفل و ترنر همراستاست. یاعاجتم تیهو هیدارند، با نظر

در  ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب نانهیبر عملکرد کارآفر یگردشگر داریتوسعه پا که نشان دادپژوهش  چهارم افتهی
 ؛(1403) و همکاران یقادر های مطالعات پیشین از جمله تحقیقاتاین نتیجه با یافته .دارد یداریمعنمثبت و  ریشهرستان بابل تأث

 ۶همکارانو  تموکویپرو  (۲0۲3) 5و همکاران یاوتام؛ (۲0۲4) و همکاران مانیهند ؛(1403) زارع ؛(1403) و همکاران یموئیل

توسعه را  هینظر نیکرد. ا نییتب( 1999) 7سن داریتوسعه پا هیبر اساس نظر توانیپژوهش را م نیا جینتا همخوانی دارد. (۲0۲3)
 دیمطلوب تأک یبه زندگ یابیدست یافراد برا یهایها و آزادفرصت ها،تیدر نظر گرفته و بر گسترش قابل یفراتر از رشد اقتصاد
 یهارساختیبهبود ز د،یجد یاقتصاد یهافرصت جادیا قیاز طر تواندیم یگردشگر داریپا سعهتو ه،ینظر نیدارد. در چارچوب ا

در شهرستان بابل فراهم کند.  ییخرد و کوچک روستا یوکارهارشد کسب یمناسب برا یبستر ،یزندگ تیفیک یو ارتقا یمحل
و  یخدمات سنت ،یمحصولات محل یبرا اتقاض شیمنجر به افزا یگردشگر یهاتیتعداد گردشگران و رونق فعال شیافزا
، (1999) سن دگاهیبر اساس د ن،یبر ا علاوه. کندیم تیمناطق تقو نیرا در ا نانهیامر، عملکرد کارآفر نیشده و ا یدستعیصنا

راستا،  نیکنند. در ا نییرشد خود را تع ریطور مستقل مسها بتوانند بهشود تا آن یجوامع محل یمنجر به توانمندساز دیبا داریتوسعه پا
و کوچک  ردخ یوکارهاکه کسب کندیم جادیا یطیشرا ،یو اجتماع یفرهنگ ،یعیبر حفظ منابع طب دیبا تأک داریپا یگردشگر

 یهاشبکه یتر و ارتقاگسترده یبه بازارها یترسدس د،یجد یهامند شوند. آموزش مهارتآن بهره یایبتوانند در بلندمدت از مزا
 ؛کنندیوکارها کمک مکسب نیا یداریو پا ینوآور شیهستند که به افزا یاز جمله عوامل ،ییروستا نانیکارآفر انیم یهمکار

خرد و کوچک  یوکارهاکسب نانهیبر عملکرد کارآفر یمثبت و معنادار ریتأث یگردشگر داریکه توسعه پا هشپژو افتهی ن،یبنابرا
 دارد. یسن همخوان داریتوسعه پا هیدارد، با نظر ییروستا
در  ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب نانهیبر عملکرد کارآفر یفرهنگ-یاجتماع تیهو پنجم پژوهش نشان داد که افتهی

 9و همکاران یاوس ؛(۲0۲4) 8و ژوانگ یاوس؛ (140۲) یهاشمهای . نتایج پژوهشدارد یداریمعنمثبت و  ریشهرستان بابل تأث

 توانیپژوهش را م نیا نتیجه با پژوهش حاضر همسو است.( ۲0۲1) 11و همکاران یریشمش و (۲0۲۲) 10و همکاران میک ؛(۲0۲4)

 یهاتعلق به گروه قیکه افراد از طر کندیم انیب هینظر نیکرد. ا نیی( تب1979تاجفل و ترنر ) یاجتماع تیهو هیبر اساس نظر
یمنعکس م یو اجتماع یمشترک خود را در تعاملات اقتصاد یها، باورها و هنجارهاخود را شکل داده و ارزش تیهو ،یاجتماع

 ریمشترک، تأث یهاها و ارزشسنت ،یشامل عناصر فرهنگ ،یفرهنگ-یاجتماع تیشهرستان بابل، هو یی. در جوامع روستاکنند

                                                           
1 Guest et al. 
2 Ham 
3 Radwan 

4 Tajfel & Turner 
5 Utami et al. 

6 Priatmoko et al. 
7 Sen 

8 Osei & Zhuang 
9 Osei et al. 
10 Kim et al. 
11 Shamsheri et al. 
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موجب  ،یقو یو فرهنگ یخرد و کوچک دارد. احساس تعلق اجتماع یکارهاوو توسعه کسب نانیبر نحوه رفتار کارآفر یمیمستق
 دیتول یندهایدر فرآ یفرهنگ راثیو م یاستفاده از منابع بوم یبرا نانیدر کارآفر زهیانگ جادیو ا یمحل یهاتیحما ،یهمکار شیافزا

ها اثرگذار است، بلکه در آن یتنها بر رفتار فردافراد نه یاجتماع تیهو ه،ینظر نیبر اساس ا ن،یبر ا علاوه. شودیم یابیو بازار
خود را در  یفرهنگ-یاجتماع تیکه هو ینانیکارآفر ،یینقش دارد. در مناطق روستا زیوکارها نکسب یرقابت یهاتیمز نییتع

 دی. تولندینما جادیا یشتریب یرا جذب کنند و ارزش اقتصاد یترخاص یرهاقادرند بازا کنند،یمحصولات و خدماتشان منعکس م
 نیاز ا ییهانمونه یفرهنگ یو ارائه خدمات گردشگر کیارگان یعرضه محصولات کشاورز ،یمحل یبر هنرها یمبتن یدستعیصنا

 یوکارهاکسب نانهیبر عملکرد کارآفر یمثبت و معنادار ریتأث یفرهنگ-یاجتماع تیپژوهش که هو افتهی ن،یبنابرا ؛ارتباط هستند
 .همسو استتاجفل و ترنر  یاجتماع تیهو هیدارد، با نظر ییخرد و کوچک روستا

 نانهیو عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه نیدر رابطه ب یگردشگر داریتوسعه پا پژوهش نشان داد که ششم افتهی
آماره شدت متغیر میانجی ) نتایجبراین، علاوه .کندیم فایا یانجیدر شهرستان بابل نقش م ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب

VAF) یگردشگر داریعملکرد کارآفرینانه از طریق متغیر میانجی توسعه پا باهای اجتماعی درصد از اثر کل شبکه 39که  نشان داد 
 هیراس؛ (1400) زادهیعل؛ (1401) یزرخون ینیبا نتایج تحقیقات ام مطابقاین نتایج  .برقرار است گری جزئیمیانجیکه  شودتبیین می

بر اساس  توانیپژوهش را م نیانتیجه  .باشدمی (۲0۲1) 1و همکاران اتونگیجو  (۲0۲4) و همکاران اضیر ؛(۲0۲4) و همکاران

 ستمیس کی یدارد که اجزا دیاصل تأک نیبر ا هینظر نیکرد. ا نیی( تب19۶8) ۲یفون برتالنف گیباز لودو یهاستمیس هینظر

چارچوب،  نیآن است. در ا یرونیو ب یوابسته به تعاملات درون ستمیس یداریگذاشته و توسعه و پا ریتأث گریکدیصورت متقابل بر به
عنوان به توانیرا م ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب نانهیو عملکرد کارآفر یگردشگر داریتوسعه پا ،یاجتماع یهاشبکه

 ،یابزار ارتباط کیعنوان به یاجتماع یهادر تعامل هستند. شبکه گریکدیبا  ایطور پودر نظر گرفت که به ستمیس کی یاجزا
. در کندیم لیرا تسه یگردشگر داریامر، توسعه پا نیکه ا دهندیقرار م ییجوامع روستا اریرا در اخت یدیجد یهااطلاعات و فرصت

یم انیباز ب یهاستمیس هینظر ن،یبر ا علاوه. آوردیفراهم م نانهیبهبود عملکرد کارآفر یرا برا یمناسب طیتوسعه، شرا نیا جه،ینت
با  یاجتماع یهاراستا، شبکه نیآن است. در ا یاجزا نیمؤثر اطلاعات و منابع ب انیوابسته به جر ستمیس کی یداریکه پا کند
 داریپا شدر سازنهیهدف، زم یو بازارها نانیکارآفر انیتعامل م شیو افزا یمقاصد گردشگر جیگردشگران، ترو یآگاه یارتقا

 یهارساختیبهبود ز ،یاقتصاد یهافرصت جادیبه نوبه خود، با ا ،یگردشگر داری. توسعه پاشوندیم ییدر مناطق روستا یگردشگر
 افتهی ن،یبنابرا ؛کندیخرد و کوچک فراهم م یوکارهاکسب یداریرشد و پا یمناسب برا یبستر ،یتعاملات تجار شیو افزا یمحل

 هیدارد، با نظر نانهیو عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه نیدر رابطه ب یانجینقش م یگردشگر داریپژوهش که توسعه پا
 دارد. مطابقت یباز برتالنف یهاستمیس

 نانهیو عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه نیدر رابطه ب یفرهنگ-یاجتماع تیهو یافته نهایی پژوهش نشان داد که
آماره شدت متغیر میانجی ) نتایجبراین، علاوه .کندیم فایا یانجیدر شهرستان بابل نقش م ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب

VAF) یاجتماع تیهو یانجیاز طریق متغیر م نانهیبا عملکرد کارآفر یاجتماع یهادرصد از اثر کل شبکه ۶/40که  نشان داد-
دوسو و ؛ (۲0۲4) و همکاران اکوبویبا نتایج تحقیقات  مطابقاین نتایج  برقرار است. یجزئ یگریانجیکه م شودیتبیین م یفرهنگ

 نیی( تب1984) ۶دنزیگ یآنتون 5یابیساخت هیبر اساس نظر توانیپژوهش را م نیا جینتا .باشدمی (۲0۲1) 4بوهو ی (۲0۲4) 3همکاران

معنا که  نیرابطه متقابل قرار دارند، به ا کیدر  یفرد یهاو کنش یاجتماع یکه ساختارها کندیم انیب هینظر نیکرد. ا
 یهاکنش قیحال، از طر نیو در ع گذارندیم ریأثت یفرد یبر رفتارها ،یفرهنگ-یاجتماع تیاز جمله هو ،یاجتماع یساختارها

تداوم  یبرا یمدرن، بستر یابزار ارتباط کیعنوان به یاجتماع یهاچارچوب، شبکه نی. در اابندییم رییو تغ دیبازتول یو جمع یفرد
 یهاارزش جیترو ،یاعتعلق اجتم تیتقو قیاز طر ند،یفرا نی. اکنندیفراهم م ییجوامع روستا یفرهنگ-یاجتماع تیو تحول هو

 یهااز مؤلفه یریگها را به بهرهشده و آن یمحل نانیکارآفر یموجب توانمندساز ،یفرهنگ یهاتیاز ظرف یآگاه شیو افزا یبوم
از  ،یو فرهنگ یاجتماع یهاییایدارد که پو دیتأک دنزیگ هینظر ن،یبر ا علاوه. کندیم بیترغ شانیوکارهادر توسعه کسب یتیهو
عناصر  تیو تقو شیتنها امکان نمانه یاجتماع یها. شبکهشوندیم فیمدرن بازتعر یارتباط یو ابزارها یتعاملات اجتماع قیطر
 تیهو نیکه محصولات و خدمات خود را بر اساس ا دهندیفرصت را م نیا ییروستا نانیبلکه به کارآفر کنند،یهم مرا فرا یتیهو

 یرگذاریتأث ریمس ،یانجیعامل م کیعنوان به یفرهنگ-یاجتماع تیهو ان،یم نیکنند. در ا یمعرف یترگسترده یبه بازارها

                                                           
1 Jiatong et al. 

2 Ludwig von Bertalanffy 
3 Dossou et al. 

4 Yeboah 

5 Structuration theory 
6 Anthony Giddens 
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 شانیوکارهاخود را در کسب یفرهنگ تیکه هو ینانیکارآفر رایز سازد،یرا هموار م نانهیبر عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه
پژوهش که  افتهی ن،یبنابرا ؛خواهند داشت یتربرخوردار شده و بازار هدف مشخص یشتریب یاجتماع تیاز حما کنند،یمنعکس م

 دنزیگ یابیساخت هیدارد، با نظر نانهیو عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه نیدر رابطه ب یانجینقش م یفرهنگ-یاجتماع تیهو
 دارد. مطابقت

وکارهای خرد و کوچک روستایی در شهرستان بابل، های مختلف کسبهای اجتماعی بر جنبهبا توجه به تأثیرات مثبت شبکه
اپ، ایتا و بله برای توسعه ارتباطات، های گوناگون مانند تلگرام، واتسشود کارآفرینان محلی به طور فعال از پلتفرمپیشنهاد می

گذاری محتوای جذاب و تعامل با مخاطبان در این فضاها، امکان بازاریابی آنلاین و جذب مشتریان جدید بهره ببرند. اشتراک
تقویت آورد. این امر به های تجاری نوظهور را فراهم میهای همکاری و شناسایی فرصتدریافت بازخورد ارزشمند، توسعه شبکه

در راستای توسعه پایدار گردشگری روستایی و تقویت هویت  وکارها کمک شایانی خواهد کرد.عملکرد کارآفرینانه و رشد این کسب
مندان به گردشگری در سطح های اجتماعی برای ارتباط با علاقهگردد از ظرفیت شبکهفرهنگی منطقه بابل، پیشنهاد می-اجتماعی

فرد این شهرستان استفاده شود. تولید و انتشار محتوای غنی و جذاب در این ی طبیعی و فرهنگی منحصربههاجهانی و معرفی جاذبه
های اقتصادی جدید تواند به جذب گردشگران مسئولانه، افزایش آگاهی از مقاصد گردشگری منطقه و ایجاد فرصتها میپلتفرم

های متنوع با محوریت هویت فرهنگی بومی، ضمن حفظ و تقویت وکارهای محلی منجر شود. همچنین، ایجاد محتوابرای کسب
با در نظر گرفتن نقش توسعه پایدار  سازد.المللی و رشد متوازن جوامع روستایی را فراهم میاین هویت، زمینه تعاملات فرهنگی بین

روستایی در بابل، پیشنهاد وکارهای خرد و کوچک فرهنگی در ارتقای عملکرد کارآفرینانه کسب-گردشگری و هویت اجتماعی
گردی برای ساکنان محلی دستی و بومگذاری در مشاغل مرتبط با گردشگری نظیر راهنمایی گردشگری، صنایعشود سرمایهمی

های بومی در محصولات و خدمات محلی و حفاظت از منابع طبیعی از طریق گردشگری تسهیل گردد. همچنین، ترویج ارزش
های های گردشگری روستایی و ایجاد فرصتاحساس تعلق و حفظ هویت فرهنگی، به توسعه زیرساختمسئولانه، ضمن تقویت 

های فرهنگی و گذاران در حوزه گردشگری روستایی و ایجاد تورهای مبتنی بر ارزششغلی پایدار کمک خواهد کرد. جذب سرمایه
وکارهای محلی داشته تأثیر مثبتی بر عملکرد کارآفرینانه کسبتواند آگاهی بازدیدکنندگان را افزایش داده و محیطی نیز میزیست
 باشد.

دامنه جغرافیایی آن بود که صرفاً به شهرستان بابل و دهستان بابلکنار محدود ، ها و مشکلات این پژوهشمحدودیتاز جمله 
تواند بسیار ژه در سطح کشور، میویهای فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی در مناطق روستایی مختلف، بهشد. از آنجایی که ویژگی

های شود در پژوهشهای این تحقیق به سایر مناطق روستایی با احتیاط صورت گیرد. لذا، پیشنهاد میمتنوع باشد، تعمیم کامل یافته
علاوه بر  زایش یابد.تر در نظر گرفته شود تا اعتبار و قابلیت تعمیم نتایج افتر و متنوعگیری از مناطق جغرافیایی گستردهآتی، نمونه

رود. این بازه زمانی کوتاه، امکان بررسی محدودیت مکانی، بازه زمانی محدود انجام پژوهش نیز از دیگر مشکلات به شمار می
های اجتماعی و توسعه گردشگری بر عملکرد کارآفرینانه ویژه تأثیرات پایدار شبکهاثرات بلندمدت متغیرهای مورد مطالعه، به

های اجتماعی، توسعه گردشگری و ای خرد و کوچک را محدود ساخت. همچنین، در این پژوهش تنها بر تأثیر شبکهوکارهکسب
توانند فرهنگی تمرکز شد، در حالی که عوامل مهم دیگری نظیر شرایط اقتصادی، سیاسی و زیرساختی نیز می-هویت اجتماعی

آوری این مطالعه مورد ارزیابی قرار نگرفتند. در نهایت، تلاش برای جمع وکارها ایفا کنند و درنقش بسزایی در عملکرد این کسب
شوندگان مواجه بود که احتمالاً بر کیفیت و غنای هایی در پاسخگویی کامل و شفاف برخی از مصاحبههای کمی با محدودیتداده
 ها تأثیرگذار بوده است.داده

فرهنگی و توسعه پایدار گردشگری در ارتباط بین -نجی هویت اجتماعیدر پژوهش حاضر، تنها نقش عوامل میا از آنجایی که
شود در تحقیقات آتی، وکارهای روستایی مورد بررسی قرار گرفت. پیشنهاد میهای اجتماعی و عملکرد کارآفرینانه کسبشبکه

های عات و ارتباطات، و حمایتهای فناوری اطلاپژوهشگران به بررسی نقش سایر عوامل میانجی نظیر سرمایه اجتماعی، زیرساخت
های اجتماعی بر کارآفرینی روستایی حاصل شود. های تأثیرگذاری شبکهتری از مکانیزمدولتی در این رابطه بپردازند تا درک جامع

اجتماعی  هایگردد تحقیقات آتی به تحلیل تأثیر شبکههمچنین، با توجه به تمرکز این پژوهش بر عملکرد کارآفرینانه، پیشنهاد می
با عنایت به اهمیت . وکارها از جمله نوآوری، تعامل با مشتریان، توسعه برند و دسترسی به بازارهای جدید بپردازندبر سایر ابعاد کسب

های آینده به مقایسه تأثیرات توسعه شود پژوهشوکارهای روستایی، پیشنهاد میتوسعه گردشگری و هویت فرهنگی در رونق کسب
های خاص های متفاوت بپردازند تا الگوهای موفق و چالشعملکرد کارآفرینانه در مناطق روستایی مختلف با ویژگیگردشگری بر 

هر منطقه شناسایی گردند. علاوه بر این، با توجه به تأکید این تحقیق بر گردشگری مسئولانه و نقش هویت فرهنگی، پیشنهاد 
ونگی تأثیر گردشگری مسئولانه بر حفظ منابع طبیعی و میراث فرهنگی طور مشخص به بررسی چگشود تحقیقات آتی بهمی

تواند روستاها و همچنین نقش فرهنگ بومی در رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال پایدار در این مناطق بپردازند. نتایج این تحقیقات می
 .ای مؤثر در جوامع روستایی باشدهای توسعهراهنمای ارزشمندی برای طراحی برنامه
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 گیرینتیجه
در  ییخرد و کوچک روستا یوکارهاکسب نانهیبر عملکرد کارآفر یاجتماع یهاشبکه ریتأث یپژوهش بررس نیا یهدف اصل

پژوهش حاضر با بود. ی فرهنگ-یاجتماع تیو هو یگردشگر داریتوسعه پا یگریانجیشهرستان بابل با در نظر گرفتن نقش م
درصد( در گروه سنی  34نشان داد که تعداد مردان بیشتر از زنان بوده و بیشتر پاسخگویان )بررسی وضعیت جمعیتی پاسخگویان 

وکار هستند. از لحاظ سابقه فعالیت در کسب تردیپلم و پایین تحصیلی مدرک درصد( دارای 3/۶5) بوده و اغلب افراد سال 31-40
سال سابقه فعالیت دارند. همچنین، نتایج نشان داد که  15تا  11درصد( بین  8/53خرد و کوچک روستایی اغلب پاسخگویان )

های اجتماعی میانگین میانگین متغیر توسعه پایدار گردشگری روستایی به طور متوسط بالاتر از حد انتظار است. برعکس، شبکه
ینانه نیز با میانگین بالاتر فرهنگی نیز با میانگین بالاتر با حد متوسط ثبت شد. عملکرد کارآفر-کمتری داشته است. هویت اجتماعی

درصد، فرض  5داری کمتر از تحلیل شد. در تحلیل آماری، مقادیر چولگی و کشیدگی در بازه نرمال قرار داشتند اما با سطح معنی
 7/0لای ها باها رد شد و از روش معادلات ساختاری استفاده شد. آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی برای تمامی سازهنرمال بودن داده

عملکرد کارآفرینانه را توضیح  انسیدرصد از وار 8/78گزارش شد و روایی همگرا و واگرا تأیید شد. مدل ساختاری تحقیق توانست 
 بینی قوی برخوردار است.نشان داد که مدل از قدرت پیش GOFو  Q²دهد و در نهایت، با مقادیر 

تأیید شد و  ٪95اجتماعی و عملکرد کارآفرینانه در سطح اطمینان  هایدر این پژوهش، رابطه معناداری بین متغیر شبکه
های اجتماعی های اجتماعی تأثیر مثبتی بر عملکرد کارآفرینانه دارند. همچنین مشخص شد که شبکهمشخص گردید که شبکه

عه پایدار گردشگری و هویت گذارند. توسفرهنگی تأثیر می-طور مثبت و معناداری بر توسعه پایدار گردشگری و هویت اجتماعیبه
نوبه خود تأثیر مثبت و معناداری بر عملکرد کارآفرینانه دارند. مسیرهای غیرمستقیم نیز نشان دادند که این فرهنگی نیز به-اجتماعی

نانه های اجتماعی بر عملکرد کارآفریگر جزئی در تأثیر شبکهفرهنگی( نقش میانجی-دو متغیر )توسعه گردشگری و هویت اجتماعی
طور مستقیم و هم از طریق ارتقای گردشگری و تقویت هویت فرهنگی، های اجتماعی هم بهکنند. به بیان دیگر، شبکهایفا می

ها بیانگر آن است که یافته. شوندوکارهای خرد و کوچک روستایی شهرستان بابل میباعث بهبود عملکرد کارآفرینانه در کسب
گذاران توسعه روستایی ی برای توانمندسازی کارآفرینی روستایی هستند. مدیران محلی و سیاستهای اجتماعی ابزاری کلیدشبکه

های باید بستری برای تقویت تعاملات اجتماعی، تبادل اطلاعات و افزایش اعتماد در جوامع محلی فراهم کنند تا از ظرفیت
مند شوند. از منظر مفهومی نیز های کارآفرینانه بهرهیتمنظور ارتقای گردشگری، تقویت هویت فرهنگی و رشد فعالای بهشبکه

ساز تقویت کند، بلکه زمینهگر در عملکرد اقتصادی عمل میعنوان یک عامل تسهیلتنها بهتوان گفت که سرمایه اجتماعی نهمی
 .انسجام فرهنگی و پایداری اجتماعی در جوامع روستایی نیز هست

 
 

 منابع
. نیبر اربع دیبا تأک لامیاستان ا یمذهب یدر توسعه گردشگر یاجتماع یهااستفاده از شبکه زانیم ریتأث (.140۲ف. ) ی،اسد -

 ی.دانشکده علوم انسان لام،یباختر ا یموسسه آموزش عال. ارشد یکارشناس نامهپایان
 یانجیمجدد گردشگران با نقش م دیبر بازد یو فرهنگ یمذهب یتوسعه گردشگر ریتاث یبررس (.1401س. ) ی،زرخون ینیام -

نور  امیدانشگاه پ. ارشد یکارشناسنامه . پایانشهرستان بابل( یشرق یبندپ یروستاها )مورد مطالعه: روستاها داریتوسعه پا
 .نور بابل امیاستان مازندران، مرکز پ

عی در بازاریابی محصولات کشاورزی های اجتما(. نقش شبکه1399پور، س. )باباپور، م.، شاغولی، م.، گودرزی، م.، و امان -
المللی پژوهش در مدیریت، هفتمین کنفرانس بین .روستاهای شهرستان رامشیر )مطالعه موردی دهستان عبدلیه غربی(

 .اقتصاد و توسعه
 (. بررسی و تحلیل اثر توسعۀ فناوری140۲باتقوا سرابی، ه.، صادقلو، ط.، بوذرجمهری، خ.، و نوغانی دخت بهمنی، م. ) -

اطلاعات و ارتباطات و تغییر هویت اجتماعی در نواحی روستایی )منطقۀ مورد مطالعه: دهستان شاندیز از توابع شهرستان 
 https://doi.org/10.22067/jgrd.2021.49389.0.۲8-1، (4)۲1ای، شاندیز(. جغرافیا و توسعه ناحیه-طرقبه

گری گرایش کارآفرینانه در رابطه بین سرمایۀ اجتماعی و عملکرد (. اثر میانجی1401باسامی، ا.، بامدی، م.، و ارتیاعی، ف. ) -
 .۲۲-1، (4)۲4وکارهای پرورش مرغ بومی در روستاهای استان سیستان و بلوچستان. روستا و توسعه، کسب

https://doi.org/10.22067/jgrd.2021.49389.0
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گام ارزیابی درونی کیفیت در نظام دانشگاهی. مؤسسه به. راهنمای گام(1387) ی.، بازرگان، ع.، و اسحاقی، ف. حجازی، -
 .انتشارات و چاپ دانشگاه تهران

(. تدوین سناریوهای توسعه پایدار گردشگری روستایی با رویکرد 1403زاده، ح. )پور، ب.، ظاهری، م.، و کریمرحیمی -
-109، (1)13نگاری )مطالعه موردی: روستاهای هدف گردشگری شهرستان سقز(. گردشگری و توسعه، آینده
1۲7.https://doi.org/10.22034/jtd.2022.295243.2404 

های امنیت مقصدهای گردشگری بر رضایتمندی (. سنجش تأثیر عملکرد مؤلفه1401رضایی، م.ر.، و مرادی رمقانی، ر. ) -
شهر شیراز. جغرافیا و پایداری محیط )پژوهشنامه گردشگران خارجی در راستای توسعه پایدار صنعت گردشگری کلان
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