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 شرق تنگه هرمز یسمیژئوتور یهامکان یسنجتیو قابل ییشناسا

     

 3یاسداله خوران، 2انیمحمد اکبر، 1مرادپور نیحس
 81/40/99تاریخ دریافت:  

 18/40/99 تاریخ پذیرش:
 

  89100کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

. هدف دارد محیطی زیادییستزای از اکوتوریسم تأثیرات اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و ژئوتوریسم به عنوان شاخه
ی و بنددستههای ژئومورفیک بخش غربی جلگه ساحلی مکران )شرق تنگه هرمز( و اصلی این تحقیق، شناسایی مکان

شناسی سواحل غربی های ژئومورفولوژیک و زمینفضایی ویژگیسنجی آنها از منظر ژئوتوریسمی است. توزیع یتاولو
ای، نرم افزارهای شناسی، تصاویر ماهوارههای زمینهای توپوگرافی، نقشههای این تحقیق هستند. نقشهمکران داده
ابزار  9اییاب ماهوارهو دستگاه موقعیت 1، اکسپرت چویس7، فری هند6، آرک جی آی اس0، گوگل مپ0گوگل ارث

ای و میدانی، مصاحبه با افراد سرشناس محلیّ، پرسشنامه یاز از طریق مطالعات کتابخانهموردنی هادادهاند. تحقیق بوده
اکسپرت چویس و  افزارنرمو با استفاده از   AHPی شد. سپس از طریق روش تحلیل سلسله مراتبیآورجمعکارشناسان 

 یتشان در سطح جلگه، به سه گروهموقعها بر اساس ه شد. این مکانها پرداختروش پرالونگ به بررسی و تحلیل داده
های ژئومورفیک های ژئومورفیک سطح جلگه و مکانای )عمدتاَ بالادست جلگه(، مکانهای ژئومورفیک کوهپایهمکان
خورآذینی و  های ژئومورفولوژیک ساحلی مانند تالابها، تقسیم شدند. نتایج نشان داد که مکانساحلی و تالابکرانه

ای ژئومورفولوژیک کوهپایه هایپتانسیل گردشگری دارند. مکان ازنظرها بیشترین امتیاز را پادگانه -ها گلفشان
های یسطاقدی و همچنین اماسههای های فسیلی و تپهّمارکی(، ریپلزنبورلانهها)دربرگیرنده تخت دیوها، تافونی

 ی بعدی قرار گرفتند.هایتدر اولوفرسایش یافته به ترتیب 

 

 مکران ی، جلگه غربAHPپرالونگ،  ،ییایگلفشان، پادگانه در سم،یژئوتور یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 دانشگاه هرمزگان سم،یارشد اکوتور یآموخته کارشناسدانش - 1

 m.akbarian@hormozgan.ac.ir: لیمیدانشگاه هرمزگان، ا ،یژئومورفولوژ -یعیطب یایجغراف اریمسؤول، استاد سندهینو - 2

 دانشگاه هرمزگان ،یشناسمیاقل -یعیطب یایجغراف اریدانش - 9
4 Google earth 

5 Google map 

6 Arc GIS 

7 Freehand 

8 Expert Choice 

9 GPS 
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 مقدمه  -1
طبیعت و ساختار مناظر طبیعی انگیزۀ بیشتری را در انسان برای  درواقعنهفته دارند.  در خودساختارمندی  تیابجذّ ،مناظر

 سمیجهان ژئوتور یکشورها شتریب امروزه در . (19:8119بیاتی و همکاران،)آوردها فراهم میتقاضای گردشگری و بازدید از آن
موردتوجه  1444سال  ها ازشدن ژئوپارکمطرح از است که بعد یسمیانواع تور نیدتریجد از یکی شده است وشناخته یاواژه

 . (98:8111،یو محمود ی)اسد قرارگرفته است ونسکوی
ی طورکلبه(. 8119و حسین زاده،  گر)نوحههای دیرپا در ایران اهمیت شایان توجهی دارد یکی از سنت عنوانبهگردی بوم

 نکویی صدری،شود )جان مربوط میانداز طبیعت بیشناختی در چشمژئوتوریسم به گردشگری مبتنی بر اشکال و فرایندهای زمین

، میراث و بهبود وضعیت اقتصاد اهالی هاییبایزیط، فرهنگ و تمدن، ی جغرافیایی یک منطقه ازجمله محهایژگیو( و شامل 8111
  (.Comanescu and Dobare, 2009)بومی است 

شناسی و انگیز زمینهای زمینی و برخورداری وی از نمودهای شگفتژئوتوریسم به عنوان کنشی که به دیدار انسان از پدیده
برای  هارساختیز توسعه ،خدمات ارائه(، ترکیبی از محصولات گردشگری شامل 8194انجامد)مهرپویا و مروت، ژئومرفولوژیکی می
 ۀتوسع . لازمۀ(Rynard, 2008)است یفرهنگ وی عیطبهای در ترکیب با دیگر بخش ،شناسی و ژئومورفولوژیترویج میراث زمین

 و یی)علا گردشگران است یسو آن منطقه از یدنید آثار مناظر و از یلاعات کافاطّ داشتنی، بالقوه ازلحاظ گردشگر ۀمنطق کی
باعث افزایش درآمد ملیّ  توانندیماندازهای طبیعی چشم با داشتنپذیر . در این راستا کشورهای توریست(801-801:8198ان،یلیجل

 (.8119خداوردیزاده و همکاران،)سرانه شوند 
ی اندازهاچشمهای دارای اشکال و ینسرزمی ارزش اراضی و ( در تعریف1488) 1( و یونلا و همکاران1481) 8زگلوبیکی و بارن 

های علمی، فرهنگی، شو این مناطق را دارای ارز ژئومورفولوژیکی را با توجّه به نقش انسان، ارزشی ویژه قلمداد کرده
سطحی  از اشکالمنابع گردشگری، تلفیقی  نیترمهمبیابانی  مناطق دردانستند.  افزودهارزشمحیطی، اقتصادی، زیبایی و یستز

، اشکالی هستند که برای دانشمندان حائز ارزش مشخصی بوده اما دلایل فرهنگی، اکولوژیکی . ژئومورفولوژی است با عنوانزمین 
یاری از و اعتبار ژئومورفوتوریسم هنوز در میان عموم مردم و بس . ارزششناسی و یا اقتصادی نیز دارندییبای، زمحیطیستیز

تنوّع چشم ازجملهمناطق خشک  وجود  رغمبهایران در (. 1:8194مقصودی و همکاران،) شده نیستدانشمندان دیگر علوم شناخته
مندی وجود نداشته و  ریزی آن، روند پایدار و نظامهای برنامهینۀ ارزیابی قابلیت و جنبهدرزماندازها و اشکال ژئومورفولوژیک، 

فخری، سیروس و همکاران، ) مانند آن هستیم و های علمی، فرهنگی، اقتصادیتوسعۀ ارزش های جامع درشنیازمند ارائۀ رو
8191 .) 

  1و سورپ ؛ فیولتصورت گرفته است یراخ یهادر دهه یمطالعات متعدد و متنوعهای ژئومورفیک مکان  یابیدر رابطه با ارز
 یتو قابل یفرهنگ ی،علم یاربر اساس سه مع یمحل یاسفرانسه در مق یرنهپ یپارک مل یخچالی یهالندفرم یابی( به ارز1488)

 یتدسته؛ اولو سهبه  یو  را ازنظر استفاده گردشگر پرداخته یصعود یسلسله مراتب یبندو به روش طبقه ینیع یاستفاده گردشگر
 ینا یدارپا ۀدر توسع یسمژئوتور یربه تأث یااسپان یای( در استان آلمر1447) 0هوس یقیتحق درکردند.  یبندطبقه یینبالا، متوسط و پا

 ۀدو منطق یلبه تحل ی. وکندیها اشاره ممنابع و حفاظت از آن یریتو مد یسمنقش سواحل آن در جذب تور یژهواستان و به
دانسته است.  شوندهیببودن، شکننده و تخر یمناطق را به علت کارست ینپرداخته و ا 6و سورباس 0یجردگاتانکابو یستیژئوتور
 ینتدوو  یهخواستار تهیا ها در اسپانو حفاظت از آن شناسیینزم یراثتحت عنوان م یقیتحق در (1449) 7و همکاران یلاکارکاو

سولارسکا و  ین. همچننداها شدهژئوپارک یجهان یهاو مشارکت در برنامه شناسیینزم هاییتجهت حفاظت از  سا ینیقوان
به این نتیجه  لهستان، 9یناسترزل یهاتپه شناسیینزم یراثو م یستیژئوتور هاییلعنوان پتانسبه قیقی( در تح8414) 1یستفزدز

 یو آموزش یستیژئوتور یبالا یتاز مزیکی، مناسب و اشکال متعدد و متنوع ژئومورفولوژ یمکان به علت دسترس ینااند؛ رسیده
شده است که پرداخته یگردشگر ۀنوع استفاد اظلح به یستیمنابع ژئوتور سنجییتبه موضوع قابل یقتحق ینبرخوردار است. در ا

 را داشته است. یازامت یشترینب یو آموزش یعلم یگردشگر
                                                           

1 Vojciech zglobicki & Boguslawa baran 
2 Ionela et al 
3 Thierry Feuillet & Eric Sourp 

4 Thomas A. Hose 

5 Cabo de Gata-Nijar 
6 Sorbas 
7 Luis Carcavilla et al 
8 Solarska Anna, Jary Zdzisław 
9 Strzelin 
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ها در شرق حفاظت از آن یتها و اهمها و ژئوپارکژئومورفوسایت یارزش هاییتقابل یابی( به ارز1449) کومانسکو و دوبره
 یخاص یهاارزش یها داراژئوپارک یندهنده آن بوده است که هرکدام از انشان یقحاصل از تحق یجپرداخته است. نتا یرومان

 خاصّ یستیها را به دو گروه؛ محصولات ژئوتورآن یتاست و درنها یخیو تار یفرهنگ ی،علم ی،ختشنایباییز یعی،همچون؛ طب
 .نمود یمتقس یو عاد یگردشگران علم

 یدکنندگانبازد یهاپاسخ ینترنتیا ییها( با طرح پرسشنامه1481) 1و بارن یکیلهستان، زگلوب 8یدر استان لوبلسک ییقتحق در
کوچک به سبب  یرودخانه با آبشارها یهاکه دره یدندرس یجنتا ینقرارداده و به ا یابیرا مورد ارز یمشخص یهاژئومورفوسایت

 یهاارزش یشترب یبه ارتقا یازدهنده آن بود که ننشان حقیقت یجنتا. قرارگرفته است ازدیدمورد ب یشترب شناختییباییارزش ز
بولنت و  یگرد یپژوهش در انجامدیم یبهتر گردشگر یریتبه مد یتشده است که درنهاکمتر شناخته هاییتاز سا یستیژئوتور

 شناختی،ینزم یعی،طب ی،فرهنگ یهاجاذبه یکه دارا یدر غرب آناتول کوهستان بسپارمک یهاجاذبه یابی( به ارز1488) 1همکاران
 یسممنطقه جهت تور ینا یبالا یلپتانس یانگرپژوهش ب ینحاصل از ا یجاست پرداختند. نتا یریو اساط یشناسباستان یخی،تار
ارزش  کردنیبباهدف ترک یابیروش ارز یک( 1447) 0و همکاران رینارد .است یفرهنگ یسمو تور یسمهمچون ژئوتور یگزینجا

مربوط به آن و حفاظت و  یستیو تنوع ز یفولوژورژئوم میتپژوهش، اه یندر ا. ها ارائه کردندافزوده ژئومورفوسایتو ارزش یعلم
 بوده است.  یاز اهداف اصل یکیبودند  یستیتنوع ز یکه دارا یکفولوژورژئوم یاندازهاچشم یریتمد

 ی)گنبدها یکیرفولوژوژئوم یها( لندفرم8119و همکاران ) یانگرفته است؛ شا صورت ینهزم یندر ا یقاتیتحق یزکشور ما ن در
و  شناسیینزم یهانقشه ی،اماهواره یرداراب را با استفاده از تصاو ۀ( منطقیهاافکنه ها و مخروطچشمه ی،کارست یهادره ی،نمک

 ی،ارا با روش کتابخانه یجابدر ر گردشگریین( زم8198) یلیانو جل طالقانیعلایی .دنمودن یبندطبقه و یحتشر یدانیم هاییبررس
 هاییدهپد یشتراز ب یدکنندگاننشان داده است که اکثر بازد یقتحق یجگردشگر انجام دادند. نتا 807از  یاو پرسشنامه یدانیم یبررس

ه از خود درّ یناز ا یدبازد یبرا یسبب هرگز رغبت یننداشته و به هم یاطلاع چندان یجابر ۀدر درّ یخیو تار یگردشگر یعیطب
در شرق استان هرمزگان به دو روش  یستیرفوتوروژئوم هاییتسا یتقابل ی( به بررس8198و همکاران ) . یمانیاندنشان نداده

سواحل بالاآمده  های؛یتفورساورپرداخته و چهار نمونه از ژئوم یاماهواره یهاو استفاده از عکس یدانیو مطالعات م یراپرآلونگ و پر
 در این ارزیابی آمدهدستبه یجاند. نتاقرار داده یابیرا مورد ارز یجذرومدّ یهاو تالاب اهفشانگل ی،جاسک، اشکال فرسابش باد

 .دهدرا به خود اختصاص می یازامت ینبالاآمده بالاتر؛ سایت سواحل بوده است که یننشانگر ا
به سه  یستیژئوتور هاییتسا بندییتمرنجاب در جنوب کاشان جهت اولو ۀنطقم ی( به بررس8194و همکاران ) مقصودی

منتخب،  هاییتسا یبر رو یدانیم یمایشها و پمدل یابیآن پرداختند و با ارز یقیو مطالعه تطب یناردپرآلونگ و ر یرا،روش پر
 هایتسا ینا یشترب یتدهنده اهمآن خود کردند؛ که نشانرا از  یازامت یشترینب یاماسه یهاهتپّ وها و برخان اییاچهدر یهاپادگانه

. دختر پرداختندتالاب پل یستیژئوتور یلپتانس ی( به بررس8191) ییو روستا یبهرام ینها بوده است. همچنجاذبه یگربه نسبت د
و  یحیتفر یهاآن تا ارزش یارزش علم ۀواسطبه یشتردختر بپل یهاتالاب یستیبود که ارزش تور یناز آن ا حاکی یجنتا
 است.  یو اقتصاد شناختییباییز

پرداخته  یسمژئوتور یزیرباهدف برنامه یامگردنه پ یکاشکال فعال مورفوژنت یو معرف یی( به شناسا8194و همکاران، ی)مختار
( و اشکال یخبندان)دوره  ییگلاسیراشکال پر یکی،رفوژنتوم یهسه ناح یدانیو مطالعات م یتوپوگراف یهاو با استفاده از نقشه

و همکاران  کردند. قربانی ییشناسارا  یارودخانه یدشد یتبراثر فعال ینامیکافکنه و فلات دمخروط ها،اههدر آبر یو کاوش یانباشت
 هاییتقابل یابیارز یجنوب همدان پرداخته و برا یمینس ۀدرّ شناختیینو زم یستیژئوتور یهاجاذبه ی( به بررس8111)

استفاده کردند.  Ep یبضر یبر مبنا یگردشگر یتو قابل pr یفشردگ یببر اساس ضر یدسترس یهااز دو عامل راه گردی،یعتطب
 ۀاز شبک یهمدان، برخوردار یخیمجاورت با شهر تار یعی،طب یبه لحاظ جاذبه غن یهناح ینکه ا بودآن  یانگرق بیتحق هاییافته

فعال منطقه،  یکبرخوردار است، علاوه بر آن تکتون یستیاکوتور یهادر حوزه یگردشگر یبرا ییبالا یتمناسب، از قابل یدسترس
و  زایییتباتول ها،یتپگمات ها،یکدا یسم،ماگمات ها،یخوردگو گسل هایوردگخینمطالعه چ یبرا یعیطب یشگاهیآن را به آزما
 کرده است. یلتبد هایستژئوتور یو جاذب برا ینپژوهشگران علوم زم یبرا شناسی،یو کان یشناسمطالعه سنگ

 کردند که یانخود ب یقها در تحقاند. آنپرداخته یزد یهاژئوتوپ ۀجاذب ی( به بررس8111نوجوان و همکاران ) یگرد یقیتحق در
 هایلیس ها،یکدا یخچالی،سرگردان  یهاسنگ یخچالی، یمعظ هاییرکباعث شده آثار س یمتر 0444مرتفع  یرکوهوجود ش

منطقه را به  ینا یره،و غ یرزمینیز یعیطب سدّ ینتربزرگ ی،اماسه یهابادرفت یخچالی، هایدرهّ ها،یتمرمر ها،یتمتعدد، گران

                                                           

1 Lubelskie 
2 Wojciech Zgłobicki & Bogusława Baran 
3 Bülent Deniz et al 
4 Emmanuel Reynard 
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ها نشان داده است که حاصل از پژوهش آن یجکرده است. نتا یلتبد یعیطب یخموزه تار یک یهابا جاذبه یعلم یژئوپارک
ها در اطراف توپژئو یعیطب -یعلم یهاو جاذبه یزددشت  ازمتفاوت  یمطرزجان( با اقل ی)روستا یفرهنگ هاییدنیاز د یامجموعه

 است. یزانگو شگفت نظیریب ی،و فرهنگ یطیدانشمندان علوم مح یگرو د هایستاکولوژ شناسان،ینو زم دانانیجغراف یآن برا
( منابع یعتموجود در طب یهااستفاده از )مکان یژۀمطرح است نگاه وکه امروزه در جهان  یاقتصاد یدجد هاییاستجمله ساز

 یدر ارتباط با انواع گردشگر ساختیینو زم یعیطب منابع (.8198و همکاران  یز)سبک خ زا استدرآمد هاییلعنوان پتانسبه یعیطب
 گردییعتاز ارکان توسعه طب توانندیم یکوهستان و یابانیدر مناطق ب یژهومنابع به ینا یران،ه قرار دارد که در اگسترده موردتوجّ

 یکردهایمناطق با رو ینا یگردشگر ۀتوسع یریتیو مد یطیمح هاییلاز امکانات و پتانس یریگبهره یبرا ینمناطق باشند؛ بنابرا
 یکه برا ییاز راهبردها یکی (.8194و همکاران، ی)مقصود رسدیبه نظر م یضرور یی،شناسا یبرا ییهامختلف، انجام پژوهش

لازم  یلپتانس یاست که دارا یدر مناطق یشده است، توسعه و گسترش گردشگرتوسعه مطرح یتقابل یمحروم دارا ینواح یتتقو
 (.8191زاده،  یو تق ینوع توسعه را دارا هستند )نور ینا ۀتوسع یبرا

 یجنوب شرق در وشده است شهرستان جاسک انتخابتا غرب  نابیم حومۀ شرقی شهر پژوهش از نیا موردمطالعه در ۀمنطق
های ساحلی بیشتر به کار ی است؛ ساکنان آبادیپروردامکشاورزی و  عمدتاً. فعالیت اهالی این منطقه دارد استان هرمزگان قرار

، لیکن شودیمی به دریا، توان بالقوۀ بالایی برای منطقه محسوب . دسترسهستند گاهی و تجاری مشغولرصیّادی، بند
 داًیشدی بادی، اقلیم هاماسهی مسافت نسبت به نقاط مرکزی ایران و عوامل نامساعد طبیعی همچون دور هایی همچونمحدودیت

 .دیآیم حساببهی و معیشتی منطقه اقتصاد کند رشدگرم، ازجمله دلایل مهم 
 وجود. شودیمی مکران منتهی هایبلند و به دهیگرد متر 044تا  144شرق تبدیل به فلاتی با ارتفاع  از سمتی نوار ساحلاین  

جذر و مدّ دریا در مصب  حرکات اثر . دری استنگارازنظر لرزهنشانه فعّال بودن این منطقه  هافشانو گل ی دریاییهاپادگانه
ها به خط ساحلی، رای رودخانهاند و در حداّکثر مدّ ماهانه به زیر آب فرورفته و در داخل مجشدهیلتشکها، سدهای ساحلی رودخانه

آمدگی سواحل مکران گردیده و گردند وجود یک سابداکشن قوی در دریای عمان منجر به بالاای تشکیل میهای دهانهخلیج
که  اندگرفتهشکلهای ساحلی در بالاتر از اراضی جذر و مدیّ، جلگه. استۀ جاسک و شدهکنار ی دریایی در مناطقی مانندهاپادگانه

رسند هم میمتر  6ای که تا ارتفاع های ماسهوزش بادهای غالب، اشکال تپّه براثری این سطوح درروپوشیده از ماسه و سیلت است، 
بودن سازند که به دلیل ریزبافت اندقرارگرفتههای آبرفتی مخروط ،شیبهای ساحلی هموار و کمگیرند. پس از جلگهشکل می

افکنه، حالت بدلندی و های سیلابی منطقۀ بخش بالادست این مخروطبارش ریتأث، تحت بالا یکیولدریه بیش و افکنهمخروط
 (.8110گر و یمانی، )نوحهاست هزاردرّه پیدا نموده 

های که در مسافتیطوربهی است، فردمنحصربههای توان گفت این منطقه از استان هرمزگان دارای ویژگیی میطورکلبه
برداری را های بهرهتواند زمینهها میها و شناسایی و معرفی آنتوجه به این ویژگی. العاده زیادی داردمحیطی فوقکوتاه تنوّع 

اندازهای زیبای ژئومورفولوژیکی، خطوط ساحلی بسیار زیبا، . چشمآوردازپیش فراهم مییشبافزایش داده و موجبات توسعۀ منطقه را 
ویژه در نیمۀ دوم سال که های توریستی منطقه را بهحتیّ قابلیت توانندیمهای کوهستانی و نظایر آن همگی اشکال ناهمواری

ای از ساکنان ، وضعیت معیشتی بخش عمدهذکرشدهرغم موارد نموده و معرفی کند. علیوهوایی مساعدتر است فراهم شرایط آب
اکن منطقه به قاچاق کالا و سوخت جهت گذران امور زندگی خود روی که برخی از جوانان سینحوبهمنطقه، مناسب نیست، 

 اند) مصاحبه با مردم محلیّ(.آورده
ی ژئومورفیک و سواحل اندازهاو چشم نخوردهدستبکر و  طبیعت لیبه دلشرق آن  ژهیوبه استان هرمزگان و رسدیمبه نظر 

ی گوناگون اعم از بادی و آبی از پتانسیل بالایی هاشیفرساواسطه هخصوص ژئوتوریسم بجهت توسعه اکوتوریسم و به بسیار زیبا،
. هدف رسدیم به نظر و مهمی ضرور اریبسی جهت توسعه ژئوتوریسم سمیژئوتوری هامکانبرخوردار باشد. لذا شناسایی و معرفی 

مز( و نواحی کوهستانی مشرف های ژئومورفیک بخش غربی جلگه ساحلی مکران )شرق تنگه هراصلی این مقاله، شناسایی مکان
 سنجی آنها از منظر ژئوتوریسمی است.یتاولوی و بنددستهبر آن و 
 

 هاروشمواد و  -2

 محدوده تحقیق -2-1
 08َ  است. مختصات جغرافیائی آن شدهواقعمنطقه تحقیق در استان هرمزگان، سواحل شرقی تنگه هرمز و شمال دریای عمان 

 (. 8است) شکل  لومترمربعیک 8110عرض شمالی است. وسعت این منطقه  17◦ 88َ  تا 10 ◦ 08َ  و طول شرقی 07◦ 14تا َ  06 ◦
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 موقعیّت منطقۀ مورد مطالعه -۱شکل 

شناسی در زون ، جلگۀ شمال دریای عمان و از نظر زمینای جنوبهای کنارهجلگهژئومورفولوژی  واحدمحدودۀ پژوهش، در 
ساحل به های سطحی تشکیل گردیده است و از رسوبات بستر دریا، سنگ های افَیولیتی و رسوبات آب مکران قرار دارد؛ این زون از

 متر در 1844حدود  یارتفاع اکثرحدّ مکران با هاییمتر گشته و سپس به بلند 044تا  144با ارتفاع  یبه فلات یلسمت شرق تبد
سواحل منطقه به دلیل نزدیکی به مدار  .گرددیم وب محدودعمان در جن یایدر شمال و در یانحوضه جازمور یمخط تقس یرو

رأس السرطان، آب و هوای بهاری دارد و تغییرات دما در فصول مختلف آن کم بوده و چندان محسوس نیست. با توجه به اقلیم 
رکود روبرو هستند، واسطه سرما با های گردشگری کشور بهسواحل دریای عمان بویژه در فاصله مهر تا فروردین که اغلب قطب

 (.8111تواند پذیرای گردشگران و علاقمندان به طبیعت باشد )نگارش،سواحل مکران با آب و هوای لطیف می
همانند زاگرس و البرز  یرانا هایخوردگیینچ یگربا د هایهنظر جنس لا ارتفاعات مکران از شناسی،ینزم هاییژگیازنظر و 

 متشکل از یگوسن( ائوسن، الیشوئید)فل یششبه فل هاییهاز لا ارتفاعات مکران عمدتاً  هارسوبنظر جنس  تفاوت کامل دارند. از
دلتاها  یلرودخانه به سمت ساحل، موجب تشک یافتن یانجر (.8110گر، احمد، یمانی، مجتبی،)نوحهسنگ است و ماسه ارنم یل،ش

 یها، سدهارودخانه یا در مصبحرکت آب در اثر در ده است.بوجودآم یممتد ساحل ۀدلتاها جلگ یوستنبه هم پ یجهشده و درنت
 ها به خطّرودخانه یورود یاثر برگشت آب به داخل مجرا روند. بریفروم یرآبمدّ ماهانه به ز حدّاکثر اند که درشده یلتشک یساحل
قرار گرفته  یسطوح جلگه ساحل ی،جزر و مدّ یاز اراض یسطح بالاتر بلافاصله در. گشته است یلتشک یادهانه هایلیجخ ی،ساحل

 یلتشک یاماسه یهاهغالب، اشکال تپّ یوزش بادها یجۀنت سطوح در ینا یباشد. در رو یم یلتاز ماسه و س یدهاست که پوش
 .اندپراکنده یابزرگ ماسه یهامختلف به صورت توده اطها در طول ساحل در نقهتپّ یناند اشده

 
 روش تحقیق -2-2

های های این تحقیق هستند. نقشهشناسی سواحل غربی مکران دادههای ژئومورفولوژیک و زمینویژگی توزیع فضایی
 ،0، فری هند1، آرک جی آی اس1، گوگل مپ8ای، نرم افزارهای گوگل ارثشناسی، تصاویر ماهوارههای زمینتوپوگرافی، نقشه
ها، اسناد و آوری کتابای و جمعاند. پس از مطالعات کتابخانهای ابزار تحقیق بودهیاب ماهوارهدستگاه موقعیتو  0اکسپرت چویس
 های زیر پیگیری شد.یاز، مطالعه در گامموردنهای مدارک و نقشه

ه شناسایی شد. در تفکیک های ژئومورفولوژیک منطقای، فرمارث و تصاویر ماهوارهدر گام اول با استفاده از نرم افزار گوگل
و نیز عوارض طبیعی استفاده شد. کل جلگه و نوار باریکی از کوهستان تقسیمات کشوری  ه پژوهش از نقشهحدود جغرافیایی محدود

 یدهایضمن بازدمشرف بر آن که امکان دسترسی از جاده اصلی عبوری از داخل جلگه را دارد به عنوان محدوده کاری تفکیک شد. 
، برای شده یژئوتورسم یهامکان ییاقدام به شناسا ی،با مشاوره با افراد شاخص بوم ی،نقشه ژئومورفولوژ یلبه منظور تکم یدانیم

                                                           

1 Google earth 

2 Google map 

3 Arc GIS 

4 Freehand 

5 Expert Choice 



 

6 

 

ل 
سا

س
ره 

ما
 ش

م،
و

اپی)پ 2
: ی

11
 ،)

ان
ست

تاب
 

19
11

 

ای و ها)شناسنامه مکان( تنظیم شد. در تهیه نقشه ژئومورفولوژی علاوه بر تفسیر تصاویر ماهوارههر مکان جدولی از مشخصات آن
های ژئومورفولوژی موجود از منطقه )اکبریان، شناسی و همچنین نقشههای زمینتوپوگرافی، نقشه هایبازدیدهای میدانی،  از نقشه

هند وارد شده و اقدام به ترسیم نقشه ژئومورفولوژی محدودۀ پژوهش افزار  فریهای مذکور به محیط نرم( استفاده شد.  نقشه8191
 شد. 

های موجود، با در روند. دراین زمینه لازم است بهترین روشبه شمار میها بخش اصلی یک کار تحقیقی تجزیه و تحلیل داده
نظر گرفتن حسّاسیت لازم و با هدف رسیدن به نتایج مطلوب به کار گرفته شوند. بعد از تکمیل نقشه ژئومورفولوژی منطقه و 

های ژئومورفیکی از دو روش پرالونگ انهای ژئوتوریسمی و تهیه شناسنامه هر مکان، در گام سوم برای ارزیابی مکشناسایی مکان
 استفاده شد. 8و تحلیل سلسله مراتبی

( و پرسشنامۀ مقایسۀ زوجی 8)جدول شماره ها در تحلیل سلسله مراتبی، جدول مقایسۀ امتیازات معیارهای ارزیابی مکان
در اختیار کارشناسان فعال در زمینه ( و 8191( تهیه شده )پورطاهری، 1ها بر اساس معیارهای تعیین شده) جدول شمارهمکان

های مورد مطالعه و معیارهای ذکر شده، بتوانند ای که  کارشناسان بر اساس اطلاعات مکانگونهتوریسم و اکوتوریسم قرار گرفت به
 ها را نسبت به یکدیگر مقایسه کرده و امتیاز دهی نمایند. معیارها را نسبت به هم و مکان

 

 عیارهای ارزیابی به روش تحلیل سلسله مراتبیامتیازات م -۱جدول 

 میانی امتیازات مطلق پتانسیل بیشتر خیلی پتانسیل بیشتر پتاسیل بیشتر اندکی پتانسیل یکسان پتانسیل

8 1 0 7 9 1 ،0،6 ،1 

در نظر گرفته شد  های موردنظر؛ دو معیار ژئومورفولوژیکی)علمی( و کاربردی) اقتصادی(منظور ارزیابی مکاندر این پژوهش به
زیرمعیار( به شرح زیر است: معیار ژئومورفولوژیکی؛ جنبۀ زیبایی طبیعی، جنبۀ  7که هر کدام نیز دارای چندین زیرمعیار)مجموعاً 

ها و شناسی(. معیار کاربردی: میزان دسترسی، جاذبه های همجوار، زیرساختآموزشی و جنبۀ جغرافیای دیرینه) تاریخچۀ زمین
های ژئومورفولوژیک براساس هر معیار، دو به دو مقایسه و میانگین امتیاز داده شده توسط کارشناسان بدین ترتیب مکان ارتباطات.

 مقایسه شده است.  9تا  8ها، معیارها به صورت دو به دو از امتیاز شد. در این پرسشنامه 1وارد نرم افزار اکسپرت چویس
 

 ها(وجی معیارها و امتیاز دهی آنپرسشنامه کارشناسان)مقایسۀ ز -۲جدول 

 معیار

 معیار
 آموزشی جغرافیای دیرینه زیبایی های همجوارجاذبه هازیرساخت ارتباطات میزان دسترسی

        میزان دسترسی

        ارتباطات

        هازیرساخت

        های همجوارجاذبه

        زیبایی

        جغرافیای دیرینه

        آموزشی

 ی،برداربهره یفیتّو ک یبهره بردار یزانم ی،فرهنگ ی،اقتصاد ی،علم ی،ظاهر یباییز یارهایپرالونگ، با توجهّ به مع مدل در
سپس بر اساس   .شد یازدهیو امت یمروش، تنظ ینا ۀمشخّص شد یارهایبا مع یجداول یسمیژئوتور یهااز مکان یکهر یبرا

  ها از نظر اهمیتّ گردشگری اولویت بندی شد.مکاندست آمده، امتیازات نهایی به
صورت زیر سنجیده شده های زیبایی، علمی، فرهنگی و اقتصادی بهدر این مدل، ارزش گردشگری یک مکان با میانگین ارزش

 است. 
 تاریخی + عیارعلمی + عیار زیبایی ظاهری( = عیار گردشگری-اقتصادی + عیارفرهنگی -/ )عیار اجتماعی0

های عیار گردشگری نسبت به دیگری کم یا زیاد نیست زیرا دلیل خاصیّ برای اهمّیت کدام از جنبهاین فرمول، وزن هیچدر 
 ها بر دیگری در تعیین قابلیتّ گردشگری تئوریکی مکان ژئوتوریسمی وجود ندارد.کم و یا زیاد یکی از آن

یک به مناظر دیدنی و تماشایی ذاتی آن وابسته است. عیار علمی در مدل پرالونگ، عیار زیبایی ظاهری یک مکان ژئومورفولوژ
ی دیرینه و ارزش اکولوژیکی هایی همچون نادر بودن، جایگاه آموزشی، برخورداری از ارزش جغرافیاها بر اساس معیاراین مکان

شود در مکان ژئومورفولوژیکی تکیه میهای هنری و آداب و رسوم فرهنگی رایج شود. در ارزیابی عیار فرهنگی، بر جنبهسنجیده می

                                                           
1 AHP 
2 Expert Choice 
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آفرینی آن در زمینۀ گردشگری و تفریح دارد. بر برداری و کارهای قابل بهرهنهایت ارزش اقتصادی هر مکان بستگی به ویژگیو در 
ارزش کلیّ های امتیازدهی خاصیّ بیان شده و در نهایت های مکان ژئوموفولوژیکی، با مقیاساین اساس، هرکدام از این ارزش

دست آمده از هر دو در پایان، نتایج به (.100-101: 8190شود)مختاری، داوود، مکان ژئوموفولوژیکی از نظر آن ارزش تعیین می
 بندی شده و با هم مورد مقایسه قرار گرفت. روش جمع

 

 بحث و نتایج -3

 نقشه ژئومورفولوژی -3-1

های بادی، (، تنوع لندفرمی منطقه زیاد بوده و انواع فرم8شود)شکلگونه که در نقشه ژئومورفولوژی مشاهده میهمان
 توان شاهد بود.های حاصل از فرایندهای دریایی، فرسایش آبی و هوازدگی و آثار تکتونیکی را در منطقه میلندفرم

 
 ، با بازترسیم و تغییرات(۱131نقشه ژئومورفولوژی منطقه تحقیق )اقتباس از اکبریان،  -۲شکل 

 

 های ژئومورفیکیبندی مکانگروه-3-2

 ی ژئومورفیک بالادست جلگههامکان -الف

جلگه  ،یآب یهانهشته حاصل از یرسوب هایهی)شرق استان هرمزگان( لا رانیا یجنوب هیحاش دری فرسایش یافته: هاسیطاقد
 ایجادشدههایی خوردگیصفحه توران چین فشار بر صفحه عربستان و یکیحرکت تکتون براثر(. 1)شکل  کرده است جادیرا ا نابیم

 و (8110گر و یمانی، )نوحه خود گرفتهبه  یفشار، حالت عمود نیبرابر ا مکران در یهابه دلیل مقاومت کوه هانیجهت چ عمدتاًکه 
ثاری از آ صرفاًها تا سطح جلگه فرسایش یافته و در بعضی مناطق این چینآمده است.  به وجود هاییسیو ناود هاسطاقدی
جاده  هیحاش درتوان شاهد بود )روبروی روستای تالوار ها را به ارتفاع چند متر در سطح جلگه میشناسی آنهای مختلف سنگلایه

 سیریک(. -میناب

 آمده وجود بههای ساحلی در اثر امواج جزرومدی ها بر روی ماسهآید این ریپل مارکمی نظر به :شدهلیفسی هامارکریپل
های سنگی دیواره .اندرا تشکیل داده عمودی هایو دیواره خوردهنیچ تکتونیکی حرکت براثر های رسوبیلایه مرورزمانبه ؛باشند

هایی به شکل تیغه یسنگماسههای های مارنی، لایهشود، با تخریب لایهسنگ، مارن و آهک دیده میهایی از ماسهلایه صورتبه
 (.0است )شکل  مشاهدهقابلی خوببهشهر میناب  شرق دراند. این عوارض یافته زدبرون

 در هادهیپداین  است.فراوان  ییارهایش وتند  بیبا ش ییهادامنه وتیز نوک یهاقله یدارا یماهورهای مارنبدلندها تپهبدلندها: 
 (.0شود )شکل جاسک دیده می -احی جاده سیریکی، حاشیه ساحلی گتان بالا و در بیشتر نونیآذ خورروستای لبنی. شمال  شمال

توسط باد است. این اشکال،  هادهی آنشکلی که نتیجه فرسایش آبی و شکلهای قارچیاشکال و ستون تخت دیو )گرز دیو(:
احمدی، ) هستندنیز معرف  "شاپوکلاه "، "دودکش جن "، "شکلاشکال قارچی"شوند. بر اساس نمای ظاهری به هودو نامیده می
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. عمده اندشدهلیتشکسنگی های ماسههای مارنی با کلاهک. اشکال قارچی شکل منطقه، از ستون(8170؛ محمودی، 8177
ای ساحلی نیز های ماسهدر بالادست جلگه است، هرچند در مواردی نظیر بندر کوهستک، در حواشی تپه هاآنهای پراکنش محل

 (.6شوند )شکل دیده می
سنگی منطقه با ی پرشیب ماسههادامنهی رو بری هستند که حفراتزنبوری، ها یا اشکال لانهی )تافونی(: تافونیزنبورلانهاشکال 
ی از توابع شهرستان سیریک نیآذ خورجاده منتهی به دوراهی  اطراف در. نمونه بارز این اشکال را اندشدهلیتشک ایدرجهت رو به 

 (.7شکل ) دیدتوان می

     
نمایی  -۳شکل 

های فرسایش طاقدیس
 یافته

نمایی از  -۴شکل 
 شدهلیفسمارک ریپل

نمایی از  -۵شکل 
 بدلند

 نمایی از تافونی -۷شکل  نمایی از تخت دیو -۶شکل 

 

 ی ژئومورفیک سطح جلگههامکانب(
ساحل دریا، غرب  هیحاش درشصت کیلومتری جاده سیریک جاسک  فاصله در): در منطقه گتان، هاپادگانهو  هافشانگل

 فوران آب، بخار و گل : حاصلفشانگل. اندقرارگرفتهای از اشکال ژئومورفیک به فاصله کمی از هم روستای گتان بالا( مجموعه
 (.9و  1شکل ) است قرارگرفتههای دریایی پادگانه هاآنبه فاصله کمی از  .است

ی هاصدفی صدفی آهکی و هاهیلا ، مارن سبز،کنگلومرا ،سنگماسهفشان گتان، از با گل جوارهمی دریایی هاپادگانه
ی دریایی نتیجه فرورانش صفحه هاپادگانهاند. شده، تشکیلاندبودهپلیوسن  دوره در عمقکمی که مستعد زیست در نقاط ادوکفه

 (.8110گر و یمانی، نوحه)است ی ساحلی شده هالبهی ایران و موجب بالا آمدن اقارهاقیانوسی دریای عمان به زیر صفحه 

ای قرارگرفته ای قدیمی و سخت شدههای ماسه: در جلگه غربی، مابین سیریک و کوهستک، تودهشدهلیفسی اماسهی هاتپه
اند، از نظر ها تا خط ساحلی زیاد بوده و تقریباً در دامنه کوهستان قرارگرفته( هرچند فاصله این تپه8191است. به گفته اکبریان )

ها زمانی بر کرانه جزر و توان نتیجه گرفت که این تودهستند؛ بنابراین میای ساحلی ههای ماسهبندی، مشابه تودههای دانهشاخص
 انددورافتادهی دریا یا برافراشتگی ساحل، از محدوده خط ساحلی روپساند، سپس در اثر شدهمدی و در دامنه حداکثر مد تشکیل

 (84)شکل 

   
های پادگانهنمایی از  -۸شکل 

  دریایی
 گلفشاننمایی از  -3شکل 

ای ماسه یهاتپهنمایی از  -۱۱شکل 

 قدیمی

 

 های ژئومورفیک کرانه ساحلی و تالابهامکانج(
کیلومتری جنوب شهرستان سیریک واقع است. علاوه بر ساختار ژئومورفیک  10ی در فاصله نیآذ خوری: تالاب نیآذ خورتالاب 

های مانگرو ایران، صرفاً در این تالاب است. گونه چندل، از گونه های مانگرواز جنگل فردمنحصربهآن، این تالاب، اکوسیستمی 
 (.88رویش دارد )شکل 

فرسایش جزرومدی  جهینتروستای گتان بالا،  ساحل درجاسک  غرب دری: جزیره کوچک اجزیره و سواحل سنگی ماسه
 اشفاصله و 14 ایدر سطح ازمترمربع دارد و ارتفاع آن  044 حدودی است. این جزیره مساحتی سنگماسهی هاهیلا یخوردگبرچین 

 (.81متر است )شکل  804تا ساحل 

ای ساحلی ترین تپه ماسهاند. شاخصشدهمتر تشکیل 84ساحل به ارتفاع تقریبی  موازاتبهها تپه ی ساحلی: ایناماسهی هاتپه
ل شهرستان سیریک( شروع و تا شهرسیریک ادامه دارد. طول در شما) کناردان وای است که از روستاهای بنداران منطقه، تپه

 (.81متر است )شکل  744میانگین  طوربهآن  عرض و لومتریک 84 حدودی اماسهاین تپه  تقریبی
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خور نمایی از  -۱۱شکل 

  آذینی

جزیره و نمایی از  -۱۲شکل 

 سواحل سنگی 

 ای ساحلیماسه یهاتپهنمایی از  -۱1شکل 

 

 
 نتایج روش سلسله مراتبی -3-3

ای از ،  نمونه1های ژئومورفولوژی شناسایی شده تکمیل شده است. جدول شناسنامه یا کارت شناسایی مکان برای کلیه مکان
افزار دهد. پس از ارزیابی کارشناسان گردشگری و وارد کردن میانگین نتایج در نرمهای شناسایی تکمیل شده را نشان میکارت

های دهندگان، معیار همجواری با جاذبهدست آمد؛ در نظر پاسخبه 80صورت شکل ؛ نتیجۀ اولویت معیارها به 8یساکسپرت چو
ترین میزان شناسی( پایینهای ژئومورفولوژیکی دارای بیشترین اهمیت و معیار جغرافیای دیرینه )تاریخچۀ زمیندیگر در کنار مکان

 اهمیت را داشته است. 
 تافونی)لانه زنبوری( -ناسایی مکان ژئومورفولوژیکیکارت ش -1جدول 

 شناسه شاخص ها

 نام محلّی:  ندارد
مختصات ؛ جاسک، قبل از دوراهی خور آذینی و محدودۀ اطراف آن –کیلومتری جادّۀ شهرستان سیریک 80موقعیّت نسبی: 

 متر 10وکمترین  14ارتفاع: بیشترین ؛ طول شرقی 07°80'1"عرض شمالی  و  16°11'80"جغرافیایی: 

ت
موقعیّ

 

 نوع تافونی)لانه زنبوری(

ی
ژئومورفولوژ

 

سنگی وگنگلومرایی و امثال آن بوسیله نم و رطوبت محلی و فرسایش های ماسهانحلال سطحی سنگ
ای شکل)به قطرحدوداً یک زنبوری و طاقچههای لانههایی نظیرتافونی و حفرهای باعث ایجادپدیدهبادماسه

 وجودآورده است.متر( را به0تا  1ارتفاع  متر و گاه با

 نحوه پیدایش

جاسک، واقع درمنطقۀ دوراهی خورآذینی،  -مجموعه اشکال ژئومرفولوژیکی اطراف جاده اصلی سریک
متشکل ازلایه های رسوبی چین خوردۀ جوان دورۀ میوپلیوسن است. حاکمیت حرکت تکتونیکی صفحۀ 

هایی تقریبا عمودی را و چین خوردن لایه های رسوبی، دیوارهاقیانوسی دریای عمان به سمت ایران 
ای وجود آورده است. سپس فعالیت فرسایش آبی حاصل از نم و رطوبت محلی و از طرفی وزش بادماسهبه

ها های سنگی شده است .این پدیدههای رویی این دیوارهباعث کاوش و ایجاد حفرات مدوری در لایه
-اند.در واقع رخداد نم و رطوبت بالا،گرمهای روبه جنوب) دریا(، بیشتر بوجودآمدههدار و دامندرسطوح شیب

ترین علل پیدایش تافونی هستند. در بعضی مواقع تداوم انحلال،  شدگی روزانه و  نیز عمل خورندگی، مهم
های سنگی ها را به صورت غارهای کوچک و یا پناهگاهموجب گسترش قابل توجهّ ابعاد تافونی شده  و آن

 درآورده است.

 شکل، توصیف
 ساختار مورفولوژیکی،

 فرسایش

 دینامیک های ماسه سنگی زیرینهای آهکی و سپس لایهحاکمیت فرایندهای دوران پرباران و انحلال لایه

 سنّ آئوسن میانی، الیگوسن، آئوسن فوقانی، قبل ازمیوسن تحتانی

 وابستگی اصلی به ای(فرسایش بادماسهدینامیک بیرونی )فرسایش آبی و انحلال، 

 وابستگی فرعی به تکتونیک و چین خوردگی

 حیطۀ مطالعاتی های رسوبیاشکال فرسایشی، اشکال چین خورده، لایه

 بارفرهنگی آموزی، گسترش ژئوتوریسمهای دانشها، بازدیدهای علمی دانشگاهبازدید

ی
ی کاربرد

جنبه ها
 

 10جاسک قرار گرفته است) فاصله تا شهر سیریک  -سیریک اصلی  متری جادۀ 844تا  04در فاصلۀ 
 کیلومتر(.

 دسترسی

اند. و تالاب های مریخی( قرار گرفتهمتر از این عوارض،  بدلندها)کوه 1444تا 04ای بین در فاصله 
 کیلومتر تا این مناطق دارد. 80ای حدود خورآذینی نیز فاصله

 هایسایرجاذبه
 همجوار گردشگری

 وضعیتّ حفاظت برنامۀ حفاظتی خاصّی ندارد

رسد در بعضی مناطق)قبل از دوراهی خورآذینی( از این حفرات جهت نظر میکاربری خاصّی ندارد ولی به 
 شده است)مصاحبه با مردم محلّی(.ها بهره برداری میانبار علوفه و اسکان دام

 کاربری فعلی

 ارتباطات های شخصی روستاییانیلمسافرکش های محلّی و اتومب

 هازیرساخت جاسک )زیر ساخت مشخصی ندارد( -جادۀ اصلی سیریک

 برخوردها های مختلف در برخی مناطقتخریب و دستکاری بعضی از این حفرات بدست روستاییان جهت استفاده

 وضعیتّ قانونی جزو اراضی ملی است

                                                           

1 Expert Choice 
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 یسمیژئوتور یهامکان ارزیابییارهای معنمودار اولویت  -۱۱شکل 

 
یرینه د یایجغراف یک،ژئومورفولوژمکان یآموزش ۀجنب یعی،طب یباییز یار ها براساس هفت معمکان یدو به دو یسۀاز مقا

بدست آمده  یرز یجنتا ها،یرساختارتباطات و ز یک،همجوار مکان ژئوموفولوژ یهاجاذبه ی،دسترس یزان(، مشناسیینزم یخچه)تار
 (.80)شکل است

 
 یسمی به روش سلسله مراتبیژئوتور یهامکان ییکارا یتحساس نمودار -۱۱شکل 

 
و  یوهاو پس از آن تخت د ینیتالاب خور آذ یکیمکان ژئومورفولوژ ی؛دسترس یزانها براساس ممکان یسۀدر مقا

 .گرفته است یازامت ینها کمترگلفشان و یازامت یشتریناز ب ترتیب( بهی)لانه زنبورهاییتافون
پرسشگران را اند توانسته یوهادمارک ها و تخت یپلبدلندها، ر یرینه؛د یایجغراف یارها براساس معمکان یتدر نمودار اولو

 .برخوردارند یکیژئومورفولوژ یهالندفرم یرنسبت به سا یبالاتر یتمراتب از اهمها بهلندفرم یند که انمتقاعد ساز
ها بدست آورده است. مکان یرنسبت به سا یشتریب یازامت ینیارتباطات؛ تالاب خورآذ یاربراساس معها مکان یتدرنمودار اولو

 .اندرا به خود اختصاص داده یبعد هاییتاولو یب،به ترت یزن دیوهای و تختاماسه یهاتپهّ، بدلندها
 یشترمورد توجّه ب ینیتالاب خور آذ ی؛ظاهر یباییز یارها براساس معمکان یابیحاصل از ارز ۀبراساس نمودار بدست آمد

مکان از نظر  ینعنوان دومبه ینیها بعد از تالاب خور آذاند. بدلندمکان اختصاص داده ینرا به ا یبالاتر یازکارشناسان بوده و امت
قرار  یازسوم از نظر امت یگاهدر جا یزپادگانه ها ن -هارا بدست آورده است، گلفشان یازامت یشترینانتخاب شده و ب یظاهر یباییز

 یافتهیشفرسا هاییسطاقد ی؛ظاهر یباییز یارحدّ از نظر مع ینتر ییندر پاو دراولویت چهارم تخت دیوها  قرار دارند و  گرفته است
 .اندقرار گرفته یاماسه یهاو تپّه

 ییهاموردتوجّه کارشناسان بوده است و مکان یشترب ینیتالاب خورآذ ی؛آموزش یارها براساس معمکان یتدر نمودار اولو
 یآموزش یتاهم یقرارگرفته اند،دارا ینینمودار بعد از تالاب خورآذ ینکه در ا یاییدر یهاها و پادگانههمچون بدلندها و گلفشان

 .اندبوده یخاصّ
را به خود اختصاص داده اند.  یشتریب زیاها، امتها و پادگانههمجوار؛ گلفشان یهاها براساس جاذبهمکان یتدر نمودار اولو

 .قرار گرفته است یبعد هاییتدر اولو ییاماسه یهاها و تپهّبدلند ینی،تالاب خورآذ
 یریک،گروک، س یاطراف شهرها یاماسه یهاتپه ینی،تالاب خورآذ ها؛یرساختز یارها براساس معمکان یتدر نمودار اولو

را به خود  یازامت یشترینب یبو بدلندها به ترت یوهادتخت یناب،شهر م یشرق ۀحوم هایمارکیپلبنداران و کناردان، ر یروستاها
 .اندبرخوردار بوده یینیپا متیازها از امکان یۀاختصاص دهند و بق

تر، و راحت یشترارتباطات ب ی،ظاهر یبایی)ز یارکه در پنج مع ینیتالاب خورآذ  یسمی؛ژئوتور یهامکان یتاولو ییدر نمودار نها
و  یوتوریسمیب -یستیتنوع ز یلدلنسبتا مناسب به یآموزش ۀبهتر و جنب یدسترس یزانهرچند اندک، م هایییرساختوجود ز

 یهاجاذبه یارها ازنظر معپادگانه-هادست آورد. سپس گلفشانهاول را از نظر کارشناسان ب یت(، در مجموع اولویژئومورفولوژک
توانسته است  در  یکوچک سنگ یرۀسواحل و جز ی،گلفشان جانب یکبزرگ و  ها و دو گلفشانپادگانه یکیهمچون نزد ی؛همجوار
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دوم را  یگاهجا یزن یآموزش یارمکان در مع ینا ینرا به خود اختصاص دهد. همچن یازامت یشترینب یسمیژئوتور یمکان ها ۀهم ینب
را  یسمیژئوتور یهادوم مکان یتبدلندها اولو یسمینسبت به مکان ژئوتور یبرتر یبا اندک یتدارد. و درنها ینیبعد از تالاب خورآذ

 یارمع یابیدر ارز یسمیمکان ژئوتور ینا ست؛ها امربوط به بدلند یسمیژئوتور یهاسوم مکان یتبه خود اختصاص داده است. اولو
مکان  ینرا بدست آورده است. هرچند ااول  یتشده اولو یلفس هایمارکیپلاختلاف نسبت به ر یبا اندک یرینهد یایجغراف
 اطردر مجموع بخ یرا داراست ول هایتو ارتباطات( مکان دوم اولو یظاهر یبایی)همچون؛ ز یارهااز مع یدر برخ یسمیژئوتور

 دست آورده است.سوم را به یتها اولوپادگانه-هانسبت به گلفشان یادز یازاختلاف امت
 هاییسطاقد شده،یلفس هایمارکیپل(، ری)لانه زنبورهایتافون ی،اماسه یتپه ها یوها،دتخت یزن یانیم هاییتاولو در

 ی،بصر یباییو ز یتبه خاطرنداشتن جذّاب شدهیلفس یاماسه یهاتپه یسمی،اند. و در انتها مکان ژئوتورقرار گرفته یافتهیشفرسا
مشکل  یل؛به دلا یو سواحل سنگ یرهجز یسمیمکان ژئوتور ینچنو هم ی،نه چندان قو یآموزش نبۀها،  نداشتن ج یرساختنبود ز

نداشتن  ی،ارتباط یلمناسب، نبود ارتباطات مناسب وکمبود وسا یبصر یت(، نداشتن جذّابیاصل ۀ) دوربودن از جادیدسترس یزانم
 ینواقع شود، کمتر یپژوهش علم ۀمورد استفاد یو آموزش می(که بتواند از لحاظ علیشناس ینزم یخچه)تاریادز یاییقدمت جغراف

 .(86)شکلاندرا بدست آورده یازاتامت

 
 ها براساس کل معیارهانمودار اولویت نهایی مکان -۱۱شکل 

 

 نتایج مدل پرالونگ -3-۴

 به روش پرالونگ مورد مطالعه ۀمنطق یکیژئومورف یهامکان یوربهره یارع و یارگردشگریع یابیدست آمده از ارزهب یازاتامت
 ینی،که تالاب خورآذ دهدینشان م یگردشگر یارع ۀدست آمده از محاسبهب یرمقاد یسۀ. مقااستشدهنشان داده 0 جدول در
 با امتیاز هاها و پادگانهگلفشانبه ترتیب شامل  یگرد یهامکان. به خود اختصاص داده است ین حیث( را از ا61/4)یازامت یشترینب

 یو تپّه ها ییماسه ا یتپّه ها 00/4یوسواحل سنگ یره، جز00/4ی، تافون06/4مارک یپل، ر04/4، بدلندها 01/4 یوها، تخت د01/4
های وری مکانگیرند. از نظر عیار بهرهیقرار م یبعد یهادر رتبه 14/4یافته یشفرسا هاییسو طاقد04/4یلی فس ییماسه ا

 فرسایش یافته وضعیت بهتری نسبت به سایر مکان ها دارند. هایهای فسیل شده و طاقدیسژئومورفیکی ریپل مارک
 

 های ژئومورفیکی شرق تنگۀ هرمزوری به روش پرالونگ، مکانارزیابی عیار گردشگری و عیار بهره -۱جدول 
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 متوسط 61/4 17/4 06/4 60/4 4 01/4 64/4 های فسیل شدهمارکریپل
 متوسط 61/4 89/4 14/4 00/4 4 01/4 10/4 های فرسایش یافتهطاقدیس

 کم 89/4 89/4 04/4 74/4 4 60/4 60/4 های مریخی(بدلندها)کوه
 کم 89/4 00/4 04/4 64/4 84/4 01/4 04/4 و ماسه فسیلی های ماسهتپهّ

 کم 89/4 18/4 00/4 60/4 84/4 00/4 04/4 تافونی)لانه زنبوری(

 کم 00/4 00/4 61/4 60/4 04/4 79/4 74/4 تالاب خورآذینی

 کم 81/4 10/4 01/4 74/4 4 67/4 74/4 تخت دیو) دودکش جن(

 کم 10/4 10/4 01/4 74/4 4 79/4 60/4 هاها و پادگانهگلفشان

 کم 89/4 18/4 00/4 00/4 4 67/4 00/4 سواحل سنگیجزیره و 

 



 

12 

 

ل 
سا

س
ره 

ما
 ش

م،
و

اپی)پ 2
: ی

11
 ،)

ان
ست

تاب
 

19
11

 

 گیرییجهنت

آثار فرایندهای مختلف بادی، دریایی، هوازدگی، فرسایش آبی و همچنین تکتونیک در منطقه  ،آمدهدستبهبر اساس نتایج 
های ژئوتوریسمی، آماده کرده است. این شود. تنوع لندفرمی، زمینه را برای انجام فعالیتتنوع زیاد ژئومورفیک مشاهده می صورتبه

های ای )عمدتاَ بالادست جلگه(، مکانهای ژئومورفیک کوهپایهمکان یتشان در سطح جلگه، به سه گروهموقعها بر اساس مکان
 یابیبدست آمده از ارز یازاتامتها، تقسیم شدند. ساحلی و تالابئومورفیک کرانههای ژژئومورفیک سطح جلگه و مکان

یاز امت یشترینب ینی،که تالاب خورآذ دادنشان به روش پرالونگ  همنطق یکیژئومورف یهامکان یوربهره یارع و یارگردشگریع
های نیز برتری قابلیت AHPنتایج روش  .گرفتندار قر یبعد یهادر رتبه یگرد یهامکانعیار گردشگری دارد؛  حیث( را از 61/4)

 ها را تایید کرد.ها نسبت به سایر مکانپادگانه –ها ژئوتوریسمی دو مکان تالاب خورآذینی و گلفشان
 یاربالا بودن ع یلمنطقه عمدتاً به دو دل یکیژئومورف یهانشان داد که ارزش مکان های حاصل از روش پرالونگیابیارز 

در نظر  الشعاع قرار داده است.ها را تحتارزش یرها ساآن یو اقتصاد یعلم یهاارزش به نحوی کهو  بوده هاآن یو علم یاقتصاد
های همجوار، زیرساخت و قابلیت دسترسی، بیشترین اهمیت را در بین معیارهای کارشناسان)روش تحلیل سلسله مراتبی(، جاذبه

پتانسیل  نظر ازها بیشترین امتیاز را پادگانه -ها ژیک ساحلی مانند تالاب خورآذینی و گلفشانهای ژئومورفولوارزیابی دارند. مکان
های فسیلی و مارکی(، ریپلزنبورلانهها)ای دربرگیرنده تخت دیوها، تافونیهای ژئومورفولوژیک کوهپایهگردشگری دارند. مکان

های بعدی قرار گرفتند. تالاب خور آذینی و گلفشان یتدر اولوبه ترتیب  های فرسایش یافتهیسطاقدی و همچنین اماسههای تپّه

ها که بالاترین عیار و ارزش گردشگری را از نظر هر دو روش ارزیابی دارند علاوه بر عیار زیبایی ظاهری و ذاتی خود پادگانه –
ها که در مسیر رسیدن به یان از تخت دیوها و تافونیهای ژئوتوریسمی منطقه نیز هستند؛ در این ممتأثر از همجواری با سایر جاذبه

 توان نام برد.تالاب آذینی است به عنوان جاذبه همجوار می
 یابیارز شده بهانجام یهاگفت که در پژوهش توانیم در مقایسه با مطالعات صورت گرفته توسط سایر محققین، درمجموع

شده پرداختههستند  یارودخانه یهاحوزه کوهستان و یابان،خاص مانند ب یماقل یک یکه دارا یمناطق سنجیقابلیت یا هانوع ارزش
 انواع اشکال  زا و ی فرایندهای مختلف شکلمنطقه از کشور که دارا ینمانند اژئوتوریسمی فرایندی،  سنجیقابلیتاست. 

گرفته از معدود تحقیقات صورت .باشدشمار میکممحدود باشد  ۀمنطق یک( در یو آب یباد یشیو فرسا یابانیب ی،)ساحلژئوتوریسمی 
یت قابل یبررس در( 8198و همکاران ) توان اشاره داشت. یمانیمی( 8198و همکاران ) در مناطق همجوار و مشابه به تحقیق یمانی

 یهاو تالاب اهفشانگل ی،سواحل بالاآمده جاسک، اشکال فرسابش باد ،در شرق استان هرمزگان یستیرفوتوروژئوم هاییتسا
به عنوان یک بالاآمده بها سایت سواحل بر اساس نتایج آن. انده و به نتایج مشابهی دست یافتهقرار داد یابیرا مورد ارز یجذرومدّ

دختر تالاب پل یستیژئوتور سنجیقابلیتحاصل از  یجنتا .داده استرا به خود اختصاص  یازامت ینالاترمکان ژئومورفیک ساحلی ب
است.  یو اقتصاد شناختییباییو ز یحیتفر یهاارزشبیشتر منطقه نسبت به  یارزش علم مؤید( 8191) ییو روستا یبهرامتوسط 

 های اقتصادی نتایج متفاوت است.تاکید بر ارزش علمی با نتایج تحقیق حاضر هماهنگ بوده ولی از نظر ارزش
 یتقابل یانگرجنوب همدان ب یمینس ۀدرّ شناختیینو زم یستیژئوتور یهاجاذبه یبررسدر ( 8111و همکاران ) قربانی هاییافته

از  یبرخوردار و همدان یخیمجاورت با شهر تار یعی،طب یبه لحاظ جاذبه غن یستیاکوتور یهادر حوزهمنطقه  یگردشگر یبالا
این نتایج  کرده است.جذاب  ینپژوهشگران علوم زم یفعال منطقه، آن را برا یکمناسب است، علاوه بر آن تکتون یدسترس ۀشبک

های همجوار و تنوع لندفرمی علاوه بر جذابیت ذاتی مکان در افزایش قابلیت نیز هماهنگ با نتایج تحقیق حاضر بر نقش جاذبه
 یفرهنگ هاییدنیاز د یامجموعهوجود تنوع لندفرمی و ( 07:8111نوجوان و همکاران ) یگرد یقیتحق ژئوتوریسمی تاکید دارد. در

 شناسان،ینو زم دانانیجغراف یبرا یزد یهاژئوتوپهای را به عنوان جاذبه یزددشت  ازمتفاوت  یمطرزجان( با اقل یوستا)ر
 اند.ی برشمردهو فرهنگ یطیدانشمندان علوم مح یگرو د هایستاکولوژ

 

 منابع
 دانشگاه تهران. تهران: انتشارات ابانی: ب1ج  یکاربرد ی(، ژئومورفولوژ8177حسن، ) یاحمد .8

 شهرستان محدوده در بزمان – هیاروم ییکمربند ماگما سمیژئوتور ی(، بررس8111محمد، ) مندیم یرخساره و محمود یاسد .1
 98-840، صص 6دوره دوم، شماره  ،یعیطب یاجغرافی فصلنامه شهربابک،

 ی: ساحل غربیها )نمونه موردآن یزمان راتییو تغ یجلگه ساحل یاماسه یهامورفوژنژ توده لی(، تحل8191محمد، ) انیاکبر .1
 مدرس، تیدانشگاه ترب ،یمجتب ،یمانی اوش،یس ان،یراهنما: شا ،یژئومورفولوژ یعیطب یایجغراف یمکران(، رساله دکتر

  861صفحه

 هیدختر، نشرپل یهاتالاب کیو ارزش افزوده مکان ژئومورف یارزش علم یابی(،  ارز8191شهرام،) ییو  روستا نبیز یبهرام .0
 8-18، صص 07، شماره 81دوره  ،یزیرو برنامه ایجفراف یپژوهش -یعلم
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 یهااز جاذبه یریگنو در بهره یکردیرو سم؛ی(، ژئوتور8119زاده هانا، ) یقادر من،یه یشهاب م،یمر یبیخط یاتیب .0
دوره دهم،  ،ییایجغراف یفضا پژوهشی – ی: غار کرفتو در استان کردستان(، مجله علمی)مطالعه مورد یکیژئومورفولوژ

 17-04، صص 19شماره 

 چاپ سوم ا،یچندشاخصه در جغراف یریگمیتصم یها(، کاربرد روش8191)،یمهد یپورطاهر .6

(،کاربرد روش همگن 8119شهروز ) یو خرم یمحمد، رضازاده عل یکلاشم یکاووس ن،یحس یمحمد، راحل زادهیداورد .7
 888-814(، 8)81فصلنامه روستا و توسعه،  ن،یاشتب یروستا یحیدر برآورد ارزش تفر یادومرحله
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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم
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 یشهر تیخلاق هایبراساس شاخص یشهر یتوسعه گردشگر
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 یده ـچک
 

 بانیرق ،یانتقال تجارب توسعه شهر یبرا یهمفکر نیهستند که ع یدیجد یگرانیباز یجهان یشهرها در شبکه شهرها
خود در شبکه  ینینقش آفر تیدر تقو یشهر یپلماسیبر ابزار د هیبا تک کنندیم یهستند و همواره سع زین گریکدی

اقتصاد خلاق و در  یحرکت به سو انیم نی. در ارندیبگ یشیخود پ یهمتا یشهر یهامکان ریاز سا یجهان یشهرها
 یفرامل یدر عرصه ها یشهر یگردشگر نهیرا در زم یمهم اریبس یتواند فرصت ها یشهر خلاق م گاهیکسب جا تینها
 یشهر یتوسعه گردشگر یابیپژوهش به ارز نیموضوع، ا تیبا توجه به اهم نیسازد. بنابرا ایمه یهر مکان شهر یبرا

شاخص هنر،  یپژوهش نشان داد شاخص ها جیپرداخته است. نتا نیدر شهر قزو یشهر تیخلاق یبراساس شاخص ها
شهر  یشهر یرا بر توسعه گردشگر ریتاث نیشتریب یشهر یو شاخص منظر ژه،یو یهاتی، مطبوع یفرهنگ یسرزندگ

 یبه توسعه گردشگر یشهر تیشاخص ها در قالب خلاق نیاز ا یریبا بهره گ دیبا نیقزو یشهر نیدارند. مسئول نیقزو
 یلازم و مناسب را برا طیها و شرابستر ها،نهیشهر خلاق در همه زم یهاشاخص تیبپردازند. و با تقو نیقزو یشهر

 دیاسات ،یاز نخبگان شهر یریبهره گ نهیزم نیخلاق را در شهر فراهم کنند. در ا یهادهیپرورش و گسترش ا جاد،یا
 راهگشا باشد. تواندیمتفکر م رانیمتخصص، مد

 

 نیشهر قزو ،یشهر تیشهر خلاق، خلاق ،یشهر یگردشگر ،یگردشگر یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 (مسئول سندهینو) رانی. ازی،تبر زیواحد تبر ی، دانشگاه ازاد اسلامیشهر یزیو برنامه ر ایگروه جغراف اریاستاد - 5

 رانیا ،زی، تبرزیواحد تبر ی، دانشگاه ازاد اسلامیشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو - 2

 رانی، ازی، تبرزیواحد تبر ی، دانشگاه ازاد اسلامیشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو - 9
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 مقدمه  -1
 در خلاقانه عمل و ریزی برنامه فکر، بتوانند، مردم اینکه چگونگی که است شهری ریزیبرنامه در جدید روش یک خلاق شهر

 و تفکرات از بهره گیری طریق از را شهرهایمان توانیممی چگونه ما که دهدمی نشان و می دهد توضیح را باشند داشته شهرها
شهر خلاق، مبحثی جدید و مورد توجه در حوزه شهرسازی است  (.66: 7467 لندری،)کنیم پذیر زیست و سرزنده مردم، استعدادهای

مطرح کرد و آن را مکانی با تمرکز بر  "Creative Class" در کتابی با عنوان 7447برای اولین بار در سال  را که فلوریدا آن
)لطفی زاده در بهبود زندگی شهروندان دارندطبقه خلاق و با محوریت خلاقیت و دانایی تعریف نمود؛ چنین شهرهایی سعی 

ریدا ریچارد فلو متخصصین زیادی در زمینه شهرهای خلاق به پژوهش و مطالعه پرداخته اند..(6191دهکردی و شاهدی، 
های حرکت، تمرکز و هدایت انرژی خلاق بشر خلاق معتقد است شهرها ظرف بروز خلاقیت بوده و همیشه چرخ پرداز شهرنظریه

های ویژه، تنوع، مطبوعیتفلوریدا در بررسی شهرهای خلاق روی محورهایی  (. ریچارد072: 6192)شمسی و همکاران، اندبوده
تاکید  وانولو در شهرهای خلاق روی محورهای منظری شهری، هنر، تنوع، فضاهای عمومیسرزندگی، فرهنگ، زیبایی شناختی و 

 توسعه برای خلاقیتتواند به توسعه گردشگری شهری منجر شود. کرده است و اعتقاد داشت بهره گیری از عوامل فوق می
شده است. لذا  شهرها میان ت و سبب رقابتمورد توجه قرار گرفته اس ایفزاینده طور به اخیر یهاسال در شهرها در گردشگری

ها استراتژی چنین گردشگری، زمینه در حال، این با. هستند خود خلاقانه یهااستراتژی ایجاد دنبال به ای فزاینده طور به شهرها
 را خلاقانه توسعه مشابه الگوهای که شهرهایی در اغلب تمایز ایجاد برای رقابت زیرا باشد، سازنده متقابل طور به است ممکن

 در جهان جمعیت درصد 00 حال حاضر، در ملل، سازمان گفته (.  از طرفی بهRichards, 2013شود)فراهم می کنند،می تصویب
 مهم، یهارشته سایر با همراه گردشگری. برسد درصد 14 به سهم این رودمی انتظار 7414 سال تا و کنندمی زندگی شهری مناطق

 توسعه یهاسیاست در اصلی عنصر بنابراین و است جهان شهرهای از بسیاری جغرافیای و اجتماعی زندگی اقتصاد، در اصلی جزء
گردشگری شهری قزوین را می توان به دو دسته جاذبه های تاریخی و جاذبه های  .(7468است)سازمان جهانی گردشگری،  شهری

قاپو،  عالی مفخم، سردر سردار ستون، عمارت چهل کاروانسراها، عمارت و فرهنگی و جاذبه های طبیعی تقسیم بندی نمود. بازارها
 انبار ها ، قلعه ، آب(شناسی مردم موزه)قجر انبیاء، گرمابه چهار گاه باراجین، زیارت جنگلی قدیم، پارک تهران کانتور، دروازه کلیسای

 شهری، گردشگری توسعه امکان که این به توجه باشوند. گردشگری شهری شهر قزوین محسوب میهای ها و ... نمونه ای جاذبه
 و محلی هنری آثار و تاریخی غنی پیشینه دارای که قزوین مانند متعدد هایفرهنگ خرده و فرهنگی تنوع دارای مناطق در ویژه به

 قزوین شهر خلاق در توسعه گردشگری شهری هایشاخص ل این پژوهش به تحلی. دارد وجود است متنوع و اصیل دستی صنایع
 پردازد. میهای شهر خلاق فلوریدا و وانولو براساس شاخص

با اینکه تاکید ویژه ای بر جایگاه طبقه خلاق در افزایش خلاقیت در شهرها در تبیین شاخص های شهر خلاق ریچارد فلوریدا 
های امن، به مباحث پایه ای مکان مبنا مثل مدارس خوب، خیابان دارد. با این حال معتقد است شهرها برای کسب خلاقیت باید

ها شده، وجود امکاناتی از قبیل مسیرهای دوچرخه سواری، ها و اماکن خانوادگی دوستانه که باعث اطمینان خاطر خانوادهمحیط
نها را برای ارتباطات بیشتر تثبت های آهایی که مردم را جذب کرده و انگیزهها و فضاهای باز متنوع تمرکز کنند. مکانپارک

های طبیعی شهری بایستی دارای منظره و ها را متذکر شده و عقیده دارد مکان(. فلوریدا کیفیت مکان70: 7448، 5کند)فلوریدا

اب، ها دارای معماری منحصر به فرد و جذهای انسان ساخت دارای تنوع فضایی و اقتصادی، ساختمانچشم انداز عامه پسند، مکان
(. از طرفی وانولو معتقد است شهرهای 746، 7460ها باید با کیفیت باشند تا جاذب گردشگر باشند)فلوریدا، فضاهای سبز و پارک

خلاق برای جذب گردشگر و توسعه گردشگری شهری باید دارای منظر شهری مناسب و متنوع، میراث هنری و قدیمی، تنوع 
های منحصر به فرد باشند تا گردشگران مختلف و با سلیقهمدنی مدرن و جدید و مراکز علمیو ها و نژادها، فضاهای عمومیقومیت

  (. 172: 7448، 2مختلف را به خود جلب نمایند و از این طریق به توسعه گردشگری شهری خود بپردازند)وانالو
  

                                                           
1 - Florida 

2 - Vanolo 
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 برای توسعه گردشگری شهریهای مکانی شهر خلاق از منظر ریچارد فلوریدا و وانولو : شاخص 1جدول شماره

 توضیح شاخص

 فلوریدا 

 تنوع کارکردی، همسایگی متمایز، تراکم کافی تنوع

برای های تفریح و سرگرمی، فضاهای عمومیها و مکانتسهیلات ورزشی اختصاصی، سرانه رستوران های ویژهمطبوعیت
 دیدارهای غیر رسمی

 های زندهسرانه مکانی نمایش صحنهرویدادهای فرهنگی و هنری،  سرزندگی فرهنگی

 ها، میراث شهریمعماری، پارک زیبایی شناختی

 وانولو -

 ها و جشم اندازهای متنوع که در عین کثرت، یکپارچه باشندها، نمادها، المانوجود نشان منظر

 شهرهای هنری قدیمیارتقاء هنرهای جدید و تقویت میراث هنر

 های مختلف جهان و توریست پذیری بالاو قومیتشهری مملو از نژادها  تنوع

 و فضاهای مدنی جدیدهای عمومیهای متعدد، ساخت و ارتقاء مکانوجود پارک فضاهای عمومی

 و پژوهشی در شهرها و مراکز علمیتعداد دانشگاه آموزش عالی

 (3: 2013، 1؛ جاکوب372: 2002)وانولو، 

 

 گردشگری شهری-2
 دیگر یهامکان به ای دروازه و کنندمی عمل گردشگری مقصد عنوان به هستند، مسافران منابع  شهرها مانند شهری مناطق

 رانندگان عنوان به شهری گردشگری ویژگی و پویایی بنابراین اند، شده شهرنشینی جهان جمعیت از درصد 04 از بیش. باشندمی
کوو و )نیست شهری مدیریت به مربوط جدا از مسائل اقتصادی فضایی، اجتماعی، نظر از گردشگری. است مهم گردشگری اقتصاد

 و رفت توریستی، فضای در نتیجتاً و رفتاری الگوی در عامل مهمترین و به طور کلی در فضای شهری اولین .(718: 7467جولیف، 
 شهرها به توریست جذبدر  اصلی عامل زیرا است، شهری هایجاذبه از بازدید برای گردشگران گردش مسیرهای یا  آمد

 شهر در حرکتی گردشگران ثقل مرکز که کرد محسوب گردشگران اقامت محل می توان را عامل دومین .است شهر آن هایجاذبه

 فضای اقوام، بازدید و دید دیگری چون عوامل همراه به فوق عوامل است. شهر در سوغات تهیه و خرید عامل، سومین .است

 بین گردشگران یهافعالیت شامل شهری بنابراین گردشگری .(646: 6186بخشند)شکوئی و موحد، می  شکل را شهر توریسم
و دیگر عناصر  هازیرساخت و امکانات، طبیعی از مناظر برای بازدید شهری مناطق در محلی ساکنان همچنین و داخلی و المللی

 اتفاق شهری فضای در که است گردشگری فعالیت از نوعی شهری (. گردشگری718: 7467، 2جذاب شهری است)کوو و جولیف

 ای گره نقاط وجود با و خدمات و تجارت تولید، اداره، مانند کشاورزی غیر بر مبتنی اقتصاد وسیله به آن ذاتی یهاویژگی و افتدمی
 و طبیعی و اجتماعی تکنولوژیکی، معماری، فرهنگی، تجربیات به دنبال شهر یهاگردشگران شهری در مقصد. باشدمی نقل و حمل

 (. 7468هستند)سازمان جهانی گردشگری،  کار و کسب و فراغت اوقات برای محصولات
 

 شهر خلاق-3
 تعامل برای را عرصه که داندمختلط می و ترکیبی اجتماعی و فرهنگی یهازمینه با شهرهایی را پیترهال شهرهای خلاق

 خلاقانه تفکر و ی جدیدهاایده به نوبۀخود، به که کندمی فراهم خلاق مردمان بین غیررسمی اطلاعات و راحت تبادل و بیشتر
 اجتماعی، مختلف هایگروه تحمل پذیرش همچون هاییویژگی برخی دیگر شهرهای خلاق را با .(Hall, 2000شود)می منجر

پرورش  برای ایجاد فضایی مبتکر، و خلاق افراد جذب برای محیطی ایجاد مدنی، مسائل مختلف قدرت حل فرهنگی، و قومی
: 6190شناسند)کلانتری و همکاران، می توسعه و اقتصادی رشد مسائل، حل در جهت ساکنان یهاایده کارگیری به و هاخلاقیت

ها و معیارهای مختلفی از جمله سرمایه انسانی خلاق، طبقه خلاق، تنوع، گشودگی، تحقیق و (. شهر خلاق دارای شاخص 094
( و ... هستند. شهر 1: 6192ها، برند)دل انگیزان، ، تکنولوژی، فن آوری نوآوری، اشتغال، کارآفرینی، زیرساختتوسعه، مشارکت

خلاق شهری است که به دلیل اهمیت زیبایی شناختی و توانایی آن برای پرورش قوه ادراک و ارتباطات مورد احترام است؛ جایی 
(. 12: 6196گیرد)شهابیان و رهگذر، یت در تمام اشکال آن مورد تشویق قرار میکه تنوع فرهنگی غنیمت شمرده شده و بیان خلاق

                                                           
1 - Jacob 

2 - cave and Joliffe 
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در  خلاقانه عمل و ریزی برنامه فکر، بتوانند، اینکه مردم چگونگی که است شهری ریزیبرنامه در روش جدید یک خلاق شهر
 و تفکرات از گیریطریق بهره از را مان شهرهای توانیممی چگونه ما دهد کهمی نشان و دهدمی توضیح را باشند داشته شهرها

ل شهری به صورت خلاقانه و با تفکر جمعی در شهر خلاق مسائ(. 66: 7467کنیم)لندری،  پذیر و زیست سرزنده مردم، استعدادهای
قرار  صاحبان اصلی فضاهای شهری، یعنی شهروندن و صاحبان مشاغل، در کنار مدیران و برنامه ریزان شهری مورد بررسی

های های انسانی و خلاق، شهرها و مناطق وابسته به آن باید ویژگی(. برای جذب سرمایه67: 7448، 5گیرد)کوک و لازریتیمی

(. غیر از بسترهای دانش، صنعت به ویژه صنایع با فن 8: 7440، 2خاص داشته باشند که بتوانند به شهر خلاق تبدیل شوند)فلوریدا

ماعی و فرهنگی چون، تنوع اجتماعی، مطلوبیت محل زندگی، کیفیت زندگی، و برابری اجتماعی جایگاه آوری برتر، بسترهای اجت

های جدیدی (. شهرهای خلاق شهرهای هستند که قادرند راه حل0: 7442، 9را به خود اختصاص داده اند)ویندن و همکارانمهمی

(. شهرهای خلاق بر تولیدات فرهنگی متمرکز  61: 6194اران، برای مشکلات روزمزه شان ارایه دهند)ربانی خوراسگانی و همک

 طی با اجتماعی و اقتصادی درپی پی تغییرات در شهرها از خاصی نوع خلاق، شهرهای لهاپتر (. از نظر2: 7467، 4هستند)کورچی

 و ترکیبی اجتماعی و نگیفره یهازمینه با شهرهایی را خلاق شهرهای او (.108: 7444، 1هستند)هال مهاجران جوان از وسیعی

 که به کندمی فراهم خلاق مردمان اطلاعات بینغیررسمی  و راحت تبادل و بیشتر تعامل برای را عرصه که داندمختلط می

 (. 77: 6998، 1شود)هال و رم پلانرمی منجر خلاقانه تفکر و جدید یهاایده به نوبۀخود

 

 روش پژوهش-4
پیمایشی بوده است. جامعه آماری پژوهش را مدیران و  -کاربردی و براساس روش تحلیلینوع تحقیق با توجه به ماهیت 

کارشناسان شهری و متخصصین گردشگری شهر قزوین تشکیل داده اند. حجم نمونه پژوهش براساس رویکرد اشباع نظری تعیین 
های های تاثیر گذار بر توسعه گردشگری از شاخصهدفمند بوده است. برای بررسی و شناسایی شاخص گیری نمونه شد. روش

 مکانی شهر خلاق ریچارد فلوریدا و وانولو استفاده شد. 
 

 
 : شاخص های مکانی شهر خلاق از نظر ریچارد فلوریدا و وانولو1شکل شماره 

                                                           
1 - Cooke & Lazzeretti 

2 - Florida 

3 - Winden & et al 

4 - Qurchy 

5 - Hall 

6 - Hall & Raumplaner 

لو  شاخص های مکانی شهر خلاق از منظر ریچارد فلوریدا و وانو
برای توسعه گردشگری شهری

شاخص های مکانی شهر خلاق 
ریچارد فلوریدا

تنوع

مطبوعیت های ویژه

سرزندگی فرهنگی

زیبایی شناختی

شاخص های مکانی شهر خلاق 
وانولو

منظر

هنر

تنوع

فضاهای عمومی

آموزش عالی
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 معرفی محدوده مورد مطالعه -5
دارای  6190شهر قزوین براساس سرشماری . است بوده ایران پایتخت صفوی تهماسب شاه زمان در باستانی قزوین شهر
نفر در  91.98شهر قزوین با  در استان جمعیت تراکم بیشترین شده انجام مطالعات آخرین طبق جمعیت است. بر نفر 091917

های باستان شناسان سابقه سکونت در های تمدنی ایران است که براساس یافتهترین حوزهقزوین از قدیمیکیلومتر مربع بوده است. 
اث غنی و شهر قزوین دارای میر نیم قرن پایتخت ایران در دوره صفویه بوده است.رسد و این شهر حدود هزار سال می9 آن به 

و محدوده  هر قزوین فعلی به محدوده تاریخی شهر اختصاص دارددرصد از وسعت ش 66پیشینه تاریخی طولانی است. حدود 
هاست. شواهد و مدارک تاریخی شهر دربرگیرنده اغلب آثار تاریخی شهر قزوین از جمله بازار، مساجد، مدارس، سراها و کاروانسرا

مر است که شهر قزوین همواره در های مختلف، گویای این اشهر قزوین و وجود آثار تاریخی متعلق به دورهموجود، سیمای عمومی
خی و یطول تاریخ رونق داشته و مرکز سکونتگاهی معتبری بوده است. وجود آثار ارزنده تاریخی باقی مانده از ادوار مختلف تار

 به قزوین تاریخی (. غنای640: 6196های گردشگری شهر را افزایش داده است)امین زاده و دادرس، سازمان فضایی شهر، جاذبه

شهر قزوین به  7440درسال  .دهندمی قرار کشور اول رتبه در تاریخی آثار تعداد از نظر را آن کارشناسان، از برخی که است دیح
عنوان پایلوت گردشگری آسیا از طرف بخش اسکان بشر سازمان ملل متحد انتخاب شد. بی شک این انتخاب باتوجه به 

 (6190گری می باشد)احمدی، توانمندیهای بی شمار این شهر در حوزه گردش

 

 
 : موقعیت جغرافیایی قزوین در استان و کشور1نقشه شماره 

 

 های پژوهش یافته-6
های شهر خلاق و ( بین متغیرها و شاخص Sig=0.000دهد رابطه معناداری)نشان می 7همان طوری که جدول شماره 

رابطه بین متغیرهای مختلف شهر خلاق را در ارتباط با توسعه  7توسعه گردشگری شهری در قزوین وجود دارد. جدول شماره 
طبق نتایج حاصله مندرج در جدول، شاخص هنر شهر خلاق با توسعه گردشگری شهری  دهد.گردشگری شهری قزوین را نشان می

در ادامه به تبین قزوین کمترین رابطه را دارد.  در شهری گردشگری توسعه با خلاق شهر بیشترین رابطه و شاخص آموزش عالی
 شود.های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در شهر قزوین پرداخته میرابطه بین شاخص
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 های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در قزوین: بررسی رابطه شاخص 2جدول شماره 

  گردشگری شهری رابطه آن با توسعه نظری پتانسیل شاخص تنوع در شهر قزوین و تبیین 
 بوده ایران در مهاجرپذیر هایاستان از یکی همواره سیاسی و ارتباطی اقتصادی، اجتماعی، و فرهنگی دلایل به قزوین شهر

همان طوری که بررسی شد تنوع در  وین محسوب می شود. از طرفی دیگرهنگی یکی از شاخص های بارز شهر قزاست لذا تنوع فر
 بشر اسکان بخش طرف از آسیا گردشگری پایلوت عنوان به قزوین شهر 7440 سال شهود است. درهای گردشگری شهر مجاذبه

 حوزه در شهر این شمار بی های توانمندی و گردشگری تنوع توجه با انتخاب این شک بی. شد انتخاب متحد ملل سازمان
 .باشد می گردشگری

( بین شاخص تنوع شهر خلاق و توسعه  Sig=0.000دهد رابطه معناداری)نشان می 7همان طوری که جدول شماره 
ها و نژادها در شهر کافی، تنوع قومیت کارکردی، فرهنگی، تراکم گردشگری شهری شهر قزوین وجود دارد. یعنی هر چه تنوع

از تحلیل نتایج حاصل بالای شهر و در نتیجه توسعه گردشگری شهری بیشتر است.  پذیری قزوین بیشتر باشد تاثیر آن در توریست
های اگر اثر متغیر. است 4.141برابر با بر توسعه گردشگری شهری قزوین  تنوعدهد که ضریب همبستگی متغیر رگرسیون نشان می

یک واحد به ازای  . یعنی،است 7.492اندازه به رونق آنکنترل شود میزان  توسعه گردشگری شهری قزوینبر  های تنوعو شاخص
. بنابراین خواهیم داشت توسعه گردشگری شهریتغییر مثبت در  4.018اندازه به در شهر قزوین،های تنوع شاخصافزایش در 

یر ( بین دو متغ7شاخص تنوع تاثیر مثبتی بر توسعه گردشگری شهری قزوین دارد. بررسی ضریب همبستگی پیرسون)جدول 
های تنوع در قزوین به فعلی موجود در شاخصشاخص تنوع و توسعه گردشگری شهر قزوین بیانگر این موضوع است که عملکرد 

است. یعنی هر چه ضریب  4-6گذار است. ضریب همبستگی پیرسون بین تاثیر بر توسعه گردشگری شهر قزوین 4.141میزان 
 بدست آمده به سمت عدد یک سوق پیدا کند بیانگر رابطه و تاثیر گذار دو متغییر روی هم است.

رابطه آن با توسعه گردشگری  های ویژه در شهر قزوین وعیتنظری پتانسیل شاخص مطبو تبیین

 شهری 
 ،کلیسای کانتورو خاص و منحصر به فرد است از جمله آن می توان به  سرگرمی ویژه و تفریح هایمکانشهر قزوین دارای 

 دست به ایران اشغال زمان در دوم جهانی جنگ در «ناقوس برج» به معروف کانتور کلیسایو  اشاره کرد.  قجر تاریخی حمام
 قجر گرمابه.است قزوین در موجود هایگرمابه بزرگترین و ترین کهن از یکی قجر تاریخی حمام. شد ساخته قزوین شهر در هاروس

 شهر "پیغمبریه" یا "انبیاء چهار " بقعه. است شده تبدیل شناسی مردم موزه به حاضر حال در که است، صفوی دوره بناهای از
 از پیش حتی و اسلام ظهور از پیش مذهبی و تاریخی آثار معدود از یکی باشدمی اسرائیل بنی پیامبران از تن چهار مدفن که قزوین
سردر عالی قاپو . همچنین است زیادی بسیار دینی ارزش دارایابراهیمی الهی، آیین سه نزد آن زیارت که است مسیحیت ظهور

 R متغیرها
R 

Square 
F Sig Constant B Beta 

Pearson 
Correlation 

شاخص رابطه بین 
تنوع شهر خلاق و 
 توسعه گردشگری

 شهری در قزوین

10111 10911 2210119 10111 20111 10191 10111 10111 

شاخص رابطه بین 
های ویژه مطبوعیت

شهر خلاق و توسعه 
شهری در  گردشگری

 قزوین

10151 10419 9190115 10111 50992 10111 10151 10151 

شاخص رابطه بین 
سرزندگی فرهنگی 
شهر خلاق و توسعه 

شهری در  گردشگری
 قزوین

10141 10112 5150111 10111 40141 10114 10141 10141 

شاخص رابطه بین 
زیبایی شناختی شهر 
خلاق و توسعه 

شهری در  گردشگری
 قزوین

10115 15501  9110192 10111 50111 10111 10115 10115 
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قرار  –نخستین خیابان ساخته شده در ایران  – خیابان سپهاست که در ابتدای  قزویندر شهر  گردشگرییکی از آثار تاریخی و 
 (. 6190)احمدی، بوده است صفویانسلطنتی  ارگدارد. این بنا سردر یکی از هفت در ورودی به 

، رستوران اقبالی، رستوران مدیترانه، رستوران آرمانی، شانی، کرمانی، رستوران تیروژ، رستوران سعد السلطنه   از رستوران نمونه
 را برای متفاوتی هوای و حال قزوین و سرگرمی شهر قزوین تفریحی مراکزجمله رستوران های مهم شهر قزوین هستند. اماکن و 

 و هاپارک انواع تا خاصشان، جذابیت و فراوان تنوع با قزوین تفریحی مراکزت. فراهم کرده اس مسافرانش و گردشگران و شهر
از دیگر جاذبه های منحصربه فرد و ویژه شهر قزوین  ورزشی هیجان و سالن های ورزشی و سرگرمی با طبیعی محیط در تفریحات

 محسوب می شوند. 
مطبوعیت ویژه و توسعه گردشگری شهری در قزوین وجود (معناداری بین شاخص Sig=0.000، رابطه )7طبق جدول شماره 

 غیر دیدارهای برایعمومی  فضاهای سرگرمی، و تفریح هایمکان و هارستوران سرانه اختصاصی، ورزشی دارد. یعنی تسهیلات
ل رگرسیون نتایج حاصل از تحلیدر قزوین بیشتر و بهتر باشد وضعیت توسعه گردشگری شهری قزوین بهتر خواهد بود. رسمی 

. بنابراین است 4.260برابر با مطبوعیت ویژه و توسعه گردشگری شهری در قزوین دهد که ضریب همبستگی متغیر نشان می
 مطبوعیت ویژه بر توسعه گردشگری شهر قزوین تاثیر گذار خواهد بود.

ی رابطه آن با توسعه گردشگر نظری پتانسیل شاخص سرزندگی فرهنگی در شهر قزوین و تبیین

 شهری 
آسایش و آرامش، تعاملات اجتماعی،  هایی چون در دسترس بودن، عدالت و مشارکت،مفهوم سرزندگی را شاخص

این نگرش ایجاد فضایی با خصوصیت حس تعلق مکانی  مهمترین اهداف ازبخشند. حضورپذیری، امنیت و پاسخگویی عینیت می
ره انگیزی برای شهروندان و در نهایت مشوقی برای حضور در فضا و ذهنی و خاط است که بستری مناسب برای ایجاد تداعیات

   .(6190)سجاد زاده و کمندانی، برقراری تعاملات است
 تمدنی و اجتماعی فرهنگی، خصوصیات از بسیاری بازتاب که هستند کالبدی هایی پدیده شهری قزوین و معماری فضاهای

از سرزندگی خاصی برخوردار است.   فراوان، مذهبی و تاریخی های فرهنگی،جاذبه از برخورداری با قزوین .روند می بشمار شهر
 تک عنوان به ها، کاروانسرها، مشاهیر و... خانقاه و مساجد ها،گاه زیارت ها،امازاده مانند  شهر یک کالبدی فضاهای مجموعه
 مذهبی و فرهنگی اماکن وجود. شودمی شهری گردشگری رونق به منجر هستند، خاص شهر فرهنگ از نمودی که بناهایی

محسوب می  گردشگر جذب درمهم گردشگری شهری قروین  هایجاذبه از تنها نه امروزه( کلیساها و گاه ها زیارت امامزاده ها،)
 ستا شهر این مشهور زیارتی اماکن از قزوین شهر انبیا چهار متبرک شوند بلکه سبب سرزندگی فرهنگی در شهر شده اند. آستان

 اصالت از گذشته زیارتگاه این نیز قزوین اهالی برای. است برخوردار نیز کهن تاریخی اصالت و قدمت از مذهبی ارزش کنار در که
 شکوه با عزا مراسم فاطمیه ایام و محرم چون مذهبی هایمناسبت در ویژه به دارد خاصی معنوی ارزش فرهنگی، جنبه و تاریخی
 .گذاردمی نمایش به را قزوین گردشگری از دیگری جلوه خود که شودمی برگزار مکان این در خاصی

دهد بین سرزندگی فرهنگی شهر و توسعه گردشگری شهری قزوین رابطه معناداری وجود نتایج حاصل از پیمایش نشان می
یشتر باشد در نتیجه توسعه زنده در شهر ب هایصحنه نمایش ی فرهنگی وهاسرانه هنری، و فرهنگی دارد. یعنی هر چه رویدادهای

سرزندگی دهد که ضریب همبستگی متغیر نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان میگردشگری شهری قزوین بیشتر خواهد بود. 
بر  های سرزندگی فرهنگیهای و شاخصاگر اثر متغیر. است 4.204برابر با بر توسعه گردشگری شهری  فرهنگی شهر قزوین

های شاخصافزایش در یک واحد به ازای  . یعنی،است 0.401اندازه به رونق آنکنترل شود میزان  زوینتوسعه گردشگری شهری ق
 داشتن با . شهر قزوینخواهیم داشت توسعه گردشگری شهریتغییر مثبت در  4.180اندازه به سرزندگی فرهنگی در شهر قزوین،

 در به فرد منحصر و ی ارزشمندهاسرمایه و ایران گردشگری شهرهای مهم ترین از مذهبی گرانبها، و فرهنگی آثار و تاریخی قدمت
 به 6188 سال در اسلام و جهان فرهنگی پایتخت عنوان به 7441 سال در که طوری شود بهمی محسوب جهانی و ملی سطح
 معرفی گردید.اسلامی ایران تمدن و فرهنگ پایتخت عنوان

رابطه آن با توسعه گردشگری  شهر قزوین ونظری پتانسیل شاخص زیبایی شناختی در  تبیین

 شهری 
 و اقتصاد پویایی باعث همواره کشور غرب و شمالی مناطق ارتباطی مسیر در گرفتن قرار و قزوین ممتاز جغرافیایی موقعیت

 است قزوین شهر معماری مانده بجای آثار ترین ارزش با بناهای از قزوین بازار مجموعه. است بوده شهر این در بازرگانی گسترش
 بخش که درحالی گردد،می باز  صفویه دوره به مجموعه این ساخت تاریخنه تنها از زیبایی شناسی خاصی برخوردار است بلکه   که

یکی از نمودهای مهم شهر قزوین، زیبایی شناختی فرهنگی این شهر است. . است قاجاریه دوره به متعلق کنونی بناهای از زیادی
تواند نقش حاظ فرهنگی، دارای جاذبه های زیادی است.. ایده شهر خلاق مبتنی بر این باور است که فرهنگ میشهر قزوین به ل

در فرایند نوزایی شهرها ایفا کند، صنایع خلاق نه تنها کیفیت زندگی شهروندان را از طریق ارتقای بافت اجتماعی شهر،  مهمی

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B2%D9%88%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B2%D9%88%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%DB%8C%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D8%B3%D9%BE%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%DB%8C%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D8%B3%D9%BE%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%81%D9%88%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%81%D9%88%DB%8C
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های مختلف جامعه و در نهایت، تقویت چرخه ی اقتصادی ی و اقشار و اقلیتمجال ظهور دادن به نمودهای فرهنگ ادوار تاریخ
کند و به تعریف یک هویت منحصر به بستگی اجتماعی را در میان ساکنان شهر تقویت میبخشد، بلکه، حس همشهری، بهبود می

نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان . (7468، 5انجامد)برنامه توسعه سازمان مللفرد برای شهر، در ذهن ساکنان و گردشگران می

اگر اثر . است 4.246برابر با های توسعه گردشگری شهر قزوین بر شاخص زیبایی شناختیدهد که ضریب همبستگی متغیر می
رونق کنترل شود میزان های توسعه گردشگری شهر قزوین بر شاخص ها، میراث شهریزیبایی شناختی مانند معماری، پارکمتغیر 

. بنابراین شاخص زیبایی شناختی به عنوان یکی از متغیرهای مورد اشاره فلوریدا تاثیر مثبتی بر توسعه است 0.401اندازه به آن
 متغیرهای توسعه زیبایی شناختی پیرسون بیانگر رابطه مستقیم بین ضریب همبستگیگردشگری شهری شهر قزوین دارد. همچنین 

 است. 4.246 ضریب باین های توسعه گردشگری شهر قزوبر شاخص
 

 های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در قزوین: بررسی رابطه شاخص 3جدول شماره 

 R R Square F Sig Constant B Beta متغیرها
Pearson 

Correlation 

شاخص رابطه بین 
منظری شهری شهر 

خلاق و توسعه 
شهری در  گردشگری

 قزوین

10145 19201  9140515 10111 50119 10191 10145 10145 

شاخص رابطه بین 
هنر شهر خلاق و 
 توسعه گردشگری
 شهری در قزوین

11501  11401  1550911  10111 1105  12501  11501  11501  

شاخص رابطه بین 
شهر فضاهای عمومی

خلاق و توسعه 
شهری در  گردشگری

 قزوین

10191 10215 5410111 10111 20291 10412 10191 10191 

شاخص رابطه بین 
آموزش عالی شهر 
خلاق و توسعه 

شهری در  گردشگری
 قزوین

10151 10515 11019 10111 9024 10511 10151 10151 

 رابطه آن با توسعه گردشگری شهری  نظری پتانسیل شاخص منظر شهری قزوین و تبیین
افراد سالم، مشترک است. بنابراین شود و قاعدتاً در میان عموم منظر شهر، تصویری از شهر است که با چشم دیده و درک می

ک فرد از راآشنا است، منظر روی اد گیرد؛ به خصوص فضایی که کاملاً برای فرد ناوقتی فردی در یک فضای شهری قرار می
ین یابد، زیرا افرادی که برای اولگذارد. این موضوع در ورودی شهرها اهمیتی دو چندان میمحیط و خاطره ذهنی او تأثیر زیادی می

شوند، تأثیرپذیری بیشتری از منظر خواهند داشت و این مسئله در انتخاب شهر برای سفرهای بعدی حائز اهمیت بار وارد فضا می
توان نتیجه گرفت، همان طور که لباس باشد، بنابراین میاست. منظر در یک فضای شهری، مانند لباس و پوسته خارجی آن می

منظر  شود.عیت آنها است، منظر نیز نشان دهنده شخصیت و هویت فضای شهر محسوب میاشخاص، نشان دهنده شخصیت و موق
ی هویت با مقوله یی تنگاتنگ رابطهو در شهرسازی و بـویژه از نیمه قرن گذشته میلادی محل گفتگو بوده است. شهری مناسب 

. به طوری مدیران شهری ای یافتابعاد گسترده (. امروزه توجه به این مساله6: 6191ی دارد)ابویی و جعفری قوام آبادی، شهر
 نمایند.شهرهای خلاق برای توسعه گردشگری شهری اقدام به طراحی منظر شهری جذاب و خلاق در شهر می

ها و چشم ها، نمادها، المانهر چه شهر قزوین از منظر شهری مناسب تری برخوردار باشد و نشان 7طبق جدول شماره 
نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان شهر وجود داشته باشد توسعه گردشگری شهری بیشتر خواهد بود.  اندازهای متنوعی در

است، بنابراین نسبتی از واریانس متغیر  4.206برابر با  بر توسعه گردشگری شهر منظر شهریدهد که ضریب همبستگی متغیر می
منظر است. اگر اثر متغیر  071/4ه است با اندازه تبیین شد منظر شهریکه از طریق متغیر توسعه گردشگری شهری 

رونق شود میزان و بررسی کنترل  توسعه گردشگری شهر قزوین برشم اندازهای متنوع( ها و چها، نمادها، المانری)نشانشه

                                                           
1 - UNDP 
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تغییر مثبت در  218/4اندازه به بهبود منظر شهری،افزایش در یک واحد به ازای  خواهد بود. یعنی، 6.441اندازه به گردشگری شهر
 .خواهیم داشتاز جمله اشتغال  های گردشگری شهری شهرشاخص

 رابطه آن با توسعه گردشگری شهری  نظری پتانسیل شاخص هنر شهر قزوین و تبیین
دارای پتانسیل هستند از قابلیت های زیادی در جذب گردشگر هنری  اماکن داشتن سبب به که شهرهایی از دسته آن

نمادی از هنر، معماری، بناهای مربوط به مشاهیر و ...  ، بازارها،کاروانسراهابرخوردارند. بسیاری از جاذبه های شهری قزوین مانند 
-دسته فرهنگی گردشگران گروه در د،کننمی بازدید قزوین از که از طرفی گردشگرانی هستند شهر قزوینمیهمان نوازی و فرهنگ 

است که با هنر  صفوی و دوران سلجوقی از مانده جای به فرهنگی - تاریخی آثار از بازدید بیشتر آنها تمایل زیرا شوند؛بندی می
شهر ارتقاء (.  بررسی نتایج پیمایش نشان داد هرچه هنرهای جدید در 6187ریزی قزوین، تزیین شده اند)سازمان مدیریت و برنامه

نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان یابد. های هنری و قدیمی شهر تقویت شود. گردشگری شهری توسعه مییابد و میراث
است، بنابراین نسبتی از واریانس  4.286برابر با هنر شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری دهد که ضریب همبستگی متغیر می

های هنر عوامل و شاخصاست. اگر  080/4با اندازه  شودمیتبیین شاخص هنر شهری طریق  از توسعه گردشگری شهری کهمتغیر 
 خواهد بود. 6.92اندازه بهنوسعه گردشگری شهر شود میزان و بررسی کنترل توسعه گردشگری شهری قزوین  بر شهر خلاق

ردشگری رابطه آن با توسعه گ در شهر قزوین ونظری پتانسیل شاخص فضاهای عمومی  تبیین

 شهری 
 ایجاد در نیز بسزایی نقش دارند، محیط زندگیشان و شهروندان با را ارتباط بیشترین آنکه بر علاوه شهریعمومی فضاهای

، «کالبد» بعد سه برگرفتن در با فضاها از دسته کنند. اینمی ایفا در شهرها « آرامش احساس برقراری» و « بخشی هویت»
 بیشتر تعاملات هرچه برقراری جهت شهروندان تشویق و شهری زندگی کیفیت سطح افزایش در صدد «معنا» و« عملکرد»

 وجود مدیون را عمومی فضای یک کیفیات کالبدی(6998کاپلان) (.614: 6197باشند)مویدی، می شهری هایمحیط اجتماعی

 سلامت و خوشایند تجارب گردشگری، استراحت، امکان محیط، سرزندگی و هیجان افزایش به منجر دانسته که طبیعی عناصر

 نماها آب ها،پله ها،یادمان را عمومی فضاهای کالبدی هایجنبه ارتقاء در تأثیرگذار عوامل (6984وایت) شود.می مردم برای بیشتر
بررسی نقش فضاهای عمومی شهر قزوین در توسعه گردشگری شهری  می دانند که سبب توسعه گردشگری شهری می شود.

فضاهای عمومی متغیر و آزمون پیرسون بین ضریب همبستگی ( بین دو متغیر وجود دارد. 4.444دهد رابطه معناداری )مینشان 
. و تاثیر فضاهای عمومی شهر بر توسعه گردشگری شهری به است 4.014برابر با شهر و توسعه گردشگری شهری شهر قزوین 

 است. بنابراین مسئولین شهر قزوین باید به این عامل توجه ویژه داشته باشند.  7.712اندازه 

 رابطه آن با توسعه گردشگری شهری  نظری پتانسیل شاخص آموزش عالی در شهر قزوین و تبیین
جذب و آموزش نیروی  مهمی که در این صنعت از اهمیت ویژه ای برخوردار استشاخص  گردشگری، امروزه با توسعه پدیده

تواند ضامن عملکرد تنها فراوانی نیروی انسانی نمی صنعت انسان محور است. واضح است کهاست. چرا که این صنعت، یک  انسانی
های ی و آشنایی خدمات دهندگان با مهارتنظر خوب برای دستیابی به اهداف این بخش باشد؛ بلکه علاوه بر تعداد، میزان دانش

صنعت گردشگری از اهمیت ویژه ای  کننده است. بنابراین تدوین و اجرای استراتژی توسعه منابع انسانی حرفه ای نیز تعیین
 آموزش عالی مستقر در شهر با جذب .(6190)حسن زاده، کندبرخوردار است و آموزش مهمترین نقش را در این زمینه ایفا می

نشان  7ج حاصل از جدول شماره نتای  های مختلف در توسعه گردشگری شهری نقش بسیار موثری دارد.دانشجویان از مکان
( بین شاخص آموزش عالی و توسعه گردشگری شهری شهر قزوین وجود دارد. یعنی هر چه Sig=0.000دهد رابطه معناداری)می

نتایج حاصل ر قزوین بیشتر باشد تاثیر آن در توسعه گردشگری شهری بیشتر است. و پژوهشی در شهها و مراکز علمیتعداد دانشگاه
 4.064برابر با بر توسعه گردشگری شهری قزوین  آموزش عالیدهد که ضریب همبستگی متغیر از تحلیل رگرسیون نشان می

 7.70اندازه به رونق آنود میزان کنترل ش توسعه گردشگری شهری قزوینبر  های آموزش عالیهای و شاخصاگر اثر متغیر. است
 توسعه گردشگری شهریتغییر مثبت در  4.796اندازه به های آموزش عالی،شاخصافزایش در یک واحد به ازای  . یعنی،است

( بین دو متغییر آموزش عالی و توسعه گردشگری شهر قزوین بیانگر 7. بررسی ضریب همبستگی پیرسون)جدول خواهیم داشت
 است.  4.064این دو متغیر با ضریب رابطه بین 

 

 گیری نتیجه
های شهر خلاق در توسعه گردشگری شهری قزوین انجام شده است. پژوهش حاضر با هدف ارزیابی تحلیلی نقش شاخص

 تمدن و فرهنگ به عنوان پایتخت و 7441اسلام در سال  جهان فرهنگی پایتخت عنوان نتایج نشان داده است شهر قزوین به
های ساختاری مناسب، های گردشگری متنوع، طرحه فرهنگی غنی، جاذبهبا دارا بودن پیشینه تاریخی، سابقو  6188 سال در ایران
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های اقتصادی، اجتماعی، کالبدی مناسب پتانسیل حرکت به سمت شهر خلاق را دارد و باید از این پتانسیل در جهت زیرساخت
دهد که رابطه معنی داری بین ج حاصل از تحلیل رگرسیون و آزمون پیرسون نشان میتوسعه گردشگری شهری استفاده نماید. نتای

های شهر خلاق فلوریدا و وانولو، های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در شهر قزوین وجود دارد. براساس شاخصشاخص
های هنر از جمله هنر صنایع دستی، بیشترین پتانسیلی که شهر قزوین در زمینه توسعه گردشگری شهری دارد مربوط به شاخص

های ویژه است که مسئولین شهری باید با برنامه ریزی شاخص منظر شهری، شاخص سرزندگی فرهنگی و شاخص مطبوعیت
ها در جهت توسعه گردشگری شهری استفاده نمایند و با تقویت ها و قوتمشخص و عملیاتی در جهت بهره برداری از این فرصت

های خلاق را در ها و شرایط لازم و مناسب را برای ایجاد، پرورش و گسترش ایدهها، بسترخلاق در همه زمینههای شهر شاخص
تواند کارساز باشد و با برگزاری شهر فراهم کنند. در این زمینه بهره گیری از نخبگان شهری، اساتید متخصص، مدیران متفکر می

های لازم را برای توسعه اعتبار بیشتر به هنر، فرهنگ، هویت شهری زمینه ها و مراسم محلی و اختصاصها، جشنفستیوال
 های شهر خلاق فراهم کنند.  گردشگری شهری با تاکید بر شاخص
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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 0911 تابستان(، 01)پیاپی:  7، شماره سومسال 

 
 

 

 ستانیدشت س کیژئومورف یهالندفرم یگردشگر نیزم یهاجاذبه

     

 1 روشن یوسفیمحمدرضا 
 72/40/99تاریخ دریافت:  

 04/40/99 تاریخ پذیرش:
 

  70074کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

ای، به روش مطالعات کتابخانه ستانیدشت س کیژئومورف یلندفرم ها یگردشگر نیزم یهابه معرفي جاذبه مقاله نیا در
 دیاستان و منطقه مورد استفاده قرار گرفت. در بازد کیژئومورف یلندفرم ها یگردشگر نیزم هایجاذبهمقالات مرتبط با 

تعیین رتبه فضایي  یثبت شده است. برا یریو به صورت تصو شاهدهم کیژئومورف یهالندفرم ستانیاز دشت س يدانیم
استفاده  يکاظم یو امر ینبو یبنداز دو روش دسته ستانیدشت س کیژئومورف یهاهای زمین گردشگری لندفرمپدیده

کوه  رمند،یزهک، رودخانه ه یهامهیهامون، چاه ن اچهیدر ستانیدر دشت س يمورد بررس کیژئومورفولوژ یهاشد. لندفرم
 ،ياستان دهیبه عنوان تک پد دهیپد یبندهامون و شهر سوخته از نظر رتبه اچهیباشد. دريشهر سوخته م یخواجه و موفولوژ

 ،یيشوند. از نظر ارزش فضايشناساگر محسوب م زهک به عنوان الگو و یهامهیکوه خواجه و چاه ن رمند،یرودخانه ه
 یهادرصد لندفرم 04قرار دارند.  ،يمل تیدر سا رمندیرودخانه ه ،يالمللنیب تیاهامون و شهر سوخته به عنوان س اچهیدر

جهت شناخت  يزمین گردشگری عامل مناسب هایجاذبهدارد.  يالمللنیب یيارزش فضا ستانیدشت س کیژئومورف
 را خواهد داشت. ستانیو توسعه منطقه س کیژئومورف یهالندفرم

 

 ستانیزهک، شهر سوخته دشت س یها مهیهامون، چاه ن اچهیدر ،یگردشگر نیزم یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 mr.yousefiroshan@cfu.ac.ir؛  رانیتهران ا انیدانشگاه فرهنگ ایجغراف ارگروهیاستاد - 0
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 مقدمه  -1
دریک مفهوم وسیع، ژئوتوریسم به عنوان مجموعه ای از فعالیت ها، زیرساخت ها وخدمات که به بهبود ارزش میراث زمین 

نها بر (. ژئوتوریسم به عنوان یک گزینه جدید نه تReynard, 2005شناختي از طریق گردشگری مي انجامد، تعریف شده است )
روی همه ویژگي های انساني وطبیعي تاکید دارد بلکه به عملکرد هر یک از مکان ها نیز توجه دارد. این شکل گردشگری مي تواند 

تنوع بخشیدن به  به وسیله برنامه ریزی مبتني بر شناخت فرصت ها و محدویت های ژئوتوریسم، نقش مهمي در توسعه ملي و
ژئوتوریسم، به معني گردشگری زمین شناسى، یکى از رشته هاى  (.Beigi & Pakzad, 2010: 169اقتصاد منطقه ایفا کند )

)رحیم پور،  پردازدمي هویت مکانى  اکوتوریسم است که به معرفى پدیده هاى زمین شناختي به گردشگران با حفظ تخصصى
یدار بوده و هدف آن حفط منابع گردشگری درمقاصد است. یک ژئوتوریست نیز به پای توسعه  یمجموعه  ریز  سمیژئوتور(. 5030

(. 04: 5030کشور مقصد است )نکویي صدری، در يمعدن یموزه ها يحتزمین شناسي، ژئومورفولوژی  هایجاذبهدنبال مشاهده ی 
با پیشوند زمین، مربوط به ژئومورفولوژی، ژئوتوریسم »( در مورد ژئوتوریسم بدین صورت اشاره نمودند: 7444داولینگ و نیوسام )

چشم اندازهای طبیعي و اشکال موجود سطح زمین، فسیل ها، سنگ ها وکاني ها است و همراه با آن، بر درک فرایندهای به وجود 
های دارای آورنده و در حال شکل دهي به چنین عارضه های تاکید دارد. گردشگری مربوط به ژئوتوریسم نیز شامل بازدید از مکان 

لندفرم های ویژه، زمین شناسي خاص به منظور تفریح، تفرج و احساس حیرت و شگفتي از تماشا و درک آنها و در نهایت فراگیری 
اساس ژئوتوریسم را پتانسیل های زمین شناسي وچشم اندازهای ژئومورفولوژی در هر منطقه ای برای «. و آموزش از طبیعت است

 هیاتحاد لهیوسبزرگ به  اسیدر مق يبار در سطح مل نینخست یبرا سم،یمطالعه در مورد ژئوتورد. جذب گردشگر تشکیل مي ده
به  يو توسعه همه جانبه پرداخته شد و حت طیمح یداریپا صورت گرفته که در آن به کایآمر يمل یایصنعت مسافرت و سفر جغراف

اصطلاح ژئوتوریسم هنوز به  5994(. تا اوایل دهه 0: 5097شده است )امیراحمدی وهمکاران،  داده تیاهم زین يمسائل فرهنگ
اولین کتاب  7444(. تا اینکه در سال Hose, 2006: 221صورت تعریف شده در نیامده بود و هیچ مطلبي از آن چاپ نشده بود)

جهان در ارتباط با جهاني ژئوتوریسم اثر داولینگ و نیوسام به چاپ رسید. ازجمله پژوهش های انجام شده در سایر کشورهای 
( Akbulut, 2009: 135, Travassos and Barbosa, 2009: 1, Travisw,2009: 260ژئوتوریسم مي توان به آثار )

 نیو در هجدهم( 5023ی )بار توسط نبو نینخست سمیژئوتور ای یگردشگر نیدر قالب زم رانیا يشناس نیزمي بررساشاره کرد. 
با  سمیآن ژئوتور قب متعاید. کشور گرد يشناس نیزم يتخصص اتیادب کشور وارد حوزه يشناس نیسازمان زم نیعلوم زم یيگردهما

شروع شد و به شکل ي شناس نیزم یها دهیاز پد يداشت و با عکاس یهنر یآغاز شتریب يکاظم یمتعدد امری ها يبررس
چاپ اطلس  .دیگرد يشناس نیدر سازمان زم یگردشگر نیزم بخش جادیمنجر به ا تلاش ها نیکه ا یيتا جا افت،یادامه  يتخصص
 سازمان منطقفه آزادی وگردشگر ياحتیمعاونت س) و مجموعه مقالات ژئوپارک قشم( 550: 5032)امری کاظمي،  قشم سمیژئوتور
 رانیگذشته در ا یها سال يط يشناس نیزم راثیو م یگردشگر نیزم طهیدرح يعلم تیفعال نیتوان بارزتر يرا م( 5032، قشم

 (. 577: 5097)امیراحمدی وهمکاران،  انستد
(، در مقاله ی به ارزیابي پتانسیل های ژئوتوریسم دامنه های جنوبي مکران )جنوب بلوچستان( 5097امیراحمدی وهمکاران )

ل پرداختند، با توجه به تحقیقات صورت گرفته وعوارض ژئومورفولوژیکي منطقه، نواحي ساحلي به دلیل عوارض منحصر بفرد )گ
 فشان ها، بدلندها، سواحل بالا آمده و....( توان زیادی برای جذب ژئوتوریست دارد.

پرداختند،  های کواترنر حوضه رسوبي دشت گرگان گردشگری پدیده های زمین جاذبه(، درمقاله ی به 5097اونق و همکاران )

و ( البرزی –خزری )فرسایش منطقه ای  های سامانهبه علت تغییرات اقلیمي، تنوع فرایندهای هوازدگي، و جلگه گرگان را  
است،  یو ساختارهای طبیعي ویژه ا يآثار و اشکال زمین ریخت یهای باستاني دارا نوسانات سطح آب دریا در طي کواترنر و دوره

و  دانستند ستهگرگان در مقیاس کشور و تمام حوضه دریای خزر به طورکامل برججلگه کواترنر  یهای زمین گردشگر تنوع پدیده
  تبدیل به ژئوپارک منطقه ای را دارد. يتوانای

تواند  يکه م اریبس یها يدنیکوچک است، با د یمتنوع خود قاره ا میو اقل يکیژئومورفولوژ یساختارها عت،یکشور ما با طب
 سمیژئوتور یو فعال در اجرا ایپو یرا دارد که به کشور یيتوانا نیجالب توجه باشد و ا ،یمردم عاد یبرا يو حت نیمحقق یبرا

 یمایدر کمربند خشک جهان، س یریبودن و قرار گ يکوهستان يعنی ران،یا يتیموقع یها يژگی(. و0: 5039 ،یمطرح گردد )حداد
  (.550: 5034 ،يو متنوع را خلق کرده است )کرم بایز يعیطب یو چشم اندازها یظاهر

جذاب برای دانشجویان و گردشگران باشد. کو ه از مناطق  يکیتواند  يم یکژئومورفلندفرم های با داشتن  ستانیس دشت
 هایجاذبهخواجه، مورفولوژی شهر سوخته، چاه نیمه های زهک، دریاچه هامون، پادگانه های دریاچه ای، لندفرم های بادی از 

اند. بلوک  دهیوک هلمند نامبلوک سخت قرار دارد که آن را بل کی هیحاش یرو ستانیدشت سگردشگری دشت سیستان مي باشد. 
(. بلوک هلمند، 5020 ،یزاده و محمد شیسخت شده و به صورت پلاتفرم در آمده است )درو نین يحرکات هرس جهیهلمند در نت

کرده است. درحال حاضر رسوبات دوره  نییرا گسل هربرود تع ستانیس یدر کشور افغانستان قرار دارد و مرز برخورد آن با کوه ها
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 يمتر م7044رسو ب ها در زابل به  نیکه ضخامت ا یاند، به گونه ا افتهیگسترش  يعیبلوک به طور وس نیا یبر رو یکواترنر
باشد و  يم رمندیرودخانه ه یرسوبات دلتا رندهیکه در بر گ يابانیب بایاست تقر ينیسرزم ستانی(. دشت س90: 5033 ان،یرسد )زمرد

 طیدر مح ستانی(. دشت س5034نسب،  یدریروان شده است )ح یولانگاه ماسه هاخشک و سوزان ج یریهم اکنون به صورت کو
با  )قاره ای( کیواقع در حوضه آندروئ یرودخانه و زهکش ها تیو فعال سمینامیواقع شده است که مورفود)قاره ای(  کیآندروئ
منطقه  یآب شرب شهرها وکشاورز نیدر تام ينقش اساس رمندیمتفاوت است. رودخانه ه )اقیانوسي( کیحوضه اگزورئ یرودها

دارای توان های زیست محیطي و ارزش  نیهامون مهمترین دریاچة آب شیرین کشور است، علاوه بر ا دارد. دریاچة ستانیس
لندفرم  یگردشگر نیزم یاز جادبه ها يمطالعه اجمال کی قیتحق نیهدف ا باشد. ياکولوژیک خاصي نیز در منطقه سیستان دارا م

جهت توسعه  يکیژئومورفولوژ یلندفرم ها يلیمطالعه تفص یبرا يمقدمات لهیوس نیباشد تا بد يم سیستاندشت  کیورفژئوم یها
 .ردیدر منطقه مورد توجه و مداقه قرار گ سمیوگسترش ژئوتور

 
 منطقه مورد مطالعه -2

مثلثي در  تقریباً شکل یک برون زدگيمورد مطالعه قرار گرفته است. ناحیة سیستان به دشت )جلگه( سیستان در این تحقیق 
این ناحیه به علت  د.باش يم رمندیهامون و ه مروز،یزابل، زهک، ن یشامل شهرستان ها زین ستانیمنطقه س قرار دارد.شرق کشور 

یستان بخشي از نظر زمین شناسي ، ناحیة س. درزمر ة نواحي خشک و بیاباني ایران قراردارد میلیمتر 45 حدودبارندگي اندک سالانه  
 یلندفرم ها یگردشگر نیزم هایجاذبه  د. دراین مقالهنستان قرار دارفعاآن در اه است که قسمت عمد )هیلمند( هلمند از بلوک
 مورد مطالعه قرار گرفت. ستانیدشت س کیژئومورف
 

 مواد وروشها -2
زمین گردشگری لندفرم های ژئومورفیک  هایجاذبهمقالات مرتبط با  ،یمقاله ازمنابع واطلاعات موجود کتابخانه ا نیدر ا

به صورت مشاهده و  ژئومورفیک یلندفرم ها ستانیاز منطقه دشت س يدانیم دیبازد استان و منطقه مورد استفاده قرار گرفت. در
لندفرم های ژئومورفیک دشت  رتبه فضایي پدیده های زمین گردشگری تعیین یدر این پژوهش برا ثبت شده است. یریتصو

 تیاز سا(، استفاده شد. 5030( وامری کاظمي )5034سیستان از دو روش دسته بندی نبوی )به نقل ازاسدی و آورجاني، 
https://earthexplorer.usgs.gov/  یماهواره ا ریتصاو Land Sat دانلود و در نرم  میلادی5994 يزمان یمربوط به بازه ها

 یگردشگر نیزم هایجاذبهدر این مقاله  قرار گرفته است. لیوتحل هیمورد تجز Arc GIS 10.8م افزار و نر ENVIافزار 
که به صورت میداني مورد بازدید قرار گرفته، بررسي گردید. تا از این طریق زمینه ی  ستانیدشت س کیژئومورف یهالندفرم

 جذب گردشگر در منطقه سیستان گردد. شناسایي و
 

 های تحقیقیافته  -3
آن در اطرات زابل  یکواترنر است. ضحامت رسوب ها ینئوژن و آبرفت ها یا اچهیدر یاز رسوب ها دهیپوش ستانیدشت س

باشد. سطح دشت  يمداوم کف حوضه در طول کواترنر م ينیرسوب ها نشان دهنده فرونش ادیمتر است. ضخامت ز 7044حدود 
دشت است. ارتفاع  يهامون واقع در بخش شمال یبه طرف چاله ها يآن از جنوب شرق يعموم بیدارد. ش يمیملا بیهموار و ش

 3557 ستانیمتر است. مساحت دشت س 090نقطه آن کوه خواجه با ارتفاع  نیمتر و بلندتر 044حدود  ستانیمتوسط دشت س
 (.5042 ان،یزمردو  يد )پورکرمانباش يم نیرزمیفاقد سفره آب ز ستانیمربع است. بر اساس گزارشات موجود، دشت س لومتریک

علت عدم تشکیل سفره آب زیرزمیني، وجود رسوبات ریزدانه دریاچه ای )ریزبافت و عدم ارتباط منافذ با یکدیگر( در منطقه ی 
 سیستان مي باشد. 

 یلندفرم ها نیشوند. مهمتر يم دیدر آن د يعوارض متنوع يهمگون دارد، ول یصاف و ظاهر ياگر چه سطح ستانیس دشت
چاه نیمه های زهک، رودخانه هیرمند، کوه خواجه و موفولوژی شهر هامون،  دریاچهعبارتند از:  ستانیدر دشت س کیژئومورفولوژ

 (. 7)شکلسوخته مي باشد 

 دریاچه هامون-3-1
مواری به وجود آمده برخي از دریاچه های طبیعي دارای منشا ساختماني بوده و در گودال های حاصل از ساختمان زمین و ناه

اند. تعدادی از آنها به صورت دریاچه های زنجیره ای شکل گرفته اند که در موقع پرآبي به یکدیگر پیوسته و دریاچه بزرگتر و 
در نزدیکي  که کم وبیش هموار است عمق در فرونشستي کم های هامون، دریاچه یا مجموعه دریاچهواحدی را تشکیل مي دهند. 

دریاچة هامون . معروف استبلوک هیلمند  نام شناسي ساختماني به زمین اند که از دیدگاه فغانستان تشکیل شدهو ا مرز ایران
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پیرامون است.  شده اصلي هریرود در باختر )مرز باختری(و گسلة چمن در افغانستان تشکیل های بین گسل )صابری و هیرمند(
هستند. در فواصل  های جوان زمان کواترنری آنها از نهشته اند که همگي گرفتهارتفاع پهنة هیلمند فرا کم دریاچه را تپه ماهورهای

گیرند.  قرار مي آبگیر این دریاچه ضهکه بعضي از آنها در حو های بلندتری وجود دارند باخترگسلة هریرود، کو ه ویژ دورتر، به
(. 74: 5094)شهرابي،  اساسي داشته است هیلمند( نقش یقین در تکوین این فرونشست )بلوک طور به عملکرد گسلة هریرود

 . است رانیتجمع آب های هندوکش و شاخه های سرچشمه گرفته از ا انهیپادریاچه هامون 
دریاچه های سه گانه هامون اگر چه به عنوان سطح اساس محلي و موقت رودخانه های اطراف و به ویژه رود هیرمند در 

ولیکن نسبت به گودزره که حوضه انتهایي این جریان ها را تشکیل مي دهد، عملاً در قسمت های انتهای حوضه قرار گرفته اند، 
مسیر و امتداد این رودخانه واقع شده اند. این دریاچه سه چاله طبیعي را که در واقع متشکل از آبگیرهای مسدود هستند، اشغال 

. این سه چاله عبارتند: هامون پوزک )درشمال شرق (5نموده و بخش اعظم آبهای جاری ناحیه را به سوی خود مي کشانند )شکل
سیستان و بخشي از افغانستان(، هامون صابری یا دریاچه سیستان )در چاله شمالي و مشترک بین ایران وافغانستان( و هامون 

د و شعباتش تغذیه هیرمند )درچاله جنوبي و غرب سیستان( که وسیع تر از دو هامون دیگر است. این سه دریاچه عمدتاً توسط هیرمن
(. براین اساس دریاچه ها و 7مي شوند ودر مواقع پرآبي توسط ناحیه باتلاقي موسوم به نیزار به یکدیگر متصل مي گردند )شکل

کیلومتر تشکیل مي دهند که در امتداد قسمت سفلای هیرمند کشیده شده اند. به نحوی  044باتلاق های سیستان، قوسي به طول 
بي و طغیان دریاچه، بخشي از آب توسط مسیل شیله )شلاق( تخلیه شده و به گودال طبیعي بزرگ گودزره منتقل که به هنگام پرآ

مي گردد. این بدان معني است که مسیل مذکور بخش سفلای هیرمند و رودهای دیگر حوضه را تشکیل داده و رابطي بین هامون 
: 5035 ان،ی)زمردسرازیر شده هامون را به این گود متصل مي نمایدو گودزره )حوضه انتهایي جریان های منطقه( است که آب 

573.)  
 

 
 میلادیENVI 50/11/1995دریاچه هامون در نرم  Land Satترکیب رنگی کاذب تصاویر ماهواره ای -1شکل 

متر و 027نستایقسمت هامون پوزک و هامون س نیباشد، پست تر يم ایمتر از سطح در 000قسمت گودزره نیارتفاع پست تر
هست که  يشکل يچاله هلال کیگودزره به صورت  يعیو گودال طب اچهیسه در نیباشد. ا يم ایمتر از سطح در 020 رمندیهامون ه

متر، 034شکل شهر زابل يچاله هلال یمرکز یباشد. در قسمت ها يمتر م74کهامون و چاله پوز اچهیدر نیاختلاف ارتفاع ب
 (. 0متر  واقع  شده است)شکل 447 وکوه خواجه با ارتفاع 092شهرزهک

 
 103: 1339( شریفی کیا، Land sat7، 3-1-1موقعیت دریاچه هامون )تصویرماهواره ای باندهای- 1شکل 
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 Gogle Earth 1998/12/31رودخانه هیرمند، دریاچه هامون، مسیل شیله وگودال گوزره - 3شکل 

 
به هنگام کم آبي وخشک شدن بخش هایي از این آبگیرها، سه دریاچه جدا و مستقل از یکدیگر خودنمایي مي کنند )زمردیان، 

 کشوردر يو الباق رانیمربع آن در ا لومتریک 0734است.  شده مربع برآورد لومتریک 0244حداکثر مساحت آن حدود (. 573: 5035
 يپهنه آب نیتر ياتیوح  نیاز مهمتر يکی .(5039)سلیقه وهمکاران،  افغانستاندر % 07و  رانیدر ا % 43حدود ، افغانستان قرار دارد

 ت،یباعث استقرار و تداوم جمع ،يابانیب درمنطقه خشک وهامون  اچهیوجود در، باشد يم ستانیهامون در س اچهیدر رانیا کشور
زماني که آب  داشته باشد، هامون ي منطقه سیستان شده است. دریاچه طیمح ستیاثرات مثبت ز ،یاقتصاد یها تیرونق فعال

است وهوای بخش  یرا روز ستانیس اریمردمان دي کند، م رابیس، را ن گندم زارانشآ با را ستانیدشت س و دیبخشي م يزندگ
 از مملودریاچه بسترروزه سیستان در منطقه ایجاد مي کند. زماني که خشک مي شود 574مطبوعي را در زمان وزش بادهای 

 يزندگ یبلاکه  گردد يمایجاد گردوغبار  دیشد یطوفان ها یبه عنوان بستر برداشت براو  مي شود رسوبات ریزدانه رس وسیلت
 نیبه هجرت ازسرزم را که مردمان خوب و محبت سیستان نقدر غالب شده است آ و دهینان برآ عنان از و مي شود ارشیمردمان د

  داشته است. خود وا یمادر

 رودخانه هیرمند-3-2
لندفرم های موجود در نیمرخ طولي رودخانه، شامل  ایجاد مآندر و انحراف در مسیر رودخانه هیرمند است. رودخانه هیرمند  

و بستر خود را تغییر داده و غالباً مجرای خود را به طرف شرق مي کشاند. به نحوی که دره های مرده در کنار  بارها توپوگرافي دره
سواحل هیرمند مشهودند و خود دلیلي بر حرکت جانبي بستر این رود هستند. بعضي از محققان وجود رشته ممتدی از تپه های 

را یکي از عوامل موثر در گودزره(  يوفرورفتگجنوب بسترهیرمند )بین رودخانه متری در  044( با ارتفاع تقریباً 0)شکل  ماسه ای
(. همچنین بعد از مسدود شدن بخشي از هیرمند داخلي توسط ماسه 5042تغییر مجرای رودخانه دانسته اند)زمردیان و پورکرماني

دریج از توده های ماسه گردید و از سال میلادی( مسیر رودهای نیاتک و ملکي نیز به ت 5947شمسي ) 5735های روان در سال 
: 5043میلادی( به بعد دیگر در هیچ یک از آنها آبي جریان نداشته و مسیر آنها منحرف شده بود )زمردیان،  5907شمسي ) 5000
هلمند  ای لمندیبه نام بلوک ه يساخت نیزم دیاطراف آن از د شامل هامون ها و مجموعه رمندیرودخانه ه يبخش سفل(. 099

 (. 02: 5004)نبوی،  معروف است

 
 (Whitneg, 2006: 3موقعیت رودخانه هیرمند و دریاچه هامون، اقتباس از )- 4شکل 
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به وجود آمد  يفرورفتگ ينوعي )پاسادنین( اواخر ترشیاری و اوایل کواترنر آلپ یيهای کوهزا تیو فعال يکیتکتون در اثر حرکات

)هامون ها  ستانیس مسطح دشت نسبتاً تیو در نها دیگرد رمندیه رودخانه ژهیبار جامد آب های جاری اطراف به و هیتخل محل که
(. رودخانه هیرمند در قسمت هایي از مسیر خود مرز بین 22: 5039)سیف و پورخسرواني،  آوردد و مجموعه اطراف آن ( را به وجو

بستگى  به جریان آب هیرمند  دریاچه و مخازن چاه نیمه،، هاى منشعب از آندخانهدوام روایران وافغانستان را تشکیل مي دهد. 
 . (0) شکلشوددر مرز ایران و افغانستان به دو شعبه تقسیم مى دارد. هیرمند

 
 رودخانه هیرمند نقطه مرزی، مناطق مسکونی افعانستان در انتهای عکس مشاهده می شود- 0شکل

شود(  قسمتى از مرز مشترک دو کشور را تشکیل مشترک یا یریان )که یاریان  مشترک هم نامیده مىشعبه اصلى به نام رود 
شود. یکى به طرف چاه نیمه شود. شعبه دیگر، در خاک ایران است که خود به دو شاخه تقسیم مىدهد، سپس وارد افغانستان مىمى

شهر زهک بر روى آن احداث شده  مرکز در در نقطه ی مرزی و رود که سد انحرافىو دیگرى به طرف مناطق کوهک و زهک مى
 ( 4بستر رودخانه خشک و آبي جریان نداشت )شکل  5094. البته در اردیبهشت ماه است

  
 1391سد مشاهده شده در شهر زهک ونقطه مرزی، اردیبهشت- 6شکل 

 

 کوه خواجه-3-3
کیلومتری جنوب غربي شهر زابل قرار دارد. کوه خواجه  70اً دراست، تقریب ستانیدر دشت س يعیتنها عارضه طبکوه خواجه 

متر که مرتفع ترین لندفرم دشت سیستان است که سنگ هایي از جنس بازالت  وآهک  447است، ارتفاع آن  شکل یاذوزنقه
رآب است، کوه (. زماني که دریاچه هامون پGoogle Earthمتر مي باشد)7044تا 7444(. قطر آن بین 3تشکیل شده است )شکل

 (.  2خواجه به صورت یک جزیره مي باشد)شکل

 
 

 1391بهشتیارد یدانیم دیو بازد Gogle Earth 1998/12/31کوه خواجه - 1شکل 
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1391بهشتیکوه خواجه در زابل، ارد- 3شکل   

 
 چاه نیمه های زهک-3-4

رودخانه هیرمند توسط کانالي به آن هدایت مي شود. با توجه ي بزرگي هستند که آب مازاد عیچاله های طب ایحفره ها چاه نیمه 
به کیفیت خوب آب در چاه نیمه، آب شرب شهرها و وروستاهای زیادی را در منطقه سیستان  وشهرستان زاهدان را تامین مي کند، 

و بلوچستان در کتب و  ستانیدر س ها مهین چاه نیتکو ی در مورد نحوه پارک جنگلي و باغ وحش  در این منطقه وجود دارد.
بر  يکیتکتون یها تیّها در اثر فعّال چاله نیا داردي م انیب است که يدگاهیاولّ د دگاهید، وجود دارد هیدو نظر افته،یمقالات انتشار

در  يآب شیدر اثر فرسا ها مهین که چاه کندي م انیب گرید دگاهید(. 539: 5097)مقیمي،  شده است جادیا يرسوبات مارن یرو
 (. 2: 5097وهمکاران،   پور انییلکزاآمده اند ) دوم به وجود ی در مرحله یباد شیاوّل و فرسا ی مرحله

 
 (156: 1391موقعیت قرار گیری چاه نیمه ها در حوضه آبریز هامون )عطایی کیا وهمکاران، - 9شکل 

که  چاه نیمه ها ارائه شده است،  نیتکورای ب مدل گوناگون  0 اما پژوهش های صورت گرفته توسط عطایي کیا  وهمکاران 
در رسوبات  گریو چهار مدل د افتهی نیزاهدان، آن هم در ارتفاعات تکو شیفل لیفرانسید شیفرسا ریتأث مدل آن تحت کیتنها 
 دهیرا پد ها مهین و به وجود آمدن چاه نیتکو مراحل تواني م نیهامون بزرگ شکل گرفته است؛ بنابرا ی اچهیبه در یورود یيدلتا

 یيهامون و رسوبات دلتا ی اچهیمتفاوت در یترازها رسوبات در قاًیآن دق نینمود که چهار مدل از تکو يتلقّ يشیصرفاً فرسا یا
ي عیطب یها کننده رهیبه عنوان ذخچاه نیمه ها   (.554: 5090) عطایي کیا،  به وجود آمده است )فرسایش آبي(رمندیه ی رودخانه

سیستان محسوب مي شود، حیات زندگي مردم و فعالیت های کشاورزی به  آب  چاه نیمه بستگي دارد. در زمان در منطقه  آب
پرآبي چاه نیمه ها تمام منطقه را مي پوشاند، زماني که آب مصرف مي کنند، سطح آب پائین مي رود به صورت دریابر )فالز( نمایان 

 (  54جمع مي شوند وتعدادی از افراد در داخل آن شنا مي کنند.)شکل(. مردم در کنار ساحل چاه نیمه 55مي شود )شکل

 



 

93 

 

ل 
سا

س
ره 

ما
 ش

م،
و

اپی)پ 7
: ی

01
 ،)

ان
ست

تاب
 

09
11

 

 
 1391چاه نیمه های زهک، اردیبهشت -15شکل 

  
 1391ساحل دریابار )فالز( و شنای مردم بومی منطقه، اردیبهشت- 11شکل 

 
 7449میلادی( تا سال 7474تا  5930)  Google Earthسال از طریق تصاویر  04با توجه به بررسي صورت گرفته در طي 

آبگیری شد، و حجم مخزن  0به بعد با حفر کانال چاه نیمه شماره  7449مورد از چاه نیمه ها مخزن آب بودند، از سال  0تعداد 
 (. 57آبگیری آن نسبت به بقیه بیشتر است )شکل

 

 
 میلادی1515و  1934سال  Google Earthتصاویر چاه نیمه در - 11شکل 

 

 ختهشهر سو-3-5
جاده  یمتر544 یجنوب زابل و در فاصله  یلومتریک 00است که در  رانیدر ا يباستان یشهر دولت یاینام بقاشهر سوخته 

بنا دریاچه هامون هامون و در ساحل  اچهیدر روی تراس های آبرفتياست. شهر مزبور  واقع شدهمنطقه سیستان زابل به زاهدان در 
. شهر سوخته که قدیمي ترین کانون یک جانشیني در هامون تلقي مي شود روی بالاترین تراس دریاچه قرار گرفته است. شده بود

شود  يخشک م اچهیکه آب در يزمان(و  50زماني که دریاچه هامون پرآب است، اطراف شهر سوخته آب فرا گرفته است )شکل
 .( 50)شکل واقع شده است ایاز سطح در یمتر090شهر سوخته در ارتفاع  اطراف شهر سوخته را پوشانده است. یا اچهیرسوبات در
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 Googleموقعیت شهر سوخته، درزمان پرآبی دریاچه هامون اطراف آن را آب پرکرده است-13شکل 

Earth35/11/1993 
 

 نیاز بزرگ تر يکی، عتهکتار وس 504از  شیراف، و با بمتر ارتفاع از دشت اط 53شهر سوخته، با حدود  یمجموعه تپه ها
سال  0744شهر در حدود  نیساکنان ا نیباشد. اول يم رانی)عصر مفرغ( در شرق فلات ا ينیدوران آغاز شهرنش یسکونت گاه ها

ر هش ین مدت ا يمحل ادامه دادند. در ط نیسال به سکونت خود در ا 5744مدت  یراو ب دهیگز يدر آن سکن حیمس لادیقبل از م
و  يادمانی یبخش بناها ،يبخش صنعت ،یو مرکز يشرق ياز جمله مناطق مسکون يمختلف یو بخش ها افتیبه سرعت گسترش 

 ،يپزشک ،يعلم یها نهیدر زم فترشیو پ یيخود به اوج شکوفا اتیدر طول ح يشهر باستان نی. ادیگرد جادیگورستان در آن ا
 هیکه نسبت به جوامع هم عصر و همجوار خود در کل یبه گونه ا دیرس یو دامپرور یکشاورز ،يبازرگان ،یاقتصاد ،ياجتماع ،يصنعت

 یاز جنوب تا کرانه ها ان،تتوان از شمال تا ترکمنس يآن را م يشده سر آمد بوده و دامنه نفوذ و ارتباطات فرهنگ ادی یها نهیزم
در  يتا تمدن ستد در پاکستان مشاهده نمود. محلات مسکون زیو از شرق تا افغانستان و ن رانیعمان، از غرب تا مرکز فلات ا یایدر

 زا شیبا ب يباشد. گورستان آن در خارج از منطقه مسکون ياست که نشانگر پلان و محلات مختلف شهر م یمعمار یایبردارنده بقا
 نیباشد. ا يمانده از عصر مفرغ م یبر جا یگورستان ها نیتر يو غن نیهزار گور از جمله بزرگ تر 00هکتار وسعت و حدود  75

 يجهان راثیدر فهرست م 5090ماه تیراول  خیو در تار ران،یا يدر فهرست آثار مل 007با شماره  45/47/5000 خیاثر ارزشمند در تار
ته نشان دهنده وجود نوعي به ثبت رسیده و مورد حفاظت و مرمت قرار گرفته است. آثار معماری بدست آمده درشهر سوخ کونسوی

نظم و ترتیب درتقسیم بندی ساختمان ها و واحدهای مسکوني است که توسط خیابان ها و کوچه های از یکدیگر جدا مي شوند. 
اتاق داشت که دارای در، درگاه،  54تا  4مصالح ساختماني این بناها عبارتند از چینه، خشت، چوپ وحصیر. هر واحد ساختماني 

متنوعند. گذشته از  اریبس هشده در شهر سوخت دایمنقول پ اشیاسقف، اجاق و  در برخي موارد آخور جانوران بوده اند.  پلکان، کف،
انسان و  يو سنگ نیسفال يو گاه نیکوچک گل یها کرهیعبارتند از انواع و اقسام پ گریدر خور اعتنا د ایاش ،يسفال یها ظرف

 صوصبخ يسنگ ایاش انیدر م .و ابزار کار ينیتزئ ایپارچه و طناب، مهر و اثر مهر، اش ،يابزار بافندگ ،یریو حص يچوب ایجانور، اش
 يبهادار واردات مهین یبا سنگ ها شتریب ينتیز ایاشاره کرد. اش زیو سنگ ساب ها ن يسنگ یو هاون ها یتوان به ظروف مرمر يم

 مهین یسنگ ها نیاند. ا شده ساخته شده يکه از معادن دور دست به شهر سوخته وارد م روزهیو ف قیچون سنگ لاجورد و عق
در  ينتیز ایشکل اشه شده و ب يشهر تراش داده م نیاز ورود به شهر سوخته توسط صنعتگران ا سسنگ لاجورد پ ژهیبهادار و به و

موجود در  يمبادلات یها ستگاهیرودان به ا انیم فارس و جیخل یسو دور دست آن یها نیصدور به سرزم یآمده و سپس برا يم
 شده است. يها فرستاده م نیسرزم نیا نیفاصله ب
شده است. مهر  يگوناگون استفاده م یها و ساختن ظرف یو مهر ساز یابرار ساز یبرا يو آهک يبازالت، مرمر یها سنگ از

)برگرفته از تابلوی  بوده اند يو رسم یکاربرد ادار یاز مواد مختلف در شهر سوخته بدست آمده که دارا يگوناگون یها و اثر مهر ها
 .(5092نصب شده در شهر سوخته، اردیبهشت
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 1391شهر سوخته، اردیبهشت - 14شکل 

ی از شهر را سفال دراین شهر قطعات زیادی از سفال های خرد شده در کل منطقه مشاهده مي شود، به طوری که حجم زیاد
قرار دارد متری  504درقسمت شرقي درفاصله ی  موزه شهر سوخته مقابل شهر سوخته(. 50های شکسته شده پر کرده است )شکل

 یاز قبرها يهای. همچنین نمونهي باشدها مها و مهرپیکرک ،يسنگ ،يسفال یاز جمله اشیا يمحوطه باستان یي ازهاو شامل یافته
جهت اسکلت های اند. و به نمایش گذاشته شده یباقیمانده در آن بازساز یهاشهر سوخته با استفاده از اسکلتبه دست آمده از 

 ،يکتابخانه، بخش پژوهشی، بخش اداریا شب را نشان مي داد.  دفن شده با یکدیگر تفاوت دارد و نشان از زمان فوت افراد، روز و
 .(50)شکل  هستندموزه شهر سوخته  یهابخش گریاز د یيرایسالن پذو  تئاتر يسالن آمف

  
 1391بهشتیموزه شهر سوخته، ارد -10شکل 

 ستانیدشت س یگردشگر نیزم هایجاذبه یدسته بند-3-6
جذب  یبرا یيرایگ زانیم نیآن و همچن تیبر اساس ارزش و اهم يشناسنیزم یهر جاذبه گردشگر ياز لحاظ کارشناس

زمین  هایجاذبهفضایي  رتبه نییمقاله جهت تع نیدر ا(. 5034به نقل از اسدی و آورجاني، ) باشديم یارتبه یجهانگردان دارا
و امری کاظمي  (5034به نقل از اسدی و آورجاني، ) از دو روش دسته بندی نبوی گردشگری لندفرم های ژئومورفیک سیستان

سني و کاری و  های شناسي بر پایه ارزش آنها برای گروه درسامانه دسته بندی نبوی، پدیده های زمین استفاده شد. (5034)
کمیاب  (0تک پدیده استاني،  (7بودن،  بي همتا (5گروه:  4مرزی و برون مرزی به همچنین گیرایي آنها برای گردشگران درو ن

 نونده تقسیم مي شوند. (4چند گونگي و  (0الگو و شناساگر، (بودن، 
 

ی وفضایی اشکال زمین گردشگری دشت سیستاندسته بندی نوع، ارزش نوع -1جدول  
 ارزش فصایي ارزش نوعي 

 نام پدیده
رتبه بندی 

 پدیده
 گیرایي برای

ارزش گردشگری 
 برای گروه ها

 نمودطبیعي
سایت 

 منطقه ای
سایت 

 ملي
سایت بین 

 المللي
دریاچه 
 هامون

تک پدیده 
 استاني

 پژوهشي-آموزشي
همه گروه های 

 مردم
دریاچه های سه 

 هامونگانه 
  * 

رودخانه 
 هیرمند

الگو 
 وشناسه گر

 يآموزش
 پژوهشگران و
 دانشجویان

پیچان رود، تغییر 
 مسیررودخانه

 *  

 کوه خواجه
الگو 

 وشناسه گر
 يپژوهش-يآموزش

 پژوهشگران و
 دانشجویان

   * کوه و آثارباستاني

چاه نیمه 
 های زهک

الگو 
 وشناسه گر

 يپژوهش-يآموزش
 یوگردشگر

 پژوهشگران و
 دانشجویان

   * تکوین فرسایشي

 شهر سوخته
 دهیتک پد
 ياستان

 يپژوهش-آموزشي
 گردشگریو

 یهمه گروه ها
 مردم

مورفولوژی شهرهای 
 قدیم

  * 
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زمین گردشگری دشت سیستانتوزیع فراوانی معیارها و طبقات ارزیابی پدیده های  -1جدول   
 درصد تعداد طبقه معیار

 رتبه
 04 7 تک پدیده استاني
 44 0 الگو و شناسه گر

 گیرایي
 74 5 آموزشي

 04 7 آموزشي -پژوهشي
 04 7 آموزشي، پژوهشي وگردشگری

 يگروه تیسنخ
 04 7 همه اقشار مردم

 44 0 محققین و دانشجویان

 ارزش فضایي
 04 7 منطقه ای

 74 5 ملي
 04 7 بین المللي

 

 گیرینتیجه
در زمینه ی گردشگری، آموزشي و  یيبسزا ریتاث عواملي که در ژنز آن نقش داشتند،و  کیژئومورف لند فرم هایشناخت 

 ینئوژن و آبرفت ها یا اچهیدر یاز رسوب ها دهیپوش ستانیدشت سپژوهشي برای دانشجویان، پژوهشگران و مردم خواهد داشت. 
کوه خواجه و  رمند،یزهک، رودخانه ه یها مهیهامون، چاه ن اچهیدر ستانیدر دشت س کیژئومورفولوژ یلندفرم ها کواترنر است.

ی بدین صورت است که دریاچه هامون و شهر گردشگر نیشکال زمي اارزش نوع یدسته بند. باشد يشهر سوخته م یموفولوژ
 سوخته از نظر رتبه بندی پدیده به عنوان تک پدیده استاني، رودخانه هیرمند، کوه خواجه و چاه نیمه های زهک به عنوان الگو

لندفرم ذکر شده گیرایي در زمینه ی آموزشي، پژوهشي و گردشگری دارند که برای همه ی گروه  0وشناساگر محسوب مي شوند. 
های مردم، پژوهشگران و دانشجویان مناسب است، نمود طبیعي در لندفرم های ذکر شده نقش اساسي داشته و  از نظر ارزش 

ن سایت بین المللي، رودخانه هیرمند در سایت ملي، کوه خواجه و چاه نیمه های زهک فضایي، دریاچه هامون و شهر سوخته به عنوا
 44تا74در سایت منطقه ای قرار دارند. از نظر توزیع فراواني معیارها و ارزیابي پدیده های زمین گردشگری، دشت سیستان بین

عامل زمین گردشگری  هایجاذبهمللي دارد. درصد لندفرم های ژئومورفیک دشت سیستان ارزش فضایي بین ال 04درصد است و
 لندفرم های ژئومورفیک، توجه ویژه به منطقه، مردم خوب و با محبت سیستان  را دارا مي باشد.شناخت  مناسبي جهت
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 یده ـچک
 

در اقتصاد کشورها داشته و با اثرات  یخاص گاهیبرتر در حال توسعه، امروزه جا عیاز صنا یکیبه عنوان  یصنعت گردشگر
از عوامل مؤثر  یکیکند. یم فایجوامع ا یطیو مح یفرهنگ-یاجتماع ،یبر بهبود ساختار اقتصاد یخود نقش فعال و مؤثر

 یراستا پژوهش حاضر، با هدف بررس نیاست. در هم یاجتماع هیسرما ،یو رشد توسعه گردشگر شبردیدر جهت پ یاجتماع
و از نظر  یباشد. پژوهش حاضر، از نظر هدف کاربرد یم لامیا شهر یدر توسعه گردشگر یاجتماع هینقش و اثرات سرما

به  اننفر به روش کوکر 700باشند که  یم لامیپژوهش ساکنان شهر ا نیا یاست. جامعه آمار یفیتوص -یلیروش تحل
و شاخص 910/8 یاجتماع هیمحاسبه شده  شاخص سرما یشده با آلفا دییپرسشنامه تأ ییایعنوان حجم نمونه انتخاب و پا

ها در داده لیو تحل هیشد. تجز عیآن ها توز نیب یاطبقه یتصادف یریگبه صورت نمونه8/ 977با مقدار  یشهر یگردشگر
چندگانه استفاده شده است.  یخط ونیو رگرس یپژوهش از آزمون همبستگ یها هیفرض یبه منظور بررس SPSSنرم افزار 

 ی( و شاخص گردشگریمحل یها و نهادها)اعتماد، انسجام، مشارکت و شبکهیاجتماع هیشاخص سرما 7در  رهایمتغ
 رین متغیدهد بینشان م جیگرفتند. نتا ( مورد سنجش قراریو کالبد یطیمح ستیز ،یفرهنگ -یاجتماع ،ی) اقتصادیشهر
 وجود دارد.    یرابطه معنادار لامیا یشهر یو گردشگر یاجتماع هیسرما
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 مقدمه  -1
روح مصنوعات صنعتی و فاصله روند پرشتاب تحولات ساختاری در زندگی بشر امروز و قرار گرفتن انسان تنگناهای بی

های فرهنگی و طبیعی بسیار افزایش داده است. گرایش های فطری و محیطالکترونیکی نیاز و گرایش وی به بازگشت به شاخصه
ای است که از های اصیل و طبیعی با توجه به روند رو به رشد جمعیت و محدودیت این منابع به گونهعمومی بشری به محیط

ه نزدیک صنعت جهانگردی حرف نخست را در اقتصاد جهانی خواهد زد )رازقی مله و دیدگاه کارشناسان و صاحب نظران در آیند
آید. در عصر حاضر، ترین صنعت در دنیا به حساب می(.  صنعت جهانگردی به عنوان بزرگترین و تنوع02: 1792ابراهیمی، 

د جهان، ابزاری برای درآمد ملی، از گردشگری و اقتصاد گردشگری در حال تبدیل شدن به یکی از سریع ترین صنایع رو به رش
شود ترین ارکان اقتصاد جهان و نیز از مفاهیم، اشکال و ارکان توسعه پایدار قلمداد میاصلی

Rattanasuwongchai,1999:77) .)ترین ارکان ترین و مهمبه عبارتی دیگر گردشگری و اقتصاد گردشگری، یکی از اصلی

های اقتصادی است) یوردخانی و ( و یکی از پر درآمدترین بخش66: 1702آید) قدیری،  تجاری جهان به شمار می –اقتصادی 
 مردم و همچنین متعدد نهادهای و سازمان ها عوامل، ارکان، با که است چند بعدی ایمقوله (.  گردشگری702: 1702پازکی، 

 از بسیاری در که است ملی توسعه برای درتمندیق ابزار (. گردشگری170-186: 1797دارد)میر فردی و همکاران، ارتباط میزبان

جامعه است  زیربنایی بخش های دیگر اعتبارات جبران برای مهمی منبع صنعت این از حاصل درآمد توسعه یافته کشورهای
 گردشگری ها،حوزه از این دارد. یکی ایگسترده اثرات مختلف هایه حوز در (. گردشگری119: 1796)ابراهیم پور و همکاران، 

 و سیاسی اجتماعی، کالبدی،(تغییرات  در مؤثر و مهم پدیده یک عنوان به را گردشگری سعی دارد شهری است. گردشگری شهری
دهی شکل را شهری از اقتصاد دیگری بُعد و اکنون، Movahed, 2007:1 ))دهد  قرار مورد بررسی شهری توسعه و  مدیریتی(

 هایزیرساخت و ساماندهی بهبود و گردشگری هایگاهاقامت حمل ونقل، سیستم سیمای شهری، توسعه و نوسازی به که نموده

و  اجتماعی اقتصادی، ساختار ارتقای در فعالی نقش گردشگری شهری داشت، اذعان توانمی دیگر بیان گردد. بهمی  منتهی شهری
 مقاصد اجتماعی و اقتصادی توسعه آن هدف ترینکه مهم (Mohammadi, 2005:25)کندبازی می شهری مناطق فرهنگی

گردشگری شهری به صورت یک مسأله و فعالیتی مهم در مدیریت شهری و توسعه محلی پایدار شهرها درآمده گردشگری است. 
ای را برای شهرها بوجود آورده است. در واقع ویژگی های منحصر های گستردهاست، این فعالیت شهری تغییرات فضایی و کاربری

های گردشگری باشند. امروزه گردشگری شهری نقش تر از سایر گروهه فرد شهرها باعث این شده که گردشگران شهری متفاوتب
 را شهری گردشگری د.های شهری و انطباق این شهرها با جهانی شدن و به روز شدن شهرها داراز نظر فرهنگی در جریان  مهمی

 از بازدید متفاوت هایانگیزه که با کرد تعریف شهری مناطق گردشگری فضای و زبانمی گردشگران، جامعه متقابل کنش توانمی

 جامعه پایدار، گردشگری توسعه به دستیابی برای پذیرد می صورت گردشگری به مربوط خدمات تسهیلات و از استفاده و هاجاذبه

 توسعه در ایگسترده صورت به محلی جامعه مشارکت کند.  مشارکت و محیطی اجتماعی اقتصادی، ارکان در باید محلی

در  روابط عمق و است. سطح وابسته آنها اعضای روابط و هاکنش به انسانی جوامع تداوم و است. بقا شده پایدار پذیرفته گردشگری
 مشارکت که هستند های اجتماعیجنبه از یکی جامعه اعضای است. اعضا میان همدلی و انسجام پیوستگی، نشان دهنده گروه یک

 متغیرهای مهمترین از یکی اجتماعی سرمایه راستا، دارد. در این ناحیه یک در گردشگری توسعه تشویق در مهمی نقش آنها

(.  سرمایه اجتماعی وسیله ای برای رسیدن 90: 7880هاست )مکبث و همکاران، از فعالیت بسیاری در اجتماعی مشارکت گرحمایت
گروهی جامعه به شمار می آید و شامل معیارهایی همچون اعتماد، همکاری، همبستگی مشارکت و به اهداف و منافع فردی و 

رابطه متقابل بین اعضای یک گروه است، به نحوی که سرمایه اجتماعی، سبب می شود افراد به سمت ارزش ها و هنجارهای 
سرمایه اجتماعی شامل سرمایه و منبع حاصل از  (.Mirfardi et al., 2014: 111)تحسین شده و مثبت در جامعه گام بردارند

دهد و به رشد سرمایه انسانی، اقتصادی و فیزیکی کمک نهادها، روابط و هنجارهایی است که کنش متقابل اجتماعی را شکل می
 ی درهماهنگ و افراد جامعه بین همکاری بهبود توانایی اجتماعی، سرمایه (.Amibidokhti and Nazari,2009:124)کند می

 در که آنچه و اجتماعی هایپدیده مطالعه و شناخت (.781-198: 7810دارد )لیو و همکاران،  را جامعه محور گردشگری توسعه روند

-می یاری گردشگری هایی همچونپدیده از بهتر برداریبهره و مدیریت در امور متولیان و ریزانبرنامه به دهد؛می رخ اجتماع یک

  .گیریممی نظر در را گردشگری توسعه در پایداری اصل که شد خواهد رنگ پر زمانی مهم این .رساند
 دو جانبه دو تأثرات و تأثیر و هادلالت شده است؛ مواجه گردشگری هایپژوهش در نسبی با استقبال امروزه که مباحثی از یکی

بیشتر از آنچه به سرمایه اقتصادی، فیزیکی و انسانی می باشد در عصر حاضر برای توسعه،  اجتماعی سرمایه و گردشگری پدیده
ها به طور بهینه انجام نخواهد شد. در نیازمند باشیم به سرمایه اجتماعی نیازمندیم، زیرا بدون این سرمایه استفاده از دیگر سرمایه

ع سرمایه اجتماعی به عنوان یک اصل شوند. از این رو موضوها تلف میای که فاقد سرمایه اجتماعی کافی است، سایر سرمایهجامعه
گردند که بتوانند در ارتباط با جامعه به تولید و توسعه محوری برای دستیابی به توسعه محسوب شده و مدیرانی موفق قلمداد می

ابل و درگیر (. براین اساس سرمایه اجتماعی با ایجاد اعتماد متق16: 1707سرمایه اجتماعی بیشتری نایل گردند)الوانی و شیروانی، 
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تواند شود که این مهم میهای انسانی موجب بهبود روابط انسانی و پایبندی مردم به هنجارهای اجتماعی میکردن افراد در شبکه
 فرهنگی، سیاسی، فنی، ابعاد به مند نظام توجه مستلزم گردشگری در پایداری رو این موجب توسعه گردشگری پایدار شود. از

 این حفظ ماندگاری و امر نیاز با مطابق گردشگری های جاذبه از استفاده سوی به حرکت در محیطی زیست و تاریخی اقتصادی،

 (. 11: 1706همکاران، و هشتجین )مولایی است آینده برای منابع
 عالیات عتبات و عراق کشور به نزدیکی و کشور غرب در قرارگیری و استان ایلام مرکز عنوان به ایلام شهر میان این در

 اینجا در که سؤالی باشد. بنابرایندارد. در این راستا، اهمیت و ضرورت تحقیق مشهود می گردشگران جذب در مناسبی موقعیت

 ضمن شودمی سعی که است موضوعی این و دارد؟ سرمایه اجتماعی چه نقشی در توسعه گردشگری که است این شودمی مطرح

 پس و گیرد قرار بررسی و تحلیل مورد عرصه این پردازاننظریه مختلف های ماعی، دیدگاهگردشگری و سرمایه اجت مفاهیم تبیین

 داد.  ارائه زمینه دراین مناسب را راه کارهای بتوان هاآن بندیجمع از
 

 مبانی نظری  -2
اجتماعی از آن بر رود و ثروت اجتماعی و یا حتی درآمد سرمایه اجتماعی اصطلاحی است که گاه در معنای وسیع به کار می

شود. بدین معنی، سرمایه اجتماعی آن آید و گاه در فضای محدود، منبع و تجهیزات غیر فردی و غیر خصوصی را شامل میمی
های مولد یک چیزی است که با سرمایه جامعه پدید آمده و مورد استفاده همگان است. در تعریفی دیگر، مجموع موجودی دارایی

شود که منجر به تولید محصولات قابل عرضه به بازار به منظور دستیابی به سود هایی میآن دسته از داراییجامعه است که شامل 
شود و نیز شامل خدمات و محصولاتی است که غیر قابل عرضه به بازار برای فروش توسط دو بخش خصوصی و عمومی می

 (.     29: 1790هستند) مهرآبادی و همکاران، 
-های افراد جامعه از جهات گوناگون، باعث ایجاد روحیه اعتماد متقابل میها و همسانیبا استفاده از همانندی سرمایه اجتماعی

-تواند با تأمین اعتماد افراد، امنیت برای افراد زمینه را جهت جذب گردشگر، افزایش سرمایهشود. بر این اساس سرمایه اجتماعی می

 (.170: 1791م نماید ) بیدختی و شریفی، گذاری و نهایتاً توسعه اقتصادی فراه

 گردشگری  -2-1
 از دو که است "توریسم" واژه  این است. ریشه آلمان و فرانسه انگلیسی، هایزبان در توریسم واژه فارسی گردشگری، معادل

اندیشه   یا مکتب به اشاره که پسوندی "یسم"و  سیاحت، مسافرت، گشت، سفر، معنای به  "تور"است.  شده تشکیل بخش
 گردشگری است. در متون و سیاحت آن فکری پایه که مکتبی یعنی توریسم بنابراین، دارد. غیره و ادبی سیاسی، مذهبی، فلسفی،

 در ایرانگردی. با حتی تفریح و سیاحت، جهانگردی، گردشگری، مانند است؛ آمده توریسم واژه برای گوناگونی هایمعادل فارسی،

 (. 177: 1798است  ) شهابیان، « گردشگری»واژه  ممکن گزینه بهترین که رسدمی نظر به مختلف ابعاد گرفتن نظر

 گردشگری شهری-2-2
 مفهوم .است شهری گردشگری فضایی، الگوهای این از کند. یکیمی عمل خاصی فضایی الگوهای چارچوب در گردشگری

 توسعه راستای در که (Malekian, Mahmoud, 2013: 59)شد تحقیقات فهرست وارد 1908دهه  از شهری گردشگری

  .است گسترش و تقویت حال فزاینده در شتابی با شهری هایجاذبه به گردشگران مندیشهرها و علاقه
 شهری درون باز در فضاهای شهروندان سکونت محدوده در که است فراغت اوقات از گذران قسمت آن شهری گردشگری

-می هفتگی محسوب و روزانه صورت به شهروندان عموم فراغتی هایفعالیت نیاز و از بخشی عنوان به و گرددمحقق می

 فضای و میزبان گردشگران، جامعه متقابل کنش توانمی را شهری گردشگری (Famil Noruzi et al, 2015:371).شود

 به مربوط خدمات تسهیلات و از استفاده و هاجاذبه از بازدید متفاوت هایانگیزه که با کرد تعریف شهری مناطق گردشگری

 . (Movahed and Dowlatshah,2011: 34) پذیردمی صورت گردشگری

  شهری توسعه-2-3
 به بهتر، به زندگی شهروندان همه دستیابی جهت در مختلف ابعاد از شهر زندگی سطح از ارتقای است عبارت شهری توسعه

 (. 27: 1797حیدرخانی،  و حقیقتیان(آید فراهم شهر محیطی -زیست و کالبدی سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، پایداری که نحوی

 سرمایه اجتماعی و دیدگاه های مرتبط آن -2-4
ای توسط هانی فان برای نخستین بار مطرح شد. اما علی رغم اهمیت آن در ، در مقاله1961بحث سرمایه اجتماعی، قبل از 

ریزی شهری بکار برده شد، شکل جدی به خود نگرفت. میلادی که توسط جین جاکوب در برنامه 1968تحقیقات اجتماعی تا سال 
 و پاتنام بوردیو، هاینام به پژوهشگر سه اجتماعی، سرمایه حوزه ، این تئوری توسط لوری وارد عرصه اقتصاد شد. در1928در دهه 

 و های پایدارشبکه تملک از ناشی بالقوه یا موجود منابع از ایهمجموع را اجتماعی سرمایه بوردیو، اند. کلیدی داشته نقش کلمن
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 کلمن (. همچنین،706-770: 1797همکاران،  و میرک زاده(داندمی دوطرفه شناخت و توافق بر مبتنی روابط در شده نهادینه

 از کرد. تعریف آن، عملکرد به توجه با و تلقی مالی و سرمایه انسانی شامل منبعی را اجتماعی سرمایه آن، در که نمود ارائه چارچوبی

 هایسنت کند. پاتناممی تسهیل را کنشگران اقدامات و گیردبرمی در را اجتماعی از ساختار هاییجنبه اجتماعی سرمایه او، منظر

 حفظ و متنوع گیری نهادهایشکل و عملکرد بر دلیلی اجتماعی، سرمایه وجود که کرد پیشنهاد و داد قرار مطالعه را مورد مدنی

: 7817آید)واداپلی، می وجود به اعتماد و تقابل از هنجارهای که داندمی اجتماعی ایشبکه را اجتماعی سرمایه او است. دموکراسی
گیری سرمایه اجتماعی ارائه داده است: الف( سنجش ساختاری: میزان های را برای سنجش اندازه(. رابرت پاتنام شاخص116

گیری باشد. ب(سنجش محتوایی: میزان اعتمادپذیری در جوامع تواند یک شاخص اندازههای موجود بین افراد میارتباطات و شبکه
شاخص دیگر سرمایه اجتماعی است. پ( سنجش کارکردی: میزان فداکاری و ایثارگری و تعاونی و عمل متقابل که بین مردم یک 

(. پاتنام بر سه مؤلفه سرمایه اجتماعی 00و  00: 1700) اختر محققی، تواند شاخص سوم باشد دوره زمانی صورت گرفته است می
 ماید. این سه مؤلفه عبارتند از :نتأکید می

 الف( شبکه های مشارکت اجتماعی)مشارکت مدنی(
ی و کند که ایده اصلی نظریه سرمایه اجتماعی این است که شبکه های اجتماعی بیشتر مردم را به همکارپاتنام بیان می     

کند) کند و شبکه های مشارکت مدنی هنجارهای مستحکم رابطه متقابل را تقویت میاعتماد پذیری در برخوردهایشان تشویق می
 (. 171و  90: 1700تاجبخش، 

 ب( هنجارهای اجتماعی)هنجارهای همیاری( 
بایدها و نبایدهای اجتماعی را تعریف  ( که00: 1700منظور از هنجارها آن دسته از قواعد رسمی و غیر رسمی است )شارع پور، 

 نماید. های اجتماعی را در جامعه مشخص میو الگوی رفتاری، روابط افراد و کنش
 ج( اعتماد اجتماعی

ترین ابعاد زندگی بشری را تشکیل ترین مسائل و نیازهای جوامع امروزی است و یکی از مهماعتماد اجتماعی یکی از اساسی
دارد که در مناطق مدنی ایتالیا )شمال( داند و اظهار میپاتنام اعتماد را یکی از اجزای اصلی سرمایه اجتماعی میدهد. از این رو می

های اقتصادی و عملکرد های مدید، یکی از عناصر کلیدی اخلاقیات عمومی بوده که باعث تقویت پویشاعتماد اجتماعی مدت
 حکومت شده است. 

توان به نظریه پیوندهای ضعیف، نظریه ها میسرمایه اجتماعی بیان شده است که از جمله آنهای بسیاری در زمینه نظریه
 (.  (Khoshfar ei al,.2014: 33 شکاف ساختاری و نظریه منابع اجتماعی اشاره کرد

 تئوری پیوندهای ضعیف-الف
این تئوری هرچه شدت و استحکام  اولین تئوری برای مفهوم سازی سرمایه اجتماعی، تئوری پیوندهای ضعیف است. مطابق

تر ی اجتماعی کمتر و بالعکس هر چه شدت و استحکام این روابط ضعیفروابط میان اعضای یک شبکه بیشتر باشد، ارزش سرمایه
توان سرمایه اجتماعی باشد نشان دهنده سرمایه اجتماعی بیشتر است. گرانووتر واضح تئوری پیوندهای ضعیف، معتقد است که می

ها و ... مورد سنجش قرار داد. در واقع گرانووتر معتقد بود که ها، همکاریاز نظر شدت، تکرار و شمولیت انواع روابط مانند دوستی را
-روابط منسجم میان اعضای یک گروه، منجر به روابط ضعیف با اعضای گروه های خارجی شده  و سرمایه اجتماعی را کاهش می

های خارجی شده و به ایجاد سرمایه اجتماعی عیف درون گروهی موجب ایجاد روابط با افراد و گروهدهد و در مقابل، پیوندهای ض
 ( 0:   1701انجامد) الوانی و سید نقوی، می

 تئوری شکاف ساختاری-ب
ر سازی سرمایه اجتماعی بکار برده شد. تأکید تئوری شکاف ساختاری ببرای مفهوم«  برت»توسط  1997این تئوری در سال 

و همین طور رو ابط میان همکاران، با یکدیگر است. منظور از شکاف در این « همکاران وی در شبکه» و « فرد» روابط میان 
شود. تئوری شکاف تئوری، فقدان روابط میان دو فرد در یک شبکه اجتماعی است، که فی نفسه مزیتی برای سازمان تلقی می

کند که متأثر از عوامل ذیل است: الف( اندازه شبکه: تعریف می "ی ساختار گونه  شبکه "ساختاری، سرمایه اجتماعی را یک 
هایی که در های وسیع و گسترده، کمتر تحمیلی بوده و اجبار برای تبعیت اعضا کمتر است. ب( تراکم یا چگالی شبکه: شبکهشبکه

هایی که در آن، زیاد است. ج( سلسله مراتب شبکه: شبکه آن ارتباط و تعامل میان اعضا شدت بیشتری دارد، اجبار اعضا برای تبعیت
گیرد، حالت جبر و تحمیل بیشتری دارد. در واقع این تئوری، بر الگوی این پیوندها و روابط بر پایه یک ارتباط مسلط شکل می

 (.9و  0ارتباطات در میان اعضای موجود در شبکه تمرکز دارد)همان، 
 تئوری منابع اجتماعی -ج

رسد، پیوندهای موجود در شبکه را بدون وجود منابع می 1901در سال  "لین و کاتور"های آن به مطالعات ئوری که ریشهاین ت
تواند به عنوان یک سرمایه قلمداد داند. از دیدگاه این تئوری فقط منابع موجود در درون شبکه است که میداخل آن کارآمد نمی
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ئوری، اعضای موجود در شبکه دارای منابع با ارزشی هستند که می تواند فرد را در رسیدن به شود. به طور خلاصه از دیدگاه این ت
 (. 18اهداف یاری رساند. در واقع بر ویژگی های ارتباطات و تعاملات اعضا و محتوی روابط اشاره دارد  )همان، 

 
 گردشگری و دیدگاه های مرتبط با آن -2-5

های گوناگونی مانند انبوه گرایی، اقتصادی، فضایی ـ جغرافیایی و اجتماع محور مطرح شده در زمینه گردشگری تاکنون دیدگاه 
 (.Zali and Ismael-zadeh, 2015:91)است 
 دیدگاه انبوه گرایی -1

ریزی گردشگری قلمداد شده است. طبق این دیدگاه به اثرات های مدید نگرش مسلط در برنامهتوسعه انبوه گردشگری مدت
شگری توجه کمتری مبذول شده و منابع طبیعی به عنوان عناصر شکل دهنده گردشگری مورد استفاده بیش از حد قرار منفی گرد

ریزان نیز شوند. برنامهاند. بر اساس سنت انبوه گرایی، ساکنان مقاصد گردشگری در فرآیندهای توسعه گردشگری وارد نمیگرفته
 . ,Shahmoradi) (2016:43برداری از منابع را داشته باشندلاترین بهرهبندند تا بانهایت تلاش خود را به کار می

 دیدگاه اقتصادی -7
ها قرار گیرد و در جهت دستیابی به اهداف ویژه رشد تواند به عنوان ابزاری در اختیار دولتدر دیدگاه اقتصادی، گردشگری می
ای از آن استفاده های مالی، تحقیق، بازاریابی و ابزارهای توسعهانگیزهای از طریق تأمین اقتصادی، ایجاد اشتغال و توسعه  منطقه

های اقتصادی جامعه میزبان مانند افزایش قیمت کالا کند. بسیاری از پژوهشگران معتقدند، که گردشگری به طور معمول هزینه
جایی در های شغلی، جابهن فرصتوخدمات، افزایش کاذب قیمت زمین، افزایش هزینه زندگی، برگشت کم سرمایه، فصلی بود

 (.  Kayani,2014: 39) شودهای مرسوم را موجب میاشتغال افراد بومی و منسوخ شدن برخی فعالیت
 جغرافیایی _فضایی  دیدگاه-7

 از حفاظت حامیان و زمین کاربری های منطق و ریزان شهریبرنامه دانان،جغرافی کار به جغرافیایی  _فضایی دیدگاه منشأ

 هدف آن در که دارد اشاره جغرافیایی یا فضایی مؤلفه ریزی بابرنامه به جغرافیایی یا فضایی ریزیبرنامه گردد.می بر نابع طبیعیم

این  در است. موضوعی چند و بعدی چند فضایی ریزیبرنامه .است اراضی( کاربری )یا ها فعالیت فضایی ساختار عمومی تأمین
ریزی پایه ویژه فضایی الگوهای بر که است توسعه به اساسی با نیازی اکولوژیکی همراه مبنای یک دارای اغلب گردشگری رویکرد

مباحث  چارچوب، این در توجه مورد موضوعات برساند.  به حداقل فیزیکی محیط یک در را گردشگری منفی اثرات تا شودمی
است ) سلمی و  تغییر قبول قابل میزان های با هاو محدودیت محیطی هایآستانه اجتماعی، و فیزیکی سازی ظرفیت با مرتبط

 (.70: 1796بسحاق، 

 محور اجتماع رویکرد-0
اجتماع  درونی توسعه بر که است  «بالا به پایین از برنامه ریزی« شکل  به گردشگری برنامه ریزی در محور اجتماع رویکرد

 بر اساس گیرد. انجام اجتماعات درون در مؤثر طور به باید صنعت گردشگری مدیریت و توسعه بیرونی. بنابراین توسعه تا دارد تأکید

 . ,Shahmoradi) (2016:43گیردمی  قرار توجه مورد ریزی گردشگریفعالیت برنامه کانونی نقطه عنوان به ساکنان رویکرد، این
 

 پیشینه تحقیق و مدل مفهومی -3
سرمایه اجتماعی در توسعه گردشگری با رویکرد شهرسازی اسلامی؛ مطالعه نقش "( در مقاله با عنوان 1792نوری ایمانی)

ثیرات قابل رویتی بر فرهنگ جامعه ایرانی از دیر باز تاکنون داشته که در عناصر تمدنی آن تجلی یافته تأ "موردی: شهر اردبیل
، در این رابطه برای درک صحیحی است. در عصر کنونی همچنان مظاهر اصول اسلام در معماری و شهرسازی محسوس می باشد

ت را مورد ها به ارزیابی میزان تحقق پذیری تفکر غالب اسلامی پرداخاز سازگاری آن می توان شاخص هایی را معین کرد که با آن
 بررسی قرار داده اند.

با روش  "کاشان شهری توسعه در آن نقش و گردشگری اثرات شناسایی "عنوان تحت ایمقاله ( در1796سلیمی و بسحاق )

 توصیفی صورت گرفته است. نتایج حاصل از کارکرد مدل سازی معدلات ساختاری نسان دهنده  این است که  در در –تحلیلی 

 از ابعاد سایر از بیش 62/8عاملی  بار با مساجد و ..( فرهنگی کتابخانه، خدمات ) رشد شهری توسعه کننده تبیین شاخص های

 فاضلاب، و آب عمرانی )شبکه و زیربنایی خدمات و تسهیلات برای توسعه 66/8عاملی است. بار پذیرفته اثر گردشگری توسعه

عاملی  بار با کنان سا معیشت بهبود بر گردشگری اثر معناداری داده است. همچنین قرار دوم جایگاه در را شاخص این ( و.. مخابرات
جمع  بهداشتی، عمومی)خدمات خدمات افزایش برای 07/8عاملی بار گیرد. کسبتأیید قرار می  مورد 888/8 معناداری سطح و60/8

 تبیین متغیرهای مجموعه در گردشگری از اثرپذیری چهارم رتبه در را شاخص این توسعه گردشگری از متأثر ( و ... زباله آوری

 قرار می دهد.  شهری توسعه کننده
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مایه اجتماعی در تمایل به ورود گردشگر ) مطالعه موردی شهرستان بررسی نقش سر"( در پژوهشی تحت عنوان 1790حبیبی)
ها به به این نتیجه رسیده است که بین متغیرهای سرمایه اجتماعی )اعتماد، انسجام و مشارکت( تحصیلات بر گرایش آن "مریوان(

ها به  ورود گردشگر ن گرایش آنورود گردشگر رابطه معناداری وجود دارد. همچنین بین جنسیت و وضعیت  شغلی افراد و میزا
 رابطه معناداری وجود دارد. 

 از خرد و کوچک تولیدی کارآفرینی کارگاه های بر اجتماعی سرمایه اثرات تحلیل و تجزیه به مطالعه ای ( در7812و زو ) زائو 

 رفتار بر مثبتی تأثیر اجتماعی سرمایه بعد سه هر که داد نشان آنها نتایج کار .پرداختند شناختی و ارتباطی ساختاری، سرمایه طریق

منبع  و ارائه کوچک و خرد کارآفرینی کارگاه های بر نظری پایه نتایج، دارد.  کوچک و خرد کارگاه های تولیدی در کارآفرینی
 کرد.  فراهم تولیدی کوچک و خرد صنایع مطالعات تداوم برای مطمئنی

 گسترش شخصی ارتباطات از نوع خاصی عنوان به را اجتماعی سرمایه جنوبی، کره در پژوهشی ( در7816استوارت ) هوانگ و

 شبکه کیفیت که داد نشان کند. نتایجمی تشویق روستایی توسعه گردشگری برای را مقصد اجتماع جمعی اقدام که می دهد

 انفرادی میان شخصی روابط با مقایسه در این، بر است. علاوه ارتباط در گردشگری توسعه در به مشارکت تمایل با فردی اجتماعی

 هستند.   حیاتی ساکنان جمعی اقدام افزایش برای موجود، اجتماعی هایشبکه  ساکنان،
 اکوتوریسم توسعه بر مقصد گردشگری یک در اجتماعی سرمایه که کندمی تشریح اندونزی، در پژوهشی ( در7810راچماواتی )

 اکوتوریسم توسعه و اجتماعی مشارکت شبکه بندی، گره بین داد نشان پژوهش این نتایج گذارد.می تأثیر خاص سایت یک در

 ندارند.  اکوتوریسم توسعه با ارتباطی و هنجار اعتماد ولی دارد، وجود مثبت ارتباط
سرمایه تا تحلیل  است آن پی در ایشان تحقیقات نتایج بر تاکید با و پیشین محققان کار راستای در حاضر پژوهش بنابراین

 دست پیشین به پژوهشگران که نتایج به توجه با اجتماعی و نقش آن در توسعه گردشگری شهر ایلام مورد بررسی قرار دهد. لذا

گرفته.  قرار بررسی مورد گفت تاکنون بحث سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری شهری کمتر در شهر ایلام  می توان آورده اند
   .گیرد قرار مطالعه تا سرمایه اجتماعی و نقش آن در توسعه گردشگری شهر ایلام  مورد برآن شده است سعی مقاله این در بنابراین

 

 مدل مفهومی-4
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 (1911محاسبات تحقیق حاضر،   :شاخص ها و ابعاد سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری ) مآخذ: ارتباط  -1نمودار 

 
 گردشگری  اجتماعی و ارتباط بین سرمایه -5

 از یکی عنوان به ساکنین که باشد؛می جهت این از واقع در گردشگری حوزه در اجتماعی پایداری موضوع اهمیت ابعاد از یکی

 شوند. دخیل صنعت این توسعه و ریزیبرنامه در صحیح شکلی به که بایستی ذینفعان توسعه گردشگری تریناصلی
توسعه  ریزیبرنامه در آنها فعال زمینه مشارکت کردن البته فراهم و گردشگری توسعه ذینفعان تمام منافع به توجه لذا

 است.  برخوردار بالایی اهمیت از گردشگری
 صحه گردشگری توسعه و تولید در اجتماعی سرمایه همچون هاییمؤلفه مثبت بر نقش حوزه این مطالعات گرچه دیگر طرف از

  , (Jóhannesson,2003: 3-16 ) ,(Karlsson,2005: 102-115 ), (Jones,2005: 303-324 )گذارده اند

McBeth, J. & D. Northcote,2004: 502-522).)  

شبکه ها و  

نهادهای  

 محلی

سرمایه  
 اجتماعی

 مشارکت

 اعتماد انسجام
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گردشگری  
 شهری

 ابعاد اقتصادی

 

 -ابعاد اجتماعی
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 تأثیرات همچنین و (Karlsson,2005: 102-115 ) مؤلفه این زمینه با مرتبط به نقش همچنین پژوهش ها این حال این با

 مطالعات اند. گرچهکرده تأکید  (Park, D. Nunkoo, R. & Yoon,2015: 112-133)گردشگری صنعت بر نیز آن منفی

 از نقش جمیعاً نیز شده انجام مطالعات اندک حال این با شده است؛ انجام گردشگری کسب وکار در اجتماعی سرمایه نقش از اندکی

 هستند.  حاکی گردشگری کسب و کارهای در مؤلفه این مثبت
 بودن فصلی بر غلبه جهت مدیریت هایاهرم بهترین از اجتماعی یکی سرمایه که است آن بیانگر رابطه این در مطالعات نتایج

 اجتماعی سرمایه مثبت وجوه از دیگر یکی بین این در. (Sainaghi & Baggio,2014: 99-110 ) باشدمی گردشگری صنعت

 اقدامات بروز در مؤلفه این نقش گرفته؛ قرار توجه مورد نیز گردشگری از غیر به دیگری هایحوزه و صنایع مطالعات که در

 که گرفت نظر در منافعی و منابع از ایمجموعه توانمی را کارآفرین اجتماعی روابط و هاطوری که شبکه به باشد.می کارآفرینی

 یافت دست خواهد آنها بیشتری به هزینه با یا و نبوده آنها کسب به قادر تنهایی به یا فرد
. ( Ramos-Rodríguez,2012: 579-587) ,( Zhao, W. Ritchie, J. & Echtner, C.,2011: 1570-1593) 

 که بدین معنی داد. توضیح هاشبکه مبحث با توانمی نیز را گردشگری و اجتماعی سرمایه مثبت کارکردهای از دیگر یکی

 گردشگری بین رابطه از دیگر ایجنبه دیگر سوی اند. ازبرده بهره آن از نیز چگونه و آمده در گردشگری خدمت به هاشبکه چگونه

  دارد. اشاره یکدیگر بر دو این مثبت تأثیرات و وابستگی بر اجتماعی سرمایه و
 طرفی از و بوده وابسته سیاسی و فرهنگی اجتماعی، هایسرمایه به موفقیت جهت به گردشگری شودمی که ادعا بدین گونه

 سرمایه مثبت نقش دلالت های از یکی  .(McBeth, J. & D. Northcote,2004:  502-522 )دارد نیز را آنها بهبود قابلیت

 دنبال جامعه در تنازع مدیریت بحث در توانمی را جامعه در گردشگری مثبت نقش همچنین و بالعکس؛ و گردشگریدر  اجتماعی

 سزایی به نقش افراد اجتماعی روابط گستره توسعه در گردشگری توسعه هایپروژه دهد؛می ( نشان7880جونز ) مطالعه چنانکه کرد.

گویند. می سخن جامعه در تنازع مدیریت در اجتماعی سرمایه مثبت نقش مطالعات از سایر همچنین دیگر طرف از کرده است.  بازی
 بازی مفیدی نقش جامعه در تنازع کاهش در تواندمشارکت می و مشترک هنجارهای اعتماد، همچون هاییمؤلفه که معنی بدین

 و (7886ویتفور) و آرکودیا متعددی همچون مطالعاتی در که جوامع اجتماعی سرمایه افزایش و بهبود ابزار از یکی راستا این در کند. 
 باشدمی گردشگری توسعه شده است؛ تأیید مذکور مطالعات ( بر7817یون) و چوی لی، پارک،

( Arcodia, C. & Whitford, M.,2006:1-18) ،( Park & Yoon,2012: 1511-1520)توانمی زمینه این .  در 

 سرمایه بهبود به توانمی گردشگری کسب وکارهای در محلی جامعه مشارکت و کردن درگیر افزایش با که کرد بیان اینگونه

 . (Park & Yoon,2012: 1511-1520 )گشت  نائل جامعه در تنازع مدیریت نهایت در و مقصد؛ اجتماعی در
 
 روش شناسی تحقیق  -6

و مبتنی بر مطالعات اسنادی و نیز مشاهده  تحلیلی -پژوهش حاضر، به عنوان یک مطالعه ی کاربردی با رویکرد توصیفی
ای واسنادی تدوین شده است. شاخص های میدانی انجام شده است. مبانی نظری و پیشینه تحقیق با استفاده از منابع کتابخانه

. سنجش موضوع درجدولی به صورت مستند استخراج شده است. جامعه آماری این پژوهش را ساکنان شهر ایلام تشکیل می دهد
نفر و به صورت تصادفی طبقه ای تعیین گردید. با استفاده ازآلفای  700گیری کوکران تعداد حجم نمونه با استفاده از روش نمونه

و شاخص  910/8کرونباخ پایایی پرسشنامه مورد بررسی قرار گرفت که آلفای محاسبه شده برای شاخص سرمایه اجتماعی 
یعنی این پرسشنامه توسط باشد میروایی آن صوری بالای پرسشنامه را نشان می دهد.  پایایی 977/8گردشگری شهری با مقدار 

 SPSS  است. برمبنای طیف پنج گانه لیکرت و وارد نمودن آنها در نرم افزار اساتید و کارشناسان این حوزه مورد تأیید قرار گرفته
ر ایلام با استفاده از آزمون آماری همبستگی و رگرسیون اقدام به استخراج عوامل اصلی نقش سرمایه اجتماعی در گردشگری شه

خطی استفاده شده است. متغیرهای پرسشنامه با عامل سرمایه اجتماعی) مؤلفه های اعتماد، انسجام، مشارکت و شبکه ها و 

فرهنگی، زیست محیطی و کالبدی( نام  –نهادهای محلی( و عامل توسعه گردشگری شهری ) با مؤلفه های اقتصادی، اجتماعی 
 (: متغیرهای سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری شهری را نشان می دهد.7( و )1گذاری شدند. جداول )

 
 گویه های مربوط به هر مؤلفه )سرمایه اجتماعی( -(1جدول)

 گویه های هر متغییر شاخص متغییر

 سرمایه اجتماعی
 اعتماد

 خدمات شهری متصدیان به اعتماد میزان
 زندگی محله و مردم شهر به اعتماد

 اعتماد به نیروی انتظامی مأموران آن در تأمین امنیت شهر
 به نهادهای شهر اعتماد

 
 

 شهر در ناهنجاری ها و اجتماعی انحرافات میزان
 جلسات و گردهمایی در شهر در موجود و مشکلات مسائل حل برای تمایل میزان
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 گویه های هر متغییر شاخص متغییر
 انسجام
 

 )همدلی همکاری، حس زیستی، ساده مثل ( شهروندان بین ارزش های مشترک
 داوطلبانه صورت به )زباله آوری جمع( مانند مردم اجتماعی وظایف

 مشار کت

 عمومی شهر تأسیسات از نگهداری در مشارکت میزان
 خدمات شهری هزینه تأمین در محلی ها هم و همکاری مشارکت میزان

 همبستگی و تعاملات اجتماعیمیزان 
 شهر  در مذهبی و اجتماعی اندازی مراسمات راه در همکاری میزان

 شبکه ها و نهادهای محلی

 نهادهای مرتبط و شهروندان بین ارتباط ایجاد در شورا نقش
 فردی تجارب و اطلاعات ارایه به توجه میزان

 خدمات ارایه در محلی شهر نهادهای توانایی
 مالی منابع و مناسب تجهیزات به نهادهای شهر دسترسی و بودن دارا میزان

 (1799)مآخذ: محاسبات تحقیق حاضر،
 

 گویه های مربوط به هر مؤلفه )گردشگری شهری( -(2جدول)
 گویه های هر متغییر شاخص متغییر

توسعه 
گردشگری 

 شهری

 اقتصادی
 

 افزایش قیمت زمین و مسکن در شهر
 اشتغالافزایش 

 ایجاد و بهبود زیز ساخت ها) جاده، پل و ...(
 افزایش سرمایه گذاری بخش خصوصی در شهر

 
 -اجتماعی 
 فرهنگی

 

 مشارکت شهروندان در امر برنامه ریزی گردشگری و نظر خواهی از آنان
 افزایش سطح آگاهی های اجتماعی

 بهبود کیفیت زندگی شهروندان
 شهریافزایش امنیت 

 تغییر در گویش و لهجه مردم محلی
 آن حفظ جهت در و تلاش بومی فرهنگ ارزش به جامعه پی بردن

 ابنیه تاریخی و فرهنگی آثار از بهتر نگهداری و حفاظت
 ) و ... مساجد کتابخانه ها،( فرهنگی خدمات رشد

زیست محیطی و 
 کالبدی

 افزایش فضای سبز شهری
 اراضی شهر تغییر کاربری

 آلودگی صوتی و بصری
 ساخت و ساز بی رویه با توسعه گردشگری

 توسعه خانه سازی مدرن و از بین رفتن معماری سنتی
 (1799)مآخذ: محاسبات تحقیق حاضر،

 

 محدوده مورد مطالعه  -7
دقیقه عرض شمالی قرار دارد و از نظر  70درجه و77دقیقه طول شرقی و 70درجه و06شهر ایلام از نظر موقعیت جغرافیایی در 

کیلومتر مربع  70موقعیت محلی در مغرب ایران قرار دارد. این شهر در دره کوهستانی و در شمال شرقی دشتی به مساحت تقریبی 
اع باشد. ارتفدر دامنه جنوبی کبیرکوه از سلسله جبال زاگرس واقع شده است. وسعت شهر با محدوده تعریف شده طرح جامع می

باشد. شهر ایلام مرکز استان ایلام است که در حصاری از کوه ها و ارتفاعات جنگلی متر می 1008متوسط آن از سطح دریا حدود 
خورشیدی  1790(. این شهر بر پایه سرشماری 182: 1796استقرار یافته و آب و هوای معتدل کوهستانی دارد) صالحی و همکاران، 

(: موقعیت شهر 1محله شهری تقسیم شده است. تصویر)  70ناحیه و  10منطقه،  0ست. شهر ایلام به نفر بوده ا 190878برابر با 
 ایلام را نشان می دهد.

 

 
 google earth نقشه موقعیت شهر ایلام. منبع :  -(1تصویر)
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 تجزیه و تحلیل داده ها  -8
دهد. درصد را مرد تشکیل می 7/01نفر معادل 192را زن و درصد نمونه  6/00نفر معادل  102از میان تمام پاسخگویان  تعداد 

( 78-08درصد بین)  7/00سال وکمتر، سن  78درصد 12در نتیجه اکثریت پاسخگویان مرد بودند. از میان کل پاسخگویان سن 
اکثریت به بالا( بود؛ نتایج حاکی از آن بود که سن  08درصد بین ) 1/10(سال، سن  08-08درصد بین)  2/77سال، سن 

درصد  2/68درصد پاسخگویان مجرد و  7/79های تحقیق حاکی از آن است که، ( سال بودند. نتایج یافته78-08پاسخگویان بین )
درصد پاسخگویان فوق دیپلم و پایین 1/70ها متأهل بودند. از میان کل پاسخگویان تحصیلات متأهل بودند. در نتیجه اکثریت آن

درصد دکتری بودند. در نتیجه  9/77درصد فوق لیسانس، تحصیلات  2/77انس، تحصیلات درصد لیس2/78تر، تحصیلات 
درصد؛  0/70درصد؛  دولتی  0/76تحصیلات اکثریت پاسخ دهندگان لیسانس بود.  از کل پاسخگویان اشتغال؛ آزاد  با فراوانی 

درصد؛ خانه  1/11درصد؛ بیکار  9/7دانشجو درصد؛  0/70درصد؛ مشاغل عالی)دکتر، مهندس، استاد دانشگاه و..(  6/1خصوصی 
 درصد تشکیل می دهد.   0/76درصد بودند. نتایج حاکی از آن بود که اکثر پاسخگویان را افراد شغل آزاد با  7/2دار

 

 بررسی سؤالات تحقیق-9

 بررسی رابطه بین سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری شهری-9-1

های همبستگی و رگرسیون استفاده شده است. که در ادامه به تشریح  ش از آزمونپژوه پاسخ به سؤالاتبه منظور بررسی 
 شود. ها پرداخته می های حاصل از تجزیه و تحلیل داده یافته

 
 بررسی رابطه بین سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری شهری  -(9جدول )

 تعداد داری سطح معنی ضریب همبستگی پیرسون متغیر مستقل

 700 888/8 006/8 اجتماعیسرمایه 

 80/8متغیر وابسته = توسعه گردشگری ، سطح خطا = 

درصد خطاست. بدان معناست که بین متغیر سرمایه  0( کمتر از Sig=888/8( مقدار سطح معناداری )7مطابق با نتایج جدول )
دهنده همبستگی قوی  همبستگی بالاست و نشاناجتماعی با توسعه گردشگری شهری ایلام رابطه معناداری وجود دارد. میزان این 

 شود. رد می  H ه  قابل قبول است و فرض H 1 گیریم که، فرض باشد. نتیجه می و مثبت می
رگرسیون خطی چندگانه استفاده شده و متغیرها از  های منظور بررسی تأثیر متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته از آزمون به
( 7درصد در جدول ) 90درصد خطا و اطمینان  0ها در سطح تشخیص  ی شدند که نتایج آزمونوارد مدل رگرسیون Enterروش 

 نشان داده شده است:
 بررسی  واریانس خطی بودن مدل و آزمون ضرایب رگرسیون چندمتغیره -(4جدول )

 مدل
ضریب 

 (R2تعیین )

F 

(ANOVA) 
t Beta Sig 

 887/8 890/8 979/7 - - اعتماد

 888/8 700/8 106/0 - - انسجام

 888/8 776/8 227/0 - - مشارکت

 888/8 700/8 107/0 - - شبکه ها و نهادهای محلی

 888/8 - - 796/702 000/8 تأثیر شاخص ها بر توسعه گردشگری

 معادله رگرسیونی
 

 )مآخذ: محاسبات تحقیق حاضر(

خطی بودن مدل رگرسیونی در سطح تشخیص  واریانس جهت بررسی تحلیل دهد، نتیجه آزمون ( نشان می0چنانچه جدول )
 درصد مدل خطی رگرسیونی به درستی برازش شده است. 90معنادار است. بنابراین، بااحتمال  80/8

به عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شد؛ نتایج حاکی از آن است که  yدر این معادله رگرسیونی که کیفیت محیط شهری 
=(. بنابراین، 979/7t= ،003/0Pvalueمعنادار است ) 80/8( در سطح تشخیص x1اد اجتماعی )ضریب تأثیر متغیر مستقل اعتم

 تأثیر مثبت اعتماد اجتماعی بر توسعه گردشگری شهری ایلام تأیید شد.
( وارد مدل شد، در سطح تشخیص x1( که همزمان با متغیر اعتماد اجتماعی )x2ضریب تأثیر متغیر مستقل انسجام اجتماعی )

=(. بنابراین، تأثیر مثبت انسجام اجتماعی بر توسعه گردشگری 106/0t= ،000/0Pvalueدرصد معنادار است ) 90بااحتمال  80/8
 یید قرار گرفت.أشهری ایلام مورد ت
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( وارد x2( و انسجام اجتماعی )x1( که همزمان با متغیر اعتماد اجتماعی )x3ضریب تأثیر متغیر مستقل مشارکت اجتماعی )
=(. بنابراین، تأثیر مثبت مشارکت 227/0t= ،000/0Pvalueدرصد معنادار است ) 90بااحتمال  80/8د، در سطح تشخیص مدل ش

 یید قرار گرفت.أاجتماعی بر توسعه گردشگری شهری ایلام مورد ت

و مشارکت  (x2( و انسجام )x1( که همزمان با متغیر اعتماد )x4ضریب تأثیر متغیر مستقل شبکه ها و نهادهای محلی )
=(. بنابراین، 107/0t= ،000/0Pvalueدرصد معنادار است ) 90بااحتمال  80/8( وارد مدل شد، در سطح تشخیص x3اجتماعی )

 یید قرار گرفت.أتأثیر مثبت شبکه ها و نهادهای محلی بر توسعه گردشگری شهری ایلام مورد ت
درصد در توسعه گردشگری  27( x4و  x3و  x2 و x1تغیر )مجموع، با توجه به ضریب تعیین محاسبه شده، این چهار م در

 ( نقش داشته اند و بقیه عواملی هستند که در این تحقیق به علت محدودیت موضوعی مورد بررسی قرار نگرفتند.yشهری )

 
 نتیجه گیری 

و  داده ها تحلیل تایجهدف از پژوهش حاضر، بررسی و نقش اثرات سرمایه اجتماعی در توسعه گردشگری شهر ایلام بود که ن
 از پاسخ دهندگان جنسیت فراوانی که داد نشان ها داده توصیفی آمار بررسی :می شود ارائه استنباطی و توصیفی صورت به مطالعات

از لحاظ تحصیلات، اکثریت پاسخ  و سال 08 - 78سن  به سنی مربوط رنج فراوانی بیشترین است، برخوردار متناسبی نسبت
 می دهد. بیشتر تشکیل مجرد درصد 7/79 و رامتأهل پاسخ دهندگان درصد 2/68 درصد می باشند. حدود2/78لیسانس با دهندگان 

شاخص سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری شهر ایلام با  7استنباطی بین  آمار درصد هستند. بررسی 0/76 افراد پاسخ دهندگان
که بین متغیر  داد نشان مورد سنجش قرار گرفت. نتایج یافته های تحقیقآزمون آماری همبستگی و رگرسیون خطی چندگانه 

سرمایه اجتماعی و توسعه گردشگری شهر رابطه معناداری وجود دارد. متغیرهای اعتماد، انسجام، مشارکت، شبکه ها و نهادهای 
 قرار گرفت.  محلی تأثیر مثبتی بر توسعه گردشگری شهری دارند و مثبت بودن تأثیر آن ها مورد تأیید

و  (، زائو 1790(، حبیبی)1796(، سلیمی و بسحاق)1792با نتایج تحقیق نوری ایمانی ) حاضر نتایج بررسی سؤال اصلی پژوهش
 ( تا حدی در یک راستا می باشد.7810( در یک راستا می یاشند و با تحقیق راچماواتی )7816استوارت ) (، هوانگ و7812زو )

 ایجاد جهت بستری به عنوان و شده تبدیل جهان اقتصاد در صنایع پردرآمد ترین و بزرگترین از یکی به گردشگری امروزه

 پاک صنعتی عنوان به گردشگری صنعت رود.می به شمار توسعه حال در کشورهای از بسیاری در اقتصادی و اجتماعی تغییرات

 عوامل کنار کند. درمی ایجاد جامعه در را اجتماعی و فرهنگی اقتصادی، بیشترین تبادلات که شودمی شناخته کشورها اقتصاد برای

کنند. می جوامع تلقی توسعه و رشد برای نیاز مورد اصلی هایمؤلفه از یکی عنوان به را اجتماعی سرمایه توسعه، امروزه بر مؤثر
 جوامع برای را توسعه اقتصادی و رشد انسانی، سرمایه و فیزیکی سرمایه طبیعی، سرمایه اتصال حلقه به عنوان اجتماعی سرمایه

 موضوع این رو از دهندمی دست از را اثربخشی خود هاسرمایه سایر اجتماعی، سرمایه فقدان صورت است. در آورده ارمغان به محلی

در تحقیق حاضر، مفهوم سرمایه اجتماعی  .گرددمی توسعه محسوب به دستیابی برای محوری اصل یک به عنوان اجتماعی سرمایه
و نقش آن در گردشگری شهری مورد تحلیل و بررسی قرار گرفته است. لذا در صورتی که سرمایه اجتماعی به عنوان زیر ساختی 
جهت توسعه گردشگری در نظر گرفته شود، می توان تأثیرات منفی که مرتبط با گردشگری است را کاهش داد. همین طور با 

توان به صنعت گردشگری پایداری دست یافت.  های لازم و اجرایی برای افزایش میزان سرمایه اجتماعی در افراد میریزیامهبرن
 شهری توسعه بر آن سازوکار اثرگذاری بهبود همچنین و گردشگری توسعه عملکرد بهبود تحقیق برای از حاصل نتایج به توجه با

 :گرددمی ارائه زیر پیشنهادهای
 تقویت آنها در فرهنگ توریست پذیری تا جامعه افراد به گردشگر جذب غیره، و اجتماعی اقتصادی، تأثیرات شناساندن-  

 گردد؛
 عادلانه توزیع منظور به محلی جامعه سازوکارهای مشارکت ایجاد زمین، بازی بورس و قیمت افزایش از جلوگیری -

 درآمدی و همچنین مسؤلان؛ شکاف کاهش و گردشگری از  توسعه ناشی درآمدهای
آموزش مردم محلی و افرادی که به صورت مستقیم و غیر مستقیم با گردشگری ارتباط دارند، میزان روابط آنان را در  -
 .های خود قرار دهندبرنامه

 

 منابع
 یبر مشارکت در توسعه گردشگر یاجتماع هیسرما ریتأث یبررس(. » 1796و سخندان، الناز،) اوری ،ییبابا ب؛یپور، حب میابراه .1

سال  ،یو توسعه گردشگر یزری¬برنامه ی¬،  مجله«(نی: شهر سرعیمطالعه مورد)یاثرات گردشگر یانجیبا نقش م داریپا
 .110-107، صص 77ششم، شماره

 .102شماره  ر،ی، ماهنامه تدب«توسعه یاصل محور یاجتماع هیسرما(. » 1707ع،) ،یروانیس م. و ش ،یالوان .7
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 تهران. ،«یاجتماع هیسرما» (، 1700)،یمهد ،یمحقق اختر .7

 یعمران، معمار یمهندس یکنفرانس مل نیمرتبط، دوم یها هیو نظر یشهر یگردشگر(. »1790پور، ک.) یا. و عل ،یاحمد .0
 کومه علم آوران دانش.  یقاتیتحق ی، مؤسسه علم«بابل ،یو توسعه شهر

 ت،یری، فصلنامه مطالعات مد«ها هیونظر  می: مفاهیاجتماع هیسرما» (. 1701)،یرعلیم ،یدنقویو س یمهد دیس ،یالوان .0
 .  70و  77شماره 

 یایدر یدر مناطق ساحل یاجتماع هیو سرما یرونق گردشگر نیرابطه ب یبررس(. » 1791)،یفیشر دیو نو نیام ،یدختیب .6
 .171-109، صص12، شماره2سال  ،یگردشگر تیری، فصلنامه مطالعات مد«خزر

تهران، نشر  ان،یخاکباز و حسن پو نی، ترجمه افش«وتوسعه یاعتماد، دموکراس ،یاجتماع هیسرما(. »1700ک.،) تاجبخش، .2
 .رازهیش

 یشهروندان نسبت به توسعه شهر دگاهیو د یاجتماع هیرابطه ابعاد سرما یبررس(. » 1797ه.) ،یدرخانیم. و ح ان،یقتیحق .0
 .77سال پنجم، شماره  ،یو منطقه ا یشهر ی، مطالعات و پژوهش ها«(نمونه مورد مطالعه: شهر کرمانشاه(

، )«وانی: شهرستان مریبه ورود گردشگر (مطالعه مورد لیدر تما یاجتماع هینقش سرما یبررس(. »1790فاتح،) ،یبیحب .9
 .72-08، صص10شماره  ،یفصلنامه مطالعات شهر

: ی)مطالعه مورد یگردشگر داریو توسعه پا یاجتماع  هیسرما یرابطعه عل لیتحل(. »1792ق.،) ،یمیراهمله، ه. و اب یرازق .18
 .77، شماره 2سال  ،یو توسعه گردشگر یزیر-، مجله برنامه(«یشهر سار

، آرمان «بر ادراک ساکنان دیشهر؛ با تأک داریدر توسعه پا یشهر ینقش و اثرات گردشگر یبررس(. »1798)ان،یپو ان،یشهاب .11
 .171-177، صص2شهر، شماره 

 تیری، انتشارات سازمان مد(«ییو روستا یدر استان مازندران) مناطق شهر یاجتماع هیسنجش سرما(. »1700پور، م.،) شارع .17
 مازندران. یزیو برنامه ر

، چاپ اول، («یریو عشا یی)روستا اردیپا یگردشگر(. »1709معصومه،) ،ی.، پازکرضایعل ،یاستعلاج ،یمعصوم؛ مجتب یریقد .17
 .78-77انتشارات دانشگاه تهران، صص

، «کاشان یو نقش آن در توسعه شهر یاثرات گردشگر ییشناسا(. »1796و بسحاق، محمد رضا،) قهیصد ،یسلم یانیک .10
 ، زمستان.70شماره  ،یفصلنامه مطالات شهر
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بر انتخاب  یابیبازار یو استراتژ یسازمان طیمح ریتاث یبررس

 یدر صنعت گردشگر یگذارمتیق یهایاستراتژ

 شهر مشهد( یمسافرت یهاآژانس ی:)مطالعه مورد
     

 3یمیمسعود اعلم صم، 2انیدچیسلمان سف، 1اسدزاده تایآز
 52/25/89تاریخ دریافت:  

 25/20/88 تاریخ پذیرش:
 

  95592کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

، گذاردمیشرکت اثر  کی یسودده یموجود است که بر رو ماتیتصم نیاز مهم تر یکی گذاریقیمتکه  نیبا توجه به ا
 یها و اهدافدهیبر ا یو مبتن یعلم یمتضمن توجه به مجموعه اصول و قواعد یدر هر کسب و کار گذاریقیمت ندیفرا

است و از  یکاربرد قاتیحاضر که از نوع تحق قیمنظور تحق نیکند. به همیم ییجو یاست که سازمان کسب و کار خود پ
بر انتخاب  یابیبازار یژو استرات یسازمان طیمح یرود، با هدف بررسیبه شمار م یاز نوع عل یفیتوص یهادسته پژوهش

 یهاساده در آژانس یبه روش تصادف هیگو 52شامل  یااست. پرسشنامه یدر صنعت گردشگر گذاریقیمت یاستراتژ
 طیو مح یابیبازار یرهایمتغ نیبه دست آمده از ب جیشد. طبق نتا ینمونه جمع آور 208و  عیشهر مشهد توز یمسافرت
به دست آمده  جیبا توجه به نتا نیب شیپ یرهایباشد و در متغیاثر گذارتر م گذاریقیمتبر  یسازمان طیمح ریمتغ ،یسازمان

مشخص شد که هر  تیباشند و در نهایم گذاریقیمت یبر استراتژ یاراثرگذ یرهایو تنوع محصول متغ ییایپو ریمتغ
 استفاده کنند. گذاریقیمت یکدام از ابعاد پژوهش بهتر است از چه نوع استراتژ

 

 شهر مشهد یمسافرت هایآژانس ،گذاریقیمت یاستراتژ ،یابیبازار یاستراتژ ،یسازمان طیمح یدی:ـان کلـواژگ
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 زیشاند یموسسه آموزش عال تیریگروه مد اریاستاد - 2

 زیشاند یموسسه آموزش عال یجهانگرد تیریگروه مد یمرب - 9
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 مقدمه  -1
سازمان برای برقراری ارتباط خودش با محیط از یک استراتژی استفاده می کند، برای استفاده از یک استراتژی بازاریابی باید 

توزیع را با یکدیگر ترکیب کنیم. استفاده از یک استراتژی  بازارهای هدف را انتخاب کنیم و عناصری مانند قیمت، محصول، ترفیع و
بازاریابی به سازمان کمک می کند تا بتواند منابع کمیاب فروش خود را افزایش دهد. مهم ترین عنصر استراتژی بازاریابی قیمت 

ت که با ارائه محصول به است زیرا ارزش محصول را برای مشتری قابل درک می کند و همچنین از نگاه عرضه کننده مبلغی اس
 (229: 2985)رنجبریان و زاهدی،  مشتری می توانیم دریافت کنیم.

زمانی که می خواهیم قیمت را برای محصول تعیین کنیم باید درک مشتری و تصمیم آن درک را بر تصمیم خرید در نظر 
رستی نیست زیرا مشتری به کیفیت ارائه شده از بگیریم. این روش که برای پیروز شدن به پایین آوردن قیمتها رجوع کنیم کار د

می گویند.  گذاریقیمت دهیممیطرف سازمان شک می کند. به همین فرایندی که برای تعیین قیمت یک محصول انجام 
و تنها بخش یا عنصری است که سازمان ها انتظار دارند مصرف کنندگان از  گذاردمیروی سوددهی شرکت تاثیر  گذاریقیمت

اهداف مختلفی دارد که شامل اهداف کمی که قابل اندازه گیری هستند مانند سود  گذاریقیمتیی پولی خود استفاده کنند. دارا
 (8: 2982)امیری و پهلوانی قمی، شرکت و اهداف کیفی مانند رقبا و مشتریان که قابل اندازه گیری نیستند. 

بحث عدم اطمینان محیطی است زمانی که یک تصمیم گیرنده دانش و  گذاریقیمتیکی از عناصر مهم در انتخاب استراتژی  
در شرایط عدم اطمینان به سر می  شودمیاطلاعات کامل و یا فهم دقیقی از تصمیم پیشنهادی و یا نتایج احتمای آن ندارد گفته 
عدم اطمینان روز به روز در حال مشخصه  برد. عدم اطمینان محیطی نتیجه غیر قابل پیش بینی بودن تغییرات آینده محیط است.

شامل اطلاعات ناکافی، عدم توانایی در تعریف  گذاردمیتغییر است و قابل اندازه گیری نیست و عواملی که بر عدم اطمینان تاثیر 
 های جایگزین برای حل مشکل ماهیت آینده نگری تصمیم، عدم دسترسی به منابع اطلاعات، تعداد اهدافی که باید با راه حل

تصمیم گیری به آنها دست یافت، اجرای تصمیمات که در مرحله بعد از تصمیم گیری است و ویژگی های شخصی تصمیم گیرنده 
 (2: 2989مانند مهارت و تجربه و... )رجوعی، 

 

 چارچوب نظری-2
ر تجزیه و تحلیلی که که در خارج از سازمان قرار دارند ولی د شودمیمعنای واژه محیط نامحدود است و شامل همه چیزهایی 

در اینجا صورت می گیرد تنها جنبه هایی از محیط مورد توجه است که سازمان نسبت به آنها حساسیت دارد و برای بقاء و ادامه 
که  یهمه عواملاز این رو محیط سازمان را به این صورت تعریف می کنیم:  حیات خود باید در برابر آنها از خود واکنش نشان دهد.

 هیسازمان را تجز تیحوزه فعال ایقلمرو سازمان  دیسازمان با طیدرک مح ی. براگذاردمی ریسازمان تاث یاز سازمان است و روخارج 
 یقلمرو خود بخش ها نییکند و با تع یخدمات و نوع بازار قلمرو خود را مشخص م دات،ی. سازمان با توجه به تولمیکن لیو تحل
محیط دارای بخش ها یا اجزایی است که در خارج از سازمان قرار دارند که . کند یدارد مشخص مکه با آنها رابطه متقابل  یخارج

اجتماعی و بین المللی است. -شامل صنعت، مواداولیه، منابع انسانی، منابع مالی، بازار، تکنولوژی، شرایط اقتصادی، دولت، فرهنگی
 (249: 2992)پارساییان و اعرابی، 

 محیط نامطمئن-2-1
محیط  سازمان ها برای اینکه موثر باشند باید سعی کنند عوامل نامطمئن بودن محیط را کنترل کنند که شامل موارد زیر است:

؟ متوجه شویم که محیط پایدار است یا ناپایدار؟ ساده یا پیچیده است؟ میزان آشفتگی در چه حد گذاردمیچگونه به سازمان تاثیر 
دسترس است؟ مسئله نامطمئن بودن محیط زمانی است که تصمیم گیرندگان در مورد عوامل محیطی  است و منابع تا چه اندازه در

ویژگی های قلمرو  .شودمیاطلاعات کافی ندارند و در جریان سازمان دچار مشکل شوند و در این صورت سازمان با شکست مواجه 
ان سادگی یا پیچیدگی قلمرو محیط خارجی و مشخص کننده محیطی که بر پدیده نامطمئن بودن اثر می گذارند تعیین کننده میز

 (5: 2985. )رجوعی، باشندمیاین موضوع هستند که کدام یک از رویدادها پایدار یا ناپایدار 

  ساده و پیچیده بودن محیط-2-2
مان است، و در که در واقع نشان دهنده ناهمگن بودن عوامل خارجی ساز شودمیاین بعد از محیط به پیچیدگی آن مربوط 

رابطه با فعالیتهای آن مورد توجه قرار می گیرند. در یک محیط پیچیده تعداد زیادی عوامل خارجی با هم ارتباط متقابل دارند و بر 
 سازمان اثر می گذارند در یک محیط ساده سه یا چهار عامل خارجی در سازمان اثر می گذارند.
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 پایدار یا ناپایدار بودن محیط -2-3
زمانی که محیط در دوره چند ماه یا چند سال در یک حالت باقی بماند پایدار است و زمانی که عوامل تغییرات ناگهانی داشته 

)پارساییان و اعرابی،  .شودمیباشند شرکت های رقیب کالاهای جدید ارائه دهند و تبلیغات خود را گسترش دهند محیط ناپایدار 
2992 :229) 

 ن محیطیعدم اطمینا-1جدول 
 داریپا  داریوپا دهیچیپ  داریساده و پا

 داریناپا  داریو ناپا دهیچیپ داریساده و ناپا

  دهیچیپ ساده

 استراتژی بازاریابی-2-4
استراتژی بازاریابی برای رسیدن سازمان به اهدافش یک طرح ارائه می دهد که این طرح پس از تحقیقات بازاریابی دقیق به دست 

اینکه از فرصتها استفاده کنیم و فروش خود را افزایش دهیم نیاز به یک استراتژی بازاریابی دقیق داریم برای بقا در می آید. برای 
بازار رقابتی امروزی باید مشتریان سودآور را از مشتریان که برای سازمان کم تر سود دارند جدا کنیم و همچنین به جای اینکه 

ت باشد بر طول عمر سازمان تمرکز کنیم. در نتیجه برای پایدار بودن کسب و کار وفاداری بلند تمرکز سازمان بر مشتریان کوتاه مد
 (52: 5224، 5و ویکتوریا اجنیا دومینگواز 2)آلوارو جولیو کادروس مدت مشتریان الزامی است.

که سازمان  یاست. منظور از بازار هدف آن بازار یابیبازار بیترک یشامل انتخاب بازار هدف و جمع آور یابیبازار یاستراتژ کی
ممکن  یو گاه میآور یدر بازار به دست م عیسود سر یدارد گاه یمختلف یقصد فروش محصول خود را در آن دارد. بازار بخش ها

و  دارانیتا هم صفات خر ندیرا برگز یبازار هدف دیبا قیانتخاب دق کیورود وجود داشته باشد. سازمان با  یبرا یادیاست موانع ز
 یعنیاست  یابیبازار بیترک یجمع آور یابیبازار یاستراتژ گری. قسمت دردیدر آن مدنظر قرار گ دارانیخاص خر یازهایهم ن

مناسب  بیترک کیرا در  یابیبازار pچهار دین کار سازمان بایا یفروش محصولات خود را ارائه دهد. برا شنهادیسازمان چگونه پ
  اتخاذ شود مانند: دیمختلف با یهایریگمیکند. تصم یجمع آور

 .در یک وضعیت خاص کدام است P ترین ترکیب چهارمناسب

 دسترس هستند و کدام یک باید استفاده شود.های توزیعی در چه کانال
 ای باید در بازار هدف مورد استفاده قرار گیرد.چه استراتژی توسعه

 (48: 2989،یزاده شهر نیو حس یبیو حب یدری)حچگونه باید ساختار قیمت طراحی شود. 

 انواع استراتژی بازاریابی -2-5   
استراتژی های بازاریابی باید با شناخت ماموریت و اهداف سازمان آغاز شوند این شناخت مسیر بازاریابی را مشخص می کند. 

تولید همراه شودانتظار می رود محصول بسیار موفقی تولید شود. در محیط بسیار پویایی بازار این شناخت اگر با فرایندهای مناسب 
امروز همگام با تغییرات محصول بازار و رقابت در طول زمان استراتژی های بازاریابی شرکت نیز باید تغییر کنند. چرخه عمر 

حصول در چرخه عمر خود، اعمال می کند در آمیخته بازاریابی محصول می تواند بیانگر تغییراتی باشد که شرکت در مسیر حرکت م
قیمت تنها عنصری است که درآمد ایجاد می کند. قیمت جزیی از آمیخته بازاریابی است و بنابراین نباید با آن به طور جداگانه 

 (9: 2998برخورد کرد. )رضوانی و طالب نژاد، 
 به طور متعارف استراتژی های بازاریابی شامل:  

استراتژی نفوذ در بازار، استراتژی توسعه بازار، استراتژی توسعه محصول و استراتژی تنوع یا متنوع سازی محصول استراتژی 
نفوذ در بازار در شرایطی به کار می رود که بنگاه می خواهد محصولات فعلی خود را در بازاری که هم اینک در آن حضور دارد 

 ن کار می تواند از طریق روش های زیر صورت گیرد:              بیش از پیش به فروش رساند که ای
تشویق مصرف کنندگان به مصرف بیشتر، تلاش بیشتر برای جلب مشتریان شرکتهای رقیب و جلب نظر کسانی که مصرف 

 (250: 2985کننده محصول نبوده اند. )زاهدی و رنجبریان، 
-بازارهای کنونی همزمان با معرفی عناصر جدید آمیخته محصول استراتژی توسعه محصول تولید محصولات جدید برای

خدمت، مدیریت از قابلیت سودآوری مالی بلندمدت شرکت از طریق افزایش فروش اطمینان حاصل می کند. )دهدشتی شاهرخ و 
 (282: 2985فیاضی، 
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لی که عرضه داشته است تحت تاثیر استراتژی توسعه بازار شرکت تلاش می کند که بازار فعلی را با ایجاد تحول در محصو
قرار دهد که شامل تغییر ترکیب محصول، تاکید بر خصوصیات مطلوب محصول، رفع نواقص و معایب آن،ارائه مدلهای جدید از 

 (252: 2985محصول و ارائه کیفیت مختلفی از محصول باشد. )رنجبریان و زاهدی، 

و خدمات جدید به بازارهای جدید. این استراتژی حداکثر سود را در استراتژی متنوع سازی محصول شامل معرفی محصولات 
بلند مدت امکان پذیر می سازد. اما در عین حال بیشترین میزان ریسک را نیز در پی دارد. مزیت آن از این جهت است که هر 

 (285: 2985یاضی، فروشی انجام شود فروش جدید است و از محصولات موجود فروشی نخواهد بود. )دهدشتی شاهرخ و ف
 

یابیبازار یها یاستراتژ -2جدول  
  یمحصولات فعل دیمحصولات جد

 بازار موجود نفوذ در بازار توسعه محصول

 دیبازار جد توسعه بازار تنوع محصول

 

 گذاریقیمتاستراتژی -2-5-1
 گذاریقیمت، همانطور که گفته شد شودمیاز ابزارهای مهم سیاستهای توسعه و پیشرفت هر کشور محسوب  گذاریقیمت

درصد سود  2/22یک درصد افزایش پیدا می کند،  گذاریقیمتفرایند تعیین ارزش پولی محصولات و خدمات است. زمانی که 
می افزایش می یابد، ولی اجرای یک استراتژی بهینه نیاز به زمان مناسبی دارد ولی برخی از سازمان ها انقدر درگیر اتفاقات روزمره 

کافی نیست بلکه باید مناسب و در دسترس باشد زیرا  گذاریقیمتغافل می شوند. همچنین فقط  گذاریقیمتشوند که از 
باید بروزرسانی  گذاریقیمتنادرست باعث شکست سازمان خواهد شد. بدلیل تغییر در رقابت و عدم ثبات در بازار  گذاریقیمت
نیاز به سرمایه  گذاریقیمتدارد بلکه به شرایط کالا، شرکت و بازار وابستگی شدید دارد. یک دستورالعمل ثابت ن گذاریقیمتشود. 

گذاری های قابل توجه و یا منابع بسیار ندارد و می تواند در دسترس ترین اهرم برای مدیریت سودآوری باشد. عدم برنامه ریزی در 
 (04: 5222، 5کو کهلیو چیرنجی 2، هدر دادن یک فرصت است. )راجنش سوریگذاریقیمت

   گذاریقیمتعوامل موثر در -2-5-2

بالاترین میزان ارزشی که مشتری برای محصول قائل است سودی که از محصول ها و قیمت های رقبا بدست می آید. یک 
بنگاه اغلب باید تصمیم بگیرد که می خواهد قیمت خود را کاهش دهد یا افزایش، قیمت محصولات جدیدش بالا باشد یا پایین، 

ثابت استفاده کند یا مزایده ای و.. به انتخاب یک راه یا  گذاریقیمتحهای قیمت محصول همواره ثابت باشد یا متغیر، از طر
، تابعی از خود استراتژی، مدل گذاریقیمتمی گویند. موفقیت یک استراتژی  گذاریقیمتمجموعه ای از این راه ها، استراتژی 

 (  59: 2982ارتی و کاظمی و حسنی توابع، . )مهباشدمیکسب و کار و به خصوص تناسب استراتژی قیمتگذاری با مدل کسب وکار 

چندان دشوار  گذاریقیمتدر مجموع مقوله ای پیچیده ای است اما شناخت و اجرای استراتژی اساسی  گذاریقیمتاگر چه 
نیز باید با سایر استراتژی های شرکت هماهنگ باشند مدیران باید بدانند چگونه قیمت مناسب را  گذاریقیمتنیست.استراتژی 

 (49: 2998تعیین کنند. )رضوانی و طالب نژاد، 

 مناسب در صنعت گردشگری     گذاریقیمتاستراتژی های -2-5-3
اهد درصدی از سهم بازار رقبا را جذب نماید. که شرکت بخو شودمیتهاجمی زمانی مورد استفاده واقع  گذاریقیمتاستراتژی 

یک شرکت ممکن است در هر مرحله ای از دوره حیات کالا، قیمتها را تا حدی کاهش دهد که موجب جلب مشتریان شرکتهای 
 گذاریقیمترقیب شود. هر چند این کاهش قیمت ممکن است منجر به از دست رفتن سودآوری شرکت از آن کالا گردد. استراتژی 

که شرکت می خواهد حداکثر سود را از بازار بدست آورد در این استراتژی قیمت کالا در سطح بالا در  شودمیپرمایه وقتی استفاده 
رهبری قیمتها معمولا توسط شرکتهای بزرگ در یک  گذاریقیمتحدود انتظار بازار برای محصول تعیین می گردد. استراتژی 

د این شرکتها باید قدرت کافی برای تعیین قیمت را داشته باشند تا دیگر شرکتها از ایشان پیروی صنعت مورد استفاده قرار می گیر
و شرکتی می تواند رهبری قیمتها را بر عهده بگیرد که بسیاری از رقبا از آن پیروی می نمایند. گاه یک کاهش نابخردانه  نمایند

 (282: 2985)رنجبریان و زاهدی، . شودمیقیمت از طرف رهبر موجب جنگ قیمت ها در صنعت 

مبتنی بر هزینه برخاسته از ملاحظات مالی است که در آن با یک سود برابر روی بهای تمام شده تولید  گذاریقیمتاستراتژی 
با این وجود تخمین هزینه هر محصول کار مشکلی است زیرا هزینه هر واحد با تغییر حجم  شودمی گذاریقیمتهر محصول 

مبتنی بر فروش در این رویکرد قیمت را مبلغی که مشتری مایل به پرداخت آن است  گذاریقیمتیر می کند. استراتژی فروش تغی
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تعیین می کند. این شیوه انعطاف پذیری را به دنبال دارد اما مشتریان برای ابراز نظر در رابطه به قیمت مورد نظرشان برانگیخته 
به سادگی سفارش مشتری را با هر قیمت دلخواه وی بپذیرد مسئولیت بخش فروش آن است نشده اند از طرفی واحد فروش نباید 

مبتنی بر رقابت قیمتها  گذاریقیمتکه مشتری را علاقه مند سازد که قیمتی که متناسب با ارزش محصول است بپردازد. استراتژی 
ید شرکت را از سهم بازار مطمئن می کند. گاهی منجر به به گونه ای تعیین می شوند که سطح مورد نظر از سهم بازار را به دست آ

و رقبا نیز به راحتی می توانند این کار را انجام دهند بنابراین شرکت باید اهداف مربوط به سهم بازار  شودمیکاهش نامناسب قیمت 
 (4: 2998نی و طالب نژاد، خود را محدود کند و یک بازار خاص را انتخاب کند تا حاشیه سود مناسبی به دست آورد. )رضوا

 
 های پژوهشو سوال مدل مفهومی-1تصویر

 
 .ردیگ یقرار م یدارند مورد بررس گذاریقیمت یدر انتخاب استراتژ یابیبازار ریو متغ نانیعدم اطم ریمتغ که اثیریبررسی ت

 

 پژوهش پیشینه-3
 نیتام رهیدر زنج یو هماهنگ ایپو گذاریقیمت یبا عنوان استراتژ 5222در سال  یقیتحق یبه بررس و کنگ وانگفانگ ژانگ 

 نیتام رهیزنج کیدر  ایپو گذاریقیمت یاند که دو استراتژ افتهیدست  ریز جیدو کانال با توجه به ارزش خدمات پرداخته اند و به نتا
 یمورد بررس یدگیچیپ نشیها و ب میارزش خدمات بر تصم ریخرده فروش و تمرکز بر تاث کیکننده،  دیتول کیدو کانال متشکل از 

و  شودمیو سپس بزرگتر  ابدی یم شیارزش خدمات افزا شیابتدا با افزا ستمیمتمرکز، منطقه ثبات س ریغ می. در تصمردیگ یقرار م
ارزش  شیدهد که با توجه به افزا ینشان م جی. نتادهیممیدو طرفه را ارائه  یاکانال، ما قرارداد تعرفه  یبه هماهنگ یابیدست یبرا

 .ابدی یو سپس کاهش م ابدی یم شیثابت افزا نهیخدمات، هز
در تحقیقی به بررسی استراتژی قیمتگذاری اطلاعات بر اساس کیفیت داده 5222در سال  5و منگیکسیو ژانک 2هایفی یو

داده ها ارائه می  گذاریقیمترنامه ریزی دوسطحی برای مسئله پرداخته اند وبه نتایج زیر دست یافته اند که این مقاله یک مدل ب
دهد که هر دو کیفیت داده ها و استراتژی های نسخه بندی داده را در نظر می گیرد. چون محصولات داده ها و خدمات آنها با 

امل بین ابعاد را در نظر می توجه به روش های ارزیابی کیفیت متفاوت است. دو جنبه از کیفیت داده شامل چند بعدی بودن و تع
داده ها  گذاریقیمتگیریم. در این تحقیق یک استراتژی داده چند نسخه را طراحی کرده و یک مدل برنامه نویسی دو سطحی با 

و  دهیممیبر اساس کیفیت داده ها برای به حداکثر رساندن سود توسط صاحب پلت فرم داده و ابزار برای مصرف کنندگان ارائه 
 اطلاعات برای صاحبان پلت فرم ها است. گذاریقیمتج ارائه راهنمایی مدیریتی در زمینه ارائه داده ها و نتای

 تامین زنجیره یک در مرجع اثرات با استراتژیک گذاریقیمتدر تحقیقی به بررسی  5229و همکاران در سال  9لیانگ لیونگ
که قیمت یک محصول که در حال حاضر در بازار وجود دارد با توجه به شناختی  که اند یافته دست زیر نتایج به و اند پرداخته رقابتی

باعث ایجاد انحصار طلبی  گذاریقیمتاست که مشتری بر اساس قیمت های گذشته دارد. تاثیر این مرجع بر سیاست پویای 
ارتباط بر چارچوب کانال توزیع  . حال به دلیل اهمیت موضوع و شفافیت اطلاعات قیمت در دوران اینترنت این است کهشودمی

مورد بررسی قرار نگرفته است. زنجیره تامین شامل یک تولیدکننده، یک خرده فروش و یک محیط انحصاری دو جانبه است. با 
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توجه به یک تابع تقاضای قطعی قیمت و حساسیت سود را تحلیل می کنند. اثرات مرجع نتیجه می گیرند که باید هر دو کانال 
و غیر متمرکز خواهان این باشند که مصرف کنندگان دارای قیمت مرجع بالاتر باشند و نسبت به اثر قیمت مرجع حساس تر متمرکز 

 باشند و بیشتر وفادار به محصول خود باشند.
تژی در تحقیقی به بررسی بهتر بودن در مقابل متمایز بودن: تمایز، رقابت و استرا 5225و همکاران در سال 2روزاریو سیلوا 

را  گذاریقیمت استیس یو افق یکه اثرات عمودهای قیمت در صنعت هتلداری اسپانیا پرداخته اند و به نتایج زیر دست یافته اند 
 استیاختلاف در س ،یرقابت محل زانیمورد مطالعه قرار دادند. نشان داده اند که چطور م ایاسپان یاز هتلها یدر نمونه بزرگ

رقابت،  شیمت با افزایکاهش ق یها، هتلها را از فشار برا زیتما نیا قتیکند در حق یمعتدل م ،یافق زیتما یرا تنها برا گذاریقیمت
 بودن است. زیدارد. اما بهتر بودن مهم تر از متما یمحفوظ نگه م
و به نتایج  ثابت و پویا در مدیریت درآمد پرداخته گذاریقیمتدر تحقیقی به بررسی مقایسه سیاست 5225در سال 5آلپر سن 

یر دست یافته است که به مسئله فروش ظرفیت ثابت و یا فهرستی از آیتم ها در طی یک دور محدود فروش می پردازد. تحقیقات ز
پویا دارای اثرات ثانویه بر روی درآمد است و به دو نمونه از  گذاریقیمتپیشرفت در درآمد بسیار مهم است زیرا نشان می دهد که 

وش مبتنی بر ریک  .شودمیکه باعث به روز شدن قیمت و زمان دوره فروش  شودمیی پویا در این تحقیق اشاره ها گذاریقیمت
 .باشدمیتقریب سازی میزان بهینه مورد انتظار تابع درآمد و دومین بر مبنای راه حل تعیین کننده نسخه مسئله 

پویا پرداخته اند و به نتایج زیر دست  گذاریقیمتاستراتژی  در  تحقیقی به بررسی 5222و همکاران درسال  9گرازیانو آبریت
پویا استفاده می کنند؟ ما اطلاعات مربوط به قیمت را جمع آوری کردیم  گذاریقیمتهتلداران چقدر از استراتژی های یافته اند که 

استراتژی های  .تخت اروپاهتل در هشت شهرهای پای 2222از یک اتاق تک )از سه ماه تا یک روز( رزرو شده نزدیک به 
نتایج تجربی نشان می به دست آمده است و  و تکنیک های داده های پانل اقتصاد سنجی با استفاده از آمار توصیفی گذاریقیمت

 دارد. بین زمانی در درجه اول به نوع مشتری، رتبه ستاره و تعداد تامین کنندگان با در دسترس بستگی  گذاریقیمتدهد که ساختار 
 

 روش تحقیق-4
 نوع پژوهش حاضر بر اساس هدف کاربردی، براساس ماهیت علی و بر اساس نوع داده کمی است. 

 است. مسافرتی شهر مشهد هایآژانسجامعه آماری پژوهش مدیران 

خطا است  %2اطمینان و  %82روش نمونه گیری در این پژوهش تصادفی است و حجم نمونه بر اساس جدول مورگان که 
 نفر است.208بررسی قرار گرفته است که تعداد نمونه مورد بررسی شده مورد 

روش جمع آوری اطلاعات به صورت کتابخانه ای و میدانی است که در روش میدانی از پرسشنامه بسته استفاده شده است و 
 .شودمیبرای تجزیه و تحلیل اطلاعات و داده ها نیز از روش رگرسیون چندگانه و از طیف لیکرت استفاده 

 پایایی و روایی-4-1
به منظور محاسبه پایایی و روایی و اعتماد پرسش نامه پژوهش تعدادی پرسشنامه آزمایشی در میان جامعه آماری توزیع گردید. 

 9رونباخ آن محاسبه گردید که نتایج آن در جدول کشد  ضریب آلفای  4داده های به دست آمده وارد نرم افزار اس. پی. اس. اس
 .شودمیهده مشا

 هپرسشنام یرهایکرونباخ متغ یآلفا نییتع- 3جدول 
 گذاریقیمتاستراتژی  محیط سازمانی استراتژی بازاریابی متغیر

 2794 2795 2724 آلفای کرونباخ

یجه گرفت که تآلفای کرونباخ برای قبولی پایایی می توان ن272و سطح حداقل  9با توجه به مقادیر به دست آمده از جدول 
 پرسشنامه از اعتماد نسبی برخوردار است.

 

 یافته های تحقیق-5

 آمار توصیفی-5-1
در قسمت جنسیت میزان مشارکت  شودمیآمده است و همانطور که مشاهده  4نتایج جمعیت شناختی پژوهش در جدول 

 09تا  59بین  دبیشتر از زن ها بوده است، در قسمت سن نیز مشخص است که بیشتر شرکت کنندگان را افرا0274مردان با درصد 

                                                           
1 Rosario Silva 

2 Alper Sen 

3 Abrat  Graziano 

4 spss 
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از مدیران آژانس هاس مسافرتی در مشهد تحصیلات لیسانس دارند و در  %48سال تشکیل داده اند و در قسمت سطح تحصیلات 

 .سال دارند22از مدیران سابقه کا بیش از  %29سمت سابقه کار بیش از نهایت در ق
 

یشناخت تیجمع جینتا -4جدول  

 سابقه کار تحصیلات جنسیت ویژگی

 22بیش از   22-2     2-2 دکتری     فوق      لیسانس     مرد            زن            پاسخ ها

 82         22        52 29         25           94 222                      04 تعداد

 2975      9979     2579 270        4572      4872 0274                 9274 درصد

 

 آمار استنباطی-5-2
که با توجه به اطلاعات جداول  شودمینتایج مربوط به تحلیل های آماری در بخش شاخصهای استنباطی در جداول زیر ارائه 

می توان گفت که اثرگذاری کدام متغیر بیشتر است و چهار نوع استراتژی بازاریابی و مولفه های محیط سازمانی از چه نوع 
به این نتیجه رسیدیم که از میان متغیرها کدام یک اثر  2با توجه به اطلاعات جدول  استفاده می کنند. گذاریقیمتاستراتژی 

 گذاری بیشتری در پیش بینی متغیر ملاک دارند.
 

ونیمربوط به آزمون رگرس یاستنباط یشاخص ها- 5جدول  

 مدل

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t سطح معناداری 

B بتا خطای استاندارد 

1 (Constant) -1.563 3.904  -.400 .689 

 036. 2.117 112. 073. 155. بازاریابی 

 0.0. 14.615 770. 059. 857. عدم اطمینان محیطی

 
شاخص های استنباطی مربوط به آزمون رگرسیون -6جدول   

 مدل
Unstandardized 

Coefficien 
Standardized 
Coefficients t 

سطح 
 معناداری

B بتا خطای استاندارد 

1 

(Constant) 8.565 6.768  1.265 .208 
 703. 381.- 042.- 257. 098.- نفوذ

 454. 751. 055. 193. 145. توسعه بازار

توسعه 
 045. 2.022 147. 183. 370. محصول

 024. 2.278 210. 242. 551. تنوع محصول

 012. 2.538 345. 305. 775. پویایی

 971. 036.- 003.- 156. 006.- پیچیدگی

 
 2722و  2722ضریب بتا در متغیرهای بازاریابی و عدم اطمینان محیطی به ترتیب با توجه به اطلاعات جداول رگرسیون میزان 

. بنابراین می توان گفت متغیر عدم اطمینان محیطی بر باشدمی 2722و 2729سطح معناداری در دو متغیر  بدست آمده است.
 .باشدمیدر صنعت گردشگری اثرگذارتر  گذاریقیمت

ون میزان ضریب بتا در متغیرهای پیش بین)نفوذ، توسعه بازار، توسعه محصول، تنوع با توجه به اطلاعات جداول رگرسی
بدست آمده است. بنابراین می توان گفت متغیر  -27229، 2794، 2752، 2724، 2722 ,-2724محصول، پویایی و پیچیدگی( به ترتیب 

 .باشندمیری در صنعت گردشگ گذاریقیمتپویایی و تنوع محصول متغیرهای اثرگذارتری بر 
با استفاده از آزمون خی دو و اطلاعات به دست آمده به این نتیجه رسیدیم که هر کدام از مولفه های استراتژی بازاریابی از چه 

 استفاده می کنند. گذاریقیمتنوع استراتژی 
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دو یمربوط به آزمون خ یاستنباط یشاخص ها -7جدول  

گذاریقیمت ی* استراتژ یابیبازار یاستراتژ تعامل   

 

دو یمربوط به آزمون خ یاستنباط یشاخص ها- 8جدول  

 Value سطح معناداری درجه آزادی 

 a246.917 15 2722 ضریب خی دو

Likelihood Ratio 238.334 15 2722 

Linear-by-Linear Association 38.699 1 2722 

N of Valid Cases 169   

 

رگرسیون و جداول آماری خی دو، میزان ضریب بتا در متغیرهای پیش بین )نفوذ، توسعه بازار، با توجه به اطلاعات جداول 
مده است. بنابراین می توان گفت متغیر تنوع (بدست آ2795و  2799، 2759،  2725 توسعه محصول و تنوع محصول( به ترتیب )

 موثرتر مبتنی بر هزینه استفاده نموده است. گذاریقیمتو بیشتر از استراتژی  باشدمیمحصول متغیر اثرگذارتری 
)ساده و یسازمان طیمح یکه هر کدام از مولفه هابا استفاده از آزمون خی دو و اطلاعات به دست آمده به این نتیجه رسیدیم 

 کنند. یاستفاده م گذاریقیمت ی( از چه نوع استراتژداریو ناپا دهیچیپ دار،یو پا دهیچیپ دار،یساده و ناپا دار،یپا
 

 دو یمربوط به آزمون خ یاستنباط یشاخص ها- 9جدول

 یطیمح نانی* عدم اطم گذاریقیمت یاستراتژ

 
 عدم اطمینان محیطی

 کل
 پیچیده پایدار پیچیده ناپایدار ساده ناپایدار ساده پایدار

 گذاریقیمتاستراتژی 

 21 0 6 14 1 تهاجمی

 29 2 11 13 3 پرمایه

 32 0 24 8 0 رهبری قیمت

 15 0 5 0 10 مبتنی بر فروش

 53 51 2 0 0 مبتنی بر هزینه

 19 0 13 6 0 مبتنی بر رقابت

 169 53 61 41 14 کل

 
دو یمربوط به آزمون خ یاستنباط یشاخص ها-11جدول  

 Value سطح معناداری درجه ازادی 

Pearson Chi-Square a246.917 15 .000 

Likelihood Ratio 238.334 15 .000 

Linear-by-Linear Association 38.699 1 .000 

N of Valid Cases 169   
 

و بیشتر  باشدمیبا توجه به اطلاعات جداول آماری رگرسیون و خی دو، می توان گفت مولفه پیچیده و پایدار متغیر اثرگذارتری 
موثرتر مبتنی بر هزینه استفاده نموده است. مولفه پیچیده و ناپایدار از استراتژی رهبری قیمت،ساده و  گذاریقیمتاز استراتژی 

 ناپایدار از استراتژی تهاجمی و مولفه ساده و پایدار از استراتژی مبتنی بر فروش به میزان بیشتری استفاده نموده اند.
 

 

 

 گذاریقیمتاستراتژی های 

 کل
 رهبری قیمت پرمایه تهاجمی

مبتنی بر 
 فروش

مبتنی بر 
 هزینه

مبتنی بر 
 رقابت

 استراتژی
بازاریابی   

 14 0 0 10 0 3 1 نفوذ

 41 6 0 0 8 13 14 توسعه محصول

 61 13 2 5 24 11 6 توسعه  بازار

 53 0 51 0 0 2 0 تنوع

 169 19 53 15 32 29 21 کل
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 نتیجه گیری
همانطور که گفته شد دو متغیر عدم اطمینان محیطی و استراتژی بازاریابی داریم که می خواهیم بدانیم به چه صورت در تعیین 

زمانی که در محیط ساده و پایدار قرار داریم بیشترین  8اثر دارند. با توجه به اطلاعات به دست آمده در جدول گذاریقیمتاستراتژی 
مبتنی بر فروش است، در محیط ساده و ناپایدار بیشترین فراوانی استفاده مربوط به  گذاریقیمتبه استراتژی فراوانی استفاده مربوط 

رهبری  گذاریقیمتتهاجمی است، در محیط پیچیده و ناپایدار بیشترین فراوانی استفاده مربوط به استراتژی  گذاریقیمتاستراتژی 
مبتنی بر هزینه است.  گذاریقیمتیدار بیشترین فراوانی استفاده مربوط به استراتژی قیمت است، و در نهایت در محیط پیچیده و پا

زمانی که از استراتژی بازاریابی نفوذ در بازار استفاده شده بیشترین  2و همینطور با توجه به اطلاعات به دست آمده در جدول 
ی که از استراتژی بازاریابی توسعه محصول استفاده شده مبتنی بر فروش است، و زمان گذاریقیمتفراوانی مربوط به استراتژی 

تهاجمی است، و همینطور در زمان استفاده از استراتژی بازاریابی توسعه بازار  گذاریقیمتبیشترین فراوانی مربوط به استراتژی 
رهبری قیمت است و در نهایت هم در زمان استفاده از استراتژی بازاریابی تنوع  گذاریقیمتبیشترین فراوانی مربوط به استراتژی 

 مبتنی بر هزینه است. گذاریقیمتگرایی بیشترین فراوانی اسفاده مربوط به استراتژی 
است بهترین  در نتیجه می توان گفت شرکتهایی که در محیط ساده و پایدار قرار دارند و استراتژی بازاریابی آنها نفوذ در بازار

روش مبتنی بر فروش است و شرکتهایی که در محیط ساده و ناپایدار قرار دارند و استراتژی بازاریابی آنها  گذاریقیمتاستراتژی 
روش تهاجمی است، شرکتهایی که در محیط پیچیده و ناپایدار قرار دارند و  گذاریقیمتتوسعه محصول است بهترین استراتژی 

روش رهبری قیمت است و در نهایت هم شرکتهایی که در  گذاریقیمتی آنها توسعه بازار است بهترین استراتژی استراتژی بازاریاب
روش مبتنی بر هزینه  گذاریقیمتمحیط پیچیده و پایدار قرار دارند و استراتژی بازاریابی آنها تنوع گرایی است بهترین استراتژی 

مبتنی بر هزینه  گذاریقیمتبازاریابی تنوع گرایی به شکل پررنگی همه بر  استراتژی  است. در محیط پیچیده و پایدار و استراتژی
 است. گذاریقیمتتاکید داشتند که می توان گفت بیشترین فراوانی مربوط به این نوع 

ساخته ها و  بر روی کالاها، گذاریقیمتدر آخر یافته های مقالات پیشین مورد بررسی قرار گرفته شد و بیانگر این است که 
محصولات و خدمات همه را وادار می کند که از یک خط مشی تبعیت کنند و پس و پیش کردن این خط مواجه با بی نظمی است 

 که نه تولید کننده تحمل آن را دارد و نه مصرف کننده.
( 2که شامل موارد:  ودشمیدر سه گروه دسته بندی  گذاریقیمتتمام تحقیق های گذشته موافقت دارند که استراتژی های 

مبتنی بر مشتری است و هم چنین معتقدند تعیین  گذاریقیمت( 9مبتنی بر رقابت  گذاریقیمت( 5مبتنی بر هزینه  گذاریقیمت
قیمت نقش بسیار حساسی در آینده شرکت دارد و نباید فراموش کنیم که تعیین قیمت مناسب، قصور در بقیه مراحل بازاریابی را 

کند ولی تعیین قیمت نامناسب، تمام تلاشهای موفق در بقیه اجزای استراتژی بازاریابی را تحت الشعاع قرار می دهد و جبران نمی 
به مهم ترین عوامل موثر بر عملکرد که شامل عوامل محیطی، انگیزه،  گذاریقیمتهم چنین بهتر است که در عوامل موثر در 
شتن اطلاعات در مورد تمامی عوامل موثر بر روند بازاریابی شرط لازم برای رسیدن به تجربیات و... است توجه شود و در نهایت دا

 .باشدمیعملکرد موفق 

 پیشنهادات و محدودیت ها-

 پیشنهادات -
نامطمئن سازمان ها مانند  در شرایط بسیار نامطمئن از دیدگاه نهادی استفاده کنند )دیدگاه نهادی یعنی در شرایط بسیار

 دیگر که در همان شرایط مشابه قرار گرفته اند عمل می کنند.(های سازمان
سازمان برای اینکه اثرات ویرانگر را خنثی کند برنامه ریزی برای آینده را پیش بینی کند تا سازمان در شرایط نامطمئن قرار 

 نگیرد.
 محقق دیگر یافته های پژوهش حاضر را با رویکرد کیفی مورد بررسی قرار دهد.

 وگیری از خطای کمتر محقق دیگر به جای پرسشنامه از روش مصاحبه استفاده کند.برای جل

 محدودیت ها-
 گذاریقیمتتکرار مباحث مختلف در مورد متغیرهای استراتژی بازاریابی و استراتژی 

 به دلیل استفاده از پرسشنامه ممکن است برخی از افراد از دادن پاسخ واقعی خودداری کرده باشند.
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شهر  هیحاش یهاگاهبر توسعه سکونت یاثرات حضور گردشگران مذهب

: محله اکبرآباد در بلوار ی)مطالعه مورد نیساکن دگاهیمشهد از د

 شاهنامه(
     

 3فاطمه استاد، 2یدخوریب رضایعل، 1یفارس رضایعل
 70/70/99تاریخ دریافت:  

 03/70/99 تاریخ پذیرش:
 

  70370کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

از  یاگونه یمذهب یگردشگراست، یمذهب یگردشگراشکال آن، نیتریمیاز قد یکیدارد که  یانواع مختلف یگردشگر
 ربازیاز د یوجود حرم رضو لیشهر مقدس مشهد به دل رد،یگیصورت م یاماکن مذهب ارتیاست که با هدف ز یگردشگر

بر  یاثرات حضور گردشگران مذهب یبررس»حاضر با هدف  قیبوده است، تحق یاریبس یو خارج یمقصد گردشگران داخل
انجام شده است، « )موردمطالعه: محله اکبرآباد در بلوار شاهنامه( نیساکن دگاهیشهر از د هیحاش یهاگاهتوسعه سکونت

ساخته( بوده است )استفاده از پرسشنامه محقق یدانیاطلاعات به دروش م یآورو جمع یلیتحل-یفیروش انجام آن توص
به دست آمده است،  760.7 زانیکرون باخ به م یآلفا قیآن از طر ییایراهنما و مشاور و پا دیآن با نظر اسات ییروا هک

راهنما و مشاور  دیاسات دیمونه با صلاحدسال محله اکبرآباد و حجم ن37 یساکنان بالا هیحاضر کل قیتحق یجامعه آمار
 یعنی داریبر سه شاخص توسعه پا یات نشان داد که گردشگری مذهبیحاصل از آزمون فرض جینفر بوده است. نتا 377

 نیا اتیمثبت دارد. اگرچه فرض ریدر محله اکبرآباد تأث «یطیمحستیز زیو ن یفرهنگ -یاجتماع ،یشاخص اقتصاد»
 جهینت توانین میبنابرا باشدیم 0کمتر از  تستینمره به دست آمده در آزمون ت نیانگیاما ازآنجاکه م انددشدهییتأ قیتحق

 اند.محله محقق شده نیکمتر از حد متوسط در ا ق،یتحق نیشده در ا دهیگرفت هر سه شاخص توسعه سنج

 

 شهر، محله اکبرآباد هیحاش یهاگاهتوسعه، سکونت ،یاثرات حضور، گردشگر مذهب یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 مطهر، مشهد انیدانشگاه خردگرا  یمذهب یارشدرشته گردشگر یکارشناس - 6

 مطهر، مشهد انیدانشگاه خردگرا اریاستاد - 2

 مطهر، مشهد انیمدرس دانشگاه خردگرا - 9
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 مقدمه  -1
های در حال رشد دنیا و ابزاری برای افزایش درآمد ملی کشورها عنوان یکی از پیشروترین فعالیتبهامروزه گردشگری 

(. گردشگری از عوامل اصلی توسعه پایدار در سطوح اقتصادی، اجتماعی، 3097شود )استعلاجی و الله قلی زاده، محسوب می
هایی است که از آن ترین فعالیتعنوان یکی از امیدبخشهب و ؛(3070محیطی است )پاپلی یزدی و همکاران، فرهنگی و زیست

ی دوم قرن بیستم ترین صنایع نیمه(. این صنعت یکی از رشدیافته3079کنند )سلطانی و نوری، عنوان گذرگاه توسعه یاد میبه
ی در حال توسعه به کار گرفته یافته و چه در کشورهاعنوان کلید یا رمز رشد اقتصادی، چه در کشورهای توسعهباشد و اغلب بهمی
ترین صنایع در ترین و پرمنفعتهای بارز و منحصر به فرد، به یکی از بزرگ(. امروزه گردشگری، با ویژگی3097شود )ضرابی، می

اقتصاد جهان تبدیل شده و بستری جهت ایجاد تغییرات در فضاهای جغرافیایی فراهم آورده است. گردشگری مذهبی یکی از 
 تواند منجر به افزایش اشتغال و درآمد و رونق اقتصاد گردد. ای گردشگری است که توسعه آن میهگونه

عنوان ی بهشگردگراث فرهنگی و میرن مازسای سوه از شدم نجای اهاییزرنیز برنامهو توسعه ی پنج سالهی هابرنامهور مر
مذهبی همیشه ی مقصدهای در شگردگری توسعهکه هد دمین نشار، کشوی شگردگری توسعهی یزربرنامهو صلی مدیریت امتولی 
)سایت سازمان میراث ست این مقاصد ص اهمیت خان از اند که نشااشتهار داقری شگردگری توسعهی هالویت برنامهدر او

دشگری در عنوان قطب گرساخته بشر، همواره بههای زیاد طبیعی و همچنین دست(. شهر مشهد با دارا بودن جاذبه3090فرهنگی:
جهان اسلام و کشور ایران مطرح بوده است و البته به علت وجود مقبره فردوسی، منطقه توس تا حدی مورد توجه بخشی از 
گردشگران بوده است. با این وجود چنانکه شایسته است این محدوده از شهر مشهد مورد اقبال گردشگران نبوده و بنابراین این 

عنوان نیافته و بهقدر کفایت رشد و توسعهشهری مشهد الصاق شده است هنوز به 32و  37، 2اطق محدوده که چندسالی است به من
 گردد.حاشیه شهر محسوب می

گردشگری در چهارچوب » 3باشد، اما بنا به نظر تیموثیها گردشگری مذهبی میگردشگری انواع مختلفی دارد که یکی از آن   
یکی از این الگوهای فضایی گردشگری شهری است. نواحی شهری به علت آنکه کند که الگوهای فضایی خاصی عمل می

های متنوع و شوند. شهرها معمولاً جاذبهمقاصد گردشگری مهمی محسوب می غالباًهای تاریخی و فرهنگی بسیار دارند جاذبه
شهربازی، مراکز خرید، مناطقی با معماری  ها،های ورزشی، پارکهای تئاتر، استادیومها، بناهای یادبود، سالنبزرگی شامل موزه

« کندهایی مربوط به حوادث مهم یا افراد مشهور را دارا هستند که خود گردشگران بسیاری را جذب میتاریخی و مکان
 (.3990)تیموثی،

های گردشگری لیتتوان به ابعاد مختلفی اشاره نمود، امروزه به دلیل اثرات چشمگیری که فعادر مورد اثرات گردشگری نیز می
: 3073گردد )علیزاده، گذارند، توجه فراوانی به این زمینه از فعالیت معطوف میی گردشگران برجای میدر اقتصاد مناطق پذیرنده

شود بلکه این بهره را از زوایای مختلفی همچون شناساندن فرهنگ (. گردشگری مذهبی صرفاً در بهره اقتصادی خلاصه نمی00
توان به جنبه ای را در بردارد که از آن جمله میتوان ارزیابی کرد. نتایج و دستاوردهای عمدهر کشورها نیز میداخلی به دیگ

 ای و اقتصادی در منطقه اشاره داشت.آن بر کارکردهای توسعه تأثیرزایی و اشتغال

های شهر هستند، بنابراین با جذب ایر بخشتر از سای شهرها، عموماً از لحاظ اقتصادی دچار وضعیتی نابسامانمناطق حاشیه   
 ها نیز کمک شایانی نمود.توان به رونق اقتصادی این بخشهای گردشگری میگردشگران به این مناطق علاوه بر معرفی جاذبه

دن شهر مشهد هم به جهت وجود بارگاه ملکوتی امام رضا )ع( و هم به جهت دارا بوذکر شد، کلان تاکنونبا توجه به آنچه 
جمله آرامگاه حکیم ابوالقاسم فردوسی، در طول سال پذیرای زائران و گردشگران زیادی از های بالای گردشگری منظرفیت

باشد. محله اکبرآباد در بلوار شاهنامه یکی از محلات حاشیه شهر و در ورودی شمالی شهر مشهد است. سؤال اصلی سرتاسر دنیا می
ن مذهبی در شهر مشهد از دیدگاه ساکنین حاشیه شهر )نمونه موردمطالعه: محله اکبرآباد( چه تحقیق این است که حضور گردشگرا

 اثراتی بر توسعه این محله داشته است؟
یافته موجب تنوع هر چه بیشتر مشاغل و منابع درآمدی و کاهش ناهماهنگی گسترش و توسعه گردشگری در کشورهای توسعه

اند اقتصادی و اجتماعی مواجه حدوحصربیت برای کشورهای در حال توسعه که با مشکلات ها شده است. این صنعدر سایر بخش
های جدید شغلی و توازن ها، افزایش درآمدها و فرصتریزان قرار دهد تا با کاهش نابرابریدر اختیار برنامه درخورتواند فرصتی می

 (3079در سطوح اقتصادی مناطق مختلف کشور دست یابند )نوروزی، 

عنوان ابزاری در اختیار تواند الگویی مناسب در مورد فهم و تحلیل مسائل موجود در این خطه باشد و بهنتایج پژوهش نیز می
بینی روند توسعه آتی در این خطه و درنهایت رسیدن به توسعه مطلوب و پایدار مورد استفاده مسئولان و مدیران شهری برای پیش

 قرار گیرد.

                                                           

1 Timothy 
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گیرد و ای صورت میعالیتی گسترده و اثربخش است که به اشکال گوناگون و در سطوح مختلف ملی و منطقهگردشگری ف     
باشد )پاپلی یزدی و همکاران، های فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی جوامع میزبان میدارای آثار و پیامدهای بسیار مهمی در عرصه

گری عاملی مؤثر در مقابله با فقر و ایجاد بسترهای مناسب جهت افزایش (. به تعبیر سازمان جهانی گردشگری، توسعه گردش.307
ویژه در کشورهای بهبود کیفیت زندگی و رفاه اجتماعی مردم به درنتیجهدرآمد اقشار مختلف، کاهش بیماری، رونق اقتصادی و 

 باشد.می یافتهتوسعهکمتر 
گردشگری مذهبی است که سابقه آن مربوط با قرون گذشته است و های گردشگری در سراسر جهان ترین شکلیکی از رایج 

ها و های مذهبی، زیارتگاهای مذهبی است. جاذبهها تجربهترین هدف از آنشود که اصلیطورکلی شامل سفرها و بازدیدهایی میبه
به لحاظ معنوی، هدفمند است و  کنند. گردشگری مذهبیسوی خود جذب میاماکن مقدس هرساله تعداد زیادی از گردشگران را به

عنوان یک عمل عبادی، ابراز قدردانی، اقرار به گناه و ادای نذر، دستیابی به رستگاری معنوی و به دلایلی چون انجام زیارت به
 گیرد.کیشان صورت میاجتماعی، برقراری جشن و بزرگداشت رویدادهای مذهبی خاص و ارتباط با هم

ی های ساختاری و کارکردی خاص، در زمرههای مختلف آن، به سبب ویژگیجزئیات و گونهی گردشگری مذهبی با همه
ای با ای که شرکت در جشنوارهگونهی نفوذ آن، سرتاسر جهان را در برگرفته بهحوزه کهطوریبهگردشگری جهانی جای گرفته 
های آن های توسعه گردشگری مذهبی، جاذبهدیگر مؤلفه گانه معنوی، اجتماعی و تفریحی است. ازماهیت مذهبی، پذیرای ابعاد سه

های مذهبی، شوند. جاذبههای مذهبی توصیف میهای گردشگری مذهبی یا جشنوارههای زیارتی، جاذبهاست که با عناوین آرامگاه
گردشگری مذهبی توسط  کهطوریبهکند، سوی خود جلب میها و اماکن مقدس همواره تعداد زیادی از گردشگران را بهزیارتگاه

شود. بازدید گردشگران از اماکن بخشی اقتصادی در نظر گرفته میای مؤثر جهت تنوععنوان گزینهنظران بهبسیاری از صاحب
های زاترین و پردرآمدترین فعالیتها در چارچوب گردشگری مذهبی یکی از اشتغالها، مقابر و امامزادهمقدس مانند زیارتگاه

آید و فواید آن به لحاظ اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی برای مردم و دولت هر کشوری شایان توجه است. شمار می اقتصادی به
ویژه در بهبود کیفیت زندگی و رفاه اجتماعی مردم به درنتیجهافزایش درآمد اقشار مختلف، کاهش بیماری، رونق اقتصادی و 

 باشد.یافته میکشورهای کمتر توسعه

 

 تحقیقاهداف -2
 تعیین جایگاه فعلی صنعت گردشگری و نقش آن در توسعه پایدار شهری 

 در محله اکبرآباد (محیطیزیست فرهنگی،-توسعه پایدار )اقتصادی، اجتماعی هایشاخصبررسی و مطالعه میزان تفاوت 

 پیشنهادات و راهکارهایی جهت بهبود شرایط توسعه پایدار در محله اکبرآباد  ارائه

 تحقیق هایفرضیه-3
 مثبت دارد. تأثیرگردشگری مذهبی بر شاخص اقتصادی توسعه پایدار محله اکبرآباد 

 مثبت دارد.تأثیر فرهنگی توسعه پایدار محله اکبرآباد   -گردشگری مذهبی بر شاخص اجتماعی

 مثبت دارد. تأثیرتوسعه پایدار محله اکبرآباد  محیطیزیستگردشگری مذهبی بر شاخص 
 

 تحقیق پیشینهی و مبانی نظر-4

ها، مساجد های فرهنگی و ملی، امامزادههای مقدس شامل زیارتگاهاینکه در دنیای اسلام، پتانسیل زیادی برای پیدایش مکان
ای از اندیشمندان معتقد (. پاره2730ی زمین است )امین،درک گردشگری زیارتی، جریان حرکت مردم در پهنه کلید و ... وجود دارد.
آگاهی تر و با خودشود و هر چقدر ما مصرانهسازی تجربیات گردشگر زیارتی، منجر به از دست دادن هنر سفر میهستند که پیش

شود. گردشگری زیارتی، نمایشی از رشد و توسعه اماکن زیارتی ز زائد فراگیرتر میبیشتر بر روی توسعه تجربه خود کار کنیم، این چی
ها، مساجد و غیره و همچنین، راهی برای توسعه یکپارچه شهری است که نوعاً منجر به حل بسیاری از مسائل و مانند امامزاده

دیدار از محوطه  واسطهبهگردشگری زیارتی،  تأثیرترین (. نخستین و مسلم2733گردد )آراسته، مشکلات مدیریت شهری می
های مذهبی بازدید ها، از برخی از محوطه( در طول قرن.277مذهبی و ارتباط بازدیدکنندگان با نهادهای مذهبی است )وان چن، 

های مقدس به ی زمانی طولانی، اثراتی از سوی بازدیدکنندگان ایجاد شده است؛ اما گاهی محوطهشده است و در آنجا در طی دوره
شوند؛ مدجوگورجی در بوسنی و هرزگوین چنین شوند و موجب تغییرات مهیج ناگهانی برای ساکنان بومی میناگهان کشف می

 (.2733ای است )دومان، نمونه
 ی اول کسانی که از اماکن مقدس در دین خودشویم. دستهی مختلف از جهانگردان روبرو میدر گردشگری مذهبی با دو دسته

هرحال، بسته به نوع هدفی که افراد دارند، کنند. بهکنند و گروه دوم کسانی که از اماکن مقدس سایر ادیان دیدن میبازدید می
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ممکن است یکی از انواع جهانگردی مذهبی را انتخاب کنند. شاید تفاوت این دو دسته در میزان استقبالی باشد که جهانگردان از 
ها مربوط به آن دین یا مذهب، حالت اجباری و یا تأکیدی به خود برخی سفرها به لحاظ اجرای فرمان کنند، زیرااین سفرها می

شوند. دقیقاً نظیر بار میکم برای یکی افراد مؤمن به آن دین یا مذهب، مجبور به انجام آن سفر، دستناچار همهگیرند و بهمی
مسلمانان واجب است اما درنهایت با توجه به مقاصد افراد، اشکال مختلفی از ی خدا بر خانهیارتزآنچه در دین اسلام مبنی بر 
 (.3090، کرمیگیرد )خلیلوند و جهانگردی مذهبی شکل می

با عنوان تحلیلی بر نقش گردشگری مذهبی در توسعه پایدار شهری مطالعه موردی: شهر  ایمقاله( در 3090خلیلوند و کرمی )
و اقتصادی اثرگذار  محیطیزیستفرهنگی،  -توسعه اجتماعی هایشاخصردشگری مذهبی به ترتیب بر که گ انددادهمهران  نشان 

 .است
با عنوان تحلیل کارکردی گردشگری مذهبی در ایران )فراتحلیلی از تحقیقات  ایمقاله( در 3090فیروزجائیان و همکاران )

اساسی در منطقه،  هایزیرساختردشگری مذهبی موجب بهبود موجود( به این نتیجه دست  یافتند که در خرده نظام زیستی، گ
 .شودمیایجاد اشتغال، افزایش درآمدها و بهبود اقتصادی شهرهای پذیرای گردشگری 

به اثرات « مغفول در ترکیه پتانسیلی گردشگری مذهبی؛»با عنوان  ایمطالعه( در 2732) کسیکو عارف  اگرسی، بایرام، کارا
منفی گردشگری انبوه و لزوم توجه به انواع گردشگری جایگزین همچون اکوتوریسم، گردشگری روستایی، گردشگری درمانی، 

سفرهای مذهبی و زیارتی امروزی با گذشته و  هایتفاوت. علاوه بر این، به اندکردهاشارهگردشگری فرهنگی و گردشگری مذهبی 
 هایپژوهش. مروری گذرا بر اندپرداختهاز گردشگران مذهبی به امکانات و خدمات رفاهی و تفریحی متفاوت با گذشته همچنین، نی

 حاشیه شهر است. هایگاهسکونتگردشگری مذهبی بر  تأثیرگذاری دهندهنشانداخلی و خارجی انجام شده، 
 از ی بهتراستفاده منظوربه گردشگری و جغرافیای دینی یجغرافیا مفهومی استفاده از چارچوب با پژوهشی در (3997) 3پارک

های همچنین بازتاب ها ومکان این بودن مقدس خصوص در های مذهبیواکنش های مذهبی، بررسیمکان و های فضاهاویژگی
 محیطی ضروری است. هایزیرساختگیرد که توجه به ها پرداخته و نتیجه میواکنش این

دینی است. او معتقد است   پرتغال، فاطیمای شهر گردشگران مذهبی انگیزه که دهدای  نشان میمقاله در (2777) 2سانتوس
 شوند.تعداد زیادی از سفرها با انگیزه دینی انجام می هنوز همکه علیرغم مدرنیته 

پرداختند و عوامل مؤثر در  اسپانیا دیو ی زیارتیناحیه در گردشگری وضعیت بررسی به د خو پژوهش در (2777) 0کاریل و گیل
 زندگی و کیفیت محیطی عوامل کیفیت و های اقتصادی، شرایطفعالیت و ی اجتماعی، اشتغالسرمایه»توسعه گردشگری را 

 برشمردند.« ساکنین
. پس از اندکردهجایگاه گردشگری مذهبی در صنعت گردشگری رومانی را بررسی  ایمطالعه( در 2779ورزساک و گات )

از  وتحلیلتجزیهو تهدیدها در گردشگری رومانی با استفاده از پرسشنامه استخراج شده برای  هافرصت ،ضعف نقاط قوت، بررسی
است. نتایج نشان داده است که راهبردهای تهاجمی در کل صنعت گردشگری رومانی و راهبردهای  شدهاستفادهماتریس سوات 

 کارایی را خواهد داشت.  در گردشگری مذهبی آن بیشترین کارانهمحافظه
 

 روش تحقیق-5
در محله اکبرآباد  سال 27آماری تحقیق حاضر کلیه ساکنان بالای  جامعه بوده است، پیمایشی روش پژوهش در تحقیق حاضر،

مشاور حجم با صلاحدید استاد راهنما و برآورد شده و  نفر 022کوکران حجم  نمونه برابر با  گیرینمونهکه بر اساس فرمول  اندبوده
سیستماتیک بوده است. ابزار گردآوری داده در این تحقیق،  گیرینمونهنیز   گیرینمونهشیوه نفر انتخاب شده است، 377نمونه 

 آمدهدستبه 760از طریق آلفای کرونباخ و به میزان  اشپایاییپرسشنامه محقق ساخته بوده است  که روایی آن از طریق داوران و 
 است. شدهاستفادهاس پی اس اس  افزارنرمنیز از  هاداده وتحلیلیهتجز برای است.

 

 قلمروی پژوهش-6
به  مطالعه محله « های حاشیه شهر از دیدگاه ساکنینگاهبررسی اثرات حضور گردشگران مذهبی بر توسعه سکونت»برای 

 پرداخته خواهد شد. 3097اکبرآباد در بلوار شاهنامه و در نیمه دوم سال 

                                                           
1 Park 
2 santos  

3 Gill & Garyl 
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قلمروی پژوهش محدوده -1 تصو.یر  

 پژوهش هاییافته-7
 اند.ها را زنان تشکیل دادهآن درصد 09پاسخگویان را مردان و  درصد 3.

 اند.ها را مجردها تشکیل دادهآن درصد 23پاسخگویان را متأهلین و  درصد 09حدوداً 

 22اند، حدوداً سال بوده 77تا  07سال و همین مقدار نیز در بازه سنی  07تا  27 یسنپاسخگویان در بازه  درصد 20حدود 
 7.تا  07پاسخگویان در بازه  درصد 9اند، همچنین سال سن داشته 7.بیش از  درصد 33سال،  07تا  77نیز در بازه سنی  درصد

 اند. سال سن داشته 27نیز کمتر از  درصد 7سال و 

 اند.ها کشاورزان و دامداران بودهها صاحبان مشاغل آزاد و کمترین تعداد آنآن درصد 00یعنی بیشترین تعداد پاسخگویان 

ها دارای درصد آن39اند، ( بودهدرصد 03( دارای تحصیلات ابتدایی و سپس راهنمایی )درصد 02بیشترین تعداد پاسخگویان )
 اند.سواد بودهنیز بی رصدد 7اند و دارای لیسانس و بالاتر بوده درصد 37مدرک دیپلم و 

 0نیز کمتر از  درصد 9اند، سال ساکن محله بوده 07نیز بیش از  درصد 23سال و  27 تا 30پاسخگویان بین  درصد 27حدود 
 اند.سال ساکن محله بوده

 توصیف بعد اجتماعی توسعه پایدار در محله اکبرآباد-7-1
 37در محله اکبرآباد در حد خیلی کم و کمی اتفاق افتاده است، ازنظر  درصد از پاسخگویان بعد اجتماعی توسعه 00زعم به

 درصدشان این امر در حد زیاد و خیلی زیادی اتفاق افتاده است. 9درصدشان در حد متوسط و ازنظر تنها 

 
 داریتوسعه پا یبعد اجتماع -1نمودار 
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 توصیف بعد اقتصادی توسعه پایدار در محله اکبرآباد-7-2

 27 ازنظراز پاسخگویان بعد اقتصادی توسعه در محله اکبرآباد در حد خیلی کم و کمی اتفاق افتاده است،  درصد 0.زعم به
 این امر در حد زیاد و خیلی زیادی اتفاق افتاده است. درصدشان 33تنها  ازنظردر حد متوسط و  درصدشان

 

 
 داریتوسعه پا یبعد اقتصاد- 2نمودار  

 

 محیطی توسعه پایدار در محله اکبرآبادبعد زیستتوصیف -7-3

 ازنظرمحیطی توسعه در محله اکبرآباد در حد خیلی کم و کمی اتفاق افتاده است، از پاسخگویان بعد زیست درصد .0زعم به
 این امر در حد زیاد و خیلی زیادی اتفاق افتاده است.  درصدشان 32 ازنظردر حد متوسط و همچنین  درصدشان 32

 
 در محله اکبرآباد داریتوسعه پا یطیمحستیبعد ز فیتوص- 3نمودار 

 

 مقایسه میانگین ابعاد توسعه پایدار در محله اکبرآباد-8

دهد که بعد اقتصادی توسعه پایدار بیشتر از سایر ابعاد در محله اکبرآباد مقایسه میانگین سه بعد توسعه پایدار نشان می
اند و با توجه به اینکه هر سه این ابعاد کمتر از عدد سه این ابعاد در بازه یک تا پنج سنجیده شده یافته است، گفتنی استتوسعه

اند و حتی در مورد دو بعد باشند حاکی از این است که ابعاد توسعه پایدار در محله اکبرآباد کمتر از حد متوسط رشد کردهمی
ها کمتر از عدد دو به دست آمده است( در حد ا توجه به اینکه میانگین آنمحیطی و نیز اجتماعی باید گفت این دو بعد )بزیست

 اند.پایین رشد کرده
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 داریابعاد توسعه پا نیانگیم سهیمقا-4نمودار 

 

 آزمون فرضیات تحقیق-9

توزیع غیرنرمال  ها ازبه دست آمده است، داده 7670کمتر از  ها، سطح معناداری ازآنجاکه در آزمون بررسی نرمال بودن داده
با توجه به سطح سنجش  نیهمچن شود.های ناپارامتریک استفاده میبرخوردار بوده و بنابراین برای آزمون فرضیات از آزمون

حیدری کرد )ترتیبی بودن متغیرها( و نوع فرضیه )فرضیه اثرگذاری(، برای آزمون فرضیات باید از آزمون تی تست استفاده ) رهایمتغ
 (.3079فروغ زاده،چروده و 

 مثبت دارد. تأثیرگردشگری مذهبی بر شاخص اقتصادی توسعه پایدار محله اکبرآباد  فرضیه اول:
 

 تست فرضیه اولتی آزمون -1 جدول 
 

 میانگین خطای استاندارد انحراف معیار میانگین هاتعداد پاسخ 

 09918. 99184. 2.3100 100 اقتصادی شاخص 

 

 

 

 اختلاف میانگین سطح معناداری آزادیدرجه  آماره تی
 

 بیشترین مقدار کمترین مقدار

 2.5068 2.1132 2.31000 000. 99 23.290 اقتصادی شاخص

به دست آمده،  7670دهد که با توجه به اینکه سطح معناداری در آزمون فوق کمتر از تست نشان مینتیجه حاصل از آزمون تی
 ؛شودمتغیر گردشگری بر شاخص توسعه پایدار در محله اکبرآباد، رد و فرضیه فوق تأیید می تأثیرگذاریفرض صفر مبنی بر عدم 

میانگین در  ازآنجاکه مثبت دارد. تأثیرتوان گفت گردشگری مذهبی بر شاخص اقتصادی توسعه پایدار محله اکبرآباد بنابراین می
، در حد کمتر از 0تا  3گردشگری مذهبی بر شاخص اقتصادی توسعه پایدار در بازه  تأثیربه دست آمده یعنی  260آزمون فوق برابر با 

 باشد. متوسط می

 مثبت دارد. تأثیرفرهنگی توسعه پایدار محله اکبرآباد -گردشگری مذهبی بر شاخص اجتماعیفرضیه دوم: 

 تست فرضیه دومآزمون تی-3 جدول

 خطای استانداردمیانگین  انحراف معیار میانگین هاتعداد پاسخ 

 10795. 1.07947 1.9200 100 اجتماعی بعد

 

 

 

 اختلاف میانگین سطح معناداری درجه آزادی آماره تی
 

 بیشترین مقدار کمترین مقدار

 2.1342 1.7058 1.92000 000. 99 17.787 اجتماعی شاخص
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به دست آمده،  7670دهد که با توجه به اینکه سطح معناداری در آزمون فوق کمتر از تست نشان مینتیجه حاصل از آزمون تی
فرهنگی توسعه پایدار محله اکبرآباد رد و  فرضیه -گردشگری مذهبی بر شاخص اجتماعی تأثیرگذاریفرض صفر مبنی بر عدم 

شود. ازآنجاکه میانگین در مثبت دارد، تأیید  می تأثیروسعه پایدار محله اکبرآباد فرهنگی ت-گردشگری مذهبی بر شاخص اجتماعی
، در حد کمتر از 0 تا 3گردشگری مذهبی بر شاخص اجتماعی توسعه پایدار در بازه  تأثیردست آمده یعنی  به 369آزمون فوق برابر با 

 باشد.متوسط می

 مثبت دارد. تأثیرتوسعه پایدار محله اکبرآباد محیطی گردشگری مذهبی بر شاخص زیستفرضیه سوم: 

 
 تی تست فرضیه سوم آزمون- 4جدول 

 

 میانگین خطای استاندارد انحراف معیار میانگین هاتعداد پاسخ 

 10285. 1.02849 1.9886 100 محیطیزیست شاخص

 

 

 

 اختلاف میانگین سطح معناداری درجه آزادی آماره تی
 

 بیشترین مقدار کمترین مقدار

 2.1926 1.7845 1.98857 000. 99 19.335 محیطیزیست بعد

به دست آمده،  7670دهد که با توجه به اینکه سطح معناداری در آزمون فوق کمتر از نتیجه حاصل از آزمون تی تست نشان می
محیطی توسعه پایدار محله اکبرآباد، رد و  فرضیه متغیر گردشگری مذهبی بر شاخص زیست  تأثیرگذاریفرض صفر مبنی بر عدم 

مثبت دارد.  تأثیرمحیطی توسعه پایدار محله اکبرآباد توان گفت گردشگری مذهبی بر شاخص زیستبنابراین می ؛شودفوق تأیید  می
محیطی توسعه پایدار در گردشگری مذهبی بر شاخص زیست أثیرتدست آمده یعنی  به 369ازآنجاکه میانگین در آزمون فوق برابر 

 باشد.، در حد کمتر از متوسط می0 تا 3بازه 
 

 گیرینتیجه
 -مثبت دارد، گردشگری مذهبی بر شاخص اجتماعی تأثیرگردشگری مذهبی بر شاخص اقتصادی توسعه پایدار محله اکبرآباد 

 تأثیرمحیطی توسعه پایدار محله اکبرآباد مثبت دارد، گردشگری مذهبی بر شاخص زیست تأثیرفرهنگی توسعه پایدار محله اکبرآباد  
باشد می 0اما ازآنجاکه میانگین نمره به دست آمده در آزمون تی تست کمتر از  اندتأییدشدهاگرچه فرضیات این تحقیق  مثبت دارد.
 اند.این تحقیق، کمتر از حد متوسط در این محله محقق شدهتوان نتیجه گرفت هر سه شاخص توسعه سنجیده شده در بنابراین می

از زمانی که  آمده است،حساب میهای گذشته جزو مناطق شهری نبوده و جزو روستاهای شهر مشهد بهگفت این محله در سال باید
های بخشی از فعالیتهای مختلفی در آن انجام شده است که فعالیت مشهد الصاق شده است، شهرداری 32جزو منفصل منطقه 

های توسعه پایدار در این محله کمتر از این امر که میانگین شاخصمعطوف به گردشگری در این محله بوده است و بنابراین،مذکور،
 ها نیازمند گذشت زمان است.امری طبیعی است و ارتقای این شاخصحد میانگین باشد،

 پیشنهادات پژوهش
طور خاص در دهه آخر صفر تعداد باد در مسیر تردد تعداد زیادی از زائران قرار دارد و همچنین بهبا توجه به اینکه محله اکبرآ

های گردشگری در ای به ظرفیتشوند، باید عنایت ویژهزیادی زائر پیاده از این محله عبور کرده و به سمت حرم مطهر رهسپار می
 این محله داشت:

شود که در ی در این محله کمتر از حد متوسط به دست آمده است، پیشنهاد میبا عنایت به اینکه شاخص توسعه اقتصاد
اندازی بوم گردی، هایی همچون کمک به راهشان، اهتمام ورزیده شود. طرحتوانمندسازی ساکنان جهت ارتقای وضعیت اقتصادی

های ه صنایع دستی در محله از نمونه طرحهای دائمی ارائهای تولید صنایع دستی، بازارچهاندازی مشاغل خانگی و کارگاهراه
 باشد.پیشنهادی جهت توسعه اقتصادی محله می

ازآنجاکه شاخص توسعه اجتماعی فرهنگی در این محله در حد کمتر از متوسط به دست آمده است، ضروری است تا با ارائه 
همچون شوراهای اجتماعی محلات، آموزش هایی های تعامل با گردشگران، اقدام به توانمندسازی بومیان شود. طرحآموزش

های فرهنگ های کنترل خشم، همسایه مداری، رعایت حقوق شهروندی، تأسیس فرهنگسراها و خانهفرهنگ شهروندی، آموزش
 باشد.های پیشنهادی جهت توسعه اجتماعی فرهنگی محله میهای ورزشی در محله از نمونه طرحها و سالندر محله، تأسیس زمین

شود در راستای ارتقای محیطی نیز کمتر از حد متوسط به دست آمده است، پیشنهاد میوجه به اینکه شاخص زیستبا ت
فرهنگ حفاظت از محیط زیست در بین ساکنان، اقداماتی همچون آموزش ارائه شود. طبق بازدید میدانی از محله، رهاسازی 
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های ولگرد و اراضی رها، از دیگر معضلات این ی احشام در منازل، سگفاضلاب و دفع نامناسب فاضلاب خانگی در معابر، نگهدار
اندازی دام شهر با همکاری استانداری، شهرداری، جهاد اندازی شبکه اگو از سوی سازمان آب و فاضلاب، راهمحله است که راه

های ولگرد که علاوه سازی سگم به عقیمکشاورزی و دادگستری و الزام دامداران به انتقال از محدوده شهری به آن دام شهر، اقدا
و اخطار به مالکین اراضی رها جهت دیوارکشی ملک طبق  بر ایجاد ترس و ناامنی برای ساکنین، حامل سالک و هاری هستند

 طرح است.هایی است که جهت ارتقای فرهنگ حفاظت از محیط زیست در بین ساکنین قابلقوانین از سوی شهرداری پیشنهاد
طور خاص در دهه آخر صفر تعداد ه به اینکه محله اکبرآباد در مسیر تردد تعداد زیادی از زائران قرار دارد و همچنین بهبا توج

های گردشگری در ای به ظرفیتشوند، باید عنایت ویژهزیادی زائر پیاده از این محله عبور کرده و به سمت حرم مطهر رهسپار می
 این محله داشت:

شود که در نکه شاخص توسعه اقتصادی در این محله کمتر از حد متوسط به دست آمده است، پیشنهاد میبا عنایت به ای
اندازی بوم گردی، هایی همچون کمک به راهشان، اهتمام ورزیده شود. طرحتوانمندسازی ساکنان جهت ارتقای وضعیت اقتصادی

های های دائمی ارائه صنایع دستی در محله از نمونه طرحازارچههای تولید صنایع دستی، باندازی مشاغل خانگی و کارگاهراه
 باشد.پیشنهادی جهت توسعه اقتصادی محله می

ازآنجاکه شاخص توسعه اجتماعی فرهنگی در این محله در حد کمتر از متوسط به دست آمده است، ضروری است تا با ارائه 
هایی همچون شوراهای اجتماعی محلات، آموزش بومیان شود. طرحهای تعامل با گردشگران، اقدام به توانمندسازی آموزش

های فرهنگ های کنترل خشم، همسایه مداری، رعایت حقوق شهروندی، تأسیس فرهنگسراها و خانهفرهنگ شهروندی، آموزش
 باشد.گی محله میهای پیشنهادی جهت توسعه اجتماعی فرهنهای ورزشی در محله از نمونه طرحها و سالندر محله، تأسیس زمین

شود در راستای ارتقای محیطی نیز کمتر از حد متوسط به دست آمده است، پیشنهاد میبا توجه به اینکه شاخص زیست
فرهنگ حفاظت از محیط زیست در بین ساکنان، اقداماتی همچون آموزش ارائه شود. طبق بازدید میدانی از محله، رهاسازی 

های ولگرد و اراضی رها، از دیگر معضلات این انگی در معابر، نگهداری احشام در منازل، سگفاضلاب و دفع نامناسب فاضلاب خ
اندازی دام شهر با همکاری استانداری، شهرداری، جهاد اندازی شبکه اگو از سوی سازمان آب و فاضلاب، راهمحله است که راه

های ولگرد که علاوه سازی سگی به آن دام شهر، اقدام به عقیمکشاورزی و دادگستری و الزام دامداران به انتقال از محدوده شهر
و اخطار به مالکین اراضی رها جهت دیوارکشی ملک طبق  بر ایجاد ترس و ناامنی برای ساکنین، حامل سالک و هاری هستند

 طرح است.قابل هایی است که جهت ارتقای فرهنگ حفاظت از محیط زیست در بین ساکنینقوانین از سوی شهرداری پیشنهاد
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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 7911 تابستان(، 71)پیاپی:  2، شماره سومسال 

 
 

 

 یهاو جاذبه یقاجار در جذب گردشگر ۀدور یخیتار یهانقش خانه

 داریپا ۀتوسع تیمحور یبا بررس زیدر شهر تبر سمیاکوتور

     

 3 ازادهیکه دیوح، 2 قانیوا یشاطر دیام، 1 محمد دبدبه
 22/30/99تاریخ دریافت:  

 99/30/99 تاریخ پذیرش:
 

  97041کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

 یبرا یینوع از عملکرد الگو نیدانست چراکه ا رانیا یاز مباحث مهم در معمار یکی توانیقاجار را م ۀدور یهاخانه
در جذب  یقاجار یهانقش خانه یرگذاریمتنوع در تأث یهایژگیبا هنر و فرهنگ جوامع مختلف با و ختهیانسان آم یزندگ

 یداخل معماری –یمعمار یمراتب الگوهاسلسله تیبا محور یشناختییبایز–یشناسییبایشناخت در ز ینوع یگردشگر
. دوران دیمند گردبهره توانیها مخانه نیپروتکال در ابلاغ ا یریگبا بهره ییسزابه ینقش بورژواز داریپا ۀتوأمان با توسع
آن را  توانیشمار آورد و مبه رانیمسکن در ا لقالگوها در خ نیترییربنایو ز نیاز اول یکی توانیرا م یحکومت قاجار

انسان بوده  یبرا یازیخانه ن یاز طرف نینمود. همچن انیب یرانیا ۀو مهم و مؤثر در فرهنگ و جامع هیپا یهااز اَصل یجزئ
 یخیتار یهاخانه. دهدیم تیهو یجهان عالم هست تیعنوان سرپناه به بشرو به باشدیآور متحقق یکه آن با وجود آدم

در  ینوع حجم از معمار نیا یچه از لحاظ معمار یمل راثیاند چه از نظر مموردتوجه قرار داشته اریبس یزمان ریدر س زیتبر
گفت  توانیم یریتعب. بهکندیم دایپ یمعن ییفضا یقایبوط نشیآفر تیبا خلاق نیمتخصص یهادانش یساختار کالبد

در پژوهش حاضر  قیبوده است. روش تحق یرانیا ۀدر سرتاسر جامع یقاجار یهاخانه نینگ زیتبردر  یقاجار یهاخانه

و  یرگذاریو تأث یشده نقش عملکرد یاطلاعات واکاو لیوتحلهیبا تجز ،یلتحلی–یفیتوص نییبااستفاده از روش تب
ها داده یو اسناد یاکتابخانه ۀمورد بحث و با مطالع یامروز رییتغ یبوده که با معمار رانیا یآن در معمار یریتأثرپذ

داشته که  یداریپد ینقش یرانیانسان ا یدر زندگ یقاجار یهانمود که نقش خانه انیب توانیم جهیدرنت ،دهیاستخراج گرد
در  کیستماتیس ۀسامان یو نوع دینما جادیا داریپا ۀدر جهت توسع یتیمحور سمیو اکوتور یتوانسته با صنعت گردشگرد

 خود اختصاص دهد.را به یمعمار
 

 داریپا ۀتوسع ،یگردشگر ،یقاجار، معمار ۀخانه، دور یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 یداخل ی/ معماریمعمار یتخصص ۀفعال مسائل حوز پردازهیو نظر گرلیپژوهشگر/ تحل ،یداخل یارشد معمار یکارشناس - 7

 mohammaddabdabeh@yahoo.com)مسئول مکاتبات( 

 یداخل ی/ معماریپژوهشگر معمار ،یداخل یارشد معمار یکارشناس - 2

 یمعمار یمهندس یکارشناس - 9
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 مقدمه  -1

کسی به آن پرداخته و مورد بررسی قرار باشد که کمتر می 2اسلامی –یکی از مباحث مهم و مؤثر در معماری ایرانی  9خانه
بایست با شناخت معماری گذشتۀ آن و تطبیق آن با معماری شود که میگرفته شده است. نیاز به خانه در هر زمان احساس می

(. واژۀ خانه که امروزه مصطلح در گذشته به اتاق اطلاق 997: 9094آن برطرف گردد )پیرنیا،  7نیاز هر دوره با هویت 0معاصر
جای کلمۀ خانه در اند و از واژۀ سرا بهنامیدهای ترکی به معنی اتاق(، میشده است، اتاق را )وستاخ(، یا گستاخ یا وثاق )واژهمی

 کردند همچنین در جنوب ایران اصطلاح خانه سرا )به معنی سرایی با اتاق است(، مرسوم بوده است.تفاده میاصطلاح امروز آن، اس
معماری در  6یمل راثیمآثار در آن  تیهو که نشان دنباشیم یخیتار یشهر یهااز بافت یاعمده نقش رانیدر ا 0یقاجار یهاخانه

فرهنگی ساختارها با کالبد مفهومی  رگذاریتأثدر مؤثر  های مهم ونقشیکی از  رانیا یدر معمار 4قاجار ۀدور باشدیجامعه م

 رویقاجار پ ۀدر دور یمدارهخان – یسازخصوص خانهبه یمسکون یو عملکرد فضاها یاند. معماربوده یسازدر مبحث خانهسزایی به

که بعضاً  اروپایی – یصرف از آثار غرب دیتقلصرفاً به  یدر موارد یمرزبرون یریرپذیاما، باتوجه به تأث ه است.بود یرانیا یمعمار
 . است دادهیالشعاع قرار مرا حدالامکان تحت یاو عناصر سازه ریچشمگ 1ناتیمنجر به تزئ

انسان و ارتباط روح یبوده که برا یشهر یفضا های بوطیقایهیابن نیتراز مهم یکیخانه اند. گسترش و ماندگار گردیده
پدید  زمان خانه در گذر یریگآن بوده فراهم کرده است که موجب شکل یکه انسان در پ ش،یآسا یبرا خیتار ریمکان در سحس

ی هرش هایبافت هاخانه نیشده و با کنارهم قرار گرفتن ا یرانیا یمعمار تیو هو یمل راثیعنوان ثبت مکه گشته است طوری
ها به آن ونُ یهایکاربر دوباره با احیاء و یاساس یهاارزشمند با مرمت یمیقد یهااند. نجات خانهوجود آوردهرا به ارزشمند تاریخی

با  توانندیمکه ماست  انینیشیپ یو معمار یهنر ارزشمند تیاز قدرت خلاق یها که نمودخانه نی. اگذردینم یادیمدت زمان ز
گردشگی  یخیتار ،یفرهنگ یهابر آن بر جاذبهآماده شده و علاوه یامروز یهااستفاده یالازم بر یهامناسب و مرمت راتییتغ

و  یدست عیصنا یفرهنگ راثیدر م یگاهیارزشمند جا یخیتار یهاهیابن .(0: 9090 ،یعمران ،یسنگریلی)اسمع ندیفزایب زیشهر تبر
در گام  یو اجتماع یجا مانده فرهنگاز آثار به یخیتار یهاگفت خانه توانیبرخوردار بوده و م ژهیو یگاهیاز جا 9یگردشگر

را دربر  یگوناگون هنر و معمار یهاسبک یشرقجانیدر استان آذربا زیتبر یمیقد یخیتار یهاخانهاند. قرار گرفته یترهیاول
 یهاخانه نیمتنوع در ا ناتیو تزئ یها و نقوش مختلف و آجرکاربا طرح یهایبرگچ رینظ یداخل یکه از لحاظ معمار ردیگیم

کرده است. شهر  لیتبد زیتبرشهر  یخیتار شگاهیرا به نما یو هنر و معمار تیها خلاقخانه نیاست که ا دهیارزشمند صورت گرد
در حدود  هیطبق آمار اول همچنین موردتوجه است. یخیتار یهاشهر از لحاظ داشتن خانه نیعصر قاجار و دوم یمرکز معمار زیتبر

 یرکاربرییبا تغ یفرهنگ راثیم یها با همکارخانه نیباب از ا 13وجود دارد که حدود  زیدر شهر تبر یخیخانه ارزشمند تار 033
ارزشمند را  یخیتار ی(. بناها13-14: 9010 ،یپور رجبشود )عالم یریجلوگ بیشدن و تخر رانهیاند که از ود انطباق شدهیجد

 یخیتار یهامانده از گذشتگانمان مجموعه یجابه یهاینگاه داشت چراکه کاربرو زنده  اءیاح دیجد یکاربر کی یبا اعطا توانیم
 داربرخور(، یگذشته خود انسان )آدم یمندتیکمال در جهت هو یسوبه دنیکالبد روح خود انسان در رس ریس تواندیم یشهر

 یو تجل یتعالبه دنیانسان در رسبا روح توانیآن با فرهنگ است خانه را م تیبقاء انسان در جهت هو یبرا یگاهیگردد. خانه جا
ارزش  نینمچ. هگردید زیشدن بازگو ن داریرا در جهت پد طیمکان شکوفا و شرابا حس یانسان در جهت تعالروح تیبر ماهآن علاوه

 تیارزش خود را حفظ و اهداف هو تواندیانسان با سکونت م کهیطوربه کرد دایها نهان پانسان دنیرس ثمربا به توانیا مخانه ر
 یهانسل یاز گذشته برا گانندهیبه آ نهیدر جهت رشد و توسعه فرهنگ، آد یسازخانه خیخود در تار رتکاملیرا با س یمدارانسان

و  گرانید یابیموردتوجه و ارز یدر جهان هست تیهو یهاهیلا یارهایو گسترش مع نیکند چراکه فرهنگ سرزم ودانهجا گرید
بالا رفته،  یریطور چشمگبه رانیمسکن خانه، در ا یۀته یتقاضا برا شیو سده افزا دههنیچند یقرار خواهد گرفت. در ط تیبشر

باتوجه به تحولات  .(06-01: 9011 ،یمازندرانیکرده است )حائر دایپ یفزون یو کم یفیلاکن عملکرد کالبد بناها از لحاظ ک
 یهااز بافت یااست که بخش عمده یدرحال نیقرار دارند ا یو نابود بیشدت در معرض تخربه یخیتار یهاصورت گرفته خانه

 یمیقد یهادر مورد خانه یموضوع بوده که مطالعات چندان نیگر انشان های. بررسدهندیم لیرا تشک رانیا یخیارزشمند تار
ساخت،  طیانسان و مح یازهایها براساس ندر آن ریتدب کهیها وجود ندارد درحالنسبت به آن یو شناخت جامع فتهصورت نگر

 توانیم نتیجهکرد. در داینهان پ تیهو یبرا یتحقق توانیممکن بوده است که م یعملکرد الگوهای با 93مکان/ روحمکانحس
شهر  نیا یتیهو یمعمار یادگارهای نیتراز ارزندهیکی  توانیرا م زیقاجار در شهر تبر ۀدورمانده از  یجابه یهانمود خانه انیب

 یهاارزش یدارا یمختلف گوناگون یهابه لحاظ یارزشمند قاجار یخیتار یهانمود که خانه انیب دیبا نینمچحساب آورد. هبه
ظ او هم از لح یو هم از لحاظ معمار یهم از لحاظ هنر یریچشمگ ۀگایها، جادر آن دهکار رفته شبه ناتیو تنوع تزئ ییکالبد فضا

تواند یکی از تأثیرات مهم در اقتصاد . که این نوع از حرکت می(9-96: 9092 ،یامیعطار، ا ،یاند )توکلخود اختصاص دادهبه یخیتار
جذب صنعت گردشگری مبدل گردد که باعث ایجاد اشتغال و کسب درآمد برای کشور، افزایش رشد صنعت گردشگری تعادل و و 

های مختلف صنعت توریسم با های اقتصادی و سوق دادن منبع درآمد از مناطق و محدوهتعدیل و دگرگونی با در نظرگیری فعالیت
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ها در جهت توسعۀ پایدار در بین کشورها ترین و پردرآمدترین صنعتگری یکی از مهمبررسی اکوتوریسم در جامعه که اکنون گردش
(. توسعۀ گرشگردی پایدار باعث ایجاد گسترش صنعت گردشگری و جذب 909: 9016باشد )صدر موسوی، دخیلی کهنوئی، می

دی، وحدت فرهنگی و هویت ایرانی بودن را گردشگران خارجی و همچنین داخلی باید نیازهای امروزی و پاسخگویی نیازهای اقتصا
مند و همراه با دیدار و بازدیدهای های انسانی و همچنین هدفخصوص با در نظر گرفتن صنعت اکوتوریسم، اولویتتأمین کند و به

اگون در صنعت های گونهای طبیعی و حس آرامش و لذت جویی از پدیدههای فرهنگی و معنوی از جاذبهتأثیرگذار تا برداشت
توان خاطر نشان کرد که این نوع از دارایی، دارای هویت (. درنهایت می0-7: 9010باشد )معصومی، گردشگری برای گردشگران می

 تاریخی با گذشتۀ هویت انسانی بوده که با این نوع از عظمت دارای یک نوع برند قاجاری مبدل گشته است.
 

 های پژوهشپرسش -2
 های دورۀ قاجار برخوردار بوده است؟چه عواملی باعث ایجاد توجه افراد بر روی خانه به طورکلی -9
 باشند؟خاطر افراد بانفوذ حکومتی موردتوجه بسیار می های قاجار بهآیا خانه -2

 های ایرانی نقش بسته است؟ غربی چه مقدار در فرهنگ خانه –استفاده از عناصر معماری ایرانی اسلامی  -0
 های پایدار در مسکن بوده است؟های دورۀ قاجار دارای چه جنبهرویکرد نگرشی در محوریت هویتی خانه -7
 های قاجاری چه مقدار توانسته خود را در صنعت گردشگری جای دهد؟خانه -0
 تواند نیاز امروزی انسان را برطرف کند؟های قاجاریه میآیا خانه -6
 

 پیشینۀ پژوهش -3
باشد که در این های تاریخی قدیمی ارزشمند تبریز میهای قاجار بالاخص خانهعنوان معرفی خانهۀ مورد مطالعۀ حاضر بهپیشین

توان به اثبات دقیق و روشن در (، می9ها پرداخته و برای تسری در جهت امر اهداف پژوهش براساس )جدول پژوهش به نقش خانه
 جهت رسیدن به تحقق اهداف گامی سازگار با حفظ هویت میراث ملی مؤثر واقع گردید. 

 آوری توسط نگارندگان( مستندات مرتبط با پیشینۀ پژوهش )مأخذ: جمع -9جدول 
 توضیحات استنتاجی نویسنده عنوان سال نویسنده عنوان

ب
منبع: کتا

 

 99نژادمحمدعلی کی
 92محمدرضا شیرازی

 
 های تبریز قدیمخانه 9019

 وساز بناهای شهر تبریزبررسی ساخت -
های تبریز مربوط به سه بررسی خانه -

 دوره )زندیه، قاجار، پهلوی(
های بررسی عناصر معماری خانه -

-909: 9019نژاد، شیرازی، تاریخی )کی
13.) 

 90یسنگر یلیاسمعحسین 
 97بهروز عمرانی

9090 
 زیتبر هایخانه یو معمار خیتار

 میقد

 های قاجاریهخانه بررسی تاریخ -
ی قاجاری از نظر ترتیب هابررسی خانه -

 مندمراتب الگویی نظامسلسه
 سازی سبکیبررسی شفاف -

منبع: پایان
نامه

 

 9096 90محمد دبدبه
کاربری خانه تاریخی طرح انطباق

 هتل بوتیکشیخ تبریز به حاج

های تاریخی دورۀ بررسی جامع خانه -
 قاجار

کاربری سازگار با بررسی طرح انطباق -
 (.99-900: 9096معماری تغییر )دبدبه، 

 9094 96امید شاطری وایقان
کاربری خانه تاریخی طرح انطباق

 چی تبریز به هتل بوتیککلکته

 یخیتار یهاخانه یعملکرد یبررس -
: 9094 قان،یوا ی)شاطر هیسلطنت قاجار

13-70). 

منبع: مقاله
 

 محمد دبدبه
 

9099 
 یگَروس رنِظامیاَم ۀخان

 قاجار( ۀ: دورزی)تبر

بررسی عملکردی الگویی و نقش آن  -
 مندبر محوریت هدف

بررسی عوامل بوطیقای فضایی در  -
 (.9: 9099)دبدبه، های قاجاری خانه

 امید شاطری وایقان
 

9099 
 یاعِتصام نیپَرو ۀخان

 یپهلو دورۀ" –قاجار  ۀ: دورزی)تبر
 ("اول

های قاجاری از نظر بررسی خانه -
عملکرد الگوی ایرانی در جهت 

 ی)شاطرمندی آسایش آدمی بهره
 (.9: 9099 قان،یوا
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 روش تحقیق -4

در  ی جامعو بررس یابیکه با ارز گرددیبرخوردار بوده م یلتحلی – یفیاز نوع توص ق،یروش تحقنوع لحاظ  ازحاضر  ۀمقال
همچنین با نوع سیستماتیک کردن  بهره گرفته شده است یاها از روش کتوب و متون کتابخانهاطلاعات داده یگردآورو  یآورجمع

 نهایت. درگردداین نوع از پژوهش در حیطۀ موردمطالعه نوعی تکامل تاریخی به تحقق اهداف با محوریت عملکردی محقق می
باشند ها در ایران برخوردار میهای تاریخی قدیمی تبریز جزء ممتازترین خانهخانهخصوص قاجار به یهاگرفت خانه جهینت توانیم

چه از نظر معماری و چه از لحاظ سایر عملکردهای متنوع مختلف که با بررسی این پژوهش نوعی استدلال هویتی برای ایران 
 های ارزشمند پی برد.های تاریخی به ساختار این ابنیهسازگار و مقایسه با گونه توان با رویکردهایمی

 
 )قجری( -ۀ قاجاریخان -5

های قاجاریه از جهات گذاری کرد. خانهسازی در ایران نامهای مهم معماری خانهتوان به یکی از دورهدورۀ قاجاریه را می
های با زمان که هریک عنصر پدید آمدن محیط یکدیگرند بیان نمود. بیشتر معماری خانه 94فضامکان/ روحمختلف از جمله روح

وجود آمدن تزئینات تأثیر و نفوذ فرهنگ غرب با عوامل گسترش دگرگونی در جامعه بوده که این امر باعث بهدورۀ قاجاریه تحت
تاریخی دورۀ قاجار را  هایالشعاع قرار داده با این حال خانهرا تحتگرایانه در تزئینات بنا، معماری ایران صورت واقعگرا بهغرب

 شمار آورد.های ارزشمند تاریخ هنرومعماری ایران  بهتوان بخشی از گنجینهمی
 
 ( خانه) -از هویتی در ارتباط با وجود تأثرتفاسیر رمزور -6

 یعنیقرار دهد  بررسی مورد هامکان گریاز د زیمتما ین مکانعنوامکان را به کی تواندیکه شخص م یحدومرز یعنی تیهو
حفظ  یبرا ی استتلاش امروز، عالم هستی جهان درهویت (. 930: 9046 نچ،لی) باشد داشته فردمشخص و منحصربه یتیشخص

(. چیستی و کیستی جایگاه 62: 9019زاده و همکاران، باشد )نقیها میها بین ملتادیان یمنازعات اصلاز مطالبات و  یکو ی تیهو
(. 260: 9014گردد )ابل، ، مطرح می«معماری به مثابه هویت»عنوان یک استعاره اصلی معماری در بیان هویت امروزی به

بستگی معنایی در باشد هویت مکان با محیط فیزیکی یک دلترین و بارزترین معیار سنجش هویت انسان میاصلی 91«مکان»
وجود آورده است. آورد مکانی است که خود، آن را بهوجود میط بوده و شخصیت وجودی هر انسان که هویت وجودی را بهارتبا

شان با مکان در تشخص هویت برانگیخته فرد یا یک جمع احساس که به واسطۀ ارتباط های قابل تشخیص مکان در یکویژگی
(. 60: 9010شود )الکساندر، از تکرار مستمر از الگوها و رویدادها در مکان حاصل می (. هویت هر فضا0: 9013شود )رضازاده، می

آید به تبیینی دیگر که نظم فضایی توأمان با  نظم ادراکی محقق و پدید میآورد طوریدست میهر مکانی ماهیت خود را از فضا به
شوند. رابطۀ هویت مکان با محیط حاصل برقراری ن شناخته میپارچه و انسجام فضایی در توصیف آهر مکانی با یک فرم یک

ها بوده که تعاملی بسیار پیچیده و پیوندی تأثیرگذار در تعامل میان افراد و مکان کالبدی که محیط بنا شده چیزی بیش از ابنیه
های او در جهان، که انسان در گیباشد. درواقع مکان زیرساخت هویت انسان و حاصل شناخت ویژرابطۀ هویت مکان با محیط می

گردد. هویت مکانی کند و در اثر تجربۀ مستقیم محیط فیزیکی رشد و بازتاب وجوۀ فرهنگی مکان دارد اجتماعی میآن زندگی می
برای  خود معناییخودیگردد مکان خود به های ارتباط انسان و مکان از طریق محیط و کالبدی ادراکی مشخص مییکی از راه

بشریت بوده و این مکان را خاص و باارزش و دارای معنای از محیط در تحقق  جاری شدن رویدادهای زندگی و ارتباط بین جهان
دهندۀ تواند شکلفرد و بخشی از فضاست و میکند. هویت مکان عنصر و عامل منحصربهپذیری به هویت مکان تبدیل میشکل

توان ابزاری برای ساخت مکان پیوند داد. هویت دارای مختصاتی است که همچون ریشۀ که میطوریخاطره تلقی فراهم گردد 
ای از شود هویت یک مفهموم عام است و برای داشتن هویت باید مجموعهذاتی وجودی انسان با نیازهای فطری او نهادینه می

توان برشمرد دانست. هویت در معنای کلی، دارای دو جنبۀ های در چیزی جمع، که برای داشتن هویت میخصوصیات و ویژگی
توان این دو جنبه را از هم جدا کرد. جنبۀ ظاهری بیشتر بعد حیوانی ، بوده که فقط از نظر ذهنی می«باطنی»، و «ظاهری»کالبدی 

باشد که بخش اصلی ظاهر میانسان و ویژگی و خصوصیات کمی و کیفی آدمی را دربر گرفته، اما هویت انسانی چیزی فراتر از 
باشد. هویت بخشی از شخصیت وجودی هر انسان که گیری هویت از تلفیق این دو جنبه میکه شکلگیرد طوریهویت را دربر می

های مادی و ای از احساسمکان با مجموعهدهد، به تبیینی دگر هویت احساس تعلق خاطر به روحهویت آدمی را تشکیل می
در  99ای عمیق همراه با معناگراییکه عناصر آن از بدو همراه انسان بوده است درواقع هویت میان انسان و مکان رابطه معنوی

 باورها یکالبد یانسان جهت تجل یبرا تیهو احراز در یعامل مهم طیمح نیهمچن راستا برانگیخته گردیده شده است.ارتباط و هم
خصوص در موضوعات هویت در آثار معماری به .باشد رگذاریتأث یابیتیاحساس هو در تواندیم جامعه است و یفرهنگ یهاارزش و

گردد که امروزه برای نشان دادن هویت معماری های عملکردی تلقی میهای قاجاری، نوعی از ارزشبرانگیز مانند خانهچالش
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های قدیمی تاریخی ارزشمند با یک رویکرد انطباقی باشد همچون خانههای که هویت یک جامعه میهای قاجاری باید از ابنیهدوره
های مبتنی بر هنر در مسیر طراحی قدم مدارانه در معماری از منظر هنر و از نظر شیوۀ روشجدید در طراحی در جهت اثری هویت

های متعالی در مسیر داد و هنر برگرفته از ایدهای از فرایندی عاری از استعمؤثر گذاشته شود. لذا معماری/ معماری داخلی تجربه
حقایق وجودی و رسیدن به مسیر سازگار وجودی به تبیینی دیگر یعنی قرار دادن هر چیز در جای اصلی و مناسب خود که نهایتاً 

تحقق اهداف و  شود. نکتۀ مهم در این فرایند نسبی بودنخلق اثر در معماری/ معماری داخلی برای رسیدن به هویت محقق می
آید. حساب میجای مانده از گذشتگانمان بهخروجی هویت در آثار معماری است که این موضوع نوعی گام مفید در میراث به

داشت و در حفظ آن به زیبایی  توان تاریخ بشریت را در هر زمان در سیطرۀ تاریخ زنده نگاهساختاری میبنابراین با هویت انسان
 ت دست یافت.نهایبی

 

 )خانه(  -نظران در ارتباط با تعریف های صاحبنگرش -7

آمده در پژوهش حاضر در ارتباط با حوزۀ تعریف دستدر بررسی و نتایج گسترده در ارتباط با موضوع موردمطالعه، مطالعات به
اساس شود بر همین اولیه آدمی در آن تأمین میگیرد که بسیاری از نیازهای ، از جایی نشأت می«انسان»خانه و اهمیت آن بر 
گیری خانه و نظران در ایجاد و شکلهای متنوع و مختلف صاحبعوامل متعدد مطابق با نگرشتوان بهموضوع خانه را می

ها در ارتباط با دیدگاهتوان از این (، می2تأثیرگذاری آن در تأثیرپذیری در انسان برخوردار شامل گردید و همچنین طبق )جدول 
گیری سازمان فضایی و حفظ خانه، معیارهای انسانی را با ارائۀ یک مورد در ساختار کالبدی عملکردی و محیط پیرامونی در شکل

 های سازگار محقق واقع گردد. توجه با تبیینرسیدن به استدلال هویتی در تاریخ الگوی قابل
 

 آوری توسط نگارندگان(نظر در ارتباط با تعریف خانه )مأخذ: جمعهای افراد صاحبنگرش –2جدول 

 ردیف
 )خانه(

 پردازدیدگاه نظریه پردازاننظریه

 محمد دبدبه 9
، با انسان به کمال و به تجلّی تعالی تداعی «خانه»باشد همچنین در جهت ارتقای خلوت در ، خلوت انسان می«خانه» -

 شود.می
 مکانی، زمانی در محیط آدمی بوده است که توانسته به استدلال هویتی برای انسان محقق گردد. ،«خانه» - 23پناهمجید رضوان 2

 29محمدکریم پیرنیا 0
، باید تنوع «خانه»کند. است که خانواده زندگی می ، جای«خانه»، جایی است که انسان احساس ناراحتی نکند «خانه» -

 (.Memarian, 2006: 475) احساس نشود زیاد داشته باشد تا خستگی
 .رسدیم تی، به هو«خانه»و انسان با وجود  کندیم دایپ ی، با انسان معن«خانه» - قانیوا یشاطر دیام 7

0 
محمدرضا 

 22مازندرانیحائری
تجربه و خلوت با خود ، فضایی برای «خانه»گذارد. طور روزمره به او تأثیر می، فضای مرتبط با آدمی است و به«خانه» -

 سازد.را ممکن می
 معنا دیگر یک کاشانه نیست.هویت و بییک سوکنتگاه بی - 20رابرت گیفورد 6
 (.07: 9041باشد )گیفورد، فضای شخصی مکانی، عنصری است که همسو با پیوندهای نامرئی همچون بدن انسان می - 27رابرت سامر 4
 (.703-701: 9040)شوای،  کندو سکنی گزیدن، انسان معنی پیدا می با هستی - 20مارتین هایدگر 1

 26ادوارد هال 9
نظر شکل بوده که بهثابت و سیمای بیاستفادۀ انسان از فضا، دارای سه جنبۀ اساسی شامل: سیمای ثابت، سیمای نیمه -

 کنند.اند که از داخل تغییر پیدا میوی بناها ثابت

 24راپوپورتآموس  93
عنوان بخشی از اجزای فرهنگ مادی و تأثیرگذاری بر کیفیت زندگی با محیط ساخته شده )راپوپورت، ، به«خانه» -

9011 :23-93.) 

 21امانوئل لویناس 99
گرفتن و ... که همۀ این عوامل را در یک زمین تصور انسان سکونت را یک بازشناسی، هویت )نگاه به گذشته(، پناه -

 (.Levinas, 1969: 156پندارد )یم

 29لو کوربوزیه 92
کند ، پوششی است که در تطابق با برخی از شرایط رابطۀ صحیحی بین محیط داخل و خارج با انسان برقرار می«خانه» -

 (.70: 9007)لو کوربوزیه: 

 03کوپر 90
باز و جزء دوم فضای داخلی که متشکل از ، دو جزء بسیار متفاوت دارد؛ جزء اول فضای خارجی که فضای «خانه» -

 (.74-09: 9097پور و همکاران، فضای محصور درونی و خصوصی بوده است )امین
 مکان(، است.ترین بنا در تحکیم بخشبدن مکان )روحاش شاخص، برای ساکنانش مرکز جهان و برای محله«خانه» - 09چارلز ویلارد مور 97

 

 های ارزشمند تاریخیکارکردهای دشوار در معماری تغییر ابنیهها و سازه -8
رو هستن با تاریخی با آن روبه 00یا استفادۀمجدد 02سازیهای تاریخی و ارزشمند قبل از باززندههای که ابنیهیکی از سازه

کامل تخریب و بنای جدیدی ساخته خواهد  طورسمت تخریب مواجهه هستن و یا بناها بهها بهمتروکه یا مخروبه شدن بنا، ابنیه
هم خواهد خورد حتی معماری ارزشمند زمان ساخت بنا به فراموشی سپرده خواهد شد. شد. در این حالت کیفیت فضاهای داخلی به

فته و باز با این حال بااستفاده از روش استفادۀمجدد تطبیقی نیازها و کمبودهای  فضاهای داخلی رفع و کیفیت فضاها ارتقاء یا
دهی و ساخته شده طراحی خواهد شد کاربری مجدد و معماری تغییر، موارد بومی هستند تا اینکه براساس نیازهای جامعه سازمان
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باشند و با هدف حفاظت ساختمانی که از لحاظ معماری و تاریخی مهم است مفید واقع باشد. برخی اوقات، کاربری مجدد تطبیقی 
که کاربرد بهتری از خود ساختمان درستی مورد مراقبت یا تفسیر قرار خواهد گرفت درحالیت ساختمان بهتنها راهی است که باف

تواند تنها راه روز میصورت خواهد گرفت. اگر ساختمان دیگر کارایی اصلی خود را نداشته باشد، کاربری جدید از طریق انطباق به
 د.های تاریخی باشبرای حفاظت از اهمیت ارزش

 

 )محمد دبدبه( -های مؤثر در معماری تغییر از دیدگاه سفارش -9
باشد. برخوردار می مناسب و پیشنهاد شدهو مفید  های سازگاراستفاده ابناهای تاریخی به معنای تغییر مکان ب 07معماری تغییر

وجود نیاورد، به فضایی کالبدو ملی در  اثیهای میری است که هیچ تغییری در ارزشیهاهی استفاداسازگار نیز به معن ۀاستفاد
بر حفظ میراث تاریخی علاوه هایترین برخوردها را داشته باشند. احیاء ابنیهنحوی که تغییرات آن قابل بازگشت بوده و یا کمبه

ترین تغییرات انی باید شامل کمدرحالت آرم .است بوده بهای فرهنگی از فواید اجتماعی، ارزشی، اقتصادی و پایداری برخوردارگران
جدید به اصل  معماری تغییرطورکلی هرچه به ،بنابراین .کندترین هزینه را ایجاد میهای بنا را حفظ، و کمباشد چون این امر ارزش

پذیرد و  تواند در غیر آن انجامتغییر زمانی قابل قبول است که حفاظت از بنا نمی. معماری بهتر است ،آن نزدیک باشد
تغییر پایدار و سازگار که درنهایت به . معماری سازدهای میراثی آن تهی نمیورده کالبد مکان را از ارزشافر ۀکاربری جوهرانطباق

  انداز:برخی از این موارد عبارت به موارد بسیاری وابسته است ،شودحفاظت پویا منتهی می
های موردمطالعه جدی قرار گیرد تا شدت و ضعف آن نسبت به بایست قابلیت بنا به لحاظ ویژگیمیتغییر معماری در طرح 

 کاربری پیشنهادی سنجیده شود. 

سری قوانین پذیرفته شده از تاریخی باید باتوجه به مبانی جهانی و یا یکارزشمند تغییر بناهای معماری  میزان مداخلات در
 .شخصی جلوگیری شودیق لی مربوطه انجام گیرد، تا از اعمال سلاهای داخطریق کلیه سازمان

 .تغییر جدید باید مفاهیم کارکردی و احساسی ابنیه موردتوجه قرار گیرند معماری در

 .کاربری جدید باید نقش محافظتی داشته باشد

 .باعث آسیب به عناصر اصلی بنا نگرددمعماری کاربری جدید باید 

 

 ری تبریزهای گردشگجاذبه -11
ترین ترین و پرجاذبهوهوایی طبیعی یکی از غنیتوان گفت استان آذربایجان شرقی/ تبریز، از نظر جغرافیایی و اقلیم آبمی

فلک کشیده که حتی در وسط های باشکوه و عظمت سربهشود. همچنین وجود کوهستانهای کشور ایران محسوب میاستان
های های خروشان و آبشارهای فرحناک، دریاچهکنند. رودخانهصورت برفی خود را از هم جدا نمی گرمای طاقت فرسای تابستان

ترین، زیباترین وهمه این استان را به یکی از مهمهای سرسبزش همههای پرمیوه، ییلاقنواز، باغها و روستاهای چشمپرموج، آسیاب
بر مناظر طبیعی آثار باستانی و بناهای تاریخی فراوان در استان ل نموده است. علاوههای ایران مبدوهواترین استانو خوش آب

توان گفت آید. درنتیجه میشمار میاند که هر کدام نشان فرهنگ و تمدن و هویت و پلاک ایرانی بودن این سرزمین بهپراکنده
آید که با نمایش آن حساب میاکوتوریسم ایران با تنوع بوطیقایی بههای گردشگری و استان آذربایجان شرقی/ تبریز یکی از قطب

 گردد. نوعی فرهنگی هویتی تاریخی در زمان را برخوردار می

 های تاریخی تبریزجاذبه-11-1
وده است های تاریخی و از نظر میراث فرهنگی که هر یک دارای اهمیت بسیار بالا بهای تاریخی از نظر مکانبا بررسی جاذبه

های تاریخی ارزشمند قدیمی قاجاری نوعی قابلیت گسترشی برای صنعت گردشگری و جذب توریسم بسیار قابلیت رشد و لذا خانه
که باشد طوریهای هر شهر و جامعه میترین بخشاند. بافت تاریخی کلان شهر تبریز یکی از مهمبدیل پدید آوردهجذابیت بی

های مهم و تأثیرگذار های تاریخی شهرها به منزلۀ بخشباشد. بافتساختارهای اقلیمی و فرهنگ آن منطقه میپیدایش آن پیرو با 
گردد. بافت تاریخی در باشد را برخوردار میکه نشان از فرهنگ و دانش معماری و شهرسازی بومی و جزئی از هویت اجتماعی می

شناختی، ظرافت و روح خلاق مردمی در شناسی/ زیباییاست. همچنین آمیخته از زیبایی کشور ایران از سابقۀ دیرینه برخوردار بوده
های تاریخی و فرهنگی به منزلۀ هستۀ اصلی و قدیمی و تاریخی ارزشمند توان گفت بافتاند. پس میوجود آوردهطی سالیان به

 جذب آن برای تماشا هویدا دارند.قابلیت بالفعل و بالقوه فراوان برای استقبال صنعت گردشگران و 
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های قاجاریه با رویکرد های مورد مطالعه در جهت گسترش جذب گردشگری خانهنمونه -11

 معماری تغییر سازگار با ارائۀ طرح پیشنهادی

 35شیخ تبریزخانۀ حاج-11-1
 موقعیت: ایران/ تبریز

 دورۀ تاریخی: دورۀ قاجار
 کاربری اولیه: مسکونی/ خانه

 ربری طرح پیشنهادی: هتل بوتیککا
 9797شمارۀ ثبت: 
 97/30/9012 تاریخ ثبت:

عمارت  یعنوان بانبه شانیبود از ا زیاز تاجران مشهور تبر ینیجعفر قزو خیشمتعلق به حاج تبریز خیشحاج ۀخانمعرفی خانه: 
اشرف به ه.ق. در عراق فوت شدند و در نجف 9029در سال  شانی. اشودیم ادیکشور  یبانک ستمیس گذارانیو بن ،«هیمظفر»معروف 

 9006است و در سال  دهیرس یالاسلامخیسپس به اسدالله ش یالاسلامخیش عطااللهبه  شانیخانه بعد از ا نای. اندخاک سپرده شده
ساخته شده  ،شاه( نیمظفرالد یعهد تیقاجار )زمان ولا ۀخانه در دور نیشده است. ا یداریخر یخانه توسط خانواده اورنگ نیا

دو  گرید یهاو بخش است آن سه طبقه یشکل گرفته که بخش شمال یو غرب یشرق ،یساختمان در سه جبهه شمال نیاست. که ا
 یهمکف اتاق طنب ۀدارد. در طبق یو کاربند بریگچ ناتیکه تزئ باشدیحوضخانه م یدارا یقسمت شمال نیرزمیباشد. زیطبقه م

 افتهی رییتغ یکه بعدها تا حدود ،یشده وجود دارد. ارتفاع طنب بریگچ هایسرستون با دارستون وانیار گرفته که در جلو آن اقر
 دسترسی قابل هابه آن یطنب یجانب یوجود آورده است که فضاهارا به ایدو اتاق کله یفوقان ۀآن و در طبق نیاست، در طرف

در هر دو جبهه  افتهی لیاتاق تشک نیهمکف، از چندۀ از سردابه و در طبق ن،یرزمیز ۀدر طبق زین یو غرب ی. دو جبهه شرقباشدیم
 (.9-9: 9094نیا، )دبدبه، فرحی راهرو است کی اسطههمکف به و ۀبه طبق یدسترس

 36چی تبریزخانۀ کلکته -11-2
 موقعیت: ایران/ تبریز

 دورۀ تاریخی: پهلوی/ دورۀ قاجار
 اولیه: مسکونی/ خانه کاربری

 کاربری طرح پیشنهادی: هتل بوتیک
این بنای شود قدمت تبریز است که گفته میو تاریخی شهر های قدیمی از جمله خانهتبریز چی کلکتهۀ انمعرفی خانه: خ

 ۀمحل شده و درواقع  تبریزبافت تاریخی و گردشگری  گردد. این خانه در مرکزمی به دوران حکومت پهلوی اول بازارزشمند 
تبریز بودند و یکی از موفق که از تاجران  هچی بودکلکته ۀچی قرار دارد. این خانه متعلق به خانوادبست کلکتهکوچه و بنراسته

نظیر و استفاده از که با معماری بی است که در حیاط مسجد جامع قرار دارد در تبریز چیی کلکتهها کتابخانهیادگارهای آن
های ستونچی با خانۀ کلکتهگیرد. و هنوز هم مورداستفاده قرار میدر معماری داخلی قابل روئیت بوده  نوازهای ایرانی چشمموتیف

مجذوب خود  ای راهای استفاده شده در نمای اصلی مجموعه چشم هر ببینندهآجرکاری های رنگی بنا،پنجره ،کاری شدهگچ
سفانه این خانه درحال أقدمت و معماری تاریخی عمارت دارد. مت اری استفاده شده در این مجموعه نشان ازکنند که این نوع معممی

تخریب است و باوجود ارزش تاریخی و گردشگری آن، سازمان میراث فرهنگی هیچ اقدامی نسبت به مرمت و بازسازی آن انجام 
و با یک تغییرکاربری انطباقی سازگاری در صنعت  ملی ایران به ثبت برسد تواند در فهرست آثاردهد. اگر این بنا مرمت شود، مینمی

 (.9-90: 9094گردشگردی و توریسم مفید واقع شود که فرصتی برای اهداف هویتی در جامعه به تحقق یابد )شاطری وایقان، 

 چی تبریزشیخ تبریز/ خانۀ کلکتهخانۀ حاج-11-3
توان با ارائۀ طرح پیشنهادی و اعمال کاربری شده بعد از انجام تحقیقات تخصصی می با بررسی و مطالعۀ دقیق انجام گرفته

ای پایدار در جهت توسعۀ هرچه های تاریخی ارزشمند قاجاری در کلان شهر تبریز نوعی پدیدهانطباقی جدید بر روی این خانه
ای سیستماتیک با نیازهای امروزی با ادغام با مؤثر و سامانه های قدیمی در سایر بناهای تاریخی گامیبیشتر استفاده از این ابنیه

 گذشته برای انسان در جهت تجلی اهداف محقق گردید.

 چی تبریزشیخ تبریز/ خانۀ کلکتهاعمالات طرح پیشنهادی: خانۀ حاج-11-4
 کاربری متناسب ، و تخصیصءاست که به منظور ارتقاء سطح حفاظت، تضمین بقاطرح پیشنهادی مندی هدف پروسۀ 04ءاحیا

 باید شودریزی، طراحی و اجرا میها برنامهبرداری از بناهای تاریخی، با حفظ اصالت و یکپارچگی آنبرای بهره با معماری تغییر
 ۀحیات پروژ ۀچرخهمچنین  موردتوجه قرار گیرد شده ءو مسیر خروجی آن بنای احیا ءبنای قابل احیا یاحیا ۀمسیر ورودی پروژ
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 ۀدر ادامه پروژکه طورییابد. های حفاظتی پایان میبرداری و چارچوبهای بهرهپس از تخصیص کاربری و اعمال چارچوب ءاحیا
های اثر با رعایت ضوابط حفاظت و نگهداری مصوب، عملیات گیری از ظرفیتو برای اعمال کاربری جدید و به منظور بهره ءاحیا
. همچنین این عملیات تا زمانی که کاربری تخصیص شده مورداستفاده قرار گیرد، ادامه خواهد داشتکه  شود.ری آغاز میبردابهره

با هدف یافتن بهترین کاربری قابل تخصیص به بنای  آیدشمار میاء )طرح پیشنهادی(، بهاحی ۀپروژ ۀمجموع تخصیص کاربری زیر
های قابل و کاربری ءورودی این پروژه بنای قابل احیا کهکند طوریه میرا برآورد ءاحیا ۀژتاریخی که بیشترین میزان اهداف پرو

طور البته یافتن بهترین کاربری به ،تخصیص به بنای تاریخی است و خروجی آن بهترین کاربری برای تخصیص به بنای موردنظر
شیخ های تاریخی حاجبرای طرح پیشنهادی برای خانه ترین کاربریجای پیشنهاد بهآل است. در شرایط کلی بهمطلق بسیار ایده

را  بهترین راهبرد کرد و بندیاولویتها را نسبت به طرح اجیاء پیشنهادی باید عملکرد وجودی این خانه، چی تبریزکلکته -تبریز 
اهداف، نخست لازم است جهت تکمیل رسیدن به برای یافتن بهترین کاربری با بالاترین میزان موفقیت در برای طرح اعمال کرد. 

های قابل تخصیص به بناهای تاریخی شناخته شود. برای تهیه ای از کاربریگسترده ۀهای قابل تخصیص، دامنمخزن کاربری
یر جهت که در ز .چنین مخزنی باید اهداف پروژه را به روشنی تعریف و معیارهای تناسب کاربری با بنای تاریخی را مشخص کرد

 انداز:تسری به موضوع طراح پیشنهادی به موارد ذیل اشاره گردیده شده است که عبارت

تثبیت کاربری  که از آن بهگونه ای که در تخصیص کاربری باید درنظر گرفته شود، کاربری اولیه بنا است هماننخستین گزینه
 شود. یاد می

تاریخی انتخاب شود. شأن یک بنای تاریخی، معیاری کیفی و تا حد بسیار  کاربری پیشنهاد شده باید مطابق با شأن بنای
 زیادی نسبی و بیشتر تابع عرف روز جامعه است. 

های قابل تخصیص توان در مخزن کاربریاند، میکنون به بناهای تاریخی تخصیص شده و موفق بوده را که تا هاییکاربری
 داد.  رقرا

 یعنی:  به تبیینی را نقض کند ءاحیا ۀبنای تاریخی نباید اهداف پروژکاربری قابل تخصیص به 

کاربری قابل تخصیص باید مشخصات یک ؛ سطح حفاظت از بنای تاریخی را بالاتر برد.؛ بقای بنای تاریخی را تضمین کند. 
 .را نیز دارا باشد سبکاربری متنا

 اربری در نظر گرفت: کمعماری تغییر در این اساس باید معیارهای زیر را در  بر

 های بنا حفظ و ارتقاء ارزشالف( 

و اقتصادی یک بنای  های تاریخی، فرهنگی، اجتماعی،های بنا )عدم استفاده از مزیتها و مزیتگیری از ظرفیتبهرهب( 
 شود(. تاریخی نیز باعث عدم تناسب کاربری می

 ر به موضوع. انطباق کاربری موردنظر با قوانین و مقررات ناظپ( 

اصل ، اصل بازگشت :المللی حفاظت را نقض کند و اصول حفاظت بناهای تاریخیکاربری تخصیص شده نباید منشورهای بین
 مرمت علمی ، یحداقل ۀمداخل

های قاجاری به تحقق کمال توان گامی مثبت و مؤثر دربارۀ وجود خانههای پیشنهادی میدرنهایت با رعایت تمام پروتکل
بر اصالت در جهت جذب گردشگری داخلی، توان با واکاوی این نوع از تغییر علاوهطوری کلی میویتی دست پیدا کرد.  بهه

 گردشگری خارجی را به چالش در معماری در سیطرۀ تاریخ متجلی نمود.
 

 گیرینتیجه
ارزشمند تاریخی، نوع معماری تغییر جدیدی است  سازی بناهایهای مهم در معماری تغییر باززندهتوان گفت یکی از آیتممی

تواند به های قابل ارزشمند میهای پیشنهادی برای چنین ابنیهشود. طرحکه به احیای بناهای تاریخی ارزشمند تخصیص داده می
به روند بهسازی و احیای های قارجاری از لحاظ معماری/ معماری داخلی کیفیت پاسخگویی بنا میزان تأثیرگذاری برای این خانه

ویژه این چنین دوباره آن  باعث عدم از بین رفتن هویت اصلی بافت شهر و از بین رفتن بناهای ارزشمند برخوردار گردد به
های توان مفید تلقی ایجاد شود. در مورد خانههای پیشنهادی سازگار همسو با نیاز امروزی و سازگاری آن با خود بنا میطراح

های تاریخی برخوردار یخی قاجاری شهر تبریز چنین پیشنهادهای راهی را برای جلوگیری از مخروبه شدن و نابودی این خانهتار
شمار های عصر حاضر در کشورها بهترین فعالیتکه صنعت گردشگردی امروزه یکی از عناصر مهم و پررونقسازد. طوریمی
و جذب رشد صنعت  01های تاریخی باعث توسعۀ پایداربا کاربری انطباقی نو در شهریرود، که از جمله معماری تغییر می

چی شیخ و کلکتههای حاجآورد که باتوجه به پیشنهادهای ارائه شده در این پژوهش برای خانهگردشگری و تعادل روحی پدید می
های پایدار در چرخۀ اقتصادی و از جذب گردشگری، توسعه سازد که باعث ایجاداین امکان را میسر می 09به کاربری هتل بوتیک

و ارائه راهبرهای  ریزیهای ارزشمند تاریخی و هویت متجلی شود. چنین برخوردی در ایجاد ارتقاء در برنامهبین رفت ابنیه
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های شود. بنابراین این طرحمیگردد و از سوی سبب بهبود عملکرد انسانی های توسعۀ پایدار در جامعه میپیشنهادی در زمینه
های تاریخی توان نتیجه گرفت خانهها را میسر سازد. درنهایت میتواند نیاز جامعه، انسان و ابنیهپیشنهای به میزان تأثیرگذاری می

ی از اقدامات ذاتی و تجلی های هویتی متمایز با زیبایی جزئبا جنبه 73دارهای ملی شناسنامهعنوان یکی از میراثدورۀ قاجار به
 زیبایی در زمان معاصر متجلی فراهم گردد. 
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