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 در نسل جوان یمناسبات فرهنگ فیو بازتعر یاجتماع یرسانه ها
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  12570کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

و  پردازدینسل جوان مدر  یو اجتماع یمناسبات فرهنگ فیدر بازتعر یاجتماع یهانقش رسانه یپژوهش به بررس نیا
. با گسترش روزافزون استفاده از دهدیقرار م لیو تحل هیمورد تجز یبوم یفرهنگ تیها را بر هوآن یمثبت و منف راتیتأث

 ترعیتر و سربه صورت گسترده یفرهنگ یهاتیاند که در آن هوشده لیتبد یبه بستر یاجتماع یهارسانه ،یمجاز یفضا
و  تیبه تقو توانندیهم م یاجتماع یهادارد که رسانه دینکته تأک نیبر ا قیتحق نی. اشوندیگذاشته م شیاز گذشته به نما

 وهیپژوهش به ش نی. ادها به همراه داشته باشنآن یبرا یداتیکمک کنند و هم تهد یبوم یفرهنگ یهاتیهو یبازساز
 تیهو تیحفظ و تقو یبرا ییدارد راهکارها یموجود، سع یهاداده لیو تحل نیشیمطالعات پ یانجام شده و با بررس یفیک

از  تیحما ،یاآموزش سواد رسانه ،یبوم یمحتوا دیکند. به طور خاص، تول شنهادیپ یمجاز یدر فضا یفرهنگ
 ت،ی. در نهارندیگیمورد بحث قرار م قیتحق نیهستند که در ا ییاز جمله راهکارها یمبو یهاپلتفرم جادیو ا نفلوئنسرهایا

 یفضا داتیاز تهد توانیم تالیجیو د یفرهنگ یکردهایکه با استفاده از رو رسدیم جهینت نیپژوهش به ا نیا جینتا
 کرد. جیو ترو تیفضا تقو نیرا در ا یفرهنگ یهاتیآن، هو یجاکاست و به یمجاز
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 مقدمه  -1
دهی به زندگی روزمره و فرهنگ نسل جوان تبدیل های بنیادین در شکلهای اجتماعی به یکی از مؤلفهدر عصر کنونی، رسانه

گیری هویت، بازنمایی لتدریج به فضاهایی برای شکها، که از ابتدا با هدف تسهیل ارتباطات طراحی شدند، بهاند. این پلتفرمشده
های ی استفاده از رسانهسابقهگسترش بی .(Boyd, 2014, p. 22) اندها و حتی خلق معناهای نوین فرهنگی بدل گشتهارزش

ی برقراری ارتباط را تغییر داده، بلکه مناسبات فرهنگی، باورها، تنها شیوهویژه در میان جوانان، نههای اخیر، بهاجتماعی در دهه
ای از مثابه مجموعهفرهنگ، به.(Castells, 2010, p. 117) های زیست اجتماعی آنان را نیز متحول ساخته استمادها و شیوهن

های اجتماعی، ها، هنجارها و رفتارهای مشترک، همواره در تعامل با رسانه دستخوش تغییر بوده است. با ورود رسانهمعناها، ارزش
ای که نسل جوان امروز بیش از هر زمانی در معرض الگوهای گونهشتاب بیشتری گرفته است، بهاین فرآیند دگرگونی فرهنگی 

های اجتماعی با ارائه امکان تعامل رسانه .(Jenkins et al., 2016, p. 51) متنوع فرهنگی، فراملی و گاه متناقض قرار دارد
کننده در بازتعریف مناسبات فرهنگی بدل بازنمایی، به عاملی تعیینی های پیچیدهدوسویه، تولید محتوا توسط کاربران، و الگوریتم

ها در گرفتند، اما اکنون بخشی از آنتر در قالب نهادهای سنتی مانند خانواده، مدرسه و دین شکل میاند؛ مناسباتی که پیششده
های اجتماعی در سی نقش رسانهبرر.(Livingstone & Sefton-Green, 2016, p. 38) شودای بازتولید میمیدان رسانه

گیری هویت قرار ای حیاتی از شکلبازتعریف مناسبات فرهنگی نسل جوان، از آن جهت حائز اهمیت است که این نسل در مرحله
 دنبال بازشناسی خود، کشف معنا، و یافتن جایگاه خویش در جامعهای از زندگی است که در آن فرد بهدارد. نوجوانی و جوانی، بازه

شدن، ارتباط فرازمانی و فرامکانی، و نیز سازی امکان دیدههای اجتماعی، با فراهمرسانه .(Erikson, 1968, p. 162) است
های اند. از سوی دیگر، ویژگیشدن فرهنگی را در این نسل دستخوش تغییر کردههای جهانی، فرآیند اجتماعیدسترسی به گفتمان

های چندگانه از امکان خلق نسخه و تعاملات، زمانیهم اطلاعات، انتقال بالای سرعت جمله از—های مجازیخاص پلتفرم
توان از نقش در این میان، نمی.(Turkle, 2011, p. 74) است شده رایج فرهنگی هنجارهای در تحول ساززمینه—«خود»

فرهنگی غافل شد. آنچه کاربران در فضای های گیری ذائقهدهی به محتوا و شکلها در جهتهای پلتفرمها و سیاستالگوریتم
کنند، حاصل انتخاب آزاد آنان نیست، بلکه در بسیاری موارد، محصول سازوکارهای پسندند یا بازنشر میبینند، میمجازی می

 .Gillespie, 2018, p) سازندهای خاصی را برجسته میکنند و دیدگاهبندی میی الگوریتمی است که محتواها را اولویتپیچیده

هستند که در فرایند بازتعریف مناسبات « کنشگرانی فرهنگی»فقط ابزار، بلکه های اجتماعی نهبه همین دلیل، رسانه .(198
عنوان ابزارهایی برای گسست فرهنگی، های اجتماعی بهها از رسانهکه برخی دیدگاهبا این.کنندفرهنگی ایفای نقش می

ها های دیگر نیز وجود دارند که از آن، دیدگاه(Postman, 1985, p. 123) کنندنگ یاد میسازی فرهازخودبیگانگی یا سطحی
 .(Shirky, 2008, p. 79) کنندای دفاع میهای حاشیهعنوان بسترهایی برای مشارکت فرهنگی، خلق معنا و تقویت هویتبه

مثبت است و نه منفی، بلکه بستری سیال است که در آن  ای دارد که نه کاملاا این دوگانگی در تحلیل، نشان از پیچیدگی پدیده
 با توجه به این تحولات، پرسش اصلی این پژوهش چنین است.ها و مناسبات فرهنگی در حال بازتعریف دائمی هستندمعانی، هویت

مقاله آن است که با اتکا تر، هدف این بیان دقیقکنند؟ بههای اجتماعی چگونه مناسبات فرهنگی نسل جوان را بازتعریف میرسانه
های هایی مانند هویت فرهنگی، الگوهای ارتباطی، ارزشهای اجتماعی بر مؤلفههای نظری و شواهد تجربی، تأثیر رسانهبه چارچوب

های معنایی در نسل جوان را بررسی و تحلیل کند. همچنین در پی آن است تا نشان دهد چگونه نسل جدید، اجتماعی و نظام
گیری مناسباتی نوین و گاه ی آن نیز هست و این امر، خود موجب شکلی فرهنگ دیجیتال، بلکه تولیدکنندهکنندهمصرففقط نه

 .غیرمنتظره در عرصه فرهنگ معاصر شده است
 

 مبانی نظری -2

فرهنگی  شناسی فرهنگ است که به نحوه مصرف، تفسیر و بازتولید عناصرمصرف فرهنگی یکی از مفاهیم کلیدی در جامعه
ای از تولیدات نخبگان فرهنگی یا مثابه مجموعهپردازد. در سنت کلاسیک، فرهنگ اغلب بههای اجتماعی میتوسط افراد و گروه

مثابه ویژه از اواخر قرن بیستم، نگاه به فرهنگ بههای معاصر بهشد. اما با ظهور نظریهصورت ساختاری ثابت در نظر گرفته میبه
تنها عملی منفعلانه نیست، بلکه محصول تعامل کاربران با محتوا تغییر یافت. در این چارچوب، مصرف فرهنگی نه فرایندی پویا و

عنوان فضای اصلی کنش فرهنگی های اجتماعی بهرسانه .(Storey, 2018, p. 41) امری فعال، خلاقانه و تفسیرمحور است
های کلاسیک، مانند دیدگاه تئودور در نظریه.اندفرهنگی ایفا کرده نسل جوان، نقش مهمی در تغییر ماهیت و معناهای مصرف

شده و ابزاری برای بازتولید سلطه ایدئولوژیک تلقی ، مصرف فرهنگی امری هدایت«صنعت فرهنگ»آدورنو و ماکس هورکهایمر در 
های جمعی با تولید انبوه این متفکران معتقد بودند که رسانه .(Adorno & Horkheimer, 1944/2002, p. 121) شدمی

کنند. در مقابل، کنندگان را منفعل کرده و از طریق استانداردسازی، خلاقیت فرهنگی را سرکوب میمحتوای فرهنگی، مصرف
این نگرش را به چالش کشیدند و استدلال کردند که « کننده فعالمصرف»متفکران متأخرتر چون جان فیسک با تأکید بر نقش 
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عبارتی، به .(Fiske, 1989, p. 24) پردازندهای خلاقانه خود در مصرف فرهنگ، به تولید معنا نیز مییوهمردم از طریق ش
های اجتماعی، در عصر رسانه.پردازدکننده پیام نیست بلکه به تفسیر، بازسازی و حتی بازآفرینی آن میکننده صرفاا دریافتمصرف

تاک و توییتر، فضاهایی را فراهم هایی چون اینستاگرام، تیکه است. پلتفرماین دیدگاه فیسک بیش از گذشته موضوعیت یافت
ی محتوای فرهنگی نیز هستند. این تحول، مرز کنندهکننده، بلکه تولیدکننده و توزیعفقط مصرفها جوانان نهاند که در آنکرده

 ,Toffler, 1980) منجر شده است« گرمصرف-تولید»هایی مانند رنگ کرده و به ظهور پدیدهمیان تولید و مصرف فرهنگی را کم

p. 265). های خود ها، الگوهای فرهنگی را بازتفسیر کرده و متناسب با نیازها و موقعیتنسل جوان، از طریق تعامل با این پلتفرم
ها های پلتفرمسازی شده است. الگوریتمشدت شخصیهای اجتماعی بهمصرف فرهنگی در رسانه.کنندها را بازتعریف میآن

کنند. در این میان، مصرف فرهنگی نه ها عرضه میها، سابقه تعامل و رفتار کاربران به آنمندیمحتوای فرهنگی را بر اساس علاقه
برای مثال، کاربری  .(Couldry, 2012, p. 77) دهدشکل خرُد، گزینشی و فردی رخ میصورت جمعی و عمومی، بلکه بهبه

های معنوی از مکاتب مختلف را موسیقایی سنتی ایرانی، الگوهای پوشش غربی، ادبیات شرق آسیا و آموزهممکن است محتوای 
علاوه بر این، مصرف فرهنگی .تنیدگی فرهنگی در فضای دیجیتال استدهنده درهمزمان مصرف کند؛ امری که نشانصورت همبه

کردن، گذاری، نظر دادن و ذخیرهورد آنی همراه است. لایک، اشتراکگذاری مبتنی بر بازخهای اجتماعی با نوعی ارزشدر رسانه
پردازد تنها به مصرف فرهنگی میشوند. در این فضا، نسل جوان نههایی از ارزش فرهنگی یک محتوا تلقی میعنوان شاخصبه

عبارتی، به .(Beer, 2013, p. 102) کندبندی عناصر فرهنگی نیز مشارکت میگذاری و رتبهبلکه آگاهانه یا ناآگاهانه به ارزش
ای از سلیقه، هویت و جایگاه فرد در فرهنگی و نشانه-مصرف فرهنگی دیگر صرفاا انتخاب نیست، بلکه نوعی کنش اجتماعی

های فرهنگی کرد که انتخاببیان می« سرمایه فرهنگی»و « ذائقه»بوردیو در نظریه معروف خود درباره .های اجتماعی استشبکه
توان ردپای این تحلیل را در فضای دیجیتال نیز می .(Bourdieu, 1984, p. 56) هاستی طبقه اجتماعی آندهندهاد نشانافر

هایی از سرمایه نمادین های اجتماعی، شاخصهای خاص زندگی در رسانهها، فالوورها، اینفلوئنسرها و سبکمشاهده کرد. الگوریتم
ها را در هستند که جایگاه آن« منِ فرهنگی دیجیتال»نمایی فرهنگ، در حال ساختن نوعی هستند و نسل جوان با مصرف و باز

های اجتماعی، های مصرف فرهنگی در رسانهاز دیگر ویژگی.(Marwick, 2013, p. 64) کندمراتب نمادین تعیین میسلسله
های های رسمی و دین، چارچوبانواده، رسانهگسست از منابع اقتدار سنتی فرهنگی است. در گذشته، نهادهایی چون مدرسه، خ

 کردند. اما در فضای اجتماعی جدید، این اقتدارزدایی به نفع کاربران و فضاهای غیررسمی صورت گرفته استفرهنگی را تعیین می

(Jenkins et al., 2016, p. 89). برها و حتی تنها از منابع رسمی، بلکه از اینفلوئنسرها، یوتیونسل جوان، فرهنگ را نه
های فرعی گیری فرهنگو شکل« دموکراتیزه شدن فرهنگ»آموزد. این روند منجر به نوعی سالان خود در فضای مجازی میهم

 .آنلاین شده است
 

 نظریه هویت و خود دیجیتال-3

گی بوده است. در شناسی و مطالعات فرهنشناسی رشد، جامعههای اصلی روانگیری هویت، همواره یکی از دغدغهفرایند شکل
ای شده دستخوش تحولات گسترده« خود»های دیجیتال، مفهوم های نوین ارتباطی و رسانهدوران مدرن متأخر، با ظهور فناوری

های اجتماعی به بستری برای تجربه، نمایش، بازتعریف و حتی ساخت مجدد هویت تبدیل ویژه در میان نسل جوان، رسانهاست. به
گیرد، بلکه ها دیگر صرفاا در فضای فیزیکی و تعاملی سنتی شکل نمیبر آن است که هویت انسان« خود دیجیتال»اند. نظریه شده

پردازی درباره بنای نظریهنخستین سنگ.(Turkle, 2011, p. 153) شوددر بسترهای دیجیتال نیز ساخته، بازنمایی و مذاکره می
« نمایش خود در زندگی روزمره»اروینگ گافمن مشاهده کرد. گافمن در کتاب توان در آثار را می« خود در فضاهای ارتباطی»
مثابه یک صحنه تئاتر در نظر گرفت؛ جایی که افراد را مطرح کرد و زندگی اجتماعی را به« مدیریت تأثیرگذاری»(، مفهوم 1959)

 .Goffman, 1959, p) ه دیگران ارائه دهندکنند تا تصویری خاص از خود بهای متفاوت ایفا میهای مختلفی را در موقعیتنقش

تنها گسترش یافته، بلکه ابعاد جدیدی پیدا کرده است؛ کاربران اکنون های اجتماعی، این نمایش اجتماعی نهدر عصر رسانه .(22
عصر دیجیتال، با ورود به .های متنی خلق کنندهای مختلفی از خود را در قالب پروفایل، پست، استوری و کپشنتوانند نسخهمی

یاد « شده دیجیتالیخود تقویت»و « خودهای چندگانه»تر، در آثار خود از مفاهیمی مانند شناسانهشری تورکل با نگاهی روان
پذیری محیط دیجیتال و کنترل گیری از ناشناسی نسبی، انعطافکند. وی معتقد است که در فضاهای آنلاین، کاربران با بهرهمی

شان در دنیای فیزیکی همخوانی های متفاوتی را تجربه کنند که لزوماا با هویت واقعیها و هویتتوانند شخصیتمیبالای بازنمایی، 
گیری هویت است، اثرات ی بحرانی شکلویژه در دوران نوجوانی که مرحلهاین وضعیت، به .(Turkle, 1995, p. 178) ندارد

تلاش کرد وضعیت متغیر و « هویت سیال»دیگر، زیگمونت بومن با مفهوم  از سوی.مهمی در بازتعریف مناسبات فرهنگی دارد
ناپایدار هویت در جوامع معاصر را توضیح دهد. او معتقد است در جهانی که ویژگی آن عدم قطعیت، تغییر سریع و ضعف نهادهای 

ند؛ ابزارهایی که اگرچه فرصت بازتعریف شوهای اجتماعی متوسل میسنتی است، افراد برای تعریف خود به ابزارهایی مانند رسانه
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نسل جوان، بیش از  .(Bauman, 2000, p. 83) کنندکنند، اما ثبات و انسجام آن را نیز تهدید میرا فراهم می« خود»مستمر 
فقط خود را به نهاند که افراد های اجتماعی این امکان را فراهم کردهرسانه.هر گروه دیگری، در معرض این وضعیت سیال قرار دارد

گذاری، اعتبار اجتماعی دیجیتالی نیز کسب دیگران نمایش دهند، بلکه از طریق بازخوردهایی همچون لایک، کامنت و اشتراک
سرمایه »نامید، اما اکنون در قالب می« سرمایه نمادین»کنند. این بازخوردها، بخشی از آن چیزی است که پیر بوردیو آن را 

جوانان از طریق الگوبرداری، مقایسه، الگوسازی و سبک زندگی،  .(Marwick, 2013, p. 66) ف شده استبازتعری« دیجیتال
مطرح شده،  (boyd) که توسط بویل و بوید ایهویت شبکه»همچنین نظریه .سازندای بازتابی با هویت دیگران میخود را در رابطه

عبارتی، صورت فردی و مستقل. بهشود، نه بهای ساخته میط و تعاملات شبکهبه این نکته اشاره دارد که هویت آنلاین در بستر رواب
 های پلتفرم استکنندگان و الگوریتمکند، محصول تعامل مداوم با مخاطبان، دوستان، دنبالی خود بازنمایی میآنچه فرد درباره

(boyd, 2014, p. 49). معرض قضاوت جمعی قرار دارد و گاه فشارهای شدن، در سازی، مبتنی بر دیدن و دیدهاین نوع هویت
شوند تا افراد به بازنگری های اجتماعی موجب میاز منظر فرهنگی، رسانه.کندروانی و اجتماعی شدیدی را بر کاربران جوان وارد می

ام با الگوهای پوشش، عنوان مثال، یک دختر نوجوان ایرانی ممکن است در اینستاگرهای فرهنگی هویت خود بپردازند. بهدر مؤلفه
های فرهنگی غربی آشنا شود و در نتیجه، به بازتعریف موقعیت فرهنگی خود بپردازد؛ یا بالعکس، با زبان، سبک زندگی و ارزش

گیری هویت های بومی، نوعی هویت مقاوم فرهنگی را برگزیده و بازنمایی کند. در هر دو صورت، فرآیند شکلوجوی ریشهجست
 شود، بلکه تعاملی، چندلایه و پیوسته بازتولیدشونده استیا توسط نهادهای رسمی فرهنگی تعیین نمیسویه دیگر یک

(Papacharissi, 2010, p. 112).های اجتماعی، استفاده از تصاویر، نمادها، یکی از نمودهای بارز بازتعریف هویت در رسانه
سازند هایی از خود میها و موسیقی، روایتنه تصاویر، فیلترها، کپشنهای شخصی است. کاربران با انتخاب آگاهاها و روایتهشتگ

اند. در این فضا، هویت دیگر صرفاا یک ویژگی فردی یا روانی نیست، بلکه نوعی شناختی و هویتیکه همزمان فرهنگی، زیبایی
همچنین در نظریه خود .(Senft, 2013, p. 348) روزرسانی و بازنمایی شوداست که باید دائماا مدیریت، به« برند شخصی»

ارائه داد، اشاره شده است که برخی افراد تمایل بالایی به  (Snyder, 1987) که مارک اسنایدر (self-monitoring) نظارتی
شدت تشدید شده و خود به عاملی در بازتعریف فرهنگ ای امروز، این تمایل بهمدیریت تأثیر اجتماعی خود دارند. در فضای رسانه

های دهد که رسانهبندی این بخش نشان میجمع.به ارزش بدل شده است« شدندیده»تبدیل شده است؛ فرهنگی که در آن 
اجتماعی از طریق ایجاد امکان ساخت و نمایش هویت، در فرآیند بازتعریف مناسبات فرهنگی نسل جوان نقش بنیادینی ایفا 

عنوان یک تحول صورت سطحی، بلکه بهکنند تا این فرآیند را نه بهان کمک میهای گافمن، تورکل، بومن و دیگرکنند. نظریهمی
ای، به بازآفرینی گیری از امکانات رسانهتحلیل کنیم. نسل جوان امروز، با بهره« فرهنگ»و « دیگری»، «خود»عمیق در درک 

 .دکنزند و در این مسیر، معناهای فرهنگی را نیز بازآفرینی میمداوم خود دست می
 

  شدن فرهنگینظریه جهانی-4

ها، محصولات و نمادهای فرهنگی های زندگی، ارزشها، سبکشود که در آن ایدهشدن فرهنگی به فرآیندی اطلاق میجهانی
کنند. در این چارچوب، های بومی، اشکال جدیدی از فرهنگ را تولید میکنند و در تعامل با فرهنگاز مرزهای جغرافیایی عبور می

ویژه در میان نسل جوان که بیشترین کنند؛ بههای اجتماعی نقشی کلیدی در تسریع، تسهیل و تعمیق این فرآیند ایفا میسانهر
شدن دیگر تنها فرایندی اقتصادی یا سیاسی جهانی .(Tomlinson, 1999, p. 22) های اجتماعی را داردمیزان استفاده از رسانه

پردازان یکی از نظریه.هنگی است که بازتعریف مفاهیم هویت، تعلق، سنت و مدرنیته را به همراه داردای عمیقاا فرنیست، بلکه پدیده
نامد. از دید او، می (glocalization) شدن را تلفیق همزمان جهانی و محلیکلیدی در این حوزه، رولاند رابرتسون است که جهانی

 .Robertson, 1995, p) است سازیو بومی زمان در حال درونی شدنطور همگر، بلکه بهصورت تحمیلفرهنگ جهانی نه به

ها و شود؛ جایی که کاربران جوان همزمان در معرض ارزشروشنی دیده میهای اجتماعی، این وضعیت بهدر بستر رسانه .(30
های پوشش غربی در کنار عناصر دهند. برای مثال، سبکها را با شرایط محلی خود تطبیق میگیرند و آننمادهای جهانی قرار می

از سوی دیگر، آرجون  .گرددای انگلیسی در کنار اصطلاحات بومی و محلی استفاده میشود یا زبان محاورهبومی بازنمایی می
شدن پرداخت. وی معتقد است که در نظریه خود، به پویایی فرهنگی در عصر جهانی « های فرهنگیمنظره»آپادورای با معرفی 

  و ایدئولوژیک  مالی،  ، تکنولوژیکی ای، رسانه های قومیتیگیرد: جریانجهانی از پنج منظر عمده شکل میفرهنگ 

(Appadurai, 1996, p. 33). هستند که به واسطه آن، تصاویر و « ایمنظر رسانه»های اجتماعی بخش مهمی از رسانه
شوند و مرزهای سرعت منتشر میویروسی و تجربیات شخصی بههای فرهنگی از طریق اینفلوئنسرها، برندها، محتوای روایت

 .کنندثباتی در تعلق فرهنگی نسل جوان ایجاد میسازند. این فضاها نوعی آمیختگی و بیفرهنگی را دگرگون می

رهنگی چندف»پردازان مانند یانگ و لشفورد بر ساز نیست. برخی نظریهسویه یا همگونشدن فرهنگی یکبا این حال، جهانی
ها معتقدند که کاربران جوان در جوامع پیرامونی، تنها کنند. آنگیری فضای مقاومت فرهنگی نیز تأکید میو شکل« دیجیتال
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های محلی و مشارکت در بازتولید فرهنگی، دهی به روایتکننده فرهنگ جهانی نیستند بلکه با خلق محتواهای بومی، شکلمصرف
تاک برای مثال، یک جوان ایرانی با استفاده از تیک .(Lash & Lury, 2007, p. 103) انددیل شدهتب « گرکاربران مقاومت»به 
مسئله مهم دیگر، .های قومی یا گویش بومی خود را در قالبی مدرن و جهانی ارائه دهدهای محلی، سنتتواند ارزشمی

دانند. شدن، آن را تهدیدی برای تنوع فرهنگی میهانیاست. برخی منتقدان ج« ترکیب فرهنگی»در برابر « سازی فرهنگیهمگن»
ای، زبان و سبک زندگی، منجر به تضعیف ویژه فرهنگ آمریکایی از طریق محصولات رسانهاز این منظر، سلطه فرهنگ غربی و به

پردازانی چون هومی بابا با نظریهبا این حال،  .(Barber, 1996, p. 18) شودهای بومی و ایجاد یکنواختی فرهنگی میفرهنگ
فقط موجب سلطه، بلکه گاه موجب آفرینش معناهای جدید و ترکیبی ها نهاند که برخورد فرهنگبر آن«  فضای سوم»مفهوم 

عنوان فضای سوم، بستر این آفرینش فرهنگی هستند که در آن نسل های اجتماعی، بهرسانه .(Bhabha, 1994, p. 55) شودمی
 .اندکنند که نه کاملاا جهانی و نه صرفاا بومیها و معانی جدیدی را خلق میهویتجوان، 

های ویروسی، غذاهای فیوژن ، موسیقی تلفیقی، رقص(memes) هاهایی مانند میمتوان در پدیدههایی از این روند را مینمونه
گی در بستر جهانی است؛ عناصری که دیگر مرزهای سنتی ی بازتعریف عناصر فرهندهندههای چندزبانه دید. اینها نشانو پادکست

هستند. در این فضا، فرهنگ به کالا تبدیل « انتخاب، تطبیق و بازسازی»کنند، بلکه تابع منطق ملی، زبانی و قومی را رعایت نمی
های اجتماعی اختی، رسانهشناز منظر جامعه.(Ritzer, 2010, p. 142) گرددای سیال و تعاملی بدل میشود بلکه به تجربهنمی

اند. در گذشته، انتقال فرهنگی مستلزم زمان، مکان و نهادهای پذیر ساختهرا امکان«  ساخت فرهنگی در زمان واقعی»فرآیند 
های مختلف، در لحظه در معرض دگرگونی فرهنگی قرار دارد. این ای بود. اما اکنون نسل جوان با اتصال آنی به فرهنگواسطه
ای یگانه، نو و گونههای مختلف که بههایی از فرهنگشده است؛ یعنی ترکیب« های هیبریدیفرهنگ»گیری موجب شکلپدیده، 

نیست، بلکه از « بودگیهمان»هویت فرهنگی در چنین فضایی دیگر از نوع  .(Kraidy, 2005, p. 4) شوندخاص بازتولید می
شدن فرهنگی نیز غافل شد. نابرابری در دسترسی به یرات ساختاری جهانیدر عین حال، نباید از تأث.است« شدندرحال»نوع 

ها از جمله عواملی هستند که های فرهنگی پلتفرمهای چندملیتی و سیاستای غالب )انگلیسی(، قدرت شرکتفناوری، زبان رسانه
های ین حال، نسل جوان با مهارتبا ا .(Couldry & Hepp, 2017, p. 101) گذارندشدن فرهنگی تأثیر میبر مسیر جهانی

شوند، نه دیجیتالی خود، فضاهایی برای بازتعریف این مناسبات ایجاد کرده است؛ فضاهایی که در آن معناها از پایین به بالا تولید می
قض برای های اجتماعی بستری پیچیده، چندلایه و متنادهد که رسانهشدن فرهنگی نشان میبندی، نظریه جهانیدر جمع.برعکس

اند. این فضا نه محل سلطه کامل فرهنگ جهانی است و نه گواه مقاومت مطلق بازتعریف مناسبات فرهنگی نسل جوان فراهم کرده
 .وگو، بازتفسیر، ترکیب و تولید فرهنگ در عصر دیجیتال استای برای گفتفرهنگ محلی؛ بلکه صحنه

 

 بحث و بررسی  -5

 هویت فرهنگی نسل جوان های اجتماعی برأثیر رسانهت-5-1

عنوان یکی از ابزارهای ارتباطی مهم در دنیای مدرن، تأثیرات قابل توجهی بر هویت فرهنگی نسل های اجتماعی بهرسانه
هایی برای ها با فراهم آوردن فضایی برای تبادل اطلاعات و ارتباطات فرهنگی بین جوامع مختلف، فرصتجوان دارند. این رسانه

های اجتماعی اند. از سوی دیگر، رسانهها و آداب و رسوم محلی به جهان ایجاد کردهفرهنگی و معرفی ارزش تقویت آگاهی
مطالعات مختلف نشان . های بومی را نیز به همراه داشته باشندسازی فرهنگی و تضعیف هویتهایی مانند همسانتوانند چالشمی
یلی بر ابعاد مختلف هویت فرهنگی شامل زبان، دیانت، پوشش، رفتار اجتماعی و های اجتماعی موبااند که استفاده از شبکهداده

های اجتماعی با ها حاکی از آن است که انگیزه استفاده از شبکهپژوهش اخلاق کاربران تأثیر مثبت و معناداری دارد . همچنین،
کمترین تأثیر را  0.14بکه اجتماعی با ضریب مسیر بیشترین تأثیر را بر هویت فرهنگی دارد، در حالی که نوع ش 0.71ضریب مسیر 

 . دارد
 

 های اجتماعی در بازتعریف مناسبات فرهنگی و اجتماعینقش رسانه-5-2

اند، هایی هستند که تأثیرات ژرفی بر ساختارهای اجتماعی و فرهنگی جوامع مختلف گذاشتههای اجتماعی از جمله پدیدهرسانه
تنها ابزارهایی برای ارتباط و سرگرمی های اجتماعی نهتری در این فضا دارد. رسانهه حضور پررنگویژه در میان نسل جوان کبه

گیری، بازآفرینی و بازتعریف مناسبات فرهنگی و اجتماعی هستند. این بسترها موجب شوند، بلکه بستری برای شکلمحسوب می
های پیش از ظهور رسانه.اندعلق اجتماعی و مرزهای فرهنگی شدهفردی، هویت فرهنگی، تدگرگونی در مفاهیمی چون تعاملات بین

گرفت. اما با گسترش اجتماعی، مناسبات اجتماعی عمدتاا در چارچوب خانواده، مدرسه، دانشگاه و سایر نهادهای سنتی شکل می
از تعاملات اجتماعی را تجربه کرده تدریج الگوهای جدیدی تاک، توییتر و تلگرام، نسل جوان بههایی چون اینستاگرام، تیکپلتفرم

های جهانی مشارکت کنند و های فرهنگی مختلف ارتباط برقرار کنند، در بحثدهند با گروهاست. این فضاها به کاربران اجازه می
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و « افقی»های اجتماعی اغلب تعامل در رسانه.(boyd, 2014, p. 79) ها و هنجارهای نوین قرار بگیرنددر معرض ارزش
های های مشترک، سبک زندگی و هویتررسمی است و برخلاف مناسبات رسمی و ساختاریافته اجتماعی، بیشتر بر پایه علاقهغی

شود که مرزهای فرهنگی میان کاربران کمرنگ شود و در نتیجه، الگوهای گیرد. همین امر سبب میفرهنگی جدید شکل می
طور متناقض، هم بستری برای تهدید و هم های اجتماعی بهرسانه.(Castells, 2010, p. 117) فرهنگی ترکیبی پدید آید

اند. از یک سو، حضور انبوه محتواهای فرهنگی غربی، ترویج سبک زندگی های بومی فراهم کردهفرصتی برای تقویت فرهنگ
اصر فرهنگی بومی مانند المللی ممکن است موجب تضعیف عنمدرن، زبان غالب انگلیسی و الگوبرداری از اینفلوئنسرهای بین

در پژوهشی که توسط لطیفی و  .(Tomlinson, 1999, p. 70) های محلی شودهای خانوادگی یا زبانپوشش سنتی، ارزش
های اجتماعی تأثیر معناداری بر تضعیف برخی ابعاد هویت فرهنگی ( انجام شد، مشخص شد که استفاده از شبکه1400همکاران )

دهند که با تولید و انتشار محتوای بومی، فرهنگ ز سوی دیگر، همین بسترها به کاربران این امکان را میا.دانشجویان داشته است
تاک، سبک پوشش قومی، غذاهای محلی، موسیقی نواحی خود را به دیگران معرفی کنند. جوانان در فضای اینستاگرام یا تیک

های محلی در سطح ملی و اند و در نتیجه، باعث دیده شدن فرهنگردههای جذاب بازنمایی کمختلف و زبان بومی خود را در قالب
های اجتماعی، مفاهیم سنتی جامعه، تعلق و همبستگی اجتماعی را رسانه.(Miller et al., 2016, p. 146) اندحتی جهانی شده
اما امروزه نسل جوان ممکن است تعلق اند. در گذشته، افراد عمدتاا با مکان جغرافیایی خود احساس تعلق داشتند؛ دگرگون ساخته

بررسی شده است؛   جوامع مجازی»های مجازی یا جوامع آنلاین تعریف کند. این پدیده تحت عنوان فرهنگی خود را بیشتر با گروه
ن جایی که پیوندهای فرهنگی و اجتماعی نه از طریق مجاورت فیزیکی، بلکه از طریق اشتراکات فکری و هویتی در فضای آنلای

تواند پیامدهای مثبت و منفی داشته باشد. از یک طرف، فضای این وضعیت می.(Rheingold, 2000, p. 88) گیرندشکل می
هایی که در جامعه ها، مهاجران یا گروهویژه برای اقلیتتواند احساس مشارکت، تعلق و هویت جمعی را تقویت کند؛ بهآنلاین می

رف دیگر، ممکن است باعث گسست نسلی یا فاصله گرفتن از نهادهای اجتماعی سنتی مانند اند. از طنشین شدهفیزیکی حاشیه
فرهنگ دارند. در فضای  های اجتماعی نقش مهمی در بازنماییرسانه.(Bauman, 2003, p. 121) خانواده و مدرسه شود
گ و جامعه را ارائه دهد. این ویژگی موجب تبدیل شود و روایت خاص خود از فرهن« گررسانه»تواند به یک دیجیتال، هر فرد می

گر فرهنگ های رسمی روایتدموکراتیزه شدن تولید فرهنگی شده است، به این معنا که دیگر فقط نخبگان فرهنگی یا رسانه
گی نقش دهی به فضای فرهنها در شکلها و پستها، استوریتوانند از طریق ویدیوها، پادکستنیستند، بلکه جوانان عادی نیز می

های دهد جوانان با استفاده از رسانهای که در ایران انجام شده، نشان میمطالعه.(Jenkins et al., 2013, p. 37) داشته باشند
کنند و تلاش دارند از طریق تصاویر، متون و ویدیوها هویت خود را بازآفرینی کنند. مشارکت می« خودبازنمایی»اجتماعی در فرایند 

 .(1400های فرهنگی ترکیبی و متنوع شده است )ادریسی، گیری هویتاعث شکلاین فرایند ب

 

 های اجتماعی برای فرهنگ بومیها و تهدیدهای رسانهفرصت -5-4

دهی، بازنمایی و گیری در شکلترین ابزارهای ارتباطی عصر دیجیتال، نقش چشمعنوان یکی از مهمهای اجتماعی بهرسانه
توانند بستری برای ارتقای آگاهی فرهنگی و حفظ میراث طور که میها، همانکنند. این رسانهایفا میهای بومی تحول فرهنگ
ها، هنجارها و ساختارهای سنتی را با چالش مواجه سازند. نسل جوان، که بیشترین توانند ارزشزمان میطور همبومی باشند، به

های اجتماعی رسانه.معرض این دگرگونی فرهنگی قرار گرفته است حضور را در این فضا دارد، بیش از هر قشر دیگری در
ترین فرصت، افزایش آگاهی فرهنگی در میان اند. نخستین و مهمهای بومی فراهم آوردههای فراوانی برای تقویت فرهنگفرصت

با زبان و سبک خود، عناصر فرهنگی توانند تاک، جوانان میهایی نظیر اینستاگرام، یوتیوب و تیکنسل جدید است. از طریق پلتفرم
ای مطالعه.های بومیهای سنتی، غذاها، موسیقی و زبانای را به دیگران معرفی کنند؛ از جمله آداب و رسوم محلی، لباسمنطقه

ش دهند توانند آگاهی فرهنگی را در بین دانشجویان افزایهای اجتماعی موبایلی میدهد که شبکه( نشان می1393توسط دولتخواه )
ها نشدند، بلکه تنها مانع از پیوند با سنتهای اجتماعی نهو میل به بازشناسی هویت بومی را تقویت کنند. در این پژوهش، شبکه

پذیری بالا و دسترسی.ای شدندهای بصری و چندرسانهساز بازتعریف هویت فرهنگی از طریق بازنمایی خلاقانه در قالبزمینه
گر های رسمی، خودشان روایتتوانند بدون نیاز به رسانههاست. افراد بومی مید محتوا نیز از دیگر فرصتدموکراتیزه شدن تولی

توانند با هویت تر کمتر دیده شده بودند، میهایی که پیشترتیب، اقوام و گروهبدین .(Jenkins et al., 2013) فرهنگ خود باشند
های محلی ها و گویشهای اجتماعی فضایی برای آموزش زبانهمچنین، رسانه.فرهنگی خود در سطح ملی و جهانی مطرح شوند

پردازند، در های لری، کردی، ترکمنی و بلوچی میها و صفحات محلی که به آموزش گویشهایی از کانالاند. نمونهفراهم کرده
ند ابزاری برای مقابله با تهدید فراموشی توااین فضا می .(Miller et al., 2016) اندهای اخیر افزایش چشمگیری داشتهسال
ترین های اجتماعی تهدیدهای قابل توجهی برای فرهنگ بومی به همراه دارند. مهمها، رسانهدر کنار فرصت.های محلی باشدزبان

تواهای ای است. سبک زندگی غربی که در بسیاری از محآن، تضعیف عناصر فرهنگی سنتی در مواجهه با فرهنگ جهانی و رسانه
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شود، ممکن است منجر به تغییر در الگوهای رفتاری، پوشش، نوع ارتباطات و حتی ساختار خانواده های اجتماعی بازنمایی میرسانه
( انجام شد، مشخص شد که 1400در پژوهشی که توسط لطیفی و همکاران ).(Tomlinson, 1999) در میان نسل جوان شود

تر، همبستگی جمعی، و تعلق به زبان های فرهنگی از جمله احترام به بزرگتضعیف برخی مؤلفههای اجتماعی با استفاده از شبکه
های جدید و فاصله گرفتن از گیری ارزششده تأثیر مستقیمی بر شکلمادری همراه بوده است. همچنین، نوع محتوای مصرف

ز تهدیدهاست. الگوبرداری از سبک زندگی گرایی یکی دیگر اگرایی و تجملترویج فرهنگ مصرف.هنجارهای سنتی دارد
دهد که با روح طلبی و خودنمایی سوق میگرایی، رقابتها، اینفلوئنسرها و کاربران پرمخاطب، جوانان را به سمت مصرفسلبریتی

ت و زیستی، قناعهایی چون سادهدر این فضا، ارزش .(Baudrillard, 1998) فرهنگی بسیاری از جوامع محلی در تضاد است
 .اهمیت تلقی شودتعلق خانوادگی ممکن است کم

های اجتماعی سپری کننده است. جوانانی که بیشتر وقت خود را در شبکهشکاف فرهنگی و نسلی نیز از دیگر پیامدهای نگران
تی زندگی تر همچنان در چارچوب فرهنگ سنهای قبلکنند، در معرض فرهنگ دیجیتال جهانی قرار دارند، در حالی که نسلمی
نکته مهم .(Giddens, 2009) شودها میکنند. این شکاف منجر به اختلاف نگرش، سوءتفاهم و گاه تعارض ارزشی در خانوادهمی

ها تابعی از نحوه استفاده، سطح سواد های اجتماعی نه کاملاا فرصت هستند و نه کاملاا تهدید؛ بلکه تأثیر آناین است که رسانه
ای در حال بازتعریف است؛ طور فزایندههای اجتماعی است. هویت فرهنگی جوانان، بهای فرهنگی و زمینههای، سیاسترسانه

هستیم که  (Hybrid Identity) های فرهنگی ترکیبیسو، شاهد ظهور هویتاز یک.های بومی، جهانی و فردیترکیبی از مؤلفه
از سوی  .(Bhabha, 1994) ای خلاقانه در کنار هم قرار دهندهکنند عناصر سنتی و مدرن را به شیودر آن جوانان تلاش می

مواجهیم؛ جایی که فرد نه با هویت بومی پیوند دارد و نه توانسته با هویت « بحران هویت فرهنگی»دیگر، در برخی موارد نیز با 
 .جهانی ادغام شود

 

  راهکارهای تقویت هویت فرهنگی در فضای مجازی-5-5

های عنوان بسترهایی برای ارتباطات و تبادل اطلاعات، تأثیرات عمیقی بر هویتهای اجتماعی، بهفضای مجازی و رسانه
اند و از سوی دیگر، های فرهنگی فراهم کردههای فراوانی برای بازنمایی و حفظ هویتسو، این فضاها فرصتفرهنگی دارند. از یک

ته باشند. در این فضا، که مفاهیم هویت، فرهنگ و زبان به سرعت در های بومی به همراه داشممکن است تهدیداتی برای فرهنگ
توانند از حال تغییر هستند، ضروری است که راهکارهایی برای تقویت هویت فرهنگی در این بسترها ارائه شود. این راهکارها می

ترین راهکار در تقویت هویت و مهم اولین.های دیجیتال اجرایی شوندگذاری، آموزش، و استفاده مؤثر از فناوریطریق سیاست
های فراوان های محلی است. با توجه به قابلیتفرهنگی در فضای مجازی، تولید و انتشار محتوای بومی و متناسب با فرهنگ

ابزاری  ها را بهتوان این رسانهها، و مقالات، میهای اجتماعی در تولید محتوای دیجیتال، از جمله ویدیو، تصاویر، پادکسترسانه
افزارهای ویرایش و تدوین تصاویر های خاص هویتی تبدیل کرد. برای مثال، استفاده از نرمهای بومی و ویژگیبرای نمایش فرهنگ

های مدرن ها این امکان را بدهد که مفاهیم فرهنگی، آداب و رسوم، زبان و تاریخ خود را در قالبتواند به افراد و گروهو ویدیوها می
هایی همچون اینستاگرام و های موفق این رویکرد، استفاده از پلتفرمیکی از نمونه.(Jenkins et al., 2013) عرفی کنندو جذاب م

توانند با تولید ویدیوهای آموزشی، های محلی است. در این فضاها، جوانان میها و گویشیوتیوب برای آموزش و نمایش زبان
های جدید و جوامع دیگر های خود را به نسلنتی خود را به اشتراک بگذارند و فرهنگهای سهای محلی، موسیقی و رقصداستان

تواند در ایجاد حس تعلق و هویت فرهنگی در جوانان تأثیر بسزایی این نوع محتوا می .(Miller et al., 2016) معرفی کنند
ای است. سواد مجازی، آموزش سواد رسانه یکی دیگر از راهکارهای مؤثر برای تقویت هویت فرهنگی در فضای.داشته باشد

ویژه در فضای دیجیتال، است. در دنیای امروز، کاربران باید ها، بهای به معنای توانایی استفاده انتقادی و آگاهانه از رسانهرسانه
های فرهنگی و ل کنند و تفاوتطور آگاهانه استفاده کنند، آن را تحلیهای اجتماعی بهبتوانند از محتوای موجود در اینترنت و رسانه

تواند به جوانان کمک کند تا هویت فرهنگی خود را در ای میآموزش سواد رسانه.(Leu et al., 2015) اجتماعی را درک کنند
ها کمک کند تا با محتوای تواند به آنفضای مجازی با دقت و دلسوزی بیشتری بازنمایی کنند. همچنین، آموزش این مفهوم می

های های مقابله با فرهنگطور انتقادی برخورد کنند و راهها باشد، بهکه ممکن است تهدیدی برای هویت فرهنگی آن خارجی
توانند این نوع آگاهی را در نسل جوان ها، میهای آموزشی در مدارس و دانشگاهبرنامه .(boyd, 2014) وارداتی را شناسایی کنند

تقویت مشارکت .عنوان یک ابزار برای تقویت هویت فرهنگی استفاده کنندتا از فضای مجازی به ها را قادر سازندتقویت کنند و آن
های و تعاملات فرهنگی در فضای مجازی، یکی دیگر از راهکارهای مؤثر برای حفظ و تقویت هویت فرهنگی است. رسانه

برای برقراری ارتباط و تعامل با افراد مختلف از نقاط  هاییتاک، فرصتهایی چون فیسبوک، توییتر و تیکویژه پلتفرماجتماعی، به
های دهی به جوامع مجازی مبتنی بر علاقهعنوان بسترهایی برای شکلتوانند بهاند. این فضاها میمختلف جهان فراهم کرده

 .(Rheingold, 2000) های فرهنگی عمل کنندمشترک و هویت
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های بومی ها و صفحات مجازی است که به معرفی و ترویج فرهنگاد گروهیکی از راهکارهای کلیدی در این زمینه، ایج
توانند تجربیات فرهنگی خود را به اشتراک بگذارند، با دیگران به تبادل نظر بپردازند ها، افراد میاختصاص دارند. از طریق این گروه

تعلق به فرهنگ بومی را در میان جوانان تقویت کند و به  تواند احساسمند شوند. اینگونه تعاملات میها بهرهافزایی ایدهو از هم
های اجتماعی، اینفلوئنسرها و تولیدکنندگان محتوا نقش بسیار مهمی در در دنیای رسانه.های محلی و ملی کمک کندترویج فرهنگ

نندگان محتوای فرهنگی حمایت از اینفلوئنسرهای بومی و تولیدک .دهی به افکار عمومی و ارتقای آگاهی فرهنگی دارندشکل
های توانند از طریق حضور فعال در شبکهتواند نقش بسزایی در تقویت هویت فرهنگی در فضای مجازی ایفا کند. این افراد میمی

اجتماعی، زبان، آداب، پوشش، غذا، موسیقی و سایر عناصر فرهنگی را معرفی کنند و به عنوان الگوهایی برای نسل جوان عمل 
تواند در قالب تأمین منابع مالی، فراهم کردن امکانات آموزشی و ترویج حمایت از این اینفلوئنسرها می.(boyd, 2014) نمایند

های رسمی و غیررسمی باشد. برای مثال، در ایران، برخی از اینفلوئنسرهای بومی در فضای اینستاگرام با محتواهای آنان در رسانه
های مختلف کشور را به سایر کاربران معرفی اند به شهرت برسند و فرهنگمحلی توانستههای تولید محتوای مرتبط با فرهنگ

های بومی نیز از دیگر راهکارهای تقویت هویت فرهنگی در فضای مجازی است. های حمایتی و ایجاد پلتفرمطراحی سیاست.کنند
های بیشتری برای تبادل فرهنگی های بومی، فرصتگهای اختصاصی برای فرهنتوانند با ایجاد پلتفرمها میبرای مثال، دولت

های اجتماعی خاصی باشند که مخصوص معرفی و ها و شبکهها، اپلیکیشنسایتتوانند شامل وبها میفراهم کنند. این پلتفرم
اک بگذارند و در معرض توانند محتوای فرهنگی خود را به اشترها، افراد میاند. در این پلتفرمهای بومی طراحی شدهتقویت فرهنگ

های مالی، حقوقی و تبلیغاتی به محتوای بومی و توانند با ارائه حمایتگذاران میهمچنین، سیاست.دید سایر کاربران قرار دهند
 .(Castells, 2010) حمایت از تولیدکنندگان محتوای فرهنگی، به تقویت و حفظ هویت فرهنگی در فضای مجازی کمک کنند

های های بومی در برابر تهدیدات فرهنگ جهانی و رسانهتواند در کنار سایر راهکارها، به حفظ و تقویت فرهنگیاین اقدامات م
ای است. تولید و تقویت هویت فرهنگی در فضای مجازی نیازمند استفاده مؤثر از ابزارهای دیجیتال و رسانه.اجتماعی کمک کند

های تقویت مشارکت فرهنگی، حمایت از اینفلوئنسرهای بومی و طراحی سیاستای، انتشار محتوای بومی، آموزش سواد رسانه
توانند به حفظ و تقویت هویت فرهنگی در این فضا کمک کنند. با این ترین راهکارهایی هستند که میحمایتی، از جمله مهم

 .و تهدیدات آن را به حداقل رساند های بومی استفاده کردهای فضای مجازی برای ارتقای فرهنگتوان از فرصترویکردها، می
 

 نتیجه گیری -6
ویژه برای نسل جوان، به فضایی حیاتی برای ایجاد و بازتعریف هویت فرهنگی تبدیل های اجتماعی در دنیای معاصر، بهرسانه

آورند، در عین حال میهای بومی فراهم نظیری برای معرفی و تقویت فرهنگهای بیاند. این فضاها، در حالی که فرصتشده
های فرهنگی محلی را تحت تأثیر قرار دهند. در این پژوهش، به بررسی توانند هویتها و تهدیداتی نیز به همراه دارند که میچالش

های اجتماعی بر مناسبات فرهنگی و اجتماعی در نسل جوان پرداخته شد و نشان داده شد که این تأثیرات دوگانه تأثیرات رسانه
های محلی های بومی و بازنمایی صحیح و خلاقانه از هویتتوانند به عنوان ابزارهایی برای تقویت فرهنگسو میتند: از یکهس

های هایی که رسانهترین فرصتیکی از مهم.ها در پی داشته باشندعمل کنند و از سوی دیگر، تهدیدهایی برای تضعیف این هویت
دهند که از ها به کاربران امکان میدسترسی به اطلاعات و محتواهای فرهنگی است. این رسانه آورند، افزایشاجتماعی فراهم می

های دیجیتال و حضور سراسر جهان با یکدیگر ارتباط برقرار کنند و به تبادل فرهنگی بپردازند. نسل جوان به دلیل تسلط بر فناوری
د را با استفاده از ابزارهای مختلفی مانند تصاویر، ویدیوها و متون بازنمایی تواند به راحتی هویت فرهنگی خوفعال در این فضاها، می

دهند که خود را به های فرهنگی این امکان را میتاک، به افراد و گروههایی مانند اینستاگرام، یوتیوب و تیککند. به ویژه پلتفرم
های رسانه.های جذاب و مدرن به اشتراک بگذارندقالبهای بومی معرفی کرده و محتوای خود را در عنوان نمایندگان فرهنگ

های قومی و محلی ها، آداب و رسوم و هویتتوانند در ارتقاء آگاهی فرهنگی تأثیرگذار باشند و نسل جدید را با ارزشاجتماعی می
ها و هنرهای بومی ها، گویشانتوانند عاملی برای ترویج زبهای اجتماعی میاند که شبکهآشنا سازند. مطالعات متعدد نشان داده

ویژه برای ها بهاین پلتفرم.  ها و آداب و رسوم که در معرض خطر فراموشی هستند، کمک کنندشوند و در این راستا، به احیای زبان
طور جهانی فراهم های خود بهاند، فرصتی برای به نمایش گذاشتن فرهنگتر کمتر دیده شدههایی که پیشاقوام و گروه

کنند، در عین حال تهدیداتی جدی های فراوانی برای ترویج هویت فرهنگی ایجاد میهای اجتماعی فرصتاگرچه رسانه.آوردمی
ویژه در جوانان مشاهده ترین تهدیدها، ترویج یکدستی فرهنگی است که بههای بومی به همراه دارند. یکی از بزرگبرای فرهنگ

شود اند و این امر باعث میای در فضای مجازی غالب شدهطور فزایندههای غربی، بهه فرهنگویژهای جهانی، بهشود. فرهنگمی
ویژه در کشورهای در حال توسعه، تمایل بیشتری به تقلید از سبک زندگی و هنجارهای فرهنگی غربی پیدا کنند. که نسل جوان، به

های قومی و فرهنگی و در برخی موارد، تهدیدی برای هویت های سنتی و محلی شودتواند منجر به کاهش ارزشاین موضوع می
ویژه در جوامعی که های اجتماعی است. بههای بومی یکی دیگر از تهدیدات رسانهدر این فضا، فرسایش ارزش.محسوب گردد
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های وارداتی فرهنگ توانند به ابزارهایی برای ترویجهای اجتماعی میشان در حال تغییر و تحول است، رسانههای بومیفرهنگ
جای تکریم آداب و شود که جوانان بهتبدیل شوند که در تضاد با هویت فرهنگی بومی قرار دارند. در برخی از موارد، مشاهده می

 تواند به کاهش احساس تعلق به فرهنگ محلی منجر شودکنند و این روند میرسوم سنتی، از هنجارهای فرهنگی غربی پیروی می

های اجتماعی است. در ها و جوامع مختلف، یکی دیگر از پیامدهای منفی رسانهویژه در میان خانوادهکاف نسلی بههمچنین، ش.
های های پیشین که در دنیای سنتی و بدون رسانهبسیاری از موارد، نسلی که بیشتر در فضای دیجیتال فعالیت دارد، با نسل

تواند منجر به تضادهای فرهنگی و شود. این شکاف میهای متفاوت میی و ارزشهای فرهنگاند، دچار تفاوتاجتماعی رشد کرده
های اجتماعی و برای مقابله با تهدیدات رسانه.هایی را در تقویت و حفظ هویت فرهنگی در جامعه ایجاد کنداجتماعی شده و چالش

ترین ای است. مهمهای رسانهگذارید و سیاستهای فرهنگی هوشمنتقویت هویت فرهنگی در این فضا، نیاز به اتخاذ استراتژی
ای، و حمایت از اینفلوئنسرها و تولیدکنندگان محتوای بومی راهکارها شامل تولید محتوای بومی و خلاقانه، آموزش سواد رسانه

کند و در عین های محلی کمک ها و زبانتواند به معرفی فرهنگهای بومی میاست. تولید محتوای دیجیتال متناسب با فرهنگ
های ترین ابزارها برای مقابله با تهدیدات رسانهای نیز یکی از مهمآموزش سواد رسانه.بخشی به نسل جوان شودحال موجب آگاهی

ها را در توان آناجتماعی است. با آموزش به نسل جوان در خصوص نحوه تحلیل و استفاده انتقادی از محتواهای دیجیتال، می
ها و های درسی در مدارس، دانشگاهتواند در قالب برنامهها میهانی و تهدیدات فرهنگی مقاوم ساخت. این آموزشمقابل محتوای ج

توانند هم فرصتی برای عنوان یک فضای دوگانه، میهای اجتماعی بهدر نهایت، رسانه.  های آموزشی آنلاین ارائه شودحتی کارگاه
عنوان ابزاری برای معرفی توانند بهها میآن به شمار روند. در حالی که این رسانهتقویت هویت فرهنگی و هم تهدیدی برای 

های بومی و های بومی و ترویج آگاهی فرهنگی استفاده شوند، تهدیداتی همچون ترویج یکدستی فرهنگی، فرسایش ارزشفرهنگ
برداری از برای مقابله با این تهدیدات و بهرههای فرهنگی شوند. های نسلی نیز ممکن است منجر به تضعیف هویتایجاد شکاف

ای و تولید محتوای بومی است. با اتخاذ این راهکارها، های فرهنگی هوشمند، آموزش سواد رسانهگذاریها، نیاز به سیاستفرصت
 .بدیل کردهای اجتماعی را به ابزاری برای حفظ، تقویت و بازتعریف هویت فرهنگی در دنیای دیجیتال تتوان رسانهمی

 

 منابع
ها( با های اجتماعی و اعتماد اجتماعی بر مصرف فرهنگی نسل چهارم )دهه هشتادی(. تأثیر شبکه1400)الف ادریسی، ا.  -

 .مطالعات اجتماعی ایران .تأکید بر تلگرام، اینستاگرام و توییتر

مطالعات اجتماعی  .هنگی نسل چهارمهای اجتماعی و اعتماد اجتماعی بر مصرف فر(. تأثیر شبکه1400) ب ادریسی، ا. -
 .ایران

 .های نوینمطالعات رسانه .های اجتماعی موبایلی بر هویت فرهنگی دانشجویان(. تأثیر استفاده از شبکه1393دولتخواه، م. ) -

ایرانی عضو (. عوامل تأثیرگذار بر هویت فرهنگی دانشجویان 1400نیا، ن.، قائدی، ی.، و بابائی، م. )لطیفی، م.، ریاحی -
 .394-359، (2۶)7های نوین، مطالعات رسانه .های اجتماعیشبکه

ها آموزان: چالشگیری هویت فرهنگی دانشهای اجتماعی در شکل(. تحلیل نقش رسانه1403مبارکی، م.، و شهبازی، س. ) -
 .آموزشی در آموزش و پرورشآفرین در زمینه مطالعات فرهنگی و های تحولالمللی ایدهاولین همایش بین .هاو فرصت

های اجتماعی بر هویت فرهنگی و سلامت روان جوانان: (. تأثیر شبکه1403ممشلو، ع.، قزل سفلی، م.، و ممشلو، م. ) -
 .بیست و یکمین همایش ملی علمی پژوهشی روانشناسی و علوم تربیتی .ریزی فرهنگیها و راهکارها در برنامهچالش

- Adorno, T. W., & Horkheimer, M. (2002). Dialectic of enlightenment: Philosophical 

fragments (E. Jephcott, Trans.). Stanford University Press. (Original work published 

1944) 

- Appadurai, A. (1996). Modernity at large: Cultural dimensions of globalization. 

University of Minnesota Press. 

- Barber, B. R. (1996). Jihad vs. McWorld. Ballantine Books. 

- Baudrillard, J. (1998). The consumer society: Myths and structures. Sage. 

- Bauman, Z. (2000). Liquid modernity. Polity Press. 

- Bauman, Z. (2003). Liquid love: On the frailty of human bonds. Polity Press. 

- Beer, D. (2013). Popular culture and new media: The politics of circulation. Palgrave 

Macmillan. 

- Bhabha, H. (1994). The location of culture. Routledge. 

- Bhabha, H. K. (1994). The location of culture. Routledge. 

- Bourdieu, P. (1984). Distinction: A social critique of the judgement of taste. Harvard 

University Press. 



 

16 

 

س
ل 

ا
هم

ن
ره 

ما
 ش

،
3 

ی: 
یاپ

)پ
35،) 

یز
پای

 
14

04
 

- Boyd, D. (2014). It's complicated: The social lives of networked teens. Yale University 

Press. 

- Boyd, D. (2014). It's complicated: The social lives of networked teens. Yale University 

Press. 

- Castells, M. (2010). The rise of the network society (2nd ed.). Wiley-Blackwell. 

- Couldry, N. (2012). Media, society, world: Social theory and digital media practice. Polity 

Press. 

- Erikson, E. H. (1968). Identity: Youth and crisis. Norton. 

- Fiske, J. (1989). Understanding popular culture. Routledge. 

- Giddens, A. (2009). Sociology (6th ed.). Polity Press. 

- Gillespie, T. (2018). Custodians of the Internet: Platforms, content moderation, and the 

hidden decisions that shape social media. Yale University Press. 

- Goffman, E. (1959). The presentation of self in everyday life. Anchor Books. 

- Jenkins, H., Ford, S., & Green, J. (2013). Spreadable media: Creating value and meaning 

in a networked culture. NYU Press. 

- Jenkins, H., Ito, M., & boyd, d. (2016). Participatory culture in a networked era: A 

conversation on youth, learning, commerce, and politics. Polity. 

- Kahn, R., & Kellner, D. (2004). New media and internet activism: From the battle of 

Seattle to blogging. New Media & Society, 6(1), 87–95. 

- Kraidy, M. M. (2005). Hybridity, or the cultural logic of globalization. Temple University 

Press. 

- Lash, S., & Lury, C. (2007). Global culture industry: The mediation of things. Polity. 

- Leu, D. J., Forzani, E., Rhoads, C., & Maykel, C. (2015). The new literacies: Redefining 

reading and writing in a digital world. Handbook of research on literacy and diversity, 298-

310. 

- Livingstone, S., & Sefton-Green, J. (2016). The class: Living and learning in the digital 

age. NYU Press. 

- Marwick, A. E. (2013). Status update: Celebrity, publicity, and branding in the social 

media age. Yale University Press. 

- Miller, D., Costa, E., Haynes, N., et al. (2016). How the world changed social media. UCL 

Press. 

- Papacharissi, Z. (2010). A private sphere: Democracy in a digital age. Polity Press. 

- Postman, N. (1985). Amusing ourselves to death: Public discourse in the age of show 

business. Viking Penguin. 

- Rheingold, H. (2000). The virtual community: Homesteading on the electronic frontier. 

MIT Press. 

- Ritzer, G. (2010). Globalization: A basic text. Wiley-Blackwell. 

- Robertson, R. (1995). Glocalization: Time-space and homogeneity-heterogeneity. In M. 

Featherstone, S. Lash, & R. Robertson (Eds.), Global modernities (pp. 25–44). SAGE. 

- Senft, T. M. (2013). Microcelebrity and the branded self. In Hartley, J., Burgess, J., & 

Bruns, A. (Eds.), A companion to new media dynamics (pp. 346–354). Wiley-Blackwell. 

- Shirky, C. (2008). Here comes everybody: The power of organizing without organizations. 

Penguin Press. 

- Snyder, M. (1987). Public appearances, private realities: The psychology of self-

monitoring. W.H. Freeman. 

- Storey, J. (2018). Cultural theory and popular culture: An introduction (8th ed.). 

Routledge. 

- Toffler, A. (1980). The third wave. William Morrow and Company. 
- Tomlinson, J. (1999). Globalization and culture. University of Chicago Press. 

- Turkle, S. (1995). Life on the screen: Identity in the age of the Internet. Simon & Schuster. 

- Turkle, S. (2011). Alone together: Why we expect more from technology and less from each 

other. Basic Books. 

 
 
 
 

 


