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 8411(، زمستان 81: یاپی)پ 4سال پنجم، شماره 

 

 

 یفضا یو همبستگ ی،آموزشیرساناطلاع یکارکردها ریتاث یابیارز

  یستیزطیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز

 ستیز طیمردم نهاد فعال در حوزه مح یها: سازمانیمطالعه مورد
     

 3 یرضا رسولمحمد، 2ایاصغر ک یعل، *1رپو کیطاهره ن
 02/20/0022تاریخ دریافت:  

 00/00/0022 تاریخ پذیرش:
 

  70807کد مقاله:  
 

 چکیده 
 

توسط افراد جامعه، مطالعه  یتکنولوژ نیو استفاده راحت از ا یمجاز یشدن استفاده عموم مردم از فضا ریبا توجه به فراگ
 تیاز اهم یطیمح ستیو توسعه فرهنگ ز جیآن در ترو یهالیپتانس یریبه منظور به کارگ یمجاز یابعاد مختلف فضا

 یفضا یو همبستگ یآموزش ،یاطلاع رسان یکارکردها ریتاث یابیپژوهش ارز نیباشد. هدف از ا یبرخوردار م یخاص
 طیمردم نهاد فعال در حوزه مح یهاشامل کارکنان سازمان یبود. جامعه آمار یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز
 یگردآور یانتخاب شد. برا یجامعه آمار انیساده از م یبه صورت تصادف ینفر نمونه آمار 007بود که تعداد  ستیز

و  یصور ییروا .بود، استفاده شد هیگو 90از پرسشنامه محقق ساخته که شامل  ق،یتحق یرهایمتغ یبرا اطلاعات
به دست آمد  2.7بالاتر از  یمورد بررس یرهایمتغیتمام یآن برا ییایو پا دیرس نیتن از متخصص 02 دییآن به تا ییمحتوا

 رنفیاسم-از آزمون کولموگروف یو استنباط یفیآمار توص یهاروش ازها داده لیتحل یباشد. برا یم یکه در حد قابل قبول
فرهنگ  جیبر ترو یمجاز یکه فضا نینشان داد که علاوه بر ا هاافتهیاستفاده شد.   SPSSافزار در نرم ونیو رگرس

فرهنگ  جیروبر ت زین یو همبستگ ی،آموزشیاطلاع رسان یآن شامل کارکردها یهااست، مولفه رگذاریتاث یستیز طیمح
در  ستیز طیفعالان مح شتریمشارکت هرچه ب شنهادیپ توانیبدست آمده م جیاست. بر اساس نتا رگذاریتاث یستیز طیمح

پر محتوا و  یبرنامه ها هیها به منظور تهبا دانشگاه رانیسازها( در ا انی)جر یمجاز یها و فعالان فضاNGOقالب 
 اعلام فراخوان به منظور گرفتن بازخورد از مردم داد. ای یبا  نظرسنج یمجاز یافض یفعل یهابرنامه یهر ساله یابیارز

 
 یکارکرد همبستگ ،یمجاز یفضا یکارکرد آموزش ،یمجاز یفضا یکارکرد اطلاع رسان ،یمجاز یفضا واژگان کلیدی:

 .یستیز طیفرهنگ مح جیو ترو یمجاز یفضا

 

                                                           

 )نویسنده مسئول(  رانیتهران. ا .یواحد تهران مرکز یارتباطات. دانشگاه آزاد اسلامعلوم  -8

tara_nikpoor@yahoo.com  

   رانی. ا ،تهرانییدانشگاه علامه طباطبا .علوم ارتباطات -2

 رانی. تهران . ایواحد تهران مرکز  یدانشگاه آزاد اسلام یعلوم ارتباطات اجتماع -3
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 مقدمه  -1
 از بیشتری تعداد همچنان که بنابراین،. است زیست محیط و رسانه حوزه در مهم مباحث از یکی نیز زیست محیط بازنمایی

بلکه به مباحث عرصه تنها به افکار عمومی، نه  زیست محیط نسبت به ما رفتار ما از طبیعت و درك که یابندمی در دولتها و مردم
 عمومی، بازنمایی های رسانه ای،شیوه ی مخابره و مدیریت اخبار زیست محیطی، دادوستد پیا م ها درشبکه های اجتماعی و حتی

زیست محیطی، به عنوان  گفتگوهای معمول روزمره متکی است، واحدها ی دانشگاهی وپژوهش های اختصاص یافته به ارتباطات
 درباره ارتباطاتی های پژوهش می یابند. کمبود بیشتری گسترش و جهان ظهور سطح ای،در چندرشته دیك حوزه مطالعه جدی

 به منجر روبروست، مختلفی و متنوع محیطی زیست های بحران با اخیر های در سال ویژه به که ایران جامعه در زیست محیط

 و دانش فقدان آن کمترین نتیجه که شده محیطی زیست های پیام توزیع و تولید پیش نیازهای و اقتضائات ناشناخته ماندن
 برنامه عامه پسند، موسیقی در طبیعت ایماژهای از استفاده محیطی است. زیست های بحران با مواجهه در ها رسانه لازم تخصص

است، به پرسش کشیدن این  جدید که آنچه نیست شگفت انگیز یا جدید چندان تجاری های وآگهی عکاسی تلویزیونی، های
نگرش های ما نسبت به طبیعت را تحت  را شکل یا محیط زیستی فرهنگ  این دست ایماژها از طبیعتموضوع است که چگونه 

پژوهشگران مطالعات فرهنگی  به و ارتباطات زیست محیطی به دنبال راههای می پردازند  که این ایماژ ها در تأثیر قرار می دهند.
 های زمین از حفاظت یا مصرف و کاهش جای به را طبیعت دنیای از بهره برداری درباره   مسلط ش های جتماعی نگررسانه های ا

مشکل اصلی ما در برخورد با وسایل ارتباط جمعی این است که آنها را به آن شکلی که در کشورهای بخشند.  می تداوم بکر
ای در نهادینه کردن رفتارهای مدرن ما ندارند. ارتباط جمعی . آنها هیچ نقش جدیپیشرفته مورد استفاده قرار دادند به کارنمی گیریم

های اجتماعی نهادینه و سازمان یافته عمل می ویژه شبکهها و بهدر غرب نهادینه شده است، به دلیل اینکه در این کشورها رسانه
های اجتماعی و رفتار مردم اثر اند و بر ارزشمردم تنیده شده کنند. به عبارت دیگر در غرب نظام های رسانه ای در تار و پود زندگی

های ها با انعکاس جریان تصمیم گیری دولتی و سیاستآفرین هستند. این رسانهگذارند. این رسانه ها در بسیاری از موارد ارزشمی
آورانه و های فناز جمله این عوامل پیشرفت. (97: 0902و اکبرزاده، ی ادهم) کنندعمومی، مردم را به بازخورد و مشارکت دعوت می

باشد که از جنبه های مختلف بر حوزه محیط زیست اثر گذار است. در یك تقسیم بندی آوری اطلاعات وارتباطات میاز جمله فن
 رده مختلف احصاء و بررسی نمود که عبارتند از دسته  آوری اطلاعات و ارتباطات بر محیط زیست را در سهفناثرات  توانکلی می

آوری اطلاعات و ارتباطات اول: در این رده به بررسی آن بخش از تبعات زیست محیطی فن دسته :(10: 0901، چهرآذر و چهرآذر)
. (15: 0207، 0وماچر)اسچ  هاستارتباطات و استفاده از آن آوری اطلاعات وشود که صرفاً ناشی از تولید تجهیزات فنپرداخته می

های انرژی در تولید تجهیزات سخت افزاری و ... اصطلاحاً مثلا آلودگی ناشی از )فرایند( تولید تجهیزات این حوزه، استفاده از حامل
که تبعات مدنظر در این رده خود به خود به دو گروه تبعات منفی و مثبت توضیح آن تبعات این بخش را تبعات مستقیم می نامند.

. منظور از تبعات منفی در این سطح آن بخش از تبعات زیست محیطی (90: 0909و همکاران،  یپورگنج یلاسمع) شودتقسیم می
ارتباطات همچون: تولید سخت  آوری اطلاعات وهای تولیدی از فرایند تولید محصولات فناست که همچون تبعات دیگر بخش

آوری اطلاعات وارتباطات و ... ورها، تبعات ناشی از دفع و معدوم سازی تجهیزات فنهای شبکه، مانیتای، کابلافزارهای رایانه
شود. بدیهی است فرایند تولید این محصولات نیز همچون سایر محصولات صنعتی با ایجاد آلودگی، ضایعات، پسماند و حاصل می

د و عرضه محصولات فن آوری اطلاعات وارتباطات هایی است که از تولی... همراه می باشد و اثرات مثبت در این سطح قابلیت
 دسته .(57: 0205، 0)بارتو ...   های الکترونیکیهای الکترونیکی نمایشگر آلودگی و سموم ، کنترلآید. مثلا دستگاهدست میبه

شود که کلان می ارتباطات پرداختهآوری اطلاعات و دوم: در این سطح به بررسی آن بخش از اثرات زیست محیطی )کاربرد( فن
آوری اطلاعات وارتباطات در فرایند تولید، نظام توزیع، .... و در قالب اقتصاد را تحت تاثیر قرار می دهند. مثلا تغییراتی که کاربرد فن

 سوم: دسته .(50: 0208و همکاران،  9)برزوزوویکی نمایدمجازی سازی و افزایش امکان دسترسی میان عاملان اقتصادی ایجاد می
و ارتباطات بازمیگردد که باعث می شود از مجرای  اطلاعاتکننده و انگیزشی فناوری  تحریك به آن بخش از تبعات حاین سط

که به آثار ارتباطات نمی شود افزایش یابدو اطلاعاتکل اقتصاد در مقایسه با حالتی که از فناوری  ف، مصرالاتررشد اقتصادی ب
آن است که محاسبه آثار ارتجاعی توجه می نماید  ای که در این رابطه جلب . نکته(1: 0205، 0و)بونو و جادگ باشند ارتجاعی و می

های  همزمان که به دلیل استفاده از قابلیت لانباشد. چرا که در اقتصاد ک نمی ذیرپ و ارتباطات به راحتی امکاناطلاعات فناوری 
ال باعث مثعنوان  تواند به شود که می و ارتباطات از مجرای رشد اقتصادی، مقداری تقاضای جدید ایجاد می طلاعاتفناوری ا

و ارتباطات سبب کاهش استفاده از  لاعاتکارگیری فناوری اط ی شو د. از سوی دیگر ، بهژافزایش تقاضای مواد خام و انر
حدودی اثر یکدیگر را خنثی نمایند و آنچه در عمل مشاهده میشود، برآیند توانند تا  شود که می و مواد اولیه می رژیهای انحامل

 .(599: 0200، 1)براندون و هولینگشید ن دو اثر می باشدای

                                                           
1 Schumacher 
2 Burt 
3 Brzozowski 
4 Bono & Judge 
5 Brandon  &  Hollingshead 
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های های فضای مجازی )همچون توسعه شبکه های مخابراتی، شبکه های کابلی و سیستمها و قابلیتدر این راستا زیرساخت
طور کلی آنچه امروزه تحت عنوان و به و موقعیت یابی های اطلاعات جغرافیایی، سیستمهاو شبکه داده ای، اینترنت باندپهنماهواره

باشد که به صورت مستقیم یا می فرهنگ زیست محیطیشناخته شده است( یکی از عوامل مهم در توسعه  اینترنت همه جا حاضر
. در این راستا، (0: 1020، و همکاران 0مارکوئز یزاكا) ی نیز داردزندگی شهر غیرمستقیم نقش موثری در بهبود کیفیت و پایداری

هر روز تعداد بیشتری از کشورهای جهان، اعم از فقیر و غنی، به اهمیت راهبردی توسعه فضای مجازی پی برده و در نتیجه، 
برای بهبود فضای زندگی و  هاآوری اطلاعات و ارتباطات را به عنوان یکی از توانمندسازگسترش کمیّ و کیفی دسترسی به فن

های سهولت دسترسی به اینترنت و اکنون تلاش برای ارتقای شاخصبه این دلیل است که هم گیرند. کسب و کار خود به کار می
افزاری و اینترنتی شهروندان، به منزله یکی از اجزای مهم توسعه افزاری، سختهای مربوط به سطح سواد نرمنیز بهبود شاخص
باشد که تر مورد تاکید میپرداختن به این موضوع از این جهت بیش .(000: 0205، 0)اندرسون و گربینگ شوندپایدار محسوب می

عنوان یکی از )کالاها و( خدمات های اخیر رفته رفته افزایش یافته و )کیفیت( محیط زیست بهتوجه به محیط زیست طی سال
 فضای نقش و تاثیر .بر این اساس در این تحقیق به بررسیسزایی برخوردارشده استهمیت بهدر سبد مصرفی شهروندان از ا موجود
 ایران پرداخته شد. در محیطی زیست فرهنگ توسعه در مجازی
 

 چارچوب نظری -2
 یمجاز یفضا یو همبستگ ی،آموزشیاطلاع رسان یکارکردها ریتاثبا توجه به عنوان مطرح شده در پژوهش حاضر و ارزیابی 

، در بخش چارچوب نظری به بررسی رسانه های اجتماعی و کارکردهای آن به همراه فرهنگ یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو
های جمعی ظهور یافته و  ها هستند که بعد از رسانه ای از رسانه گونه 9های اجتماعی رسانهزیست محیطی پرداخته می شود. 

ها مخاطب و یا گیرنده پیام،  آورند، بدین معنا که در این رسانه کننده آن را فراهم می امکان تعامل میان تولیدکننده پیام ودریافت
پردازد و امکان ایجاد تغییرات  با پیام، فرستنده، فرآیند ارسال و دریافت و بستر ارائه پیام می منفعل نبوده و به تعامل پویا و فعالانه
های  ای از رسانه های اجتماعی مجازی در این میان، گونه شبکه .(10: 0900ی، رو انصا یعیرب)در پیام ارسالی و بازنشر آن را دارد

اجتماعی هستند که بیشترین شباهت را به جامعه انسانی داشته وبه فرد امکان برقراری ارتباط با شمار فراوانی از افراد دیگر فارغ از 
در  های اجتماعی ر اساس آمار سایت الکسا، جذابیت شبکهبدهند.  های زمانی، مکانی، سیاسی،فرهنگی و اقتصادی را می محدودیت

ها، آمار مراجعه به آنها همچنان قابل توجه  های دیگر بوده و با وجود فیلتر بودن برخی از این شبکه ایران نیزبیشتر از بسیاری سایت
 یستآموزش زی، همچون توسعه فرهنگ هایی نقشی کنند، م یفارا در جامعه ا یمتعدد های نقش یارتباط جمع یلوسا .باشد می

: 0208، 0)اریز و جادج یو خبر و آگاه ساز یو سرگرم یحیانتقال فرهنگ، نقش تفری، رشد اجتماعی، آموزش عمومیطی، مح
 یوراد یکنندهدارند. اگر از خصلت سرگرم یا یژهو یگاه، جایرسم یراز لحاظ آموزش غ یزیونتلوی، جمع یهارسانه یانم در .(0072
هستند که هم اکنون در  یو فرهنگ یآموزش یلوسا یناز بهتر یکی شانتوسعمحبوبیت  یلبه دل یلوسا ینا یمبگذر یزیونو تلو
توان شامل یرا م یزیونتلوی آموزش یهایتفعال ین. بنابرا(15: 0207، 1)اسچوماچر دارند رکشورها و جوامع مختلف قرا یاراخت

و هم به صورت  یها هم در شکل رسمآموزش ینا یاًباشد ثان یممستق یرغ یا یمدانست که اولاً هدف آنها آموزش مستق ییهابرنامه
 یهاتفاوت یلبه دل یادر امر آموزش در هر جامعه یزیون. استفاده از تلو(01: 0205و همکاران،  5)اکگون یردگمیانجام  یرسمیرغ

، تنها کنولوژیكت یهایامکانات و نوآور یراز .است یهابرنامه یو اجرا یادیبن یهامستلزم پژوهش یو اجتماع یو اقتصاد یفرهنگ
و همکاران،  یپورگنج یلاسمع) آن جامعه باشد یواقع یازهاین یموثر واقع شود که پاسخگو ینظام آموزش یكتواند در یم یهنگام
0909 :90). 

فرهنگی موثر بر حفظ محیط زیست -شناسایی عوامل اجتماعی"د با عنوان در مطالعه خو( 0907کیانی سلمی و شاطریان )
امروزه مسائل زیست محیطی، مفهوم اجتماعی به خود گرفته و می توان گفت بیان کردند که  ")مطالعه موردی: شهروندان کاشان(

از تحقیق  هدف. است پیمایشی و تحلیلی – توصیفی تحقیق روش. دارند اجتماعی –مشکلات زیست محیطی ریشه فرهنگی 
شناسایی نقش عوامل اجتماعی و فرهنگی در حفاظت از محیط زیست در بین شهروندان کاشانی است. جامعه آماری تحقیق از 

نفر ساکنان بافت قدیم و جدید شهر کاشان تشکیل شده است که از این بین با استفاده از فرمول کوکران و به روش  071901
نفر به عنوان جامعه نمونه انتخاب شد. ابزار تحقیق، پرسش نامه محقق ساخته می باشد که پایایی آن  922تعداد تصادفی خوشه ای 

به تایید رسیده است. نتایج حاصل از کاربرد آزمون تی موید معناداری نقش  80/2با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ به میزان 
شارکت اجتماعی، دانش زیست محیطی، آموزش های اجتماعی فرهنگی زیست عوامل سرمایه فرهنگی، همبستگی اجتماعی، م

                                                           
1 Isaac-Márquez 
2 Anderson and Gerbing 
3 Social Media   
4 Erez and Judge 
5 Schumacher 
6 Akgun 



 

33 

 

ره 
ما
 ش
م،
نج

ل پ
سا

اپی)پ 4
: ی

81
ن 
ستا

زم
 ،)

84
11

 

محیطی، دینداری و هویت فرهنگی بر حفاظت از محیط زیست است. ضریب همبستگی پیرسون نشان می دهد که بین عوامل 
ی داری وجود ندارد. فرهنگی و همبستگی اجتماعی و تاثیر آنها بر حفظ محیط زیست رابطه معن -سرمایه فرهنگی، هویت اجتماعی

اما بین مشارکت اجتماعی و آموزش های اجتماعی و فرهنگی در خصوص مسائل زیست محیطی و حفظ محیط زیست رابطه 
معنادار است، به این صورت که هر چقدر مشارکت اجتماعی افراد جامعه بیشتر باشد، حفاظت از محیط زیست توسط آنها نیز بیشتر 

د جامعه آموزش های بیشتری در زمینه مسائل زیست محیطی دریافت نمایند با قشری روبه رو خواهیم می باشد و نیز هر چه افرا
از  یلیفراتحل"در مطالعه خود با عنوان ( 0905) یریو کش یکیشد که بیشتر به حفظ محیط طبیعی اطراف خود اهمیت می دهد. درب

یستی، ز یطاز مشکلات مح یاریبس یشهباورند که ر ینبر ا یاریبسبیان کردند که  "یراندر ا یطزیستینگرش مح یهاپژوهش
وجود دارد  یستیز یطدرباره نگرش مح یگوناگون ی. بحثهایگیردرفتار نامناسب انسان است که معمولا از نگرش آن ها سرچشمه م

 ینالعات جامعه است. در اآن در مط یتانجام شده که نشاندهنده اهم یرانو ا یادر سراسر دن یبه شکل مورد یگوناگون یلهایو تحل
پژوهش به شکل  ینکردهاند. ا یرا بررس یراندر ا یستیز یطشده که مفهوم نگرش مح یهارا یاز مطالعات یلیپژوهش، فراتحل

پژوهشها  یشترب یدهدنشان م یافتههاکرده است.  یرا بررس یقتحق 50 یاست که دادهها یادیو از نوع بن یفیو ک یلیتحل-یفیتوص
انجام شده است.  یانو با گروه هدف دانشآموزان و دانشجو یمایشیپ یبا روش پژوهشی، مقاله منتشر شده، در سطح شهر لبه شک

آموزش، ی، فرهنگینهای، پژوهشها مطرح شدهاند مانند زم یناز عوامل گوناگون به عنوان عامل موثر در نگرش در ا یمجموعه ا
 یهایمانند نگران ینقش خانواده و مدرسه و سهم عوامل روان یبه بررس یزن یگروه. یاخلاق یو هنجارها یمشارکت، رفاه اجتماع

 یهنامناسب از فرض یاستفادهی، کم یقاتبه تحق یرلازمغ یشگرای، پرداخته اند. به طور کل یستیز یطدر نگرش مح یستیز یطمح
گردشگران و ییان، به کودکان، روستا یو کمتوجه نآموزگاران و استادایی، دانشجو یپژوهشها، تمرکز مطالعات بر گروه ها یدر برخ
 ینا ییو محتوا یروششناخت یصمنسجم از جمله نقا یوریكگرفتن ابعاد مختلف نگرش و نبود چارچوب ت یدهبانان، ناد یطمح

 یطابعاد مختلف نگرش مح یبه بررسیادشده،  یضمن پوشش دادن کمبودها یآت یپژوهشها یشودم یشنهادپژوهش هاست. پ
توانند آزادانه  یدهد که جوامع با ثروت کم نم ی( نشان م7020) 0پژوهش شوماخرمختلف جامعه بپردازند.  یگروهها یندر ب یتیسز
 ینکهکند به شرط ا یگذار یهسرما یستز یطتواند در حفظ مح یکنند. در واقع، جامعه تنها م ینههز یستیز یطفرهنگ مح یبرا
ممکن یابد،  یدست م یاز توسعه اقتصاد یکه به سطح خاص یر داشته باشد. جامعه اقرا یدر سطح نامناسب یستز یطمح یفیتک

و ثروت هر دو در سطح  یستیز یطمح یفیتکه ک یصرف کند. زمان یستیز یطاز ثروتش را در راه توسعه فرهنگ مح یاست بخش
 یجوامع یرا مطلوب با اند. برا یستیز یطمح هنگفت در فرهنگ یگذار یهقرار داشته باشند، جامعه ممکن است موقتا سرما ییبالا

و  را القا کند. چاپمن یمثبت یدر فرهنگ ممکن است حلقه بازخورد یگذاریهبرخوردارند، سرما یینیپا یستیز یطمح یفیتکه از ک
 در تحقیق خود نشان داده اند که نگرش و دانش محیط زیستی دانشجویان سال اول و دوم هندی و (0205) در سال 0شارما

فیلیپینی و آمادگی آنها برای مشارکت دررفتارهای حامی محیط زیست، می تواند منجر به تغییر شیوه زندگی شخصی آنهاشود. در 
ابزار مصاحبه بهره گرفته شده است. نتایج تحقیق مذکور نشان می دهد که اکثر اطلّاعات دریافتی افراد مورد  زاین پژوهش، ا

یق رسانه ها و به ویژه تلویزیون کسب شده است و والدین، منبع ضعیف تری در کسب اطّلاعات بررسی درباره محیط زیست، از طر
دهد که تا چه حد آموزش  یبه عمل آمده، نشان م( 0205) 9توسط وهمیر یهکه در ترک یقیدر تحق. درباره ی محیط زیست بوده اند

 یشزنان مورد آزما یطیمح یستز یها یه ابتدا آگاهصورت بود ک ینبد یقدارد. روش تحق یتبه زنان اهم یطیمح یستز یها
نشان داد که  یجبرگزار شد. نتا هها دوبار یآنان برگزار شد و پس از آن، آزمون آگاه یبرا یدوره آموزش یكقرار گرفت و سپس 

 داد.  یشافزا 70/72درصد به  05/11درست زنان به سوالات را از  یدرصد پاسخ های، دوره آموزش یبرگزار
ها و شاخص بررسی و ارزیابی مطالعات داخلی و خارجی انجام شده در زمینه موضوع مطرح شده در پژوهش حاضر، مولفه با

 ارائه گردیده است. 0های تحقیق استخراج شد که در جدول های متغیر
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 : متغیر، مولفه و شاخص های تحقیق1 جدول

 منبع شاخص مولفه متغیر

ی 
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نسزبت بزه اطزلاع  یتاحسزاس مسزلول یشدر رابطه با افززا فضای مجازی هاییامپ تاثیر -
 یستز یطدر مورد حفاظت از مح یانبه همشهر یرسان

در  ینزدهنسبت به حقزو  مزردم در حزال و آ یدر آگاه یمجاز یفضامحتوای  بودن مؤثر -
 یستز یطرابطه با مح

و  یززجهزت پره یشزگیریاز اصزل پ یو آگزاه یدر اطلاع رسزان فضای مجازی یاثرگذار -
 یستز یطکاهش خسارات وارد ه به مح

زبالزه "ماننزد: یطزیمح یسزتبزه موضزوعات ز یبزر آگزاه محتوای فضای مجزازی یرتاث -
 "یبهداشت یرغ یفاضلاب ها" یا "یسم یگازها" یا "خطرناك

 یطاصزول حفاظزت از محز"نسزبت بزه  یآگزاه یشبر افززا محتوای فضای مجازی تاثیر -
 "یستز

 یستز یطمح ینهشده در زم یدتول یخارج محتوای فضای مجازیبه  یکاف دسترسی وجود -

: 0208، 0)اریز و جادج
0072) 

: 0207، 0)اسچوماچر 
15) 
و  یپورگنج یلاسمع)

 (90: 0909همکاران، 
و همکاران،  9)اکگون
0205 :01) 

، 0)اندرسون و گربینگ
0205 :000) 

 

ی
زش
مو
د آ
کر
کار

 

 یستز یطنسبت به حفاظت از مح ینبر نگرش مخاطب محتوای فضای مجازی یرتاث -
 یسزتز یطکه شزهروندان در قبزال محز یامپ یندر رساندن ا فضای مجازی یتموفق تاثیر -

 .سالم مسلول هستند
شزهروندان نسزبت بزه  یزنشب ییزرتغ یجزاددر ا فضای مجازی یآموزش محتواهای توانایی -

 سالم یطمح
 یلو امکانزات )وسزا یطبزا شزرا فضای مجازی یطیمح یستز یآموزش محتواهای ناسبت -

 زباله از مبدا و ... ( شهروندان یكتفک ی،عموم یهنقل
 یهزا و فضزاجنگزل یرشناخت نسبت به تاث یزاندر م فضای مجازی یهامحتوا اثرگذاری -

 یزندگ یطسبز بر مح
 آب و هوا یاطلاعات در مورد آلودگ یشافزا یزانآن در م یها یامو پ فضای مجازی تاثیر -
و علزت  یاهزانمتفزاوت گ یهزانسبت بزه گونزه یبر آگاه فضای مجازی یهامحتوا تاثیر -

 آنها ینابود
 یستز یطبا دانش مح یطیمح یستز فضای مجازی یهامحتوا یدکنندگانتول آشنایی -
 یطمحز ینهاقشار مختلف جامعه در زم یدانش و آگاه یشبر افزا فضای مجازیمثبت  یرتاث -

 یستز
انعکزاس  یسزت،ز یطحفزظ محز یبزرا فضای مجازی یآموزش یهامحتوا تکمیل به توجه -

 شهروندان یو انتشار اطلاعات حقوق یافکار عموم

و  1مارکوئز یزاكا)
 (0: 0201، همکاران
 (018: 0009، 5)آدرنو
 (00: 0200، 7)آلن
 (57: 0205، 8)بارت

، 0)براندون و هولینگشید
0200 :599) 

 

ی
تگ
بس
هم
رد 
رک
کا

 
 یهزاهزا و تشزکلبا سزازمان یبه همکار یلتما یجاددر ا فضای مجازی تاثیر محتواهای -

 یطیمح یستز
 یداوطلبانزه در فزرد بزرا یهزا یززهرغبزت و انگ یجاددر ا فضای مجازی یهامحتوا یرتاث -

 یستز یطحفاظت از مح
و توجزه بزه  یمختلف سن یهادر جذب گروه "شاد یطیمح یستز محتواهای" بودن مؤثر -

 یستز یطآنها به حفظ مح

و  02)برزوزوویکی 
 (50: 0208همکاران، 

، 00)برناس و باهنیسچ
0207 :01) 
و همکاران،  00)بل

0205 :027) 
، 09)بونو و جادگو

0205 :1) 
و راد  یبهروز)

 (90: 0902همکاران، 
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 فرضیات تحقیق -3
های هایی که در پژوهشهای شناسایی شده در بررسیاساس یافتهبر چهار فرضیه به منظور هدایت مسیر تجزیه و تحلیل، 

 مربوطه صورت پذیرفته است، تدوین گردیدند. این فرضیات عبارتند از:
 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیتروفرضیه اول: کارکردهای فضای مجازی بر 

 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیحفرهنگ م جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد اطلاع رسان: دومفرضیه 
 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یآموزش کارکردوم: سفرضیه 
 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یهمبستگ کارکرد: چهارمفرضیه 

زمینه موضوع مطرح شده در پژوهش حاضر و همچنین فرضیات با ارزیابی و بررسی مطالعات داخلی و خارجی انجام شده در 
 ارائه شده در این مطالعه، مدل مفهومی زیر پیشنهاد می گردد:

ی ا م یا ف

   هرف    رت

ی      یحم

یناسر  لاطا درکراک

یشزومآ درکراک

یگتسبم  درکراک
 

 مدل مفهومی: 1شکل  

 ش اسی تحقیقر ش -4
 جیبر ترو یمجاز یفضا یو همبستگ ی،آموزشیاطلاع رسان یکارکردها ریتاث یابیارز که به منظور ییحاضر از آنجا یقتحق

 یآورجمع یكو با تکن کندیاستفاده م یدانیو از شاخه م یمایشیپ یقشده است، از روش تحق یفتعر یستیز طیفرهنگ مح
 یآمار یافزار هانرم یریبا به کارگ یتنموده و در نها یمورد نظر جمع آور ی؛ اطلاعات لازم را از نمونه آمارپرسشنامهاطلاعات 
 یمپردازد. تعم یبر اساس شواهد و اطلاعات خود، آنها را ارائه نموده، م یشکه از پ ییهایه(، به آزمون فرضSPSS یرمناسب )نظ

 را در هاییداده توانندیاست که م یابیینهاز نوع زم یقپژوهش است. تحق ینگام در ا ینآخر ی،آمده به کل جامعه آماربدست یجنتا
فراهم آورد.  یشخص یاتشناخت تملك خصوص ینشده و همچنثبت یگذشته، رفتارها یمورد نگرش، احساسات، باورها، رفتارها

جامعه مورد نظر  یجوانب رفتار یبرخ بینییشپ یامندِ اطلاعات از پاسخ دهندگان به منظور فهم و نظام یآورجمع یابیینهزم یقتحق
 .ها همراه باشدداده یلطرح پرسشنامه و تحل ،یریبا نمونه گ یدکه با باشدیم

 

 گیریداده ها   مقیاس اندا ه -4-1
ای با اجزای استاندارد در نامهی پرسشآمده، به ارائهدستای با توجه به اطلاعات بهی کتابخانهر این تحقیق پس از مطالعهد

ترین برای کاملاً موافق( که یکی از رایجپنج  مخالف و مقیاس برای کاملاًس یك ی مقیادامنه) ای لیکرتمقیاس پنج گزینه
 جیبر ترو یمجاز یفضا یو همبستگ ی،آموزشیاطلاع رسان یکارکردها ریتاث یابیارزرود، برای گیری به شمار میهای اندازهمقیاس

 تیوضع ت،یجنسسن، : لیاز قب یمشخصات فردتحقیق، شامل بخش اول پرسشنامه پرداخته شده است.  یستیز طیفرهنگ مح
است که در  یقتحق یرهایمتغ یرامونپ یشامل سوالات ی تحقیقپرسشنامهبود. بخش دوم  سابقه خدمتو  لاتیتحص زانیتأهل، م
بدست آمده  یهاقرار گرفته و داده ندگانشوپرسش یاردر اخت یدانیشود که با حضور م یاطلاعات از آنها استفاده م یلو تحل یهتجز
  شد. یآوراطلاعات جمع یلو تحل یهتجز یبرا
 
 اع بار -4-2

های انجام شده و آن گاه گیری از پژوهشی استخراج اجزای متغیرهای مورد اندازهبرای معتبرسازی مقیاس تحقیق، از رویه
ارزیابی دو ویژگی . بر این اساس ای مقدماتی استفاده شده استمتخصصان و نیز نمونه گیری از نظرهایسازی آن با بهرهبومی

اعتبار محتوا  9ی تحقیق حاضر دارای یعنی پرسشنامه. گیری به صورت قضاوت کیفی بوده استاعتبار محتوایی و مقیاس اندازه
ی نیز از سوی های پرسشنامهی تحقیق گرفته شده، و سازههای مربوطهگیری از پژوهشای مورد اندازهرهبوده است، زیرا اجزاء متغی
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نفر  02در اختیار  آزمون اند. بدین منظور، پرسش نامه ی طراحی شده، به صورت پیشی آماری به درستی درك شدهونهاعضای نم
نفر از  92ها، مجدداً در اختیار تعداد های اصلاحی و تعدیل موادی از آنگرفتنایراد گاه پس از از استادان و خبرگان قرار گرفت؛ آن

ی قرار گرفت و طبق نظرهای اصلاحی این گروه نیز از مرتبط بودن سؤالات با توجه به جامعهی آماری مقدماتی اعضای جامعه
 .ها مورد استفاده قرار گرفتآوری دادهی نهایی طراحی و برای جمعآماری مورد مطالعه اطمینان حاصل شد. در نهایت، پرسشنامه

 

 پا ا ی -4-3
توسط کرونباخ می باشد که کرونباخ  یآلفا بیضر پرسشنامه یائیپا ایو  یریاعتمادپذ یریگاندازه یهاروش نیترازمتداول یکی

مشابه  طیو تحت شرا لهیمورد سنجش با همان وس یهااست که اگر صفت نیپرسشنامه ا ییایپا ایست. منظور از اعتبار اابداع شده 
تك  زانیسنجش م یکرونباخ، برا یآلفا بیضر صله شود.حا کسانی بایتقر جیشوند، نتا یریمختلف مجددا اندازه گ یو در زمانها

بوده  کسانیاز سوالات  انیتا چه حد برداشت پاسخگو مینیبب میخواهیرود. در واقع م می کار... بو  دیبودن نگرشها، عقا یبعد
رفتارها در  ای ایاشبه افراد،  وستاریپ كی یاز اعداد که بر رو یعبارتند از دسته ا اسی. مقاسهاستیمق هیبر پا بیضر نیاست. اساس ا
 اسیرود مق یبکار م یاجتماع قاتیکه در تحق اسیمق نیتر جیشود. رایها اختصاص داده م تیفیکشاندن ک تیجهت به کم

)مثلا  ینمرات هیبه هر گو بیترت نیها استوار است. بد هیاساس کار بر فرض هم وزن بودن گو کرتیلا اسیاست. در مق کرتیلا
او  شیگرا انگرینما ردیگ یها م هیکه هر فرد از گو یشود که مجموع نمرات ی( داده میا هیگو 1کرت یل اسیمق یبرا 1تا  0از

 شود. یم رمحاسبهیروابط  ز یکیبا استفاده از  یکرونباخ بطورکل یآلفا خواهد بود.
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2، تعداد سوالات: K روابط نیدراکه 

iS :سوال  انسیوارi 2، ام :سوالات یمجموع کل انسیوار ،C :انسیکوار نیانگیم 

قدر  هرکه  گرفت جهیتوان نت یکرونباخ م یآلفا فیاستفاده از تعر با. باشند یسوالات م نیانگیم انسیوار: V، سوالات نیب
پرسشها همگن ترخواهند بود. کرونباخ  جهیو در نت شتریسوالات ب نیب یدرون یهمبستگ باشد، کترینزد0کرونباخ به  یشاخص آلفا

بودن  نییاست درصورت پا یهیبد. کرده شنهادیپ ادیرا ز 01% بیرا متوسطو قابل قبول، و ضر 71%را کم،  01% ییایپا بیضر
 داد. شیتوان افزا یها مقدارآن را مشود که با حذف کدام پرسش یبررس یستیبا ارآلفا،مقد

برای متغیرهای تحقیق اندازه گیری شد که نتایج آن در کرونباخ  یآلفا زانیم SPSSپژوهش، با استفاده از نرم افزار  نیا در
پژوهش، بالاتر از  یندر ا یمورد بررس هاییرمتغتمامی  یگرونباخ برا یالفا یزاندهد که م ینشان م یجنتا ارائه شده است. 0جدول 
 باشد. یبرخوردار م یقابل قبول یاییباشد، لذا از پا یم 2.7

 پژوهش یرهایمتغ یکرونباخ برا یآلفا یزانم: 2جدول 

 ضریب آزمون مولفه متغیر

 فضای مجازی

 2.810 کارکرد اطلاع رسانی

 2.870 کارکرد آموزشی

 2.800 کارکرد همبستگی

 2.700 - یستیز طیفرهنگ مح جیترو

 

 نمونه آماری -4-4
قدر مسلم آن است که اجرای یك تحقیق بدون قلمروهای آن امکان پذیر نخواهد بود جامعه آماری در هر تحقیق عبارتست از 

باشند. جامعه آماری این کلیه عناصر و افرادی که در یك مقیاس جغرافیایی )جهان یا منطقه ای( در یك صنعت مشترك می
گیری یکی از مهمترین مباحث در آمار باشد. نمونه، میستیز طیمحعال در حوزه سازمان های مردم نهاد فکارکنان پژوهش شامل 

اجتماعی است، تا آنجا که به نظر الیس و روبرتز، مفهوم اساسی در آمار اجتماعی، نمونه و جامعه آماری می باشد. بر اساس تعریف، 
عه مشابهت داشته و معرف جامعه بوده و از تجانس و نمونه عبارت است از تعدادی از افراد جامعه که صفات آنها با صفات جام

همگنی با افراد جامعه برخوردار باشند. جهت انتخاب حجم نمونه از رابطه کوکران استفاده گردید. در زیر رابطه کوکران و 
 پارامترهای آن شرح داده شده است:

(9) 
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2
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 α-0 ،1.96: مقدار متغیر نرمال واحد متناظر با سطح اطمینان t: حجم جامعه آماری، N: حداقل حجم نمونه، n،  در این رابطه
، قیتحق نیدر ا می باشد. q :p-0: برآورد نسبت صفت متغیر و  p، 0.05معادل : میزان اشتباه مجاز، شود، در نظر گرفته می
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 یابینفر ارز 007برابر با  آزمودنی )نمونه آماری(استفاده از معادله کوکران، تعداد افراد نفر می باشد که با  122جامعه آماری برابر با 
  انتخاب شدند. یبه عنوان نمونه آمار یجامعه آمار انیو رندوم از م یافراد به صورت کاملاً تصادف نیو ا اندشده

(0) 217
)5.05.096.1()1500()05.0(

5.05.096.1500

)1( 222
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 ها اف ه -5
یافته های پژوهش در دو بخش ارائه شده که در بخش توصیفی به معرفی پاسخگویان و بخش استنباطی به آزمون فرضیات 

 .باشدمی 9های جدول ی آماری مطابق با دادهشناختی نمونههای جمعیتویژگیتحقیق، پرداخته شده است. 
 

 ی آماریشناختی نمونههای جمعیتویژگی: 3جدول 

 درصد فراوانی تجمعی صحیح درصد فراوانی درصد فراوانی فراوانی گروه متغیر

 سن

 0٫8 0٫8 0٫8 5 سال 92تا  02

 10٫7 08٫8 08٫5 029 سال 02تا  92

 00 90٫9 90٫0 89 سال 12تا  02

 022 0 0 00 بالا به  12

  022 00٫1 000 افراد پاسخ داده

   2٫1 0 افراد پاسخ نداده

 جنسیت

 00٫8 00٫8 00 87 زن

 022 18٫0 17٫0 000 مرد

  022 08٫0 028 افراد پاسخ داده

   0٫0 0 افراد پاسخ نداده

 میزان تحصیلات

 1٫9 1٫9 1٫0 00 پلمیفو  د

 05٫9 00٫0 02٫8 00 سانسیل

 022 79٫7 70٫5 010 و بالاتر سانسیل فو 

  022 08٫5 020 افراد پاسخ داده

   0٫0 9 افراد پاسخ نداده

 میزان سابقه کار

 0٫7 0٫7 0٫7 02 سال 1تا  0بین 

 5٫5 0٫0 0٫0 0 سال 02تا  1بین 

 75٫0 50٫8 50٫8 008 سال 02تا  02بین 

 022 09٫5 09٫5 12 سال به بالا 02

  022 022 000 افراد پاسخ داده

  022 2 2 افراد پاسخ نداده

   022 007 کل افراد

 
 02تا  92درصد افراد  08.8سال،  92تا  02درصد از افراد پاسخگو  0.8دهد که سن  ینشان م یفیتوص یهاآماره زیآنال جینتا
افراد  شتریکه ب افتیتوان در یم جیسال هستند. با توجه به نتا 12 یسن بالا یدارا هیسال و بق 12تا  02درصد افراد  90.9سال، 

باشند.  یدرصد از افراد پاسخگو مرد م 18.0درصد از افراد پاسخگو زن و  00.8سال هستند.  02 تا 92 نیسن ب یدارا یمورد بررس
 پلم،یفو  ددرصد افراد پاسخگو  1.9 لاتیتحص زانیمرد هستند. م یافراد مورد بررس شتریکه ب افتیتوان در یم جیبا توجه به نتا

که مدرك  افتیدر توانیم جیشد. با توجه به نتابا یو بالاتر م سانسیدرصد افراد فو  ل 79.7و  سانسیدرصد افراد پاسخگو ل 00.0
درصد  0.0سال،  1تا  0 نیدرصد افراد پاسخگو ب 0.7سابقه کار  زانیباشد. م یو بالاتر م سانسیفو  ل ،یافراد مورد بررس شتریب

 یسال به بالا م 02درصد افراد پاسخگو  09.5سال و  02تا  02 نیدرصد افراد پاسخگو ب 50.8سال،  02تا  1 نیافراد پاسخگو ب
 باشد. یسال م 02تا  02 نیب ،یافراد مورد بررس شتریسابقه کار ب زانیکه م افتیدر توانیم جیباشد. با توجه به نتا

های جمع ا نبودن دادهقبل از آزمون فرضیات بایستی نوع آزمون مناسب برای آزمون آنها تعیین شود. بر اساس نرمال بودن و ی
یرنف استفاده می شود. اسم-کولموگروفآوری شده؛ نوع آزمون تعیین می گردد. به منظور بررسی و ارزیابی نرمال بودن از آزمون 

 اختیار در کمی یهاهزاندا از یانمونهکه محقق  ی. در صورتاست کمی یهاداده یبرا توزیع تطابق آزمون یك عنوان به آزمون این
کند.  یآزمون استفاده م نیاز ا ،خیر یا است آمده بدست نرمال توزیع با یاجامعه از نمونه این آیا که کند تعیین خواهدمی و دارد
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. دارد شك آن بودن نرمال به محقق که است کوچك یها نمونه یبرا ها آزمون ترینشایع از یکی توزیع یك بودن نرمال آزمون
 توزیع چهار تطابق یبرا آزمون این ازSPSS  افزار نرم در. است مناسبی آزمون رنف،اسمی –کولموگروف  آزمون هدف این یبرا

 با مشاهدات نسبی تجمعی فراوانی بین اختلاف بر روش این اساس. است شده استفاده یکنواخت و نمایی ،پواسن ،نرمال مختلف
 یا نمایی ،پواسن) ،نرمال توزیع یدارا شده انتخاب نمونه که گویدمی صفر فرض. است صفر فرض تحت انتظار مورد مقدار

 احتمال با را هاداده مجموعه در مقادیر تجمعی یها لاحتما ،توزیع تطابق یبرا اسمیرنف – لموگروفوک آزمون. است( یکنواخت
 نشان آزمون این ،باشد گبزر کافی قدر به آن اختلاف اگر. کندمی مقایسه خاص ینظر توزیع یك در مقادیر همان تجمعی یها

 باشد درصد 1 از کمتر یسطح معنادار اگر آزمون این در. ندارد تطابق نظر مورد ینظر یها توزیع از یکی با هاداده که داد خواهد
 .باشند یکنواخت یا نمایی ،پواسن ،نرمال مانند خاص توزیع یك از توانندنمی هاداده یعنی شودمی رد صفر فرض

 استفاده شد. رنفیاسم-، از آزمون آزمون کولموگروفمتغیرهای پژوهش یهانرمال بودن داده یبررس رایدر پژوهش حاضر، ب
ها نرمال داده عی: توزفرض برهانو  ستیداده ها نرمال ن عی: توزلذا فرض صفر و برهان به فرم زیر ارائه می گردند: فرض صفر

 ارائه شده است. 0یرنف متغیرهای مطالعه حاضر در جدول اسم-کولموگروفنتایج آزمون  است.
 

 یرنفاسم-آزمون کولموگروف یجهنت: 4 جدول

 سطح معناداری ضریب آزمون مولفه متغیر

 فضای مجازی

 2.57 0.00 کارکرد اطلاع رسانی

 2.05 0.88 کارکرد آموزشی

 2.0 2.00 کارکرد همبستگی

 2.07 0.00 - یستیز طیفرهنگ مح جیترو

 
کارکرد  ،ی)کارکرد اطلاع رسان یمجاز یفضا یرهایمتغ یعدر خصوص نرمال بودن توز یافزار آمارحاصل از نرم یخروج

درصد، فرض صفر رد شده و  1 یدهد که در سطح معنادارینشان م یستیز طیفرهنگ مح جی( و ترویو کارکرد همبستگ یآموزش
 .باشندیبرخوردار م ینرمال یعداده ها از توز

 

 آ مون فرضیات -5-1
ی و کارکرد آموزشی، کارکرد اطلاع رسانو سه مولفه آن شامل  از آنجایی که در این مطالعه به ارزیابی تاثیر فضای مجازی

 پرداخته می شود، به منظور آزمون فرضیات از آزمون رگرسیون استفاده شد. یستیز طیفرهنگ مح جیترو بری کارکرد همبستگ
 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکردهافرضیه اول: 

 مدل رگرسیونیضرایب پردازش : 5جدول 

 مستقل متغیر
 یستیز طیفرهنگ مح جیترومتغیر وابسته: 

 نتیجه معناداریسطح  tمقدار آمار آزمون  معیار ضرایب انحراف ضرایب

 2٫222 08٫05 2٫000 0٫090 عرض از مبدا
 پذیرش فرضیه برهان

 2٫228 1٫901 2٫25 2٫500 یمجازیفضایکارکردها

 آزمون

 تحلیل واریانس
 F 022.200آماره 

 F 2.228سطح معناداری آماره 

 توان تبیین
 2.190 ضریب تعیین

 2.108 ضریب تعیین تعدیل شده

 0.020 واتسون-آماره دوربین استقلال خطا

 
F (05/0000/0سطح معناداری آماره  Sig درصد  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1( کمتر از
 وجود دارد. یرابطه معنادار ترویج فرهنگ محیط زیستیو متغیر ی مجاز یفضا یکارکردهامتغیر  ینباطمینان پذیرفته شده و 

توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ( می2.190همچنین با توجه به ضریب تعیین )
درصد از تغییرات  19در حدود ی مجاز یفضا یکارکردها(، گواه بر این واقعیت می باشد که متغیر 2.108ضریب تعیین تعدیل شده )

پس  باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.020) سونوات-نیآماره دوربنمایند. مقدار را تبیین می ترویج فرهنگ محیط زیستیمتغیر 
سطوح . وجود ندارد ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگوجود مشکل  رهایمتغ نیکرد که ب یرگیجهینت توانیم

متغیر  بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیردهد که این نشان میی مجاز یفضا یکارکردهاضریب متغیر داری مقدار معنی
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دهد که مدل نشان می عرض از مبداءداری ، تاثیرگذار هستند، از سوی دیگر، سطح معنیترویج فرهنگ محیط زیستیوابسته 
با علامت مثبت  یمجاز یفضا یکارکردهاو متغیر  ضرایب عرض از مبدارگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز می باشد. همچنین، 

 .است ترویج فرهنگ محیط زیستیست و نشان دهنده رابطه مستقیم بین این ضرایب با متغیر گزارش شده ا
 

 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد اطلاع رسانفرضیه دوم: 
 مدل رگرسیونیضرایب پردازش : 6جدول 

 مستقل متغیر
 متغیر وابسته: ترویج فرهنگ محیط زیستی

 نتیجه معناداریسطح  tمقدار آمار آزمون  معیار ضرایب انحراف ضرایب

 2 02٫078 2٫009 0٫151 عرض از مبدا
 پذیرش فرضیه برهان

 2٫770 2٫088 2٫201 2٫109 یرسانکارکرداطلاع

 آزمون

 تحلیل واریانس
 F 00.289آماره 

 F 2.220سطح معناداری آماره 

 توان تبیین
 2.572 ضریب تعیین

 2.559 ضریب تعیین تعدیل شده

 0.850 واتسون-آماره دوربین استقلال خطا

 
F (05/0000/0سطح معناداری آماره  Sig درصد  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1( کمتر از
همچنین  وجود دارد. یرابطه معنادار ترویج فرهنگ محیط زیستیو متغیر ی کارکرد اطلاع رسانمتغیر  ینباطمینان پذیرفته شده و 
توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین ( می2.572با توجه به ضریب تعیین )

ترویج درصد از تغییرات متغیر  55در حدود ی کارکرد اطلاع رسان(، گواه بر این واقعیت می باشد که متغیر 2.559تعدیل شده )
 توانیپس م باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.850) واتسون-نیآماره دوربرا تبیین می نمایند. مقدار  فرهنگ محیط زیستی

داری سطوح معنی. وجود ندارد ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگوجود مشکل  رهایمتغ نیکرد که ب یرگیجهینت
ترویج متغیر وابسته  بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیردهد که این نشان میی ع رسانکارکرد اطلاضریب متغیر مقدار 

دهد که مدل رگرسیونی دارای نشان می عرض از مبداءداری ، تاثیرگذار هستند، از سوی دیگر، سطح معنیفرهنگ محیط زیستی
با علامت مثبت گزارش شده است و  یکارکرد اطلاع رسانو متغیر  ضرایب عرض از مبداعرض از مبدا نیز می باشد. همچنین، 

 .است ترویج فرهنگ محیط زیستینشان دهنده رابطه مستقیم بین این ضرایب با متغیر 
 

 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد آموزشفرضیه سوم: 
 مدل رگرسیونیضرایب پردازش : 7جدول 

 مستقل متغیر
 متغیر وابسته: ترویج فرهنگ محیط زیستی

 نتیجه معناداریسطح  tمقدار آمار آزمون  معیار ضرایب انحراف ضرایب

 2 05٫019 2٫021 0٫887 عرض از مبدا
 پذیرش فرضیه برهان

 2.227 0٫70 2٫200 2٫171 یکارکرد آموزش

 آزمون

 تحلیل واریانس
 F 09.021آماره 

 F 2.2227سطح معناداری آماره 

 توان تبیین
 2.001 ضریب تعیین

 2.001 ضریب تعیین تعدیل شده

 0.800 واتسون-آماره دوربین استقلال خطا

 
F (05/0000/0سطح معناداری آماره  Sig درصد  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1( کمتر از
همچنین با  وجود دارد. یرابطه معنادار ترویج فرهنگ محیط زیستیو متغیر ی کارکرد آموزشمتغیر  ینباطمینان پذیرفته شده و 
توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین ( می2.001توجه به ضریب تعیین )

ترویج فرهنگ درصد از تغییرات متغیر  92در حدود  یکارکرد آموزش(، گواه بر این واقعیت می باشد که متغیر 2.001تعدیل شده )
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 یرگیجهینت توانیپس م باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.800) واتسون-نیآماره دوربرا تبیین می نمایند. مقدار  محیط زیستی
ضریب دار داری مقسطوح معنی. وجود ندارد ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگوجود مشکل  رهایمتغ نیکرد که ب
ترویج فرهنگ محیط متغیر وابسته  بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیردهد که این نشان میی کارکرد آموزشمتغیر 
دهد که مدل رگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز نشان می عرض از مبداءداری ، تاثیرگذار هستند، از سوی دیگر، سطح معنیزیستی

با علامت مثبت گزارش شده است و نشان دهنده رابطه مستقیم  یکارکرد آموزشو متغیر  عرض از مبداضرایب می باشد. همچنین، 
 .است ترویج فرهنگ محیط زیستیبین این ضرایب با متغیر 

 
 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد همبستگفرضیه چهارم: 

 رگرسیونیمدل ضرایب پردازش : 8جدول 

 مستقل متغیر
 متغیر وابسته: ترویج فرهنگ محیط زیستی

 نتیجه معناداریسطح  tمقدار آمار آزمون  معیار ضرایب انحراف ضرایب

 2 98٫800 2٫000 0٫701 عرض از مبدا
 پذیرش فرضیه برهان

 2٫227 2٫000 2٫200 2٫50 یمبستگهکارکرد

 آزمون

 تحلیل واریانس
 F 00.072آماره 

 F 2.227سطح معناداری آماره 

 توان تبیین
 2.900 ضریب تعیین

 2.920 ضریب تعیین تعدیل شده

 0.099 واتسون-آماره دوربین استقلال خطا

 
F (05/0000/0سطح معناداری آماره  Sig درصد  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1( کمتر از
همچنین با  وجود دارد. یرابطه معنادار ترویج فرهنگ محیط زیستیو متغیر  یکارکرد همبستگمتغیر  ینباطمینان پذیرفته شده و 
توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین ( می2.900توجه به ضریب تعیین )

ترویج فرهنگ درصد از تغییرات متغیر  90در حدود  یارکرد همبستگک(، گواه بر این واقعیت می باشد که متغیر 2.920تعدیل شده )
 یرگیجهینت توانیپس م باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.099) واتسون-نیآماره دوربرا تبیین می نمایند. مقدار  محیط زیستی

ضریب داری مقدار سطوح معنی. اردوجود ند ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگوجود مشکل  رهایمتغ نیکرد که ب
ترویج فرهنگ محیط متغیر وابسته  بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیردهد که این نشان می یکارکرد همبستگمتغیر 
دهد که مدل رگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز نشان می عرض از مبداءداری ، تاثیرگذار هستند، از سوی دیگر، سطح معنیزیستی

با علامت مثبت گزارش شده است و نشان دهنده رابطه  یکارکرد همبستگو متغیر  ضرایب عرض از مبدامی باشد. همچنین، 
 .است ترویج فرهنگ محیط زیستیمستقیم بین این ضرایب با متغیر 

 

 گیرین ی هبحث    -6
 یدارد و م ستیز طیجامعه در رابطه با مح یافکار عموم ریدر تنو ینقش مثبت و مؤثر ،یو مجاز یجمع یاستفاده از رسانه ها

 یفراهم آورد. از سو ستیز طیمح تیو حفظ و حما یطیمح ستیتمرکز بر مشکلات ز یتواند موجبات جلب توجه شهروندان برا
 انیجوان و م یسن فیبر ط یمثبت و مطلوب ریتواندتأثیم ،یمجاز یو مستند فضا یخبر یطیمح ستیز یبرنامه ها یمحتوا گر،ید

 یمجاز یفضا نکهیبر ا ی( ارائه شده بود، مبن0050جورج گربنر ) یکاشت باورها را که از سو هینظر بگذارد. یسال شهروندان برجا
 یو نظام ارزش ینیبدر جهان ریاست و در بلندمدت موجب تأث یقدرتمند یفرهنگ یرویاش، نبه لحاظ عمق و نفوذ قابل ملاحظه

پژوهش ها با  جینتا گر،یدهد. از طرف د یموضوع خاص م كیواحد در مورد  یو به آنها نگرش شودیپرمصرف خود م نندگانیب
ممکن است در  نکهیبر ا یرا مبن هینظر نیا میموافق است و مفاه زیمك کومز و شاو ن یارائه شده از سو یبرجسته ساز هینظر

 ندیبگو توانندیآنها دارند م برکه  یاالعادهفو  ریچگونه فکر کنند، اما با تأث ندیاغلب اوقات، مطبوعات موفق نشوند به اشخاص بگو
از آن است که  یپژوهش ها حاک جیکرده، نتا لیافراد تحص انیدر م یمجاز یرسانه و فضا ریلحاظ تأث ازفکر کنند.  دیبا زیبه چه چ

 ستینسبت به مسائل ز یریو فرهنگ پذ یبر نگرش، آگاه یمجاز یفضا یرگذاریفرد بالاتر بوده، تاث لاتیچه سطح تحصهر
 یاز سو یمجاز یرصد فضا یبرا شتریاختصاص ساعات ب لیدل هتواند ب یامر م نیاند. اکرده یابیارز یرا در سطح بالاتر یطیمح

منجر  تیکرده باشد و در نها لیبا سطح دانش افراد تحص یمجاز یفضا یتطابق محتوا لیهم به دل دیکرده باشد. شا لیافراد تحص
است که  یاستفاده و خوشنود هینظر دیمؤ قاتیمبحث از تحق نیا جیلازم را داشته است. نتا یرگذاریآنها شده و تاث تیبه جلب رضا
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برخی از  یای، رضامندی و ارضامخاطبان در مصرف محصولات رسانه ۀدارد، انگیز یم انیالیه و کاتز ارائه شده و ب یاز سو
 گیری شده است.مندی جهت تیبه سمت و سوی این رضا زیشده آنان است؛ مصرف ننیازهای تجربه

در  یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یو همبستگ ی،آموزشیاطلاع رسان یکارکردها ریتاثبنابراین در مطالعه، 
 یکارکردها، مبنی بر اینکه اولدر خصوص فرضیه مورد ارزیابی قرار گرفت.  ستیز طیمردم نهاد فعال در حوزه مح یهاسازمان
درصد بوده و نشان می دهد  1کمتر از  Fسطح معناداری آماره  دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا

ترویج فرهنگ محیط زیستی رابطه ی و متغیر مجاز یفضا یکارکردهامتغیر  ینبدرصد اطمینان پذیرفته شده و  01که فرضیه با 
توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از ( می2.190همچنین با توجه به ضریب تعیین ) وجود دارد. یمعنادار

ی در حدود مجاز یفضا یکارکردها(، گواه بر این واقعیت می باشد که متغیر 2.108ل شده )سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین تعدی
 0.1 نیچون ب زین (0.020) واتسون-نیآماره دوربنمایند. مقدار درصد از تغییرات متغیر ترویج فرهنگ محیط زیستی را تبیین می 19
 ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگوجود شکل م رهایمتغ نیکرد که ب یرگیجهینت توانیپس م باشد،یم 0.1تا 

 مستقل در مدل متغیردهد که این ی نشان میمجاز یفضا یکارکردهاضریب متغیر داری مقدار سطوح معنی. وجود ندارد
 عرض از مبداءداری ، تاثیرگذار هستند، از سوی دیگر، سطح معنیمتغیر وابسته ترویج فرهنگ محیط زیستی بررگرسیونی ارائه شده 

 یفضا یکارکردهاو متغیر  ضرایب عرض از مبدادهد که مدل رگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز می باشد. همچنین، نشان می
با علامت مثبت گزارش شده است و نشان دهنده رابطه مستقیم بین این ضرایب با متغیر ترویج فرهنگ محیط زیستی  یمجاز
، (5020) 0متکالف، (0989) یپور و شکور یهادز این فرضیه با بخشی از نتایج گزارش شده در مطالعات نتایج به دست آمده ا .است
و فرد  یقهرمان(، 0200) 9، کاپور(0980) یمیکر(، 0201) 0، کوشاواها(0907کیانی سلمی و شاطریان )، (0900)و همکاران گلزار 

 همخوانی دارد.( 0902) و همکاران ادهزیبغرو  (0902و همکاران ) یافروتن ک، (0909)همکاران 
 یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد اطلاع رسانمبنی بر اینکه در خصوص فرضیه دوم 

متغیر  ینبدرصد اطمینان پذیرفته شده و  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1کمتر از  Fسطح معناداری آماره  دارد.
( 2.572همچنین با توجه به ضریب تعیین ) وجود دارد. یترویج فرهنگ محیط زیستی رابطه معناداری و متغیر کارکرد اطلاع رسان

(، گواه بر این 2.559توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین تعدیل شده )می
درصد از تغییرات متغیر ترویج فرهنگ محیط زیستی را تبیین می  55ی در حدود کرد اطلاع رسانکارواقعیت می باشد که متغیر 

 رهایمتغ نیکرد که ب یرگیجهینت توانیپس م باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.850) واتسون-نیآماره دوربنمایند. مقدار 
کارکرد اطلاع ضریب متغیر داری مقدار سطوح معنی. نداردوجود  ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگوجود مشکل 
، تاثیرگذار متغیر وابسته ترویج فرهنگ محیط زیستی بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیردهد که این ی نشان میرسان

دهد که مدل رگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز می باشد. نشان می عرض از مبداءداری هستند، از سوی دیگر، سطح معنی
با علامت مثبت گزارش شده است و نشان دهنده رابطه مستقیم بین  یکارکرد اطلاع رسانو متغیر  ضرایب عرض از مبداهمچنین، 

گزارش شده در  نتایج به دست آمده از این فرضیه با بخشی از نتایج .این ضرایب با متغیر ترویج فرهنگ محیط زیستی است
، (0909) یرستم، (7020) 0شوماخر، (0909) و همکاران یصالح، (0901) یریو شب یطاهر، (0905و موسالو ) یعلومطالعات 

همخوانی  (0980) حیدریو  (0901) و همکاران یخوشحال، (0905) یریو کش یکیدرب، (0905) یعیرب(، 0900) یو انصار یعیرب
 دارد.

 دارد. یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد آموزشی بر اینکه ، مبنسومدر خصوص فرضیه 
کارکرد متغیر  ینبدرصد اطمینان پذیرفته شده و  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1کمتر از  Fسطح معناداری آماره 

توان گفت ( می2.001همچنین با توجه به ضریب تعیین ) وجود دارد. یترویج فرهنگ محیط زیستی رابطه معناداری و متغیر آموزش
(، گواه بر این واقعیت می 2.001که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین تعدیل شده )

آماره تی را تبیین می نمایند. مقدار درصد از تغییرات متغیر ترویج فرهنگ محیط زیس 92در حدود  یکارکرد آموزشباشد که متغیر 
خود وجود مشکل  رهایمتغ نیکرد که ب یرگیجهینت توانیپس م باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.800) واتسون-نیدورب

دهد که ی نشان میکارکرد آموزشضریب متغیر داری مقدار سطوح معنی. وجود ندارد ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونهمبستگ
، تاثیرگذار هستند، از سوی دیگر، سطح متغیر وابسته ترویج فرهنگ محیط زیستی بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیرین ا

و  ضرایب عرض از مبدادهد که مدل رگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز می باشد. همچنین، نشان می عرض از مبداءداری معنی
با علامت مثبت گزارش شده است و نشان دهنده رابطه مستقیم بین این ضرایب با متغیر ترویج فرهنگ  یکارکرد آموزشمتغیر 

حلاج زاده و ، (0902) یدیانحمنتایج به دست آمده از این فرضیه با بخشی از نتایج گزارش شده در مطالعات  .محیط زیستی است

                                                           
1 Metcalf 
2 Kushwaha 
3 Kapoor 

4 Schumacher 
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 در سال 0و شارما چاپمنو  (0901چهرآذر و چهرآذر )(، 0220) رانو همکا 0حسن، (0900حسنوند عموزاده ساره )، (0901) یزارع
 ( همخوانی دارد.0205)

 یمعنادار ریتاث یستیز طیفرهنگ مح جیبر ترو یمجاز یفضا یکارکرد همبستگ، مبنی بر اینکه چهارمدر خصوص فرضیه 
متغیر  ینبدرصد اطمینان پذیرفته شده و  01درصد بوده و نشان می دهد که فرضیه با  1کمتر از  Fسطح معناداری آماره  دارد.

( 2.900همچنین با توجه به ضریب تعیین ) وجود دارد. یترویج فرهنگ محیط زیستی رابطه معنادارو متغیر  یکارکرد همبستگ
(، گواه بر این 2.920توان گفت که مدل ارائه شده با دقت بالایی برازش شده و از سوی دیگر، مقدار ضریب تعیین تعدیل شده )می

درصد از تغییرات متغیر ترویج فرهنگ محیط زیستی را تبیین می نمایند.  90در حدود  یکارکرد همبستگواقعیت می باشد که متغیر 
وجود مشکل  رهایمتغ نیکرد که ب یرگیجهینت توانیپس م باشد،یم 0.1تا  0.1 نیچون ب زین (0.099) واتسون-نیآماره دوربمقدار 

نشان می یکارکرد همبستگضریب متغیر داری مقدار سطوح معنی. وجود ندارد ی سریالی در اجزای اخلال رگرسیونخود همبستگ
، تاثیرگذار هستند، از سوی وابسته ترویج فرهنگ محیط زیستیمتغیر  بررگرسیونی ارائه شده  مستقل در مدل متغیردهد که این 

ضرایب عرض دهد که مدل رگرسیونی دارای عرض از مبدا نیز می باشد. همچنین، نشان می عرض از مبداءداری دیگر، سطح معنی
ن ضرایب با متغیر ترویج با علامت مثبت گزارش شده است و نشان دهنده رابطه مستقیم بین ای یکارکرد همبستگو متغیر  از مبدا

 یردامادیجوکار و منتایج به دست آمده از این فرضیه با بخشی از نتایج گزارش شده در مطالعات  .فرهنگ محیط زیستی است
 (0909) و همکاران یپورگنج یلاسمع، (1020و همکاران ) 0مارکوئز یزاكا(، 0902)و همکاران راد  یبهروز(، 0220) 9، تور(0980)
 همخوانی دارد. (0902و اکبرزاده ) یادهمو 

 

 پیش هادها:
 بر اساس نتایج بدست آمده می توان پیشنهادات زیر را مطرح کرد:

با  رانیسازها( در ا انی)جر یمجاز یها  و فعالان فضاNGOدر قالب  ستیز طیفعالان مح شتریمشارکت هرچه ب .0
 یهر ساله یابیپر محتوا و ارز یبرنامه ها هیبه منظور ته ستیز طیمح یمربوط به رشته  دیدانشگاه ها و اسات

 اعلام فراخوان به منظور گرفتن بازخورد از مردم. ای یبا  نظرسنج فضای مجازی یفعل یهابرنامه
فضای  یبرنامه ها دیدر تول یو  کارشناسان امور اجتماع ستیز طیمح نیجامعه شناسان، متخصص اتینظر یریبکارگ .0

 یطیمح ستیز مجازی
بودجه  صیو تخص ستیز طیمح مورد در یخارج یهالمیف و مستند یبرنامه ها دیخر یلازم برا یاختصاص بودجه ها .9

 داخل کشور.  ستیز طیاز مح یطیمح ستیساخت مستند ز یمناسب برا
 یطیمح ستیمسائل ز بهتر یو مشکلات آن  با پوشش خبر ستیز طیمح ی نهیاخبار و برنامه ها در زم یبه روز رسان .0

 شهروندان . تیاحساس مسلول شتریو بالا بردن ب
 جادیو ا تیاحساس مسلول شیبه منظور افزا یسن یتمام گروه ها یبرا یطیمح ستیز یبرنامه ها تیبالا بردن جذاب .1

 در نگرش شهروندان رییتغ
مختلف به منظور  یسن یگروه ها یشاد و جذاب، مناسب برا فضای مجازی یازبرنامه ها یو متنوع عیوس فیساخت ط .5

از جمله: زباله  یطیمح ستیکامل در رابطه با ابعاد مختلف ز یبر نگرش شهروندان و اطلاع رسان شتریب یرگذاریتاث
سبز ، گونه  یتهران، جنگل ها و فضا یآب و هوا یدگآلو  ،یبهداشت ریغ یو فاضلاب ها یسم یخطرناك، گارها یها
 اض و... .در خطر انقر یو جانور  یاهیمختلف گ یها

و  تیفیو  ملاحظه ک موجود یطیمح ستیصادقانه  و موثق در رابطه با مشکلات و مخاطرات ز یانتشار اخبار رسانه ا .7
جامعه  تیبر احساس مسلول ریحداکثر تأث جادیمخاطبان و ا تیزمان پخش مؤثر برنامه ها، به منظور جلب توجه اکثر

 .ستیز طیحفاظت از مح یبرا
 

 م ابع
 یمورد یشهر تهران )مطالعه  یستز یطموثر بر حفظ مح یعوامل فرهنگ یبررس»(. 0902) لهامو اکبرزاده، ابدالرضا عی ادهم .0

 .50-97. 0جوانان، سال دوم، ش  ی. مجله مطالعات جامعه شناخت«تهران( 08و  1مناطق 

                                                           
1 Hassan 
2 Chapman and Sharma 
3 Tor 

4 Isaac-Márquez 
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به  یشبا گرا یزیونیتلو یرابطه استفاده از برنامه ها یبررس( »0909ید )ناه یکرد، رحمت ینهم یحاجید، وح یپورگنج یلاسمع .0
 یآزاد اسلامدانشگاه ، ارشد یکارشناس نامه، پایان«شهر تهران( یسال به بالا 08) مورد مطالعه: شهروندان  یستز یطحفظ مح

 ی.و علوم انسان یاتدانشکده ادب، واحد تهران شر 

در  یستیز یطمح یانواع رسانه ها در فرهنگ ساز یرتاث( »0902یم )ابراهگلزار ی، جهانبخش گنجه مهد، راد بهروز یبهروز .9
واحد  یبهبود آنها، اهواز، دانشگاه آزاد اسلام یو راهکارها یرانا یطیمح یستز یبحرانها یمل یشهما ینپنجم، «یاسوجشهر 

 . خوزستان یقاتعلوم تحق
نسبت به حفاظت از  یرازشهر ش یها یرستانزان دختر دبدانش آمو یدگاهد»(. 0980) هدیمیردامادی سید و ملناز گ جوکار .0

 .09-0، 0. مجله پژوهش های ترویج و آموزش کشاورزی، ، ش «یستز یطمح
و  یمل یشهما ینهشتمیست، ز یطدر آموزش مح یجمع ینقش رسانه ها یبررس( »0901) و چهرآذر فائزه یحییچهرآذر  .1

 یران.ا یستز یطمح یانجمن مهندستهران، ، «یستز یطمح یمهندس یتخصص یشگاهنما

و پدافند  یانرژیست، ز یطمح یسراسر یشهما یناولیست، ز یطنقش رسانه ها در حفظ مح( »0900) حسنوند عموزاده ساره .5
 یستز یطدوستداران مح یجیمهر اروند، گروه ترو یتهران، موسسه آموزش عال، «یستیز

، «شهر رشت( ی)مطالعه مورد یستز یطموثر بر حفظ مح یفرهنگ عوامل یبررس( »0901) یقهصد یحلاج زاده هدا و زارع .7
 . دانشگاه تهران یستز یطتهران، دانشکده محیست، ز یطمح یها یو فناور یکنفرانس علوم، مهندس یندوم

. مقالات کامل «: دانشگاه تهران(ی)مطالعه مورد یاندانشجو یطیمح یستلزوم توجه به فرهنگ ز»(. 0902) لیع یدیان،حم .8
 .یرانا یمل یاهشناسیجنگلها و مراتع کشور، باغ گ یقاتموسسه تحق یران،ا یمل یاهشناسیباغ گ یشهما یننخست

فرهنگ  یبر ارتقا یاجتماع ینقش رسانه ها» (0901یه )سم یلیاسماع یكتاجی، آن یانخان یرزام، زهرا سادات یخوشحال .0
، واحد تهران شر  یآزاد اسلامدانشگاه ، ارشد یکارشناس نامه، پایان«(یستز یطدرجامعه )خبرنگاران حوزه مح یطیمح یستز

 یو علوم انسان یاتدانشکده ادب
 یکنگره علم ینچهارم، «یراندر ا یطزیستینگرش مح یهااز پژوهش یلیفراتحل( »0905) ربابه یریمزدك و کش یکیدرب .02

علوم و فنون  یجتهران، انجمن توسعه و ترویران، ا یستز یطو مح یعیمنابع طبی، علوم کشاورز یجتوسعه و ترو یپژوهش
 یادین. بن

: ی)مطالعه مورد زیستیطموثر بر رفتار شهروندان در حفظ مح یاجتماع -یعوامل فرهنگ یبررس» (0905) رضا یعل یعیرب .00
 . 50-10(. 01) 8. یستز یطمح ی. پژوهش ها«شهر بروجن(

 ین، اول«: شهر بروجن(ی)مطالعه مورد یستز یطدر حفظ مح یگنقش عوامل فرهن( »0900یم )ابراه یانصار و یرضاعلیعی رب .00
دوستداران  یجیمهر اروند، گروه ترو یتهران، موسسه آموزش عالیستی، و پدافند ز یانرژیست، ز یطمح یسراسر یشهما
 یست. ز یطمح

حفاظت، یزی، برنامه ر یمل یشهما ینو نقش رسانه ها، دوم یستز یطحقو  مح ینب یرابطه ( »0909) مرجان یرستم .09
 یبهشت یددانشگاه شهیش، هما یدائم یرخانهتهران، دب، «یداروتوسعه پا یستز یطاز مح یتحما

کودکان نسبت به حفاظت از  یآگاه یشدر افزا یزیوننقش تلو یبررس( »0909) جلال یچقارزد، طاهره یصاد ؛ بابائی صالح .00
 ین. زم یانحام یتتهران، سازمان مردم نهاد جمعیدار، پا یندهآ یبه سو یو راه یماقل ییرتغ یشهما، «یستز یطمح

ی، روانشناس یالملل ینکنفرانس ب ینسوم، «یستز یطرسانه ها در آموزش مح یرتاث( »0901یدمحمد )س یریالهام و شب یطاهر .01
 یدریه. دانشگاه تربت حیدریه، تربت حی، و سبك زندگ یتیعلوم ترب

ارزیابی اثرات فرهنگی و روان شناختی دوره های » (0980) کارگری نرگس ،محمودی محمود ،عباس پور مجید. احدی حسن .05
-0، 00، علوم و تکنولوژی محیط زیست، «آموزش کوتاه مدت کاهش مصرف انرژی و حفاظت محیط زیست برای عموم مردم

07. 
 912-901( :11) 00رفاه اجتماعی.  .«نقش و کارکرد رسانه های جمعی در طرح مسائل زیست محیطی» (0909 )عبدی زینب. .07

یطی، مح یستفرهنگ ز یبر ارتقا یغاتاثرات نقش آموزش و تبل یرامونپ یلیتحل( »0905ید )و موسالو سع یاکامل یعلو .08
 یشاند یستز یانتهران، موسسه حامی، و گردشگر یستز یطمحی، در کشاورز یننو یهایدها یالملل ینکنفرانس ب ینپنجم
 ی. آرمان یطمح

 یمردم )بررس یطیمح یستفرهنگ ز یدر ارتقا یزیوننقش تلو» (0902یقه )ببران صدی، هاد یکیخانینب، ز زادهیبغر .00
دانشکده علوم ی، دانشگاه علامه طباطبائ، ارشد یکارشناس نامه، پایان«(یستز یطمتخصصان ارتباطات و مح یها یدگاهد

  یاجتماع
نقش رسانه و خانواده در  یبررس»(. 0902) رشا یدریوح، لی حسینزاده ع ینحس حمد،م ی، پورترکارونهروزشیا فروتن ک .02

و  یمل یشهما ین. پنجم«شهر اهواز( یدانشگاه یش)مورد مطالعه: دانش آموزان مقطع پ یطیمح یستز یآگاه یشافزا
 تهران. یران،ت ایسز یطمح ی. انجمن مهندسیستز یطمح یمهندس یتخصص یشگاهنما
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 یکنفرانس مل یناول، «یستز یطنقش رسانه ها در حفظ مح( »0909ی )خواه علخالق ، فاطمه یناصحیمین، فرد س یقهرمان .00
 پاك یاتانجمن مردم نهاد حیل، پاك، اردب ینزم یتبا محور یستز یطمح یها یآلودگ

فرهنگی موثر بر حفظ محیط زیست )مطالعه -شناسایی عوامل اجتماعی» (0907) محسن شاطریانو  کیانی سلمی صدیقه .00
 . 0مجله آموزش محیط زیست و توسعه پایدار، سال ششم، شماره ، «کاشان(موردی: شهروندان 

 درشهر یستیز یطمح یرسانه ها درفرهنگ ساز یر انواعتاث( »0900) بهزاد یانیجومرد، نواز یاریپورشهریم، ابراه گلزار .09
 . فردا ستیز یطمح یشانهمدان، شرکت هم اندیست، ز یطمح یزیحفاظت و برنامه ر یمل یشهما یندوم، «یکكل
، اطلاع رسانی و کتابداری، ره آورد نور، «شبکه های اجتماعی و آسیب های سیاسی و روانی»، 0902ماه پیشانیان، مهسا،  .00

 .91شماره

25. Akgun,  A.E.,  Byrne,  J.C.,  Keskin,  H.,  &  Lynn, G.S.  (2016).  “Transactive  memory  
system  in  new  product  development  teams”. IEEE  Transactions  on  Engineering 
Management, 53(1), 95–111 . 

26. Allen, T. J. (2014). “Managing the flow of technology”. Cambridge, MA: MIT Press. 
27. Anderson,  J.  C.,  &  Gerbing,  D.  W.  (2016).  “Structural  equation  modeling  in  

practice: review  and  recommended  two-step  approach”. Psychological  Bulletin, 
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propensity for risk”. European Journal of Personality, 14(2), 107–119. 
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