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 مطالعات محیط زیست، منابع طبیعی و توسعه پایدارفصلنامه 

 5446(، زمستان 62: یاپی)پ 4سال هفتم، شماره 

 

 

 داریپا ستیز یکردهایعوامل مؤثر بر رو ییشناسا

 منسوجات تیبا محور

     

 1این یعیشف هیسم
 32/90/2093تاریخ دریافت:  

 90/23/2093 تاریخ پذیرش:
 

  22232کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

 فایا ینقش مهم داریرار مد پادر استق تواندیو مصرف پوشاک دارد، م نیتأم رهیکه در زنج یریبازار پوشاک با توجه به تأث
 ستیز طیو حفظ مح یکارگر یاستانداردها یارتقا ،ینگر یمنابع، اجتماع یوربهره د،یتول تیفیک نیکند. اصلاح و تحس

عوامل مؤثر بر  ییدر آنها مؤثر باشد. پژوهش حاضر با هدف شناسا تواندیاست که بازار پوشاک م یاز جمله جوانب
با  یو در زمره مطالعات کم یمطالعه به لحاظ هدف کاربرد نیمنسوجات انجام شد. ا تیبا محور داریپا ستیز یکردهایرو
سال شهر اصفهان  09تا  32بانوان  یپژوهش تمام نیا یاست. جامعه آمار یشیمایپ وهیو به ش یهمبستگ-یلیتحل کردیرو

شمال، غرب، مرکز، شرق و جنوب( ) هیناح 2شهر اصفهان در  ایخوشه یتصادف یریبودند. به کمک روش نمونه گ
حجم نمونه  نییتع یانجام شد. از آنجا که حجم جامعه پژوهش نامعلوم بود لذا از فرمول کوکران برا یرگیو نمونه کیتفک
نشان داد عامل مصرف کننده با  هاافتهی. دیبرآورد گرد ینفر نمونه آمار 390تعداد  تاًیاجوامع نامعلوم استفاده شد و نه یبرا
و  (992/9) یدار ی( و سطح معن822/9) ریتأث بیبا ضر دکنندهی(؛ عامل تول92/9) دارییو سطح معن 20/3 ریتاث بیرض

 تیبا محور داریپا ستیبر ز یدار یعنمثبت و م ری(، تأث99/9) یدار ی( و سطح معن20/3) ریتأث بیعامل بازار با ضر
 منسوجات دارد.

 

 کننده، مصرف کننده دیوجات، بازار، تولمنس دار،یپا ستیز یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 رانیا زد،یپارچه و لباس دانشگاه علم و هنر،  یارشد طراح کارشناسی آموختهدانش - 5
s.shafieinia@gmail.com   
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 مقدمه  -1
و توسعه سازمان ملل )سازمان ملل(، محیط زیست پایدار عبارت است از اقدام به  محیط زیستبه گفته کمیسیون جهانی 

. های کنونی، در اختیار دارندهای آینده منابع طبیعی را برای زندگی برابر، اگر نگوییم بهتر، مانند نسلکند نسل ای که تضمینشیوه
هایی در مورد نیازها و رفاه انسان، از ها گسترش یافته است تا دیدگاهتعریف سازمان ملل بسیار استاندارد است و در طول سالاین 

2UNEP ,را انعکاس دهد ) های طبیعیوحفاظت از زیبایی جمله متغیرهای غیر اقتصادی، مانند آموزش و سلامت، هوا و آب پاک

2023 .) 
ت به عنوان تعامل مسئولانه با محیط زیست برای جلوگیری از تخلیه یا تخریب منابع طبیعی و امکان پایداری محیط زیس

شود. اجرای پایداری محیطی کمک می کند تا اطمینان حاصل شود که نیازهای کیفیت زیست محیطی طولانی مدت تعریف می
-آوردن نیازهایشان برآورده می شود. وقتی طبیعت تنها میجمعیت امروزی بدون به خطر انداختن توانایی نسل های آینده برای بر

شود و از بسیاری از منابع طبیعی فراهم ای در مراقبت از خود دارد. با این حال، وقتی انسان وارد تصویر میماند، توانایی فوق العاده
د منابع طبیعی را از بین ببرد و بدون توانکند. اقدامات انسانی میکند، همه چیز تغییر میشده توسط محیط زیست استفاده می

)محمدی و اکرامی،  تواند به خطر بیفتدمی بقای کره زمین و موجودات زنده آنهای پایداری زیست محیطی، بکارگیری روش
2200.) 

بحث محیط زیست این روزها در صنعت بسیار داغ است و صنعت مد نیز به عنوان دومین صنعت آلوده کننده جهان جایگاه 
به عنوان یک مساله مهم در این صنعت مطرح شده  3همی را در این بحث به خود اختصاص داده است طوری که مفهوم مد پایدارم

یا مد سازگار با محیط زیست، مد دوستدار محیط زیست یا اکوفشن همگی تعارفی هستند که برای این مفهوم برای   است. مد پایدار
پایه مبانی  احی به پایداری منابع زیست محیطی اشاره دارد و سبک خاصی از طراحی است که بردر طر روند. مفهوم پایداریکار می

 (.2202)داوری،  اقتصادی، اجتماعی و زیست محیطی بنا شده است
ریزد که این وضعیت باعث شده است صنعت مد طبق آمار هر امریکایی سالانه سی کیلوگرم لباس را به عنوان زباله دور می

نعت آلوده کننده در جهان باشد. این صنعت با بازار عرضه و تقاضای بسیار وسیع سالانه حجم عظیمی از مواد مصنوعی و دومین ص
شود. فرآیند تولید این محصولات هم بسیار کند و این تولیدات باعث از بین رفتن منابع طبیعی در سطح وسیع میطبیعی را تولید می

گیرند و تحت فرآیندهای های فسیلی در مقادیر زیاد مورد استفاده قرار مید الیاف مصنوعی سوختآلوده کننده است مثلا برای تولی
شوند. فرآیند تولید الیاف طبیعی هم به نوبه خود بسیار مضر و آلوده کننده است و شناسیم تبدیل میشیمیایی متعدد به الیافی که می

روند. برای کشت پنبه مقادیر زیادی آفت کش و کشت پنبه پرمحصول از بین می های کشاورزی بر اثرسالانه هزاران هکتار از زمین
زا بودن صنعت مد با دهد. آسیبای این آسیب را افزایش میشوند و به صورت فزایندهمواد شیمیایی وارد چرخه محیط زیست می

هایی که قابل تجزیه نیستند و شوند، زبالهبدیل میها به زباله ترسد بلکه پس از استفاده از پوشاک آنتولید پوشاک به پایان نمی
های اخیر در جهان ایجاد شده است اهمیت ها و تغییراتی که در سالکنند. این آسیبطبیعت را با حجم زیادی از آلودگی مواجه می

 (.3920 ،2)استرال و مولر کندو ضرورت توجه به بحث پایداری در صنعت مد را بیش از هر زمان دیگری مشخص می
گیرد و هدف آن ایجاد سیستمی است که مد پایدار یک فلسفه طراحی است که در شاخه طراحی پایدار در محصولات قرار می

قرار  0مد سریعهای بشر در قبال اجتماع را شناسایی و تعریف کند. این روند در نقطه مقابل تاثیر انسان بر محیط زیست و مسئولیت
بوه پوشاک در کمترین زمان و با کمترین هزینه بدون توجه به عواقب زیست محیطی و اجتماعی آن است دارد که هدف آن تولید ان

 (.3920و همکاران،  8)آریگات شودهم شناخته می 2مد آرام و به همین دلیل نهضت مد پایدار تحت عنوان
باشد به گسترش این ایده کمک  مد آرامرق طراحی کاربرمحور به نحوی که باعث ارتباط بهتر کاربر با محصول تولید شده از ط

ها و احساسات وی روشی صحیح برای نیل به این هدف است و طراحان نقش شایانی خواهد کرد. درک نیازهای کاربر، ارزش
ند و کناند که در راستای اهداف مد پایدار حرکت میهای اخیر طراحان مطرح عنوان کردهکنند. در سالمهمی در این جنبش ایفا می

ود کردن رشد صنعت مد در تلاش هستند. البته ایجاد تغییر در روند طراحی و تولید دبرای کاهش آسیب به محیط زیست و مح
های معمولی باشند و این مساله تر از لباسمحصول باعث شده است که محصولات تولید شده بر اساس اهداف مد پایدار گران

 (.3939و همکاران،  0)هنینگر صولات اضافه کرده استمعنای جدیدی را به محتوای لاکچری مح
شود کنندگان میهای زیست محیطی مصرفکنندگان مد، رشد آگاهی اجتماعی و زیست محیط موجب نگرشاز دیدگاه مصرف

بع طبیعی کنند که اگر زنجیره تأمین پایدارتر باشد، منامیها درک گذارد. آنکه به طور مستقیم بر مصرف اکو فشن تأثیر می

                                                           
1 United Nations Environment Programme 
2 Sustainable Fashion 
3 Strahle   & Muller 
4 Fast Fashion   
5 Slow Fashion 
6 Areiqat 
7 Henninger 

https://palayeshcood.com/%d9%85%d8%ad%db%8c%d8%b7-%d8%b2%db%8c%d8%b3%d8%aa-%d8%b4%d9%87%d8%b1%db%8c-%d9%88-%d8%a8%d8%b1%d8%b1%d8%b3%db%8c-%d8%a7%d8%a8%d8%b9%d8%a7%d8%af-%d8%b2%db%8c%d8%b3%d8%aa-%d9%85%d8%ad%db%8c%d8%b7-2
https://palayeshcood.com/%d9%85%d8%ad%db%8c%d8%b7-%d8%b2%db%8c%d8%b3%d8%aa-%d8%b4%d9%87%d8%b1%db%8c-%d9%88-%d8%a8%d8%b1%d8%b1%d8%b3%db%8c-%d8%a7%d8%a8%d8%b9%d8%a7%d8%af-%d8%b2%db%8c%d8%b3%d8%aa-%d9%85%d8%ad%db%8c%d8%b7-2
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های خرده فروشی نیز ممکن است افزایش یابد. شود، در عوض قیمتبیشتری مصرف شده و دی اکسید کربن کمتری تولید می
کنندگان مد علاقمند به خرید محصولات مد پایدار هستند و تا زمانی که از کیفیت دهد که مصرفتحقیقات پیشین نشان می

 (.2099ل به پرداخت قیمت بالاتر دارند )ولی پور و سیاری، محصولات زیست محیطی راضی باشند تمای
( نشان داد که سهم راهبردهای بازاریابی سبز در گسترش ایجاد وفاداری به بازار در حال ظهور را 3922) 2های دابی جایافته

پوشاک با اتخاذ  برجسته کرد. با بررسی چهار نسل مختلف مصرف کننده در بازار این موضوع مشخص شد که خرده فروشان
 های خود جذب کنند. توانند مشتریان عموماً جوان را به فروشگاهراهبردهای سبز وموافق با اجرای اقدامات حفاظت محیط زیست می

های این مطالعه نشان داد انتخاب مواد، (، بحث تکنولوژی ضروری را مطرح ساختند. یافته3920و همکاران ) 3پژوهش بروکز
ی جدید برای کاهش اثرات تولید و مصرف پوشاک در حال گسترش است. بازیافت حلقه بسته به عنوان چشم الگوهای اقتصاد

 اندازی فراروی تجارت پوشاک، وضعیت و تغییر تکونولوژی بیان شده است.
-مطرح می (، بحث نوآوری، اقتصاد گردشی، تجارت عادلانه، مصرف آگاهانه و اقتصاد مشارکتی را3920و همکاران ) 2تادیشنی

های جدید و موجود به دنبال راهی برای رشد یک محیط رقابتی با الگوی کسب و کار نوآورانه کنند که شرکتکنند. آنان اذعان می
 هستند.

(، نشان داد که ابعاد ویژه برند رابطه مثبت و معناداری با یکدیگر داشته و در این بین آگاهی 2099های ولی پور و سیاری )یافته
ند و کیفیت اداراک شده از برند بیشترین رابطه و پس از آن سبک، وفاداری به برند، طرح و نقش، تداعی برند، رنگ و پارچه و از بر

 قیمت در سطوح بعدی قرار دارند.

( نشان داد سه بعد تولیدکننده، مصرف کننده و محیط زیست بر طراحی مد و لباس مؤثر 2099های محمدی و همکاران )یافته
بندی اختلاف معناداری وجود دازد، به طوری که بعد تولیدکننده در رتبه اول، بعد زیست و همچنین بین این سه بعد از نظر رتبه بوده

 محیطی در رتبه دوم و مصرف کننده در رتبه سوم قرار گرفتند.
 عواملسبز، به برندد  لیتماسبز، وفاداری سبز، اعتماد سبز و ( مشخص شد که رضایت 2200در مطالعه شاهرودی و همکاران )

سبز دارد اما  برندبه   تمایلو  سبزبر وفداداری  یسبز تاثیر مثبت تیرضا ،به شمار میروند.  بعلاوه سبز برند ویژهبر ارزش  تاثرگذار
مثبت داشتند و  رتاثی سبز نیز بر وفاداری سبز تیبه برند سبز و رضا لیسبز، تما اعتمادنشد. همچنین  تایید سبزتاثیر آن بر اعتماد 

 شد. افتیبرند سبز  ژهیبر ارزش و سبزوفاداری از جانب  ینیز، تاثیر مثبت تیدر نها
های بدست آمده در مطالعات پیشین و نیز مبانی نظری در خصوص زیست پایدار و مد، الگوی مفهومی این با توجه به مؤلفه

 ( تبیین شد.2مطالعه )شکل 
ترین بازیگران زیست کنید اصلیمشاهده می 2همانطور که در شکل 

تولید کننده -3مصرف کننده -2، سه مؤلفه منسوجات تیبا محورپایدار با 
 بازار استخراج شدند.-2و 

با تمرکز بر این سه مؤلفه اساسی  در ادامه به بررسی سؤالات پژوهش
 شود.پرداخته می

 
 تیبا محور داریپا ستیز یکردهایبر رو کنندهتأثیر عامل مصرف-2

 به چه میزان است؟ منسوجات
 تیبا محور داریپا ستیز یکردهایبر رو تأثیر عامل تولیدکننده -3

 به چه میزان است؟ منسوجات
 تیبا محور داریپا ستیز یکردهایبر روتأثیر عامل بازار  -2

 به چه میزان است؟ منسوجات

 
 مدل مفهومی پژوهش -1 شکل

 

 شناسی پژوهشروش -2
است. با  همبستگی و به شیوه پیمایشی-ظ هدف کاربردی و در زمره مطالعات کمی با رویکرد تحلیلیپژوهش حاضر به لحا

همبستگی  -بندی در زمره تحقیقات توصیفیلحاظ دسته توجه به اینکه این تحقیق از نوع تحقیقات غیرآزمایشی است و از
 .باشدمیتحقیق  سؤالاتقرارگرفته است و هدف آن بررسی رابطه میان متغیرها بر اساس 

                                                           
1 Dabija 
2 Brooks 
3 Todeshini 
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. چون حجم یا اندازه اکثر جامعه های تحقیقی بسیار بود اصفهانسال شهر  09تا  32 جامعه آماری این پژوهش تمامی بانوان
گیری ویژگی مورد بزرگ است، اندازه گیری ویژگی مورد پژوهش برای تک تک افراد جامعه غیرممکن است. به طور معمول اندازه

 ای از جامعه انتاب و اندازه گیری شود و براساسای جامعه ضروری نیست. بلکه کافی است تا نمونهپژوهش برای تک تک اعض
 (.2200یافته های حاصل از نمونه، این نتایج به کل جامعه تعمیم داده شود)دلاور،

جنوب(  ناحیه )شمال، غرب، مرکز، شرق و 2در  اصفهانای شهر در پژوهش حاضر از روش نمونه گیری تصادفی خوشه
استفاده شد. برای اینکه نمونه به درستی معرف جامعه باشد به این شکل عمل شده است. از آنجا که حجم جامعه پژوهش نامعلوم 

 بود لذا از فرمول کوکران برای تعیین حجم نمونه برای جوامع نامعلوم استفاده شد:
 نفر برآورد گردید که در ذیل آورده شده است: 220معلوم، رو با استفاده از فرمول کوکران حجم نمونه برای جوامع نااز این

-در نظر گرفته می 2/9نسبت موفقیت و شکست هستند که   qو  pدر این فرمول

در  92/9نیز   dمقدار خطای .است 08/2برابر  92/9در سطح خطای  α/Z 3ار مقد .شوند
 390تعداد  و در نهایت معرف حجم جامعه مورد نظر است N مقدار .شدنظر گرفته 

  پرسشنامه تمکیل شده برای تحلیل مورد استفاده قرار گرفتند.
های مورد نیاز برای این پژوهش از طریق پرسشنامه جمع آوری شد. برای داده

 (:3گویه استفاده شد )جدول  20 سه مؤلفه و بامحقق ساخته مطالعه حاضر از پرسشنامه 
 

 

ابعاد ابزار پژوهش -2جدول  
هاگویه مؤلفه متغیر  

کنندهمصرف  

 2 آگاهی از برند مد پایدار

 2 وفاداری به برند مد پایدار

 2 طرح و رنگ لباس

 2 کیفیت پارچه 

 تولیدکننده

 0 نوآروی طراحان

 2 دسترسی به تکنولوژی

 2 دسترسی به مواد اولیه

 2 نوع بسته بندی

 بازار

 0 اقتصاد گردشی

 2 تجارت عادلانه

ارسهم باز  2 

 
. در گردیدها استفاده های استاندارد پرسشنامهبرای تعیین روایی پرسشنامه ها از نظرات اساتید راهنما و مشاوره و نیز ویژگی

نفر  29واقع روایی ابزار به شیوه روایی صوری و محتوایی تأمین شد. برای اطمینان از پایایی ابزار پژوهش، پرسشنامه مذکور در بین 
اری توزیع خواهد شد و با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ پایایی ابزار محاسبه و پس از اطمینان از پایایی مناسب و قابل از نمونه آم

 (:2)جدول به بالا( در بین تمامی نمونه آماری توزیع شد 0/9قبول)

 

پژوهش یرهایکرانباخ متغ یآلفا بیضر -3جدول  
 ضریب آلفای کرانباخ تعداد گویه مؤلفه

کنندهفمصر  23 208/9  

202/9 22 تولیدکننده  

222/9 29 بازار  

 
نامه نهایی پژوهش از پایایی توان استنباط کرد که پرسشدست آمده از متغیرهای پژوهش می بنابراین با توجه به نتایج به

 و تحلیلتجزیه  مورد رت جدولصوتوصیفی به  آمار از استفاده با آمده دستهای بهداده حاضر پژوهش مناسبی برخوردار است. در
 شناختی جمعیت هایداده کردن خلاصه جهت فراوانی درصد و فراوانی هایی همچونشاخص از توصیفی سطوح در. گرفتند قرار

های کلوموگروف و آزمون 38نسخه  spss افزار نرم از استفاده با نیز استنباطی بخش در و دوم مرحله در .شد استفاده متغیرها
 های پژوهش بررسی شدند.ف، همبستگی پیرسون، همبستگی اسپیرمن و رگرسیون چند متغیره دادهاسمیرن
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 های پژوهشیافته -3
کنندگان در پژوهش بر اساس جداول فراوانی های مشارکتهای بخش آزمون توصیفی در خصوص ویژگیدر ادامه یافته 

 د:گردگزارش می
 ان در پژوهشفراوانی مربوط به سن شرکت کنندگ -4جدول

 درصد فراوانی فراوانی سن

 2/02 28 سال 29کمتر از 

 3/32 02 سال 22تا  29بین 

 0/22 22 سال 09تا  28بین 

 0/28 22 سال 09بیش از 

 99/299 390 مجموع

 
 .درصد است 2/02سال با  29کنید، بیشترین فراوانی مربوط به گروه سنی کمتر از مشاهده می 0همانطورکه در جدول 

 

 فراوانی مربوط به میزان تحصیلات شرکت کنندگان در پژوهش -5جدول

 درصد فراوانی فراوانی میزان تحصیلات

 3/32 02 کمتر از دیپلم

 0/23 80 دیپلم

 2/30 28 کارشناسی

 0/20 28 کارشناسی ارشد و بالاتر

 99/299 390 مجموع

 
 درصد است. 0/23ی مربوط به تحصیلات دیپلم با کنید، بیشترین فراوانمشاهده می 2همانطورکه در جدول 

 
 مربوط به نوع شغل شرکت کنندگان در پژوهش -6 جدول

 درصد فراوانی فراوانی نوع شغل

 0/20 20 دولتی

 2/22 23 خصوصی

 8/22 30 آزاد

 2/20 29 دانشجو

 3/09 20 بیکار

 99/299 390 مجموع

.درصد است 3/09ن فراوانی مربوط به گزینه بیکار با کنید، بیشتریمشاهده می 8همانطورکه در جدول   

 فراوانی مربوط به میزان درآمد ماهیانه شرکت کنندگان در پژوهش -7جدول 

 درصد فراوانی فراوانی درآمد ماهیانه

8/20 222 بدون درآمد  

میلیون 2کمتر از   28 0/20  

میلیون 2تا  2  22 9/22  

میلیون 0تا  2  20 3/2  

ونمیلی 29تا  0  29 2/0  

99/299 390 مجموع  

 
 درصد است. 8/20کنید، بیشترین فراوانی مربوط به گزینه بدون درآمد با مشاهده می 0همانطورکه در جدول 
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 فراوانی مربوط به محل زندگی شرکت کنندگان در پژوهش -8 جدول
 درصد فراوانی فراوانی محل زندگی

 8/23 38 شمال شهر

 0/22 22 غرب شهر

 2/00 292 ز شهرمرک

 2/29 32 شرق شهر

 3/0 20 جنوب شهر

 99/299 390 مجموع

 
-درصد زندگی می2/00کنید، بیشترین فراوانی مربوط به افرادی است که در مرکز شهر با مشاهده می 2 همانطورکه در جدول

 .کردند
 گردد:یهای استنباطی به تفکیک سؤالات پژوهش ارائه مدر ادامه نتایج مربوط به آزمون

 به چه میزان است؟  منسوجات تیبا محور داریپا ستیز یکردهایبر رو کنندهتأثیر عامل مصرف: سؤال اول پژوهش

 :آورده شده است 2جهت بررسی سؤال اول پژوهش، از آزمون همبستگی پیرسون استفاده شد که مقادیر آن در جدول 
 

 نتایج آزمون همبستگی پیرسون -8 جدول
 2 2 متغیر

کنندهل مصرفعام  - - 

 - *4/513 زیست پایدار با محوریت منسوجات

 
و با  222/9به میزان  زیست پایدار با محوریت منسوجاتو  کنندهعامل مصرفکنید، بین می مشاهده 2همانطور که در جدول 

 رابطه مثبت و معنی داری وجود دارد. 92/9درصد و خطای  02اطمینان 
 

-ل مصرفعامبر اساس  زیست پایدار با محوریت منسوجات ن خطی برای پیش بینی نتایج آزمون رگرسیو-9 جدول

 کننده

 سطح معنی داری F ضریب تبیین تعدیل شده (2Rضریب تبیین ) (Rضریب همبستگی چندگانه )

223/9 32/9 220/9 02/2 92/9 

 
بوده لذا این مقدار حاکی از آن است  92/9( کمتر از 92/9کنید، مقدار سطح معنی داری )مشاهده می 0همانطور که در جدول 

 تأثیر معناداری دارد.  زیست پایداربر  کنندهعامل مصرفکه مدل رگرسیون برای دو متغیر مذکور معنی دار می باشد، یعنی 
(، توسط متغیر پیش بین زیست پایدار)ضریب تببین(، تعیین می کند که چند درصد از تغییرات متغیر ملاک ) R2 شاخص

(، تبیین می شود. به عبارت دیگر متغیر پیش بین چند درصد توانایی برازش متغیر وابسته را دارد. در این کنندهل مصرفعام)
پایدار با  زیستدرصد  32تواند می کنندهعامل مصرفشده است. این مقدار حاکی از آن است که  32/9پژوهش این مقدار برابر با 
 د.بینی نمای محوریت منسوجات را پیش

 
ضرایب استاندارد، غیر استاندارد و آماره تی متغیر وارد شده در معادله رگرسیون -11جدول   

نشده ضریب رگرسیون استاندارد متغیر پیش بین بتا(ضریب رگرسیون استاندارد شده )   T سطح معنی داری آماره 

32/20 مقدار ثابت   29/2  99/9  

کنندهعامل مصرف  320/9  323/9  20/3  92/9  

 
(، تأثیر معنی 92/9داری )( و سطح معنی20/3با مقدار تی ) کنندهعامل مصرفکنید، مشاهده می 29همانطور که در جدول 

دارد. در نهایت مدل رگرسیونی محاسبه شده در این پژوهش برای پیش بینی  زیست پایدار با محوریت منسوجاتداری و مثبتی بر 

 ؛به شرح زیر است کنندهرفعامل مصدر با استفاده از  زیست پایدار
=زیست پایدار با محوریت منسوجات 32/20 + 320/9 ( کنندهعامل مصرف ) 
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به چه میزان  منسوجات تیبا محور داریپا ستیز یکردهایبر رو کنندهتأثیر عامل مصرف: سؤال دوم پژوهش

 است؟ 

 

نتایج آزمون همبستگی پیرسون -11جدول   

 2 2 متغیر

 - - عامل تولیدکننده

ت پایدار با محوریت منسوجاتزیس  9/022* - 

 
با  022/9به میزان  عامل تولیدکننده و زیست پایدار با محوریت منسوجاتکنید، بین مشاهده می 22همانطور که در جدول 

 داری وجود دارد.رابطه مثبت و معنی 92/9درصد و خطای  02اطمینان 
 

پایدار بر عامل تولیدکننده نتایج آزمون رگرسیون خطی برای پیش بینی زیست-12جدول  

 سطح معنی داری F ضریب تبیین تعدیل شده (2Rضریب تبیین ) (Rضریب همبستگی چندگانه )

202/9 22/9 092/9 28/29 992/9 

 
بوده لذا این مقدار حاکی از آن  92/9( کمتر از 992/9مشاهده می کنید، مقدار سطح معنی داری ) 23همانطور که در جدول 

 زیست پایدار با محوریت منسوجاتبر   عامل تولیدکنندهرگرسیون برای دو متغیر مذکور معنی دار می باشد، یعنی است که مدل 

 . تأثیر معناداری دارد
(، توسط متغیر پیش بین ست پایداریز)ضریب تببین(، تعیین می کند که چند درصد از تغییرات متغیر ملاک )  R2شاخص 

د. به عبارت دیگر متغیر پیش بین چند درصد توانایی برازش متغیر وابسته را دارد. در این پژوهش ( تبیین می شوعامل تولیدکننده)
زیست پایدار با محوریت درصد  22تواند می عامل تولیدکنندهشده است. این مقدار حاکی از آن است که  22/9این مقدار برابر با 

 را پیش بینی نماید.منسوجات 

 
غیر استاندارد و آماره تی متغیر وارد شده در معادله رگرسیون ضرایب استاندارد،-13جدول  

نشده ضریب رگرسیون استاندارد متغیر پیش بین بتا(ضریب رگرسیون استاندارد شده )   T سطح معنی داری آماره 

99/9 00/8  08/292 مقدار ثابت  

کنندهعامل مصرف  822/9 303/9 30/2 92/9  

 
 

مثبت و (، تأثیر 992/9( و سطح معنی داری )30/2با مقدار تی ) عامل تولیدکنندهکنید، میمشاهده  22همانطور که در جدول 
برای پیش بینی  مطالعهدارد. در نهایت مدل رگرسیونی محاسبه شده در این  زیست پایدار با محوریت منسوجانداری بر معنی

 ؛به شرح زیر است عامل تولیدکنندهبا استفاده از  زیست پایدار
پایدار با محوریت منسوجاتزیست  = 08/292 + 822/9 ( تولیدکنندهعامل  ) 

 

 به چه میزان است؟  منسوجات تیبا محور داریپا ستیز یکردهایبر رو بازارتأثیر عامل : پژوهش سومسؤال 

 
 نتایج آزمون همبستگی پیرسون -14جدول

 2 2 متغیر

 - - عامل تولیدکننده

ت پایدار با محوریت منسوجاتزیس  9/802* - 
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با اطمینان  802/9به میزان  عامل بازار و زیست پایدار با محوریت منسوجاتکنید، بین مشاهده می 20انطور که در جدول هم
 داری وجود دارد.رابطه مثبت و معنی 92/9درصد و خطای  02

 
عامل بازاربر اساس  زیست پایدارنتایج آزمون رگرسیون خطی برای پیش بینی  -15جدول  

 (R2ضریب تبیین ) (Rگانه )ضریب همبستگی چند
 ضریب تبیین
 تعدیل شده

F سطح معنی داری 

230/9 829/9 302/9 22/23 99/9 

 
بوده لذا این مقدار حاکی از آن  92/9( کمتر از 99/9همانطور که در جدول فوق مشاهده می کنید، مقدار سطح معنی داری )

معناداری  زیست پایدار با محوریت منسوجاتبر  عامل بازارد، یعنی است که مدل رگرسیون برای دو متغیر مذکور معنی دار می باش
(، توسط متغیر پیش بین داریزیست پا)ضریب تببین(، تعیین می کند که چند درصد از تغییرات متغیر ملاک ) R2شاخصدارد. 

ابسته را دارد. در این پژوهش این شود. به عبارت دیگر متغیر پیش بین چند درصد توانایی برازش متغیر و(، تبیین میعامل بازار)
زیست پایدار با محوریت درصد توانایی پیش بینی  82 عامل بازارشده است. این مقدار حاکی از آن است که  829/9مقدار برابر با 
 دارد. منسوجات را

رگرسیون ضرایب استاندارد، غیر استاندارد و آماره تی متغیر وارد شده در معادله -16جدول   

یش بینمتغیر پ  
اندارد ضریبرگرسیون است

 نشده
ارد ضریب رگرسیون استاند

 شده )بتا(
Tسطح معنی داری آماره 

33/320 مقدار ثابت   38/29  99/9  

20/3 عامل بازار  230/9  30/0  99/9  

 
معنی و مثبت (، تأثیر 99/9( و سطح معنی داری )30/0با مقدار تی ) عامل بازارکنید، مشاهده می 28همانطور که در جدول 

زیست دارد. در نهایت مدل رگرسیونی محاسبه شده در این پژوهش برای پیش بینی  بر زیست پایدار با محوریت منسوجاتداری 
 به شرح زیر است؛عامل بازار در با استفاده از  پایدار با محوریت منسوجات

=زیست پایدار با محوریت منسوجات 33/320 + 20/3 ( بازارعامل  ) 

 

 یریگبحث و نتیجه -4
توانند نقشی مهم در استقرار زیست پایدار با محوریت مصرف کنندگان با تصمیمات خود در خرید و استفاده از پوشاک می

شود، از آنجا که تولید پوشاک معمولاً منجر به مصرف زیادی از منابع و تولید پسماندهای زیستی ناپایدار می .منسوجات ایفا کنند
تواند به کاهش تاثیر منفی روی اند، میز مواد بازیافت شده، آلی و/یا قابل تجدیدپذیر ساخته شدهانتخاب محصولات پوشاکی که ا

شود، خرید یک لباس با کیفیت بالا و با مدت زمان استفاده بیشتر نه تنها به مصرف کمتر منابع منجر می. محیط زیست کمک کند
هایی که با کیفیت خوبی ساخته کند. به عنوان مثال، لباسمک میبلکه همچنین به کاهش تعداد پسماندهای تولید شده نیز ک

. های قوی تر و ماندگارتر تهیه شده باشند و در نتیجه برای مدت زمان بیشتری قابل استفاده باشنداند ممکن است از پارچهشده
-مصرفیست پایدار در صنعت پوشاک، تولید پوشاک نیازمند استفاده از منابع طبیعی و انرژی است. به منظور کمک به استقرار ز

اند، به صورتی که انرژی که از منابع محلی و دوستدار محیط زیست تهیه شده نمایندمحصولاتی را خریداری  توانندکنندگان می
نه چگوکننده درباره اینکه آگاهی مصرف .شود و تولید آلاینده ناشی از تولید آنها کاهش یابدکمتری در تولید آنها مصرف می

شوند نقش مهمی در کمک به استقرار زیست پایدار با میبازیافت یا استفاده مجدد  نداردای از آنها هایی که دیگر استفادهلباس
کنند تا استقرار زیست پایدار هایی که تلاش میبا مطالعه و آگاهی از شرکتکنندگان گردد. همچنین مصرفمحوریت منسوجات می

. آیا آنها از مواد قابل تجدید پذیر نمایندها تمرین د خرید خود را در پشتیبانی از این شرکتنتوانند، میدر منسوجات را دنبال کن
  کنند؟ها و تولیدکنندگان محلی حمایت میاستفاده می کنند؟ آیا از شرکت

رد خود را تقویت کننده در موکند، معنی شخصی و اجتماعی داشته و شیوه تفکر مصرفمحصولاتی که مشتری خریداری می
کننده، به عنوان یک عامل انگیزشی نقش شناسی مصرفکند. برندها به عنوان نشانه اجتماعی، با همخوانی میان برند و خویشتنمی

کننده دارد. وفاداری به نام تجاری به معنی تکرار خرید است که دلیل این رفتار، فرایندهای روانی است. کلیدی در انتخاب مصرف
فرد برند در ر امروز موفقیت برند نیاز به ایجاد گیوند مستحکم با مشتری از طریق ایجاد مفاهیم مورد علاقه، قوی و منحصربهدر بازا

 کننده دارد.ذهن مصرف



 

15 

 

ره 
ما

 ش
م،

فت
 ه

ال
س

اپی)پ 4
: ی

62
ن 

ستا
زم

 ،)
54

46
 

توانند نقش مهمی در استقرار زیست پایدار در مصرف کنندگان میتوان گفت که بعد روانی و ذائقه می، نکاتبا توجه به این 
 نمایند.  اک با محوریت منسوجات ایفاصنعت پوش

توانند با در استقرار زیست پایدار با محوریت منسوجات دارند. آنها می انکارناپذیریتولیدکنندگان پوشاک نقش از سوی دیگر 
از مواد توانند اتخاذ تدابیر و رویکردهای زیست پایدار به تولید و عرضه محصولات پوشاک منسوجات کمک کنند. ولیدکنندگان می

های سبز، آلی، بازیافت شده و موادی که قابل تجدیدپذیر هستند برای تولید پوشاک استفاده کنند. به عنوان مثال، استفاده از پارچه
 .تواند به کاهش تاثیرات منفی بر روی محیط زیست کمک کندهای دوستدار محیط زیست میهای تولید شده از طریق فرآیندپارچه

های جدید را اجرا کنند ها و فناوریتوانند روششاک نیازمند میزان زیادی آب و انرژی است. تولیدکنندگان میصنعت پوهمچنین 
های صنعتی پیشرفته های بازیافت آب ، استفاده از تکنولوژیتا مصرف آب و انرژی را کاهش دهند. به طور مثال، استفاده از سیستم

. از جویی در مصرف منابع باشدتواند موجب صرفههای تجدید پذیر میهای سبز و انرژیروشبرای بهبود کارایی انرژی و استفاده از 
های مدیریت پسماندها را اجرا کنند تا حداقل تاثیرات پسماندهای تولیدی را ها و روشتوانند برنامهتولیدکنندگان میرفی دیگر 

ته برای جداسازی و بازیافت پسماندها و همچنین تشویق مصرف های پیشرفایجاد کنند. به عنوان مثال، استفاده از تکنولوژی
در نقش شرکای محلی و تولیدکنندگان  .تواند موجب کاهش آلودگی محیط زیست شودکنندگان به بازیافت پوشاک قدیمی می

پرداخته و به این  های محلیبه ایجاد شغل ایمن و منصفانه در مناطق محلی و حمایت از کشاورزان و کارخانه ای قادرندمنظقه
مفهوم شفافیت در زنجیره . نقش دیگر تولیدکنندگان معرفی ترتیب به توسعه پایدار اجتماعی و اقتصادی در این مناطق کمک کنند

که منسوجات تولید شده توسط آنها با استفاده از رویکردهای زیست پایدار  دهدمیبه مصرف کنندگان اطمینان  است. این امرتأمین 
توانند نقش کلیدی در استقرار زیست پایدار با ، تولیدکنندگان پوشاک میموضوعاتتوجه به این  با .شوندی تولید میو اخلاق

 .شایانی نمایندتوسعه پایدار صنعت پوشاک کمک محوریت منسوجات ایفا کنند و به حفظ محیط زیست و 
اقتصاد چرخشی منابع در واقع  بل استفاده مجدد باشند.کنند که قادر اقتصاد چرخشی، تولیدکنندگان محصولاتی را طراحی می

ممکن در سیستم اقتصادی نگه می دارد. ” بالاترین ارزش“مانند محصولات، مواد و انرژی را تا زمانی که ممکن است و در 
طراحی و ترویج بر قتصاد چرخشی پایدار اساس ا ند.محصولات با تولید، از طریق مواد، نیروی کار و انرژی، ارزش پیدا می کن

محصولاتی است که ماندگاری داشته باشند و قابل استفاده مجدد، تعمیر و تولید مجدد باشند. این امر ارزش عملکردی محصولات 
عدم  .ها وجود دارد بازیابی کند و محصولات را به طور مداوم تولید کندکند، نه اینکه صرفا انرژی یا موادی را که در آنرا حفظ می

 یشت از برهم زدن راحتای در اقتصاد از مشکلات اصلی بازار منسوجات در کشور است. عواملی چون وحچنین چرخه استقرار
مدل کسب  یهاطرحو  افتیباز یفقدان فناورها؛ رساختیفقدان ز؛ یدر مقابل مفهوم اقتصاد چرخش موجودمقررات ؛ مصرف کننده

بازار پوشاک و  جارت منصفانهت پایدار با محوریت منسوجات است. همچنین تاز جمله موانع بازار در استقرار زیس فیو کار ضع
های قابل نماید که محدودیتهایی را برای تولید پوشاک وضع میبرطرف نمودن عدم تعادل قدرت، دستورالعمل با منسوجات

لاقی با سایر اصول تجارت پیشرو از کند. در بسیاری از موارد، اصول تجارت اختوجهی بر روی مدل اساسی تجارت آزاد اعمال می
جمله در بحث پایداری محیط زیست در فرآیند تولید، ارتقاء مواد پایدار مانند پنبه ارگانیک و بهبود دسترسی کارگران به مراقبت 

 مصرف کنندگان به دلیل ارتباطی که این جنبش با افزایش مسئولیت .ضروریات مهم هماهنگ می شوند های بهداشتی و سایر
 مصرف کننده دارد، اغلب پوشاک دارای گواهی تجارت منصفانه را ترجیح می دهند.

کننده و عملکرد تولیدکنندگان است. سهم بازار به عنوان یکی از متغیرهای ساختاری بازار، عاملی مؤثر و مهمی در رفتار مصرف
قش مهمی در استقرار مد پایدار ایفا کند. بازار پوشاک تواند نبازار پوشاک با توجه به حجم بالا تولید کالاهای پوشاک و مد، می

های جدید، ایجاد تولیدی ها و طرحتواند از نظر تولید پوشاک پایدار تاثیرگذار باشد. با توجه به تقاضای روزافزون برای مدلمی
بازار پوشاک . شودط زیست میمسئولانه و پایدار برای پوشاک باعث کاهش استفاده از منابع طبیعی، کاهش پسماندها و حفظ محی

ای که در رابطه با شرایط کارگران و پرداخت حقوق آنها وجود دارد، استانداردهای تواند با توجه به نیازهای اجتماعی و مسئولانهمی
 .کندک میکارگری را ارتقا دهد. این امر به عدالت اجتماعی، بهبود شرایط کار و ایجاد محیط کار مناسب و امن برای کارگران کم

توان به رعایت حقوق . از جمله این اصول میهای سهم بازار استاز دیگر جنبه رتقای اصول حقوق بشر و عدالت اجتماعیا
برداری از نیروهای کار بچه، حفظ حقوق زنان در زمینه کار و ایجاد شرایط مناسب برای سایر طبقات جامعه کارگران، عدم بهره

تواند از طریق تشویق مشتریان به خرید و استفاده از پوشاک پایدار، در استقرار مد پایدار مؤثر باشد. ارائه یبازار پوشاک م .اشاره کرد
های پوشاک ها و مواد استفاده شده در تولید پوشاک، تشویق به خرید محصولات با برچسباطلاعات صحیح و شفاف درباره مدل

 .تواند مثمرثمر باشدمیته زیست محیطی میپایدار مانند ساخت از مواد بازیافتی یا حفظ ک

تواند در استقرار مد پایدار نقش به طور کلی، بازار پوشاک با توجه به تأثیری که در زنجیره تأمین و مصرف پوشاک دارد، می
ظ محیط زیست وری منابع، اجتماعی نگری، ارتقای استانداردهای کارگری و حفمهمی ایفا کند. اصلاح و تحسین کیفیت تولید، بهره

 تواند در آنها مؤثر باشداز جمله جوانبی است که بازار پوشاک می
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کننده، تولیدکننده و بازار پوشاک در استقرار زیست پایدار های این مطالعه، نقش عوامل مصرفبطور کلی بر اساس نتایج یافته
اساس مدل پایداری محیطی، اجتماعی و اقتصادی است  استقرار زیست پایدار بربا محوریت منسوجات، تعیین کننده و حیاتی است.  

که به حفظ تعادل بین نیازهای نسل حاضر و آینده، حفاظت از منابع طبیعی، حفظ سلامت انسان و بهبود شرایط زندگی در سطح 
 :پردازد. پیامدهای استقرار زیست پایدار به کمک مدل پایدار عبارتند ازجهانی می

داری با توجه به محیط زیست، سعی در کاهش آلودگی هوا، آب و خاک دارد و از حفظ محیط زیست: مدل پای .2
کند. این تدابیر شامل بهبود راندمان انرژی، مدیریت پسماندها، حفظ تنوع اختلافات زیست محیطی دوری می

 .زیستی و کاهش استفاده از منابع طبیعی است

ها و مواد ی باعث کاهش استنزاف منابع، مانند آب، جنگلبرداری پایدار از منابع طبیعحفظ منابع طبیعی: بهره .3
 .شودهای آینده میشود. این رویکرد باعث حفظ تدریجی منابع طبیعی برای نسلمعدنی، می

ها، توسعه ای، حفاظت از جنگلکاهش اثرات تغییرات اقلیمی: استفاده از مدل پایداری در کاهش گازهای گلخانه .2
 .تواند به کاهش اثرات تغییرات اقلیمی کمک کندهای پایدار، میرویج کاربرد فناوریهای تجدیدپذیر و تانرژی

بهبود شرایط اجتماعی: مدل پایداری توجه به توازن اجتماعی و پایداری اقتصادی دارد. این شامل تامین نیازهای  .0
 .د اشتغال پایدار استها مانند آب، غذا و مسکن، ترویج توسعه پایدار، حفظ حقوق بشر و ایجااساسی انسان

حفظ صحت انسان: استقرار زیست پایدار شامل توجه به بهداشت عمومی، بهبود دسترسی به خدمات بهداشتی و  .2
 .ها استها و بهبود سطح زندگی جامعهپزشکی، کنترل بیماری

کیفیت زندگی افراد در ستقرار زیست پایدار به کمک مدل پایدار، در کل به پیشرفت اجتماعی، حفظ محیط زیست و بهبود ا
 .کندسطح جهانی کمک می
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