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و  یعموم ،ینامتقارن ادار یهانهیعوامل رقابت بر هز ریتاث یبررس

 فروش
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 23183کد مقاله: 

 
 

 یده ـچک
 

 یباشد. جامعه یو فروش م یعموم ،ینامتقارن ادار یها نهیعوامل رقابت بر هز ریتاث یپژوهش بررس نیا یهدف اصل
 1402تا  1395 یبازه زمان یشده در بورس اوراق بهادار تهران است که در ط رفتهیپذ یپژوهش حاضر شرکتها یآمار
باشد. این پژوهش بر اساس  یشرکت م 111شده تعداد  یلگرغربا یارهایبر اساس مع یآمار یداشته اند. نمونه  تیفعال

با استفاده از  ق،یتحق نیمورد استفاده در ا یهاداده نیچنباشد. همپژوهشهای کاربردی میماهیت و اهداف پژوهش از نوع 
از از مدل  دنآزمون کر ی. سپس براانددهیگرد یآورسازمان بورس اوراق بهادار تهران جمع یها و منابع اطلاعاتبانک

. باشدیم هیدو فرض یپژوهش دارا نیست. ااستفاده شده ا قیتحق هایهیآزمون فرض یبرا یبیترک های­داده یونیرگرس
وجود  یداریرابطه مثبت و معن رانیو پاداش مد یارزش افزوده اقتصاد نیاول پژوهش نشان داد ب هیحاصل از فرض جینتا

پژوهش نشان  یها هیحاصل از فرض جی. و نتاابدییم شیافزا زین رانیپاداش مد ،یارزش افزوده اقتصاد شیدارد که با افزا
 یادار ،یعموم یدرجه عدم تقارن هزینه ها یفعال هستند، دارا یکه در صنایع با تمایز محصول بالاتر یشرکتهای داد که

درجه عدم  یهستند، دارا عالف یبالاتر یورود یکه در صنایع با هزینه ها یهستند؛ به علاوه شرکتهای یشتریفروش ب
 هستند. یشتریفروش ب یادار ،یعموم یتقارن هزینه ها

 

 یادار یها نهینامتقارن، هز یها نهیرقابت، عوامل رقابت، نامتقارن، هز یدی:ـان کلـاژگو
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 مقدمه -1
گرولون و مایکلی، (رقابت میتواند عامل مهمی در تعیین این باشد که آیا یک شرکت باقی میماند یا از بازار خارج میشود 

ت پایینتر است و ارزش ذاتی آن کاهش مییابد و منجر به افزایش در یک صنعت با رقابت بالاتر، حاشیه عملیاتی شرک  (2008
(، رقابت همچنین میتواند بر انگیزه های مدیریتی و روند تصمیم گیری 1995اولسون، )( ، 1968آلتمن،)احتمال ورشکستگی میشود 

که به طور مستقیم بر تصمیمات  ( به طور کلی، رقابت میتواند یک عامل خارجی مهم باشد2007.کرونا،(مدیریتی تأثیر میگذارد 
در پژوهش حاضر از سه عامل رقابت استفاده خواهد شد که شامل؛ تمایز محصول، هزینه های  .استراتژیک مدیران تأثیر میگذارد

شرکتها  چنین بازار، نظارت خارجی .صنعت با تمایز محصول پایین، نزدیک به یک بازار کاملاً رقابتی است .ورود و اندازه بازار میباشد
علاوه بر این، شرکتهایی که در یک بازار کاملا رقابتی، (1983هارت، )را تسهیل میکند، درنتیجه باعث کاهش توان مدیریتی میشود 

ممکن است مدیران فروش در هنگام کاهش به کاهش شدید  .رقابت میکنند، تمایل دارند که حاشیه سود پایینتری داشته باشند
در مقابل،شرکتهایی که در صنایعی با تمایز  .ی و فروش برای جلوگیری از زیان آتی نیاز داشته باشندهزینه های عمومی و ادار

مدیران این شرکتها ممکن است منابع احتیاطی بیشتری داشته  .بیشتر محصولات قرار دارند، حاشیه سود بیشتری را نشان میدهند
عمومی و اداری و فروش را بهشدت کاهش دهند، اماهزینه های ممکن است درصورت کاهش فروش، مدیران، هزینههای  .باشند

عمومی و اداری و فروش نظیر؛ هزینه های ارتقاء فروش یا هزینه های پژوهش و توسعه راحفظ میکند تا مزایای رقابتی شرکت را 
هزینه های تعدیل در  علاوه بر این، شرکتهایی که در یک صنایع با تمایز محصول بالاتری هستند ممکن است .از دست ندهند

طور گسترده در امکانات و کارکنان  این به این دلیل است که این شرکتها تمایل دارند تا به .هنگام کاهش فروش را افزایش دهند
در نتیجه،کاهش هزینه های عمومی و اداری و فروش در  .تخصصی برای سرمایه گذاری در محصولات و خدمات خود اقدام کنند

 وش با توجه به مقدار زیادی هزینه های تعدیل، دشوار است.هنگام کاهش فر

رفتار هزینه یکی از مسائل مهم در حسابداری مدیریت و حسابداری بهای تمام شده است که به طور گسترده ای فرایندهای 
رکز دارد به دلیل اینکه حسابداری مدیریت بر رفتار هزینه تم (1360تصمیم گیری را تحت تاثیر قرار میدهد )آذرپور و ویسی حصار، 

هزینه یک جنبه مهم تحلیل سود است. با وجود سازههای زیادی که بر مقدار هزینه ها اثر میگذارند، سطح فعالیتها تاثیر بسزایی در 
.(آگاهی از چگونگی رفتار هزینه ها نسبت به تغییرات سطح فعالیت و یا سطح  1362مقدار هزینه ها دارند )خواجوی و همکاران، 

فروش از اطلاعات مهم برای تصمیم گیری مدیران در خصوص برنامه ریزی و بودجه بندی، قیمتگذاری محصو،لات تعیین نقطه 
 (1366سربه سر و سایر موارد مدیریتی است )اعلایی

تغییر در  مطابق مدل سنتی هزینه در حسابداری مدیریت، هزینه های متغیر با هزینه های ثابت تفاوت دارند، بدین معنی که با
)اندرسون و همکاران  سطح فعالیت، هزینه های متغیر به طور متناسب تغییر میکنند و هزینه های ثابت بدون تغییر باقی میمانند

درصد افزایش  5،0درصد افزایش در سطح فعالیت، معادل 1( بنابراین، طبق مدل سنتی هزینه، اگر هزینه های متغیر به ازای 2003
با این وجود، مطالعات تجربی نظیر  .درصد کاهش یابند 5،0درصد کاهش در سطح فعالیت، باید معادل  1ی پیدا کنند، به ازا

( نشان داد که میزان افزایش در هزینه ها به دلیل افزایش در سطح 2004(و بالاکریشنان همکاران)2003اندرسون و همکاران )
گفته  "چسبندگی هزینه"عالیت است. به این رفتار نامتقارن هزینه، فعالیت، بیشتر از کاهش هزینه ها به دلیل کاهش در سطح ف

(ادبیات موجود حاکی از آن است که رفتار نامتقارن هزینه از محرکهای ارزش محور و  2003میشود )اندرسون و همکاران، 
( با 2012چن و همکاران  2014محور، مانند انگیزه های نمایندگی و رفتاری نشأت میگیرد)بنکر و همکاران  محرکهای غیر ارزش

این وجود مطالعات موجود این موضوع را بررسی نکرده اند که اگر سرمایه گذاران بر این باور باشند که رفتار نامتقارن هزینه ناشی از 
ن یک محرك خاص است تا دیگر محرکها، آیا بازار سرمایه واکنش متفاوتی نشان میدهد؟. این مطالعه قصد دارد به پر کردن ای

 .شکاف کمک کند
رفتار نامتقارن هزینه به عنوان یک امر مدیریتی درون سازمانی و مبتنی بر استراتژیهای مدیریت است و واکنش بازار سرمایه 
موضوعی خارج از اراده مدیریت تلقی میشود، با این وجود، شواهد تجربی حاکی از آن است که فعالان بازار سرمایه به ویژه 

یه گذاران در تصمیات خود رفتار هزینه ها را مورد توجه قرار میدهند. در این راستا، مطالعات مختلف به بررسی تحلیلگران و سرما
( با 2010به عنوان نمونه، ویس) .ارتباط بین رفتار نامتقارن هزینه با رفتار تحلیگران و سرمایه گذاران در بازار سرمایه پرداخته اند

ساختارهای  ر شکلگیری باورهای سرمایه گذاران در مورد ارزش شرکت تاثیر دارد، نشان دادند این استدلال که چسبندگی هزینه د
( با ارائه شواهدی مبنی بر این که رفتار 2019هزینه چسبندهتر، دقت پیشبینی سود تحلیلگران را کاهش میدهد. سیلجی و ورمن)

ا در شرکتهایی با انتظارات رشد بلندمدت بالا و پایین متفاوت سرمایه گذاران و فعالان بازار سرمایه نسبت به چسبندگی هزینه ه
است، مدعی هستند که سرمایه گذاران، چسبندگی هزینه را درك کرده و در تصمیمات خود مورد توجه قرار میدهند. اندرسون و 

را تحت تاثیر قرار میدهد و این  نیز دریافتند که چسبندگی هزینه از طریق تأثیر بر سود، پیشبینی سود تحلیلگران) (2007همکاران)
( دریافتند که افزایش آگاهی تحلیلگران از چسبندگی 2016موضوع میتواند به بازده غیرعادی مثبت منجر شود. سیفتچی و همکاران)
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ن هزینه ( با این استدلال که رفتار نامتقار2014هزینه، کیفیت پیش بینی های تحلیلگران مالی را بهبود میبخشد. بنکر و همکاران)
زده ها نه تنها بر پیشبینی سود، بلکه بر بازار سهام و اقتصاد کلان نیز تأثیر دارد نشان دادند که رفتار نامتقارن هزینه به بر افزایش با

( نیز حاکی از تاثیر منفی چسبندگی هزینه بر 1400( و رضازاده و همکاران)1401بلندمدت تاثیر دارد. یافته های السدی و همکاران)
( نشان دادند که چسبندگی هزینه بر کیفیت افشاء اطلاعات مالی تاثیر منفی دارد. لی 1400رزش شرکت است. خوشکار و همکاران)ا

( با این ادعا که چسبندگی هزینه بیشتر منجر به افزایش نوسانات سود و کاهش دقت پیش بینی تحلیلگران میشود و 2023و سان)
رمایه گذاران و فرآیند ارزشگذاری اطلاعات بازار سرمایه تأثیر دارد، دریافتند که چسبندگی در نتیجه بر قضاوتها و تصمیمات س

( نشان داد که چسبندگی هزینه با 2020هزینه کمتر، توانایی بازده فعلی جهت انعکاس سودهای آتی را بهبود میبخشد. آگراوال)
تعدیل قیمت سهام میشود. وی استدلال میکند که چسبندگی  کاهش کیفیت اطلاعات در دسترس سرمایه گذاران منجر به تاخیر در

هزینه به طور مستقیم و از طریق کاهش توانایی سرمایه گذاران برای پیشبینی سودهای آتی و نیز به طور غیرمستقیم از طریق 
این دیدگاه که  کاهش پیروی از تحلیلگران شرکت منجر به تأخیر در تعدیل قیمت سهام میشود. شواهد فوق نشان میدهد که

چسبندگی هزینه بر رفتار تحلیلگران و بازار سرمایه تأثیر دارد، در بسیاری از پژوهشهای تجربی مورد مطالعه قرار گرفته است 
( تحلیلگران تأثیر زیادی بر تصمیم گیری سایر فعالان بازار سرمایه 2010ویس، 2006؛ بانکر و چن 2004)بالاکریشنان و همکاران

( آنان نقش کلیدی در پردازش اطلاعات رفتار هزینه ها و انتقال آن به سرمایه گذاران دارند و با 2020کل و همکاران، دارند )دریس
انتشار پیش بینیهای خود به شکل گیری ایده های دقیقتر سرمایه گذاران در مورد تأثیر سودهای جاری بر عملکرد آتی شرکت 

( هبود کارایی اطلاعاتی بازار 2016وای اطلاعاتی قیمت سهام )هوانگ و همکارانکمک میکنند و از این طریق به افزایش محت
( کمک میکنند. در مجموع اگر چه شواهد 2019( و کارایی تخصیص بازار سرمایه )کال و همکاران 2018سرمایه )لوه و استولز

مایه گذاران و بازار سرمایه است، در مورد این موجود حاکی از تاثیر و نقش رفتار هزینه ها در پیشبینی سود و در نتیجه واکنش سر
که آیا سرمایه گذاران اطلاعات مربوط به رفتار هزینه را درك میکنند و از کدام مدل هزینه برای پیشبینی سود استفاده میکنند، 

 .همچنان دانش محدودی وجود دارد و در این زمینه نیاز به انجام مطالعات بیشتر است
ضر به دنبال یافتن پاسخی به ایـنی سـؤال اصـلی اسـت که  آیا عوامل رقابت بر هزینه های نامتقارن از این رو پژوهش حا

 تاثیر میگذارد؟ اداری، عمومی و فروش
 

 مبانی نظری-2
مدیریت هزینه و چگونگی برنامه ریزی مصرف منابع یکی از مسائلی است که همواره مدیریت در راستای ارزش آفرینی برای 

ت مدیریت خود با آن سروکار دارند، اما این امر مستلزم آگاهی کامل از چگونگی رفتار هز ینه ها و عوامل تاثیرگذار بر بنگاه تح
( طبق مبانی حسابداری مدیریت دربار ها، تغییرات هزینه رفتار هزینه ها تنها به 1397رفتار هزینه ها است )آذرپور و ویسی حصار، 

( با وجود 1398وابسته است و به جهت تغییرات در سطح فعالیت ارتباطی ندارد )حاجیها و همکاران، میزان تغییرات در سطح فعالیت
رفتار هزینه جایگزین ارائه کردند که برخی از هزینه ها  1660( که مدل 1997( و نورین و سودستروم1992( این، کوپر و کاپالن

( در رفتار چسبندگی هزینه 2018داشته باشند )چونگ و همکاران ممکن است در زمان افزایش و کاهش فروش، ك الگوی نامتقارن
هاشمی و ( ها، کاهش هزینه ها بر اثر کاهش حجم فعالیت، کمتر از افزایش هزینه ها بر اثر افزایش حجم فعالیت است

مل تعیین کننده آن را مورد نامتقارن هزینه و عوا ( به دنبال این مدل جدید رفتار هزینه، بسیاری از مطالعات، رفتار  1397همکاران
( اندرسون و 2013کاما و ویس دیرینک و همکاران   2012( دیرینک و همکاران2003بررسی قرار داده اند )اندرسون و همکاران

 ( با استفاده از هزینه های فروش، اداری و عمومی به شواهد تجربی مطابق با این رفتار نامتقارن هزینه دست یافتند2003همکاران)

 (2018ونگ و همکاران، چ(

 هزینه های نامتقارن-2-1
تر از زمانی های تجاری )مثل فروش( سریعها در هنگام افزایش فعالیتبه این پدیده اشاره دارد که هزینه های نامتقارنهزینه
دازه افزایش فروش در ها هنگام کاهش فروش به انبه عبارت دیگر، هزینه .یابندیابد، افزایش میهای تجاری کاهش میکه فعالیت

  شود.نیز شناخته می« چسبندگی هزینه»ها به عنوان این رفتار نامتقارن هزینه یابند.زمان افزایش، کاهش نمی

 :هاافزایش هزینه

دهد، ممکن است لازم باشد منابع بیشتری مانند نیروی کار، مواد اولیه، و زمانی که یک شرکت فروش خود را افزایش می

  شود.ها میبه کار گیرد که منجر به افزایش هزینه تجهیزات را

 :هاکاهش هزینه
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ها را کاهش ها ممکن است نتوانند به سرعت و به همان اندازه هزینهیابد، شرکتدر مقابل، زمانی که فروش کاهش می

اشند و به راحتی قابل کاهش ها ممکن است ثابت بها مانند دستمزدها و اجارهاین به این دلیل است که برخی از هزینه دهند.
  نباشند.

 :چسبندگی هزینه

تواند ناشی از عوامل شود و مییابند، به عنوان چسبندگی هزینه شناخته میها به سرعت کاهش نمیاین پدیده که هزینه

  های ثابت باشد.مختلفی مانند تصمیمات مدیران، قراردادهای بلندمدت، و هزینه

 تقارن:های ناماهمیت بررسی هزینه

با  :تصمیمات بهتری در مورد تخصیص منابع بگیرند  ها کمک کند تا:تواند به شرکتهای نامتقارن میبررسی رفتار هزینه
ریزی بهتری توانند منابع خود را به طور موثرتری تخصیص دهند. برنامهها میتر هستند، شرکتها چسبندهدرك اینکه کدام هزینه

توانند برای ها مییابند، شرکتهایی که به سختی کاهش میبینی هزینهبا پیش :ش داشته باشندهای کاهش فروبرای دوران
با شناخت عوامل موثر بر  :ها اتخاذ کنندتری برای مدیریت هزینههای مناسبهای کاهش فروش آماده شوند. استراتژیدوران

 های مختلف اتخاذ کنند.های خود در دورهبرای مدیریت هزینه تریهای مناسبتوانند استراتژیها میها، شرکتچسبندگی هزینه

شناخت ساختار بازارهای اوراق بهادار در مدیریت تأمین مالی اهمیت  .ساختارهای رقابتی بازارهای اوراق بهادار تغییر یافته است
ر سرمایه اهمیت دارد، مدیریت مالی کلان علاوه بر آن طراحی سازمان مناسب برای بازار اوراق بهادار در کارآمد نمودن بازا .دارد

هر شبکه ای که خرید و فروش کالاها و  .جامعه باید به این امر توجهی لازم نماید تا موجبات رشد و توسعه اقتصادی فراهم شود
به عنوان  .فته باشدبازار نباید لزوماً وجود مادی داشته و فضای مشخصی را در بر گر .خدمات در آن انجام پذیرد بازار نامیده میشود

مثال بازار، معاملات سهام در سطح جهان بازاری است که عملیات آن صرفاً از طریق شبکه مخابرات بین المللی انجام میشود و در 
بازار رقابتی به بازاری اطلاق میشود که در آن تعداد زیادی خریداران و تعداد زیادی فروشندگان مطلع و  .مجموع جای معینی ندارد

در بازار رقابتی، شرکتها اجباراً باید شیوه هایی از  .اه، طوری عمل میکنند که هیچ کدام نمیتوانند بر سطح قیمت تأثیر بگذارندآگ
تولید را به کار گیرند که از کمترین میزان هزینه و بالاترین میزان کارایی برخوردار باشند تا به این ترتیب بتوانند به مصرف کننده 

در این حالت منابع کل اقتصاد به شیوه کارآمدتر مورد استفاده قرار  .یی با کیفیت بهتر و قیمت پایینتر کمک کننددر تحصیل کالا
در اقتصاد متکی بر بازار، بنگاهها همواره به منظور جذب مشتری بیشتر با یکدیگر  .گرفته و باعث میشود تمام اقتصاد سود ببرد

 .ارهای یکدیگر را زیر نظر گرفته و استراتژیهای متنوعی برای کسب موفقیت اتخاذ مینمایندرقابت میکنند و از این رو دائماً رفت
بنابراین رقابت موجب میشود تا بنگاهها به بهترین شکل عمل نمایند، کالاهایی را با بهترین کیفیت تولید کنند و خدماتی را با 

تشویق بنگاههای کارآمد و بهره ور و تنبیه بنگاههای ناکارآمد و غیر به فضای رقابتی بر اساس مکانیزم  .پایینترین هزینه ارائه دهند
 (1395یار احمدی، )رهور، توسعه فعالیتهای کارآفرینانه و ورود به بازارهای جدید را ترغیب مینماید 

 

 رفتار نامتقارن هزینه های اداری، عمومی و فروش-2-2

ن است که تغییرات هزینه ها رابطهای متناسب با افزایش و کاهش در یکی از مفروضات اولیه حسابداری مدیریت بیان گر آ
سطح فعالیت دارد اما به تازگی این فرض با مطرح شدن بحث چسبندگی هزینه ها توسط اندرسون و همکارانش مورد بحث قرار 

ن کاهش در هزینه ها در ازای همان گرفته است به این معنا که میزان افزایش در هزینه ها با افزایش در سطح فعالیت بیشتر از میزا
شعبانی )( به هزینه های چسبنده معروف شدند 2003میزان کاهش در سطح فعالیت است رفتار هزینه توسط اندرسون و همکاران )

(  در مدل سنتی رفتار هزینه، زمانی که سطح فعالیت تغییر میکند، بدون توجه به مسیر این تغییرات در سطح 1392و همکاران
افزایش یا کاهش در سطح  ٪3به عنوان نمونه با  .العمل نشان داده یا تغییر میکنند هزینه ها عکس (افزایش یا کاهش)لیت فعا

 (2008هورن گرن و همکاران، ، )ها نیز با درصد ثابتی افزایش یا کاهش مییابند  فعالیت، هزینه
معتقدند که سرعت افزایش در برخی از هزینه ها در هنگام (، 2007اندرسون و لانان ، )در مقابل، برخی از محققین از قبیل 

این نوع رفتار هزینه  .افزایش در سطح فروش، بیشتر از سرعت کاهش در سطح هزینه ها در هنگام کاهش در سطح فروش است
سطح فروش بیشتر به عبارتی دیگر، بزرگی افزایش در سطح هزینه ها به هنگام افزایش در  .ها به چسبندگی هزینه ها معروف اند

به عبارتی دیگر، چسبندگی هزینه به نوعی به رفتار نامتقارن  .از بزرگی کاهش هزینه ها به هنگام کاهش در سطح فروش است
کاهش حجم )این گروه معتقدند که هزینه ها با افزایش حجم فعالیت در مقایسه با مسیر دیگر تغییرات  .هزینه اطلاق میگردد

به اعتقاد این گروه از محققین، هزینه ها  .به عبارتی، هزینه ها رو به پایین حرکت میکنند .تری تغییر میکنندبا شدت بیش (فعالیتها
هنگامی چسبنده هستند که مقدار افزایش در هزینه های مرتبط با افزایش حجم، بزرگتر از میزان کاهش هزینه های مرتبط با 

 (1393شبیه و همکاران، )همان مقدار کاهش در حجم است 
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 مروری بر پیشینه پژوهش-3
پرداختند. نتایج  بررسی رابطه مدیریت سرمایه در گردش شرکت و رفتار نامتقارن هزینه( به مطالعه 1403و همکاران) انصاریان

دهند، به این معنی که هایی با مدیریت سرمایه در گردش، چسبندگی هزینه کمتری را نشان میدهد شرکتآمده نشان میدستبه
 های کالا در پاسخ به کاهش فروش دارند.های عملیاتی و هزینههای دیگر، توانایی بیشتری در تنظیم هزینهدر مقایسه با شرکت

(در بررسی مالکیت دولتی و چسبندگی هزینه نیروی کار: نقش جریانهای نقد آزاد، نشان میدهند، 1403اعظم پور و همکاران )
ا تأثیر مثبت دارد و جریانهای نقد آزاد، رابطه مالکیت دولتی و چسبندگی هزینه نیروی کار را مالکیت دولتی بر چسبندگی هزینه ه

 تقویت میکند.
پرداختند.  واکنش بازار به رفتار نامتقارن هزینه: مطالعه اثر انتظارات رشد بلندمدت( به مطالعه 1403و همکاران ) سبزعلی پور

های دارای انتظارات رشد بلندمدت انتظارات رشد بلندمدت بالا نسبت به شرکت های باهای پژوهش نشان داد در شرکت­یافته
ها حاکی از آن است که بازار سرمایه به چسبندگی ­پایین، درجه رفتار نامتقارن از نوع چسبندگی هزینه بیشتر است. همچنین، یافته

های دارای غیرمنتظره در شرکت به چسبندگی هزینهگذاران دهد و واکنش منفی سرمایه­هزینه غیرمنتظره، واکنش منفی نشان می

های اقتصادی مدیران یکی از ­های دارای انتظارات رشد بلندمدت پایین است. انگیزهانتظارات رشد بلندمدت بالا کمتر از شرکت
، گذاریفزایش سرمایههایی که انتظارات بالاتری درباره رشد آتی دارند، با اهای اصلی رفتار نامتقارن هزینه است. شرکت­محرك

دهند. افزایش چسبندگی هزینه غیرمنتظره با تغییر در باورهای سرمایه گذاران، واکنش ­ریسک ظرفیت بلا استفاده را کاهش می
بازار سرمایه را به دنبال دارد. پژوهش حاضر با فراهم کردن شواهدی درباره واکنش بازار سرمایه به رفتار نامتقارن هزینه، و 

گذاران در بازار ­های مهم حسابداری مدیریت با رفتار سرمایه­ها به عنوان یکی از حوزه­ایجاد ارتباط بین رفتار هزینه همچنین،
 کند.­سرمایه ادبیات این دو حوزه را غنی می

س اوراق تاثیر رفتار نامتقارن هزینه بر تأخیر گزارش حسابرس در شرکتهای پذیرفته شده در بور( به مطالعه 1401) علی اکبری
اثر رفتار نامتقارن هزینه بر تأخیر گزارش حسابرس اثر منفی و  پرداختند. نتایج حاصل از این پژوهش نشان داد که  بهادار تهران
 .معنادار دارد

 ها با تأکید بر مشکل نمایندگی و تمرکز مشتریهای تجاری و چسبندگی هزینهبدهی(  به مطالعه 1401و همکاران) پارسایی
دهد بدهی تجاری به عنوان یک سازوکار کنترلی برون سازمانی های ترکیبی نشان مید. نتایج حاصل از رگرسیون با دادهپرداختن

ها نشان داد که مشکل چنین، یافتهباشد. همها میکند و دارای رابطه معکوس و معناداری با چسبندگی هزینه شرکتعمل می
کند، لیکن تمرکز مشتری ارتباط مذکور را ها را تقویت میچسبندگی هزینه شرکت نمایندگی ارتباط معکوس بین بدهی تجاری و

تواند چسبندگی هزینه را در کند که میای را شناسایی میکند. نتایج این پژوهش از این حیث که یکی از عوامل بالقوه-تضعیف می
 کند.میها کاهش دهد، به گسترش ادبیات موجود در حوزه چسبندگی هزینه کمک شرکت

( در پژوهشی با عنوان رابطه بین رشد و سودآوری: نقش چسبندگی هزینه به عنوان یک بدهی استراتژیک، نشان 2024لفبر)
دادند برای شرکتهایی که رشد سریع در فروش را تجربه میکنند، چسبندگی هزینه اثر تعدیل کننده مثبتی بر رابطه بین رشد فروش 

ردش دارایی بالاتری دارد. با اینحال، برای شرکتهایی که رشد آهسته، بدون رشد یا کاهش فروش را و سودآوری دارد زیرا بازده گ
 تجربه میکنند، چسبندگی هزینه اثر تعدیل کننده منفی بر رابطه بین فروش و سودآوری دارد.

ک رابطه معکوس بین (در تحقیقی با عنوان مدیریت رفتار هزینه و مدیریت سرمایه در گردش: ی2024برگ و همکاران )
مدیریت سرمایه در گردش تهاجمی یک شرکت و چسبندگی هزینه و درجه تعدیل هزینه آن را ثابت میکنند. یافته های آنها نشان 
میدهد که شرکتهایی با مدیریت سرمایه در گردش تهاجمی تر، چسبندگی هزینه کمتری را نشان میدهند، به این معنی که در 

با مدیریت سرمایه در گردش تهاجمی کمتر، توانایی بیشتری در تنظیم هزینه های عملیاتی و هزینه های کالا مقایسه با شرکتهایی 
در پاسخ به کاهش فروش دارند. علاوه بر این، مطالعه آنها نشان میدهد که مدیریت سرمایه در گردش تهاجمی تر با درجه پایینتری 

 .شده کالا همراه استاز تعدیل در هزینه های عملیاتی و بهای تمام 
(در تحقیقی با عنوان رضایت کارکنان و رفتار نامتقارن هزینه، با بررسی رتبه بندی بیش از یک میلیون کارمند  2022کیم و را )

،نشان دادند که رضایت بیشتر کارکنان با درجه بالاتری از رفتار نامتقارن هزینه ها مرتبط است. علاوه  2020تا  2002بین سالهای 
ر این، نتایج نشان میدهد که این ارتباط در صنایعی که سرمایه انسانی بزرگتری دارند، بیشتر است. بنابراین، کارکنان راضی دارایی ب

 .با ارزشی هستند که بر انتخابهای شرکتها نسبت به رفتار هزینه ها تأثیر میگذارند
طمینان سیاستهای اقتصادی و چسبندگی هزینه شرکتها در (با بررسی رابطه بین عدم ا 2021در مطالعات پیشین، جین و لو )

بورس اوراق بهادار ایالات متحده اعلام کردند که عدم اطمینان سیاستهای اقتصادی منجر به کاهش چسبندگی هزینه شرکتها 
نه های دولت وابسته میشود. آنها دریافتند که عدم اطمینان سیاستهای اقتصادی مستقیماً بر شرکتهایی تأثیر میگذارد که به هزی
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هستند و از سوی دیگر این متغیر به طور غیرمستقیم از طریق اثرات خود بر اقتصاد کل و هزینه های تأمین مالی بر همه شرکتها 
 تأثیر میگذارد.

دادند که (در تحقیقی با عنوان آیا سرمایه اجتماعی بر رفتار نامتقارن هزینه ّ تأثیر دارد؟، نشان  2020هارتلیب و همکاران )
شرکت هایی که مقر اصلی آن هایی در ایالتهای با سرمایه اجتماعی بالا در  ایالات متحده قرار دارد، رفتار نامتقارن هزینه ها به 
طور معناداری کمتر است. مدیران در این مناطق در جهت منافع شرکتها عمل میکنند  از این رو، تضادهای نمایندگی و رفتار 

کم تری در رفتار هزینه میکند. این نتایج تاکیدی بر نقش مهم اختیارات مدیریتی در رفتار هزینه است و به  فرصت طلبانه، نقش
 درك اینکه چطور عوامل محیطی محلی، رفتار متفاوت چسبندگی هزینه های شرکت کند. دهند، کمک می کند.

 

 های پژوهشفرضیه-4

های عمومی،  تقارن هزینه بالاتری فعال هستند، دارای درجه عدم : شرکتهایی که در صنایع با تمایز محصولفرضیه اول

 اداری فروش بیشتری هستند.

های  تقارن هزینه شرکتهایی که در صنایع با هزینه های ورودی بالاتری فعال هستند، دارای درجه عدم :فرضیه دوم

 عمومی، اداری فروش بیشتری هستند.
 

 روش شناسی پژوهش-5
پژوهش حاضر براساس روش مطالعات کتابخانه ای بوده و اطلاعات لازم جهت انجام پژوهش با استفاده از کتب، نشریات 
،مقالات ومجلات جمع آوری گردیده است.از آنجایی که موضوع تحقیق در ارتباط با شرکتهای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار 

این شرکت ها بوده و به گونه ای انتخاب شده است که از کلیه صنایع فعال در بورس، نمونه تهران می باشد، لذا نمونه آماری نیز از 
انتخاب شده و این نمونه قابلیت تعمیم نتایج حاصله از تحقیق بر کل جامعه آماری)شرکت های پذیرفته شده در بورس تهران(را دارا 

ره آورد نوین استفاده شده است، جامعه آماری این پژوهش، کلیه شرکتها از نرم افزار دراین تحقیق برای جمع آوری داده می باشد.
است، از میان این شرکتها، شرکتهایی که طی دوره  1402تا  1395های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار طی دوره زمانی 

 .دندپژوهش فعالیت مستمر داشته و وقفه معاملاتی بیشتر از شش ماه نداشته باشند در نظر گرفته ش

   

 مدل و متغیرهای پژوهش-6

∆SG&𝐴i,t = α + β1∆SALEi,t + β2∆SALEi,t ∗ DDi,t + β3∆SALEi,t ∗ DDi,t ∗ DIFFi,t+β4∆SALEi,t 

∗ DDi,t ∗ ENTCOSTi,t + β5∆SALEi,t ∗ DDi,t ∗ MKSIZEi,t+ β6∆SALEi,t ∗ DDi,t ∗ 

SUCCESSIVEi,t + β7∆SALEi,t ∗ DDi,t ∗ ASSETi,t+ β8∆SALEi,t ∗ DDi,t ∗ EMPi,t + β9∆SALEi,t 

∗ DDi,t ∗ GDPi,t + β10DIFFi,t+ β11ENTCOSTi,t + β12SUCCESSIVEi,t + β13ASSETi,t+ 

β14EMPi,t + β15GDPi,t + ε 

 :در مدل مذکور داریم

ΔSG&A :  لگاریتم هزینه های عمومی و اداری و فروش در سالt بر سال t-1 

 ΔSALE :  لگاریتم درآمد فروش در سالt  بر سالt-1 ؛ 

:DD متغیر دامی برای کاهش درآمد فروش ؛ 

FACTOR COMPETITION_ : فاکتورهای رقابت مشتمل بر: 

:DIFF تمایز محصول ؛ 

:ENTCOST هزینه های ورودی 

:SUCCESSIVE متغیر دامی برای کاهش دو دوره متوالی فروش 

 :ASSET برابر است با لگاریتم طبیعی نسبت کل دارایی به فروش 

 :EMP برابر است با لگاریتم طبیعی نسبت نیروی کار به فروش 

 :GDP نرخ رشد تولید ناخالص داخلی 

:b1عرض از مبداء 

b31 :b3…,ضریب متغیر 

 :εمیزان خطاء 
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 :iشرکت 

:tزمان 

 متغیرهای پژوهش-6-1

 متغیرهای مستقل-

FACTOR COMPETITION_ : فاکتورهای رقابت مشتمل بر: 

 :DIFF بهای تمام شده کالای فروش (برابر است با لگاریتم طبیعی فروش صنعت بر هزینه های عملیاتی : تمایز محصول
 رفته و هزینه های عمومی،اداری و فروشصنعت 

:ENTCOST و توسعه صنعت  پژوهش برابر است با لگاریتم طبیعی یک به اضافه لگاریتم نسبت مخارج: هزینه های ورودی
 .فروش صنعت بر کل

 وابسته متغیرهای-
ΔSG&A :  لگاریتم هزینه های عمومی و اداری و فروش در سالt بر سالt-1 

 متغیرهای کنترلی-
ΔSALE :  لگاریتم درآمد فروش در سالt  بر سالt-1 

:DD  که برابر است با یک در صورتی که درآمد فروش در سالt  1کمتر از درآمد فروش در سالt-  باشد و در غیر این صورت
  .با صفربرابر است 

:SUCCESSIVE یک متغیر ساختگی است که برابر با یک است اگر  متغیر دامی برای کاهش دو دوره متعاقب فروش
  .فروش شرکت در دو سال متوالی کاهش یافته باشد، و در غیر این صورت برابر است با صفر

ASSET  برابر است با لگاریتم طبیعی نسبت کل دارایی به فروش 
 :EMP ست با لگاریتم طبیعی نسبت نیروی کار به فروش برابر ا 
 :GDP  تولید ناخالص داخلی در بر گیرنده ارزش مجموع کالاها و خدماتی است که طی یک ، نرخ رشد تولید ناخالص داخلی

 .دوران معین، معمولًا یک سال، در یک کشور تولید میشود

 )واردات –صادرات ( +مصارف دولتی  + گذاری سرمایه +مصرف خصوصی  =تولید ناخالص داخلی 
 .که در پژوهش حاضر به صورت مستقیم از سایت بانک مرکزی استخراج می گردد

 

 های پژوهشیافته-7

 آمار توصیفی-7-1
 های پژوهشآمار توصیفی متغیرهای فرضیه -1جدول شماره 
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0.02 5.04-  0.14 0.11 0.09 0.12 0.00-  0.81 0.02-  0.02-  0.002-  0.02-  0.02- نمیانگی 0.11 0.12   

0.02 1.31-  میانه 0.12 0.12 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.10 0.11 0.00 0.12 

0.12 1.83-  20.1 ینبیشتر 0.90 1.16 0.00 0.11 0.00 0.00 0.00 10.05 0.01 1.09 0.02 1.01   

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%E2%80%8C%DA%AF%D8%B0%D8%A7%D8%B1%DB%8C
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0.06-  12.11-  1.00-  0.00 0.00 0.00-  0.10-  0.00 11.11-  1.02-  0.11-  0.12-  1.02-  1.02-  0.20-  کمترین 

انحراف  0.101 0.11 0.14 0.01 0.01 0.18 0.003 1.11 0.01 0.16 0.12 0.11 0.84 1.02 0.01

ارمعی  

0.12 0.81-  0.02 1.81 1.11 1.11 0.31-  0.81 13.82-  3.21-  3.12-  0.11-  8.84-  0.02-  0.11-  چولگی 

یکشیدگ 1.16 11.02 81.02 11.79 100.11 112.01 004.1 11.19 0.00 10.11 15.61 1.84 0.16 0.04 1.80  

15.01 104.11 120.03 1119.1 5816.0 150.1 118.5 1811.2 8012.0 0812.1 1012.1 11116.1 5205.1 1.21 1.52 
آزمون 

 جاکو برا

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.11 

سطح 

معنی 

 داری

 

 های پژوهشآزمون فرضیه-7-2
 نتایج الگوی فرضیات پژوهش-2جدول شماره

 حق الزحمه حسابرسی :متغیر وابسته :LAFi,tنماد متغیر

 آزمون نتیجه

 )رد فرضیه /تایید(
VIF 

 سطح

 معناداری
 t -آماره

 خطای

 استاندارد
 ضرایب

 نماد متغیرهای

 توضیحی
 نام متغیرهای توضیحی

 عرض از مبدأ α0 0.42 0.21 2.16 0.02  مثبت

 درآمد فروش SALE∆ 0.192 0.03 7.74 0.00 2.97 مثبت

 SALE*D D∆ -0.24 0.23 -1.11 0.28 3.82 بی معنی
درآمد فروش و کاهش درآمد تعامل 

 فروش

 -0.71 0.25 -2.72 0.00 2.40 منفی
∆SALE*D D 

*DIFF 

 تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد

 فروش و تمایز محصول

 

 -0.92 0.38 -2.33 0.02 2.13 منفی
∆SALE*D D 

*ENTCOS T 

تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد 

 فروش و هزینه های ورودی

 بی معنی
2.00 0.12 1.55 0.06 0.12 

∆SALE*D D 

*SUCCES 

SIVE 

تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد 

 فروش و کاهش دو دوره متوالی فروش

 -0.11 0.26 -3.77 0.00 3.25 منفی
∆SALE*D D 

*ASSET 

تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد 

فروش ولگاریتم طبیعی نسبت کل 

 دارایی به فروش

 -0.04 0.03 -3.40 0.15 3.72 منفی
∆SALE*D 

D*EMP 

تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد 

یروی فروش و لگاریتم طبیعی نسبت ن

 کار به فروش

 -2.095 0.56 -3.65 0.00 2.33 منفی
∆SALE*D D 

*GDP 

 تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد

فروش و نرخ رشد تولید ناخالص 

 داخلی

 تمایز محصول DIFF -0.11 0.03 -2.68 0.00 1.35 منفی

 هزینه های ورودی ENTCOST -0.27 0.08 -2.95 0.00 1.52 منفی

 -0.03 0.03 -1.92 0.04 2.36 بی معنی
SUCCESS 

IVE 
 کاهش دو دوره متوالی فروش

 ASSET 0.03 0.03 0.19 بی معنی 1.52 بی معنی
لگاریتم طبیعی نسبت کل دارایی به 

 فروش

 2.11 0.45 0.73 0.01 0.02 EMP 
وی کار به لگاریتم طبیعی نسبت نیر

 فروش

 نرخ رشد تولید ناخالص داخلی GDP 0.07 0.09 0.74 0.46 2.11 بی معنی

 ضریب تعیین 0.52 آماره اف فیشر 4.52

 ضریب تعیین تعدیل شده 0.40 احتمال آماره اف فیشر 0.00

–آماره دوربین  2.30 واتسون   
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ب ثابت و ضرایب متغیرهای درآمد فروش، تعامل درآمد برای ضری tنتایج حاصل از تخمین نشان میدهد که احتمال آماره 
فروش و کاهش درآمد فروش و تمایز محصول، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و هزینه های ورودی، تعامل درآمد 

به  فروش و کاهش درآمد فروش و اندازه بازار، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و لگاریتم طبیعی نسبت کل دارایی
فروش، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و لگاریتم طبیعی نسبت نیروی کار به فروش، تعامل درآمد فروش و کاهش 
درآمد فروش و نرخ رشد تولید ناخالص داخلی، تمایز محصول، هزینه های ورودی و بر هزینه های عمومی و اداری و فروش کمتر 

و ضریب برآورد شده توسط نرم افزار برای متغیرهای تعامل درآمد  .اری معنی دار می باشداست؛ لذا ارتباط فوق از لحاظ آم 5%از 
فروش و کاهش درآمد فروش و تمایز محصول، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و هزینه های ورودی، تعامل درآم 

برای  tو احتمال آماره  .ار  می باشدفروش و کاهش درآمد فروش و بر هزینه های عمومی و اداری و فروش منفی و معنی د
متغیرهای تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و کاهش دو دوره متوالی فروش، 
کاهش دو دوره متوالی فروش، لگاریتم طبیعی نسبت کل دارایی به فروش، لگاریتم طبیعی نسبت نیروی کار به فروش و نرخ رشد 

از این رو ضریب برآوردی متغیرهای فوق از لحاظ  .است 5%لید ناخالص داخلی بر هزینه های عمومی و اداری و فروش بیشتر از تو
ضریب تعیین تعدیل شده قدرت  .این متغیر در مدل رگرسیونی بی معنی می باشد%15بنابراین با اطمینان  .آماری معنیدار نمیباشد

احتمال آماره  .تغییرات متغیر وابسته را توضیح دهند %40ا نشان میدهد که قادراست به میزان توضیح دهندگی متغیرهای مستقل ر
F مقادیر عامل تورم واریانس تمامی متغیرها کمتر از پنج است،  .بیانگر این است که کل مدل از لحاظ آماری معنی دار می باشد

غیرهای تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و تمایز از آنجا که مت.مشکل همخطی در نمونه مورد بررسی وجود ندارد
محصول، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و هزینه های ورودی، تعامل درآمد فروش و کاهش درآمد فروش و  بر هزینه 

نی شرکتهایی یع .برای فرضیه اول، دوم رد میشود H1بنابراین فرض  .های عمومی و اداری و فروش منفی و معنی دار می باشد
که در صنایع با تمایز محصول، هزینه های ورودی و اندازه بازار بالاتری فعال هستند، دارای درجه عدم تقارن هزینه های عمومی، 

 .اداری فروش بیشتری هستند
 

 گیرینتیجه-8
هزینه های عمومی،  نتایج نشان داد شرکتهایی که در صنایع با تمایز محصول بالاتری فعال هستند، دارای درجه عدم تقارن

های ورودی بالاتری فعال هستند، دارای درجه عدم  -اداری فروش بیشتری هستند؛ به علاوه شرکتهایی که در صنایع با هزینه
نتایج به دستآمده در این پژوهش با مستندات اشاره شده در چارچوب  .تقارن هزینههای عمومی، اداری فروش بیشتری هستند 

بنابراین به عنوان یک نتیجه گیری کلی و با در نظر گرفتن موارد اشاره شده در  .مالی مطابقت دارد نظری پژوهش و ادبیات
قـسمت ادبیـات موضـوع پـژوهش، چنـین اسـتنباط مـیشـود کـه فاکتورهای رقابت بر هزینه های نامتقارن شرکت تاثیر گذار 

شگران حوزه بازار سرمایه را افزایش دهد در پرتو آن شاید بتوان به این نتایج میتواند درك و دانش سرمایه گذاران و پژوه .است
نتایج کاربردی این پژوهش می .شناسایی عوامل دیگری که توانایی توضیح دادن رفتار نامتقارن هزینه را داشته باشند دست یافت

الی  هستند،این  گروه  که  شامل  سرمایه  تواند مورد توجه دو گروه کلی قرار گیرد،گروه اول،استفاده  کنندگان  از  اطلاعات  م
گذاران،اعتبار دهندگان،مدیران و شرکت های حسابرسی می باشد،این گروه در واقع کسانی هستند که مستقیما با آثار مالی و نتایج 

ی حسابداری و یا گروه دوم، پژوهشگران،سیاست گذاران و تدوینکنندگان استاندارها.حاصل از عملکرد شرکتها در ارتباط می باشند
بخش عمده ای از نتایج این  .موسساتی همانند بورس اوراق بهادار هستند که به مسائل اقتصادی و مالی علاقمند می باشند

پژوهش در تطابق با مبانی نظری بوده و ضمن پر کردن خلا پژوهش های صورت گرفته در این حوزه  میتواند به مدیران در 
 .در سرمایهگذاری و تعیین سیاست و رویه های شرکت کمک کندمدیریت صحیح و سهامداران 

 

 های پژوهشپیشنهادات حاصل از یافته-8-1
 های پژوهش، پیشنهاد می شود:در خصوص نتایج حاصل از فرضیه

با توجه به نتایج حاصل از بررسی فرضیه اول؛شرکتهایی که در صنایع با تمایز محصول بالاتری فعال هستند، دارای درجه عدم 
بر این اساس می توان گفت شناخت عوامل مختلف نظیر استراتژی تمایز .قارن هزینه های عمومی، اداری فروش بیشتری هستندت

محصول و تأثیر آنها بر رفتار هزینه ها به مدیران جهت تجزیه و تحلیل بهتر و بودجه بندی جامعتر کمک بسزایی میکند و مدیرانی 
ای پیش بینی روند هزینه ها در موقعیتهای عملیاتی مختلف شرایط بهتری دارند و این وضعیت که رفتار هزینه را درك میکنند بر

همچنین آگاهی از رفتار  .این امکان را خواهد داد که فعالیتهای خود و در نتیجه درآمدهای عملیاتی خود را بهتر برنامه ریزی کنند
مدیریت در ارتباط هستند و تغییرات در هزینه ها را بر حسب تغییرات در هزینه برای حسابداران، محققین و تمام کسانی که با حوزه 

حسابرسان نیز هنگام اجرای رویه های بررسی تحلیلی فرض را بر این قرار میدهند که  .درآمد ارزیابی میکنند دارای اهمیت است
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ر هزینه ها نسبت به نوسانات فروش برای هزینه ها متناسب با نوسانات فروش تغییرمی کنند، بنابراین درك بهتر از نحوه تغیی
 .حسابرسان در بهبود اجرای رویه های تحلیلی راه گشا خواهد بود

با توجه به نتایج حاصل از بررسی فرضیه دوم ؛شرکتهایی که در صنایع با هزینه های ورودی بالاتری فعال هستند، دارای  
با توجه به نتایج پژوهش، پیشنهاد میشود مدیران ارشد  .ستنددرجه عدم تقارن هزینه های عمومی، اداری فروش بیشتری ه

شرکتها، عدم تقارن رفتار هزینه را شناسایی و کنترل کنند و در فرایند تصمیم گیری، برنامه ریزی و بودجه بندی فعالیتهـای 
ن هزینه ها را مد نظر قرار دهند و بر شـرکت برای پیشبینی سودهای آتی، ارتباط هزینه ها با درآمدها و تأثیر تغییرات فروش بر میزا

از سوی دیگر، به سرمایه گذاران پیشنهاد میشود که در .اساس نتایج آن، تصمیم دقیقتری گرفته و بودجۀ جامع تری ارائه کنند 
نه و انگیزه تحلیلهای مالی برای شـرکتهـایی کـه انتظار میرود در آینده با کاهش فروش مواجه شوند، موضوع عدم تقارن رفتار هزی

های متفاوت نمایندگی برای رسیدن به سود هدف را برای تجزیه و تحلیل سودهای آتی بـا توجـه بـه استراتژی رقابتی شرکت و 
میزان هزینه های ورودی شرکت مدنظر قرار دهنـد و معیارهـای کنترلـی لازم را بـرای محدود کردن انگیزه های نمایندگی در 

 .شرکت تقویت کنند

نهاد می شود تحقیق حاضر در مورد هرصنعت به طور جداگانه مورد بررسی قرار گیرد و به مقایسه نتایج بدست آمده در پیش
 .صنایع مختلف پرداخته شود

در راستای موضوع پژوهش حاضر، به محققان آینده پیشنهاد میشود اثر توانایی مدیران و رقابت در بازار محصول بر چسبندگی 
 .صنایع مختلف مورد بررسی قرار دهندهزینه ها را در 

بررســـی شاخصهای تئوری نمایندگی و تاثیر آیتم هایی مثـل اعضای غیر موظف هیئت مدیره، درصد سهم نهادهای دولتی و 
 .درصد سهم اولین سهامدار عمده، میزان سهام مدیریت بر چسبندگی هزینـه هـا
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