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چکیده 
بـــا مطرح شـــدن مفهـــوم خلق مکان بـــرای مـــردم در طراحی شـــهری در چند دهه‌ی گذشـــته 
کیفی در مکان‌های شـــهری  کوشـــیدن تا شـــاخص‌های مطلـــوب  طراحان شـــهری بســـیاری 
که ســـاختار و  کننـــد. بازارهـــای ســـنتی از مفاهیـــم مهم شـــهری می‌باشـــند  موفـــق را معرفـــی 
پیکـــره‌ی شـــهر بـــر آن‌هـــا اســـتوار شـــده اســـت. بازارهای ســـنتی، عـــاوه بـــر تأمیـــن نیازهای 
گســـترش مرزهـــای  اقتصـــادی روابـــط عمیـــق اجتماعـــی را هدایـــت می‌کننـــد و از توانایـــی 
فرهنگـــی را نیـــز برخوردار هســـتند. در این مقالـــه به تبیین مفهـــوم مکان در بازارهای ســـنتی 
کار لازم اســـت ابتـــدا مفهوم مـــکان  و جنبه‌هـــای مختلف آن  پرداختـــه می‌شـــود. بـــرای این 
یکردهای  یکرد ایـــن مقاله به بازار نیز تعریف شـــود. ابتدا رو مشـــخص  می‌گـــردد؛ همچنین رو
مکانـــی مختلـــف و ابعاد آن مشـــخص می‌گردد، ســـپس بـــه مفهوم الگـــو و الگـــوی بازارهای 
یـــم. در نهایـــت هـــم بـــا توجـــه بـــه اهـــداف و معیارهـــای معمـــاری بازارهای  ســـنتی می‌پرداز
یـــم. نتایج حاصـــل از این مقاله،  ســـنتی، به تببین مـــدل مکان در بازارهای ســـنتی می‌پرداز
کـــه مکان در بازار دارای ســـه مؤلفـــه‌ی البد، معنـــی و فعالیت می‌باشـــد که از  بیـــان مـــی‌دارد 

یداد‌های حاصـــل در آن، ســـاختار بازار ســـنتی شـــکل می‌گیرد.  بـــه وســـیله‌ی فضـــا و رو

کلیدی: مکان، الگو، الگوی بازار، بازار سنتی واژگان 
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مقدمه
طـــی دو دهـــه‌ی گذشـــته مفهـــوم خلـــق مکان بـــرای  مـــردم در طراحی شـــهر حکم فرما شـــده 
کـــه پیتـــر بوکانـــان در 1988 می‌گویـــد: »طراحی شـــهری ضرورتـــاً درباره‌ی  اســـت؛ به طـــوری 
ایجـ��اد مـ��کان اسـ��ت. « )Carmona M.، 2003، p. 7(. دپارتمـــان حمـــل و نقـــل، محیـــط و 
کمیســـیون معمـــاری و محیط ســـاخته شـــده نیز در ســـال 2000 تعریف شـــفافی از  مناطـــق و 
 DETR & CABE،( طراحی شـ��هری تحت عنـ��وان »هنر خلق مکان بـ��رای مردم« ارائه دادنـ��د

 .)2000، p. 8
که شـــکل یا کیفیت کل را نشـــان می‌دهد، و برخی آن را بعنوان  برخی الگو را بعنوان بخشـــی 
کی را نمایش  کـــه راه معمولی یک عمل یـــا رفتار و یک ســـاختار ادرا پیش‌نویـــس یـــا نموداری 
می‌دهـــد، معرفـــی کرده‌انـــد ) هومـــن، 1386، ص. 65(. اصطـــاح الگـــو را انسان‌شناســـان، 
کنون ادامه  کاربـــرد آزاد تا حداقـــل از ســـال 1871 به‌مفهومـــی چندجانبه بـــه‌کار برده‌اند. ایـــن 
گاه در توجـــه بـــه کیفیت‌هـــای رفتـــاری، الگوهـــای آرمانـــی و  دارد. بـــر همیـــن مبنـــا از الگـــو، 
گاه در توجّـــه بـــه اصـــول فرهنگ‌ها یاد شـــده اســـت )گولـــد & همـــکاران، 1376،  رفتـــاری و 

ص. 91(. 
 هـــر قاعـــده یـــا الگویی خـــود نوعـــی الگویـــی از نســـبت‌ها میـــان قاعده‌هایی دیگر اســـت، و 
آن قاعده‌هـــا نیـــز خـــود الگویـــی از نســـبت‌ها اســـت. هـــر الگـــو یـــک مجموعه ایی اســـت نه 
کـــه می‌تواند هـــر بار که محقق می‌شـــود  مجموعـــه ایـــی ثابـــت بلکه مجموعه روابطی اســـت 
صورت دیگری داشـــته باشـــد. )الکســـاندر، راه بی‌زمان ســـاختن، 1390(بازار بـــه معنی عام 
که به تناســـب حرفه خویش  عبارت اســـت از منطقه ایی در دســـت مجموع افـــرادی خاص 
کـــه در جامعه وجـــود دارد، فضای بازار برای دادوســـتد و ســـپس محل  و عرضـــه و تقاضایـــی 
تجمـــع و رفـــت و آمـــد مردم. بـــه عبارتـــی دیگر فضـــای ارتباطـــی، اجتماعی و ســـکونتگاهی 
بـــه حســـاب می‌آمـــده اســـت. )ســـلطان زاده ح.، بازار‌هـــای ایـــران، 1386، ص. 5( الگـــوی 
کالبد، فعالیـــت و معنی  گونـــی هســـتند و  گونا بازارهـــای ســـنتی، دارای ابعـــاد و مؤلفه‌هـــای 
خـــود از ابعـــاد اصلـــی بازار می‌باشـــند بـــرای زنـــده نگه‌داشـــتن حیـــات در بازارها خـــود، نیاز 
اســـت تـــا ابعـــاد مختلف بازار، همســـو با هـــم بتوانند بـــه انواع نیازهـــای مردم پاســـخ بدهند. 

مکان
کـــه در ســـال 1977 مؤلفه‌های مـــکان و ابعـــاد مکان را  کســـی اســـت  کانتر نخســـتین  دیوید 
کانتـــر که به مدل "مکان" شهرت دارد،  گرامـــی بیـــان می‌کنـــد. براسـاس مـدل مـــکان  طـــی دیا
و  فعالیتها"   " "کالبد"،  تنیده  هم  در  بعد  سه  از  متشکل  "مکان"  یک  مثابه  به  شهری  محیط 

ک.، 1380، ص. 53(.  "تصورات" است «نمـــودار 1 )گلـــکار 

کانتر،  کانتر، مأخذ:  نمودار 1. مدل مکان 
ک.، 1380( 1977، )گلکار 

تبیین مفهوم مکان در  الگوی بازارهای سنتی
ز اقبالی درخشان، کاظم مندگاری، سمیه امیدواری بهرو
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که ماهیت مکان از ترکیب این ســـه قلمرو اساســـی تشـــکیل شـــده اســـت:  کرد  کانتر عنوان   
کـــه آن را در ذهن ما شـــکل می‌دهد  ویژگی‌هـــای فیزیکـــی قابـــل مشـــاهده¬ی آن، مفاهیمی 
 Rio، ؛Canter، 1977( و مجموعــ�ه¬ای از رفتارهــ�ا که آن مکان قادر به توســ�عه‌ی آن‌ها اســ�ت
Favero، Alegria، Santos، & Quintal، 2001، p. 58(. بـــر اســـاس ایـــن مـــدل می‌توان گفت 
گانه‌ی مکان اســـت.  کیفیت مؤلفه‌های ســـه  گرو ارتقای  کیفیت محیط شـــهری در  ارتقـــای 
کانتـــر موجب شـــد تـــا دیگـــر صاحبنظران طراحی شـــهری بـــا الهام یـــا اقتبـــاس از آن،  مـــدل 
که بر ســـه  کننـــد. بـــرای مثـــال مدل حس مـــکان جـــان پانتر را  روایت‌هـــای متنوعـــی را ارائـــه 
گانـــه بـــود مؤلفه‌هـــای  دخیـــل در خلـــق حـــس مـــکان دلالـــت دارد، می‌تـــوان از روایت‌هـــای 
"کالبد"،  مؤلفه  سه   " پانتر  "جان  مدل  براساس   )2 )نمـــودار  دانســـت.  کانتـــر  مـــدل  فرعـــی 
سـه  بـا  ملاحظـه‌ای  قابل  نحو  به  کـه  هستند  دخیل  مکان  حس  خلق  در  "معنی"  و  "فعالیت" 
تشابه دارند )گلـــکار   " " و "تـصورات  هـا  یعنـی "کالبـد "، "فعالیـت   " پیـشنهادی "کـانتر  مؤلفـه 

 .)53 ص.   ،1380 ک.، 

 

در این مدل مؤلفه‌های حس مکان دارای اجزای زیر هستند: 
• کالبد: منظر شـــهری، فرم ســـاخته شـــده، نفوذپذیـــری، معماری 	 اجـــزای مؤلفـــه‌ی 

منظـــر، مبلمان. 
• کاربـــری زمین، جریان پیـــاده، رفتار، الگوهـــا، صدا، بو، 	 اجـــزای مؤلفـــه‌ی فعالیت: 

سواره.  جریان 
• کی و 	 اجـــزای مؤلفه‌ی معنی: خوانایـــی، تداعی معانی فرهنگـــی، عملکردهای ادرا

 .)Carmona M.، 2003، p. 99( کیفیتی یابــ�ی  جذابیت‌ها، ارز
کـــه محیـــط اجـــزای مختلفـــی دارد و محیـــط مصنـــوع از  راپوپـــورت  )2004( اظهـــار داشـــت 
ســـه دســـته عناصـــر ثابت )زیـــر ســـاخت‌ها و ســـاختمان هـــا( نیمه ثابـــت )خـــارج از منزل، 
درختـــان، عناصـــر مـــرزی، نشـــانه‌ها، بیلبوردهـــای تبلیغاتـــی، عناصـــر روشـــنایی، نیمکت 
کاربران و وســـایل نقلیه( تشـــکیل شـــده  کاربـــران، اقدامـــات  و غیـــره( و غیـــر ثابـــت ) ماننـــد 
کاربر  اســـت. اجـــزای نیمـــه ثابت از عوامـــل تعیین‌کننـــده و مهم محیط اســـت که بر نگـــرش 
تأثیـــر می‌گـــذارد. فضاهـــای بـــاز از عناصـــر ثابـــت و  نیمه ثابـــت مرتبط بـــا نیاز‌هـــای کاربر  در 
 Aydin، Dicle، Ter، & Ummugulsum،( گرفتــ�ه اســ�ت محــ�دوده‌ی محیط فیزیکی شــ�کل 

 .)2008، pp. 190-191

الگو
واژه Patternبه‌معانـــی؛ الگـــو، انـــگاره، شـــکل و نمونـــه، قالـــب، طـــرح، منوال و نقـــش در نظر 
گرفتـــه شـــده اســـت. ایـــن واژه در معانـــی متعـــددی بـــه‌کار رفتـــه اســـت. در تعرفـــی ســـاده از 
الگـــو می‌تـــوان گفـــت؛ الگو یـــا مدل، نمایـــش نظری و ســـاده شـــده از جهان واقعی می‌باشـــد 

نمودار 2. مدل حس مکان پانتر، مأخذ: 
ک.، 1380( پانتر 1991 )گلکار 
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کبر دهخـــدا الگو  یـــان، محمدمـــرادی، & عبـــدی اردکانـــی، 1390(. علـــی ا )دهقـــان، معمار
کـــرده اســـت: »الگـــو؛ روبرو، مـــدل، سرمشـــق، مقتدی، اســـوه، قـــدوه، مثال،  را چنیـــن معنـــا 
... الگـــو معمـــولا بـــه نمونـــه کوچکـــی از یه شـــی بـــزرگ یا بـــه مجموعه محـــدودی از اشـــیای 
که ویژگی‌های مهم و اصلی آن شـــی بزرگ یا اشـــیا را داشـــته باشـــد  گفته می‌شـــود  بی‌شـــمار 

)شـــعبانی، 1385، ص. 218(. 
کل را نشـــان می‌دهـــد، و برخـــی آن  کیفیـــت  کـــه شـــکل یـــا  برخـــی الگـــو را بعنـــوان بخشـــی 
کـــه راه معمولـــی یـــک عمـــل یـــا رفتـــار و یـــک ســـاختار  را بعنـــوان پیش‌نویـــس یـــا نمـــوداری 
کرده‌اند ) هومـــن، 1386، ص. 65(. اصطـــاح الگو را  کـــی را نمایـــش می‌دهد، معرفـــی  ادرا
کاربرد  انسان‌شناســـان، حداقـــل از ســـال 1871 به‌مفهومـــی چندجانبه بـــه‌کار برده‌انـــد. این 
گاه در توجـــه بـــه کیفیت‌هـــای رفتـــاری،  کنـــون ادامـــه دارد. بـــر همیـــن مبنـــا از الگـــو،  آزاد تا
گاه در توجّـــه بـــه اصـــول فرهنگ‌ها یاد شـــده اســـت )گولد &  الگوهـــای آرمانـــی و رفتـــاری و 

همـــکاران، 1376، ص. 91(. 
کـــه در عالم حادث می‌شـــود و قاعده ایی اســـت  خلاصـــه الگو در آن واحد هم شـــی اســـت 
یم  یـــم و چه وقـــت بایـــد آن را به وجـــود آور کـــه بـــه مـــا می‌گویـــد چگونه آن شـــی را بـــه وجود آور
کـــه آن چیز  هـــم روند اســـت و هم شـــی، هـــم وصف چیز زنده‌ای اســـت و هـــم وصف روندی 
را ایجـــاد می‌کنـــد. کشـــف الگو به معنای کشـــف ارتبـــاط میان زمینـــه و نیرو‌هـــا و ارتباطاتی 
کاملا  کـــه بی‌هیـــچ قید و شـــرط برقرارنـــد. این کشـــف را می‌تـــوان در مرتبـــه‌ای  در فضاســـت 

نظـــری انجام داد. 
الگو‌هـــا در هـــر جـــا، در هـــر فرهنـــگ و در هـــر دوره‌ای متفاوت‌انـــد، همـــه‌ی آن‌ها ســـاخته‌ی 
انســـان و همـــه‌ی آن‌هـــا وابســـته بـــه فرهنگ‌اند. بـــا این حـــال در هـــر دوره و هر جا، ســـاختار 
کـــه بارها و بارهـــا تکرار می‌شـــود. این  عالـــم مـــا  ضرورتا حاصـــل مجموعه الگوهایی اســـت 
الگو‌هـــا عناصـــر عینی مثـــل آجر و در نیســـتند بلکه بســـیار ژرف‌تر و ســـیال ترنـــد، جوهره‌ای 
که هر بنا و شـــهر همـــواره از آن‌ها ســـاخته می‌شـــود. )الکســـاندر، راه  هســـتند نـــاب و پنهـــان 

بی‌زمـــان ســـاختن، 1390(

الگوی بازار‌های سنتی
که به  بـــازار بـــه معنـــی عام عبـــارت اســـت از منطقه ایی در دســـت مجمـــوع افرادی خـــاص 
گروهی  تناســـب حرفـــه خویش و عرضـــه و تقاضایی که در جامعـــه وجود دارد، بـــه تنهایی یا 
دادوســـتد می‌کننـــد. بازار به معنـــی محدود و مطلق خود عبارت اســـت از، مکان دادوســـتد 
کتاب مقدس،  کالا یا محـــل اجتماع خریداران و فروشـــندگان و در قاموس  و خریـــد و فروش 
ضمـــن تعریـــف بازار به دو جنبه‌ی آن اشـــاره شـــده اســـت. نخســـت آنکه فضای بـــازار برای 
دادوســـتد و ســـپس محـــل تجمـــع و رفـــت و آمـــد مـــردم. بـــه عبارتی دیگـــر فضـــای ارتباطی، 
اجتماعـــی و ســـکونتگاهی به حســـاب می‌آمده اســـت. )ســـلطان زاده ح.، بازار‌هـــای ایران، 

1386، ص. 5(
یشـــه در مفهومی دارد که در معماری ســـنتی در ایـــران در طول پنجاه  مفهـــوم »بازار ســـنتی« ر
ســـال گذشـــته بیان شـــده اســـت، به طوری که در برخـــی از نوشـــته‌ها و طبقه¬بندی¬هایی  
گرفته  اســـت، بازارهای نقـــاط مختلف ایران  یخ شـــکل  کـــه از بازارهایـــی ایرانـــی در طول تار
یشـــه در مکتبـــی همچون  مکتب اصفهـــان، مکتب تهران  را برحســـب  دوره‌ی ســـاخت آن ر
مکتـــب شـــیراز و غیـــره می‌داننـــد. در نـــگاه ایـــن محققیـــن بـــه عنـــوان مثـــال بـــازار اصفهان  
کـــه در ســـاختار  مکتـــب اصفهان ســـاخته شـــده و یـــا بـــازار تهـــران متعلق به  بـــازاری اســـت 

مکتـــب تهران اســـت ) پور جعفـــر & محمودی نـــژاد، ١٣٨۵( 
در ایـــن طـــرز نگـــرش بـــه معمـــاری ایـــران و تعریـــف آن به عنـــوان یـــک معماری ســـنتی برای 

تبیین مفهوم مکان در  الگوی بازارهای سنتی
ز اقبالی درخشان، کاظم مندگاری، سمیه امیدواری بهرو
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یخـــی« یـــا »معمـــاری  اینکـــه برخـــی  اصطـــاح »معمـــاری ســـنتی« را همـــان »معمـــاری تار
اصیـــل«، »معمـــاری با هویت«، »معماری خـــودی«، »معماری با معنـــی«، »معماری محلی« 
می‌داننـــد، در یـــک ســـری مفاهیـــم بـــا هم مشـــترک هســـتند که شـــامل مـــوارد زیر می‌شـــود: 

• معماری سنتی محصول روشی سنتی در طراحی و ساخت است؛ 	
• کـــه  همراه فرهنـــگ و جامعه، در 	 معمـــاری ســـنتی دارای الگوها و اصولی اســـت، 

طول زمان اســـتمرار یافته و دســـت به دســـت گشـــته و منتقل شـــده اســـت؛ 
• معمـــاری ســـنتی با امر قدســـی مرتبط  و‌گونه‌هـــای معماری آن مرتبط با فضاســـت 	

)صادق پـــی، 1388، ص. 15(. 
کـــردن این مفهوم در معمـــاری ایران بر می‌گـــردد به نظریات  یشـــه‌ی مفهوم ســـنت و تئوریزه  ر
کـــه در 40 تـــا 50 ســـال پیش‌شـــروع بـــه ارائـــه‌ی نظریاتـــی در  باره ســـنت  و افـــکار فیلســـوفانی 
کوربن نام بـــرد. نظرات این  کردنـــد. در صدر آنها می‌توان از دکتر ســـید حســـن نصـــر و هانری 
کتـــاب حس وحـــدت( و همچنین  افـــراد توســـط معمـــاران دیگری همچـــون نـــادر اردلان )با 
شهرســـازانی همچون ســـید محســـن حبیبی )مکتب بنـــدی معماری ایـــران(  وارد عرصه‌ی 
گفته شـــده می‌تـــوان نتیجه  که تـــا به حـــال  معمـــاری و شهرســـازی شـــد. بـــا توجـــه به آنچـــه 

که در طراحـــی بازارهای ســـنتی اهـــداف زیر مدنظر بوده اســـت:  گرفـــت 

اهداف به‌کاررفته در معماری بازارهای سنتی 
کـــه در طراحـــی بازارهای  گرفـــت  گفته شـــده می‌تـــوان نتیجـــه  بـــا توجـــه بـــه آنچـــه تابه‌حـــال 

ســـنتی اهـــداف زیـــر مدنظر بوده اســـت: 
• یکرد ایجاد 	 تنـــوع فعالیتی: توجه بـــه نقش و عملکرد راســـته‌ها و تنوع خدماتی بـــا رو

تخصصی.  راسته‌های 
• تعدیـــل ترافیکـــی: بازارهای ســـنتی، عدم اســـتفاده از اتومبیل شـــخصی را ترغیب 	

کاروانســـراها و  می‌نمایـــد. به‌عنـــوان مثـــال در بازارهـــای ســـنتی فضاهایـــی نظیـــر 
کالاها اســـتفاده می‌شـــدند  ســـراها جهـــت مکان‌هایـــی بـــرای بارانـــداز اجنـــاس و 
)ســـلطان زاده ح.، 1386( و امـــروز نیـــز می‌تـــوان از مفهـــوم ایـــن فضاهـــا جهـــت 

طراحـــی پارکینگ‌هـــا و باراندازهـــا در طراحی‌هـــا اســـتفاده نمـــود. 
• تحـــرک پذیـــری عابـــر پیـــاده: حرکت کالا، مـــردم، خدمات و وســـایل نقلیـــه در یک 	

راســـته تجـــاری بســـیار ضـــروری می‌نمایـــد. راســـته‌ای تجـــاری ســـنتی بـــا تقویت 
ایجـــاد طیـــف  را بهبـــود می‌بخشـــد.  خرده‌فروشـــی اوضـــاع اقتصـــادی محـــدوده 
وســـیعی از فرصت‌هـــای تجـــاری بـــرای بازدیدکننـــدگان و حاضران به شـــکوفایی 

کمـــک می‌کنـــد )نظـــام محلـــه، 1392(.  اقتصـــادی 
• گرفتـــن فعالیت‌های اوقـــات فراغـــت، امکانات 	 ارتقـــاء روابـــط اجتماعـــی: در نظـــر 

مـــکان  و  ایرانـــی  ســـنتی  بازی‌هـــای  رواج  اجتماعـــی،  تعامـــات  و  مصاحبـــت 
یدادهای مهم اجتماعی مؤثری داشـــته باشـــد  مراســـم‌های  مذهبـــی و ســـنتی و رو

 .)1390 )بهرامـــی، 
• کیفیت محیـــط فیزیکی از طریق اســـتفاده از اصـــول اقلیم به 	 توســـعه پایـــدار: ارتقا 

کار رفتـــه در بازارهـــای ســـنتی ) قبادیـــان، 1388( در تأمیـــن هوا مطبوع، اســـتفاده 
از عنصـــر آب و درختـــان در عناصـــر جانبـــی نظیر حیاط مســـاجد، اســـتفاده از نور 
طبیعـــی خورشـــید از ســـقف و حذف وســـیله نقلیه و وســـایل آلوده‌کننـــده محیط 

 . یستی ز

تبیین مفهوم مکان در  الگوی بازارهای سنتی
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مکان در بازار سنتی 
محمـــد کریم پیرنیا روح معماری ســـنتی ایـــران را در ۵ اصل هنـــری درون‌گرایی، مردم واری، 

خودبســـندگی، پرهیز از بیهودگـــی، نیارش و پیمون مطرح نموده اســـت. )پیرنیا، 1387(
درک مفاهیـــم و اصـــول مـــکان در بازارهـــای ســـنتی ایـــران بـــدون شـــناخت و درک محیـــط 
یافت‌های  گاهـــی از در کـــرده و بـــدون آ کـــه ایـــن مفاهیم در آن رشـــد  فرهنگـــی و اجتماعـــی 
یلی که  کـــه از قیـــد زمـــان آزادند میســـر نمی‌گـــردد و هرگونـــه برداشـــت و تأو اساســـی فرهنـــگ 
یشـــه‌های این مفاهیم صـــورت بگیرد لاجرم در حد ســـطح باقـــی می‌ماند. لذا  بی‌توجـــه بـــه ر
کار رفتـــه در بازارهای ســـنتی پرداخته می‌شـــود:  در ادامـــه بـــه تبیین اصـــول طراحی‌شـــده به 

مکان¬یابی بهینه در شهر
بازارهای ســـنتی ایران معمولًا در مرکز و قلب شـــهرها قرار داشـــته‌اند علت این امر را می‌توان 
بـــه دو عامـــل نســـبت داد: یکـــی اینکه مرکزیت بازار امکان دسترســـی یکســـان همـــگان را به 
بـــازار فراهـــم می‌ســـاخت، و دیگر اینکه امنیت اجنـــاس و اموال مردم در مرکز شـــهر بهتر برقرار 

می‌شد )ســـلطان زاده ح.، 1386(

-  عملکردی در عین وجود رسته صنفی
که در طول یک مسیر پیوسته امتداد  ک بازارهای ایرانی در این اســـت  وجه مشـــخصه اشـــترا
کارکرد اقتصـــادی دارای عملکردهای دیگری نیز هســـتند و در آن‌ها علاوه  دارنـــد و علاوه بـــر 
کالا، مســـاجد، مدارس، آب‌انبارها، حســـینیه‌ها  کاروانســـراها، انبارهای  بر مغازه، حمام‌ها، 
و تکایـــا، قیصریه‌هـــا و تیمچه‌هـــا، صرافی‌هـــا، و دیگـــر مکان‌هـــای تجـــاری و تفریحـــی قـــرار 

داشـــتند )پیرنیا، 1388(. 

کالبدی- بصری - پیوستگی در نظام 
کـــه هـــم از لحـــاظ کیفـــی و هم از  یـــک فضـــای معنـــوی زندگـــی می‌کننـــد  جوامـــع ســـنتی در
کامـــل اســـت. در ورای این وحدت و پیوســـتگی  کمـــی جویـــای همگنی و تناســـب  لحـــاظ 
که تفهیم آن برای درک ســـنت ایران ضروری اســـت  یـــک شـــالوده انکارناپذیر دیده می‌شـــود 

)نصـــر، 1380(. اولیـــن خصوصیت در بازارهای ســـنتی، پیوســـتگی آن‌هاســـت. 

کار رفته در طراحی  نمودار 3.، اهداف به 
بازارها، مأخذ: )سامانی، 1390، ص. 59؛ 

نظام محله، 1392(

تبیین مفهوم مکان در  الگوی بازارهای سنتی
ز اقبالی درخشان، کاظم مندگاری، سمیه امیدواری بهرو
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گاری با اقلیم -  ساز
گنبـــدی و تعبیـــه نورگیرهـــا، از خصوصیاتی  سرپوشـــیده بـــودن اغلـــب بازارهـــا با طاق‌هـــای 
کـــه در عین ایجاد شـــرایط مطلوب انســـانی و ایجاد امنیـــت در مقابـــل عوامل جوی،  اســـت 
ســـبب تشـــدید حس محصورت نیـــز می‌گـــردد ) قبادیـــان، 1388(. به طور مثـــال در مناطق 
کمتر است.  کویری در بازارها  سردســـیر ارتفاع راسته‌ها دکان‌ها نســـبت به مناطق خشـــک و 

- رعایت اصل وحدت
که در ایـــن خصوصیت بازارها مطرح اســـت، وجود یک عنصـــر به‌عنوان قلب  مهم‌تریـــن اصلی 
کم بـــر تمـــام اجـــزاء اســـت. )به‌عنوان‌مثال مســـجد- مدرســـه‌ها در طول   کـــه حا یـــا قطب اســـت 
کـــه معمولًا اصلی‌تریـــن و مهم‌ترین منظـــور و کاربرد  بازارهـــا(. قطب، یک فضای شـــهری اســـت 
فضایـــی را دربـــردارد و عامل اتحـــاد اجزاء و بـــه وحدت رســـاندن آن‌هاســـت )اردلان & بختیار، 
کـــه به معنـــای واحد بودن اســـت، عامل اتحـــاد اجزاء و  1390(. درواقـــع در بازارهـــا، مفهـــوم کل، 
تشـــکیل سیســـتم آن اســـت، به‌گونـــه‌ای که ترکیـــب تمامی عناصـــر مجموعه، واحد مســـتقلی را 

کل به وحدت رســـاندن اجزاء اســـت )نصـــر، 1380(.  تشـــکیل می‌دهد. وظیفـــه نهایی 

- دسترسی بهینه
کـــه  با بـــازار در ارتبـــاط هســـتند از اصول و  نحـــوه جایگزینـــی و ارتبـــاط عناصـــر مهم شـــهری 

اســـت:  برخوردار  ضوابط خاصـــی 
• مساجد به دلیل اهمیت در مکانی با بهترین دسترسی قرار دارند. 	
• کالاهای بزرگ به منظور ایجاد تســـهیلات حمل‌ونقل 	 واحدهـــا و مغازه‌های فـــروش 

کالا معمـــولًا  در مدخل بازار قرار دارند. 
• و 	 شـــهر  دروازه‌هـــای  بـــا  مرتبـــط  مکان‌هایـــی  در  کاروانســـراها  ماننـــد  عناصـــری 

می‌گیرنـــد.  قـــرار  فرعـــی  راســـته‌های 

- رعایت تناسب و مقیاس انسانی
منظـــور از تناســـبات، رابطـــه بیـــن ابعاد مختلـــف یک فضا یا شـــیء )مســـتقل از انـــدازه آن( 
اســـت. منظـــور از مقیـــاس، رابطـــه بیـــن ابعاد یک شـــیء یا فضـــا با اشـــیاء و فضاهـــای دیگر 
اســـت. چنانچـــه اندازه یک فضـــا با پیکـــر انســـان و رفتارهـــای فیزیکی-روانـــی او در ارتباط 
که فضا مقیاس انســـانی دارد. با نگرشـــی تحلیلی بر  گفته می‌شـــود  خوب و مطلوب باشـــد، 
کالبدی  که همواره ابعاد و تناســـبات  یافت  چنـــد نمونه از بازارهای ســـنتی ایرانی می‌توان در
که از نظر زیبایی‌شناســـی و  آن‌هـــا، دارای پیمون مشـــخصی )پیرنیـــا، 1387، ص. 6( بـــوده 

کاربردی و اقلیمی پاســـخ داده شـــده اســـت.  انطبـــاق با موارد 

- رعایت محصوریت فضایی

که  محصـــور بـــودن فضایی با پیوســـتگی بدنـــه محصورکننـــده فضا ارتبـــاط دارد، بدیـــن مفهوم 
وجـــود فواصـــل متعدد بیـــن بدنه ســـاختمان¬ها و اختلاف فاحش بین نماهـــا موجب تضعیف 
فضـــای محصور می‌گردد. علاوه بر این، محصوریت با ســـادگی شـــکل در کل و جزء و همچنین 

ایســـتایی و پویایـــی فضاهای محصور ارتبـــاط پیدا می‌کند )ســـامانی، 1390، ص. 97(. 
عناصـــر محصورکننـــده بازارهـــا -بـــا توجـــه بـــه موقعیـــت و ویژگی‌هـــای اقلیمـــی- را می‌توان 

مـــوارد زیر را نـــام برد: 
• قسمت‌های سرپوشیده بازار	

تبیین مفهوم مکان در  الگوی بازارهای سنتی
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• کاروانســـراها 	 اســـتفاده از عناصـــر نرم مانند درختـــان در عناصر جانبـــی بازار مانند 
مساجد.  و 

- تباین فضایی
کـــه از نظـــر خصوصیـــت اجـــزاء و عناصـــر، دارای تفاوت‌های خاصی هســـتند،  فضاهایـــی 
فضاهـــای متباین محســـوب می‌شـــوند )ســـامانی، 1390، ص. 97(. بازارهای ســـنتی دارای 
گران‌بهـــا از فضاهـــای متبایـــن و متفـــاوت اســـت. ایـــن فضاهـــا بیشـــترین اثر  گنجینه‌هـــای 
بصـــری را در جلوگیـــری از یکنواختی را در بازارهای شـــهری را داراســـت. فضاهای متباین در 
یک شـــدن ( و بـــا ایجاد فضاهای  بازارهـــای ســـنتی معمولًا با تغییـــر در ابعاد فضا )پهن و بار
کاربردهـــای دیگری چون مســـقف  بـــاز و سرپوشـــیده در امتـــداد هـــم مطرح می‌شـــوند البتـــه 
بـــودن بازارهـــا در ایجاد ســـایه برای مقابله با شـــرایط اقلیمـــی خاص منطقه نیـــز در این میان 
مطـــرح می‌شـــود ) قبادیـــان، 1388(. در طـــول بازارهـــای ســـنتی در خلـــق تبایـــن فضایی از 

گرفته شـــده اســـت:  مـــوارد زیر بهره 
• تناسبات و ابعاد خاص )افقی و عمودی ( 	
• یتم 	 ر
• عناصر معرف مانند )دروازه ( 	
• عملکردهای فعالیتی و عملکردی جانبی 	

- وجود نقاط عطف بصری و فعالیتی
که  ســـیمای بازارهای ســـنتی ایران عمومـــاً دارای عناصر بصـــری همگن و هماهنگ اســـت 
کاربردهـــای روزمره،  که گذشـــته از  در آن از نظـــر بصـــری عنصـــر یا عناصری طلب می‌شـــوند 
نشـــانگر و ســـمبل آداب و رســـوم و اعتقادات مردم می‌باشـــند، و به صـــورت نقطه عطفی در 
ســـیمای شـــهری مطرح شـــوند. این‌گونه بناها در کلیه بازارهای ســـنتی ایران دیده می‌شوند، 
یشـــه‌دارترین موضوع  کثـــر مـــوارد دارای روحیه‌ای مذهبی یا فرهنگـــی که غنی‌ترین و ر کـــه در ا
گنبدهای مســـاجد  کنان آن شـــهرها بوده اســـت، برای مثال می‌توان منارها و  در فرهنگ ســـا

کرد )ســـامانی، 1390(.  جامـــع را به‌عنـــوان نقطه عطفی در ســـیمای بازارها مطرح 

گیری نتیجه 
براســـاس مـــدل حس مـــکان جـــان پانتر ســـه مولفـــه »کالبـــد«، »فعالیـــت« و »معنـــی« در خلق 
کانتر یعنی  که به نحـــو قابل ملاحظه‌ای با ســـه مولفه پیشـــنهادی  حـــس مکان دخیل هســـتند 
»کالبـــد«، »فعالیت‌هـــا« و »تصورات« تشـــابه دارنـــد. )گلـــکار، 1380، ص. 53(. حال می‌توان 
گونی هســـتند و  کـــه بازارهـــا، دارای ابعـــاد و مؤلفه‌هـــای گونا کـــرد  بـــه ایـــن موضـــوع مهم اشـــاره 
یداد و  که بر مؤلفه‌های فضـــا، رو کالبـــد، فعالیـــت و معنی خود از ابعـــاد اصلی بازار می‌باشـــند 
ســـاختار در بازار تأثیرگذار هســـتند. برای زنده نگه‌داشـــتن حیات در بازارها خود، نیاز اســـت 

تـــا ابعـــاد مختلف بازار، همســـو بـــا هم بتواننـــد به انـــواع نیازهای مردم پاســـخ بدهند. 
نمـــودار زیـــر، با توجه به اهـــداف مطرح شـــده در بازارها و معیارهای طراحی بازارهای ســـنتی 
ترســـیم شـــده اســـت. بیان تحلیلـــی از مطالعات این فصل بـــه ما می‌گوید که کارکـــرد و معنا 
گرامـــی از فضـــای بـــازار را بـــرای مـــا ترســـیم می‌کند که بـــه اصول فضایـــی مانند  در بـــازار، دیا
که  کارکـــرد، مؤلفـــه‌ی  دیگری از بـــازار  تناســـبات و مقیـــاس انســـانی مرتبط اســـت. شـــکل و 
یدادهـــا در آن اتفـــاق می‌افتد را به ما نشـــان می‌دهد و عملکردهای مختلـــف را با توجه به  رو
که در این مجـــال به آن پرداخته  اقلیـــم و دید بصـــری در آن حادث می‌کند. اما بعـــد دیگری 
شـــده اســـت، ســـاختار بازار اســـت که  در واقع پیوند بین شکل و معنا را شـــامل می‌شود و به 
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کننـــده‌ی نیروهـــای پنهان در بازار اســـت و باعث پیوســـتگی در نظـــام کلی و جزئی  ســـامان 
بازار می‌شـــود. معیارهای اســـتخراج شـــده در این فصل، در فصول آینده بیشـــتر مورد تجزیه 

گرفت.  و تحلیل قـــرار خواهند 
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