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 یشهر یهاشو پژوه یشهر یمطالعات طراح یتخصص یفصلنامه علم

 2942(، زمستان 12)پیاپی:  9سال پنجم، شماره 

 

  یفضاها یبصر تیفیدر ارتقا ک یشهر یهابر نقش المان یلیتحل

 مشهد یشهردار 1منطقه  یشهر

     

 3، مریم پورعباسی2، جواد مهدی زاده1حجت حاتمی نژاد
 91/91/9019تاریخ دریافت:  

 01/99/9019تاریخ پذیرش: 
 

  95951کد مقاله:  
 
 

 یده ـچک
 

گاه  یتجل نکهیاست و علاوه بر ا یفرهنگ و تمدن جامعه شهر ت،یهو یتجل یها عرصه نیاز بارزتر یکی یشهر یفضا
از آنکه  شیدارد. امروزه مردم جامعه ب ییارزش بالا زین یو اجتماع یاقتصاد ،یاسیانسان و فضاست، از نظر س نیعملکرد ب

 یحفظ فضا تیچه مسلم است اهمکنند. آن یم یوقت خود را سپر طیمح نیمنزل خود باشند در خارج از ا ایدر محل کار 
 یکیمقدور است.  یبه عنوان آثار هنر یشهر یتوجه به المانها قیمهم از طر نیدر شهر است و ا یو آرامش روح یشهر

 یشهر یاتوان گفت المانه یباشد. در واقع م یم یشهر یوجود دارد مبحث المانها یمنظر شهر یکه در طراح یاز مباحث
شهر  تیو القا هو یشهر یسرزندگ شیتواند در جهت افزا یرود که م یشهر به شمار م یمایمهم از س یبه عنوان جزئ

 یفضا یبصر تیفیبر ارتقا ک یشهر ینقش المانها یو بررس یابیپژوهش ارز نیکند. هدف از انجام ا فایرا ا ینقش موثر
و  ینفر 480پرسشنامه و جامعه پژوهش به کمک  نیباشد. در ا یمشهد م 9منطقه  یآن در محدوده شهر لیشهر و تحل
به  جیمورد پردازش قرار گرفته است. نتا یلیتحل یهاو با استفاده از روش یاطلاعات مربوطه جمع آور spssنرم افزار 

منطقه  یشهر یفضاها یبصر تیفیدر عمل منجر به ارتقا ک یشهر هایدهد المان یپژوهش نشان م نیدست آمده از ا
( 88/4 نیانگی)با م یطراح یالگو اریمع ،یشهر هایالمان یسازنده هایمولفه نیاز ب نینشود. همچ-یشهر مشهد م 9
 شهر مشهد داشته است. 9منطقه  یشهر یفضاها یبصر تیفیرا بر ارتقا ک یاثرگذار نیشتریب

 

 مشهد. یشهردار 9منطقه  ،یشهر یفضا ،یبصر تیفیک ،یشهر یالمان ها یدی:ـان کلـواژگ
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 دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت شهری، موسسه آموزش عالی بینالود، طرقبه، ایران  -1
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 مقدمه  -1
عماری و شهرسازی دارای رسالتی است تا ارزش های کهن فرهنگی را درون ذات خویش پاس بدارد و بر این اساس عنصری م

هویت بخش در ساختار فرهنگی شمرده شود. چنانچه التزام همگونی فرهنگی و معماری در آثار معماری جهان مشاهده می شود. 
نقش می بندد همان نقش بارز تردد و جابجایی با یک راه عبوری است. در آنچه از نام خیابان در قدم اول در ذهن هر شخص 

حالیکه خیابان به عنوان یکی از عناصر مهم شکل دهنده فرم اصلی شهر، نماد فرهنگی و اجتماعی و برقرارکننده ارتباط فضایی و 
ی شهری از موثرترین عناصر اتصال فعالیت های شهری و محل رشد و نمو شخصیت شهروندان یک شهر می باشد. بدنه ها

تاثیرگذار بر کیفیت فضاهای شهری محسوب می گردند که وظیفه ارتقا کیفیت فضای پیرامون خود را از لحاظ کاراکتر و شخصیت، 
تواند منظر، خوانایی، زیبایی و مسائیلی از این قبیل را عهده دار می باشد که با پایداری روانی ارتباط مستقیم دارد و اصلاح آنها می 

به بالارفتن کیفیت منظر عینی منجر شود. در این میان منظر شهر و المانهای ساخته شده و استقرار یافته در بدنه خیابانها به عنوان 
یکی از اجزای اصلی بدنه شهری شهری باید مورد توجه قرار گرفته و جهت ارتقای کیفیت آن نیازمند مطالعه بیشتر و ارائه طرحها و 

( امروزه فضایی که همه شهروندان به آن احساس تعلق خاطر دارند و با آن در 0: 9410ه مندتری می باشد. )دویران، قواعد ضابط
ارتباطند، فضای عمومی یک شهر است. از دیدگاه تشریحی، فضاهای عمومی، فضاهای قابل دسترسی و چندمنظوره هستند که از 

( المانها معمولا بیانگر بازتاب هنری، خاطرات انسانها، حوادث، 0، 9481)مدنی پور، قلمروهای انحصاری خانوار و فرد قابل تمایزند. 
اعتقادات و ... هستند. این عناصر شهری در بعضی موارد به عنوان یک سمبل فرهنگی اجتماعی مطرح بوده و سیمای انسانی دارند. 

ساختار در چهارچوب سبک ها، روش ها و عقاید و المان شهری بعنوان یک عنصر خاص، نماد شاخص شهری است. طبیعتاً این 
( با توسعه 941030اعتقادات یک اجماع شکل می گیرد. المان با بیان خاص خود می تواند نماد یا نشانه شهری باشد. )سجادی، 

ی مفهومی و مدرنیسم، المانهای شهری برای اهداف غیرنمادین هم استفاده شدند آنچنان که در هنر انسان گرای مدرن، جنبه ها
جمعی المانهای شهری برای اهداف غیرنمادین هم استفاده شدند. آنچنان که در هنر انسان گرای مدرن، جنبه های مفهومی و 
جمعی المانهای شهری از اهمیت کمتری برخوردار شدند، در عوض آنچه اهمیت پیدا کرد تاثیرات آنی و هیجانات منتج از آن در 

 (05: 9410د. )خسروی، ذهن طراح و بیننده اثر بو
 

 بیان مساله -2
المانهای شهری گونه ای از نمادها هستند و  به نظر می رسد انسان در میان تمامی موجودات به گونه ای است که به شدت 

ه می تعبیری فقط از طریق نشانه هاست ک "میل به معناسازی دارد و معنا را از طریق تولید و تفسیر نشانه ها بوجود می آورد. به
( آنچه که امروزه در شهر به عنوان موضوع واجد اهمیت مطرح است چگونگی استفاده از هنرهای 00: 9488تواند بیاندشید. )چندلر، 

و نصب مجسمه ها، تندیس ها و المانها در فضاهای شهری است که اگر مقصود از استفاده از هر اثر  "مجسمه سازی"مانند هنر 
به فضاست، باید توجه کرد که درباره تناسب: هماهنگی، زیبایی و هنرمندانه  "زیباسازی"ی کیفیت هنری در فضای شهری، ارتقا

( فضای شهری باید هنرمندانه و مطابق اصول و ارزش 4: 9411بودن همه اجزاء و فضای شهری باید حساسیت داشت. )حسنی، 
و با هویت باید هنرمندانه اداره شود، در حد نیاز و بصورتی های اصیل و بومی، طراحی و ساخته شود به دنبال آن، این فضای زیبا 

متعادل تزئین شود و نهایتاً اگر قصد ایجاد فضای شهری با کیفیت و زیبا و با هویت مدنظر است، فضای حاصل از سوی مردم و 
یراتی که آثار هنری همگانی به ویژه ( یکی از تاث08: 9481مدیران هنرمندانه مورد بهره برداری قرار گیرد و اداره شود. )تقی زاده، 

( مجسمه و المان سازی بیش از 4: 9410مجسمه های شهری در بافت اجتماعی و شهری دارند، ایجاد هویت است. )اصلانی، 
( فضاها، سایت ها و بناهای یاد بود 0: 9485نقاشی که بطور عمومی محدود به میان درونی است، هنری متعلق به توده است. )مور، 

ه در فضاهای عمومی بی تکلف واقع شده اند در بوجود آوردن حس ماندگاری، خاطره سازی، ایجاد مکان، توسعه رفتارهای جمعی ک
( از طرفی عرصه عمومی ، عرصه ای مناسب برای ظهور هنرهای عمومی rodringo ،0199 :40و فردی نقش به سزایی دارند. )

( مجسمه سازی شهری در بهبود shafote ،0118های دیواری نمایان می گردد. )  است که معمولا بصورت مجسمه ها و با نقاشی
و سازماندهی فضای شهر که عرصه شکل گیری عمومی ترین و ملموس ترین عواطف شهروندان است، نقش ویژه دارد، نقشی 

سازماندهی فضای شهری  است که از عمل و دانش  مجسمه سازانه توامان بهره می گیرد. پس مجسمه شهری از عوامل ضروری
: 9481است و نقشی ویژه دارد. همچنین امری تخصصی است و بایستی بر اساس مشخصات محیط شهری شکل گیرد. )شانس، 

( استفاده از نمادها و المانهای مناسب در یک شهر می تواند تاثیر زیادی در ماندگاری آن شهر در ذهن گردشگر بر جای گذارد. 90
 (00: 9410)بهرامیان، 

اهداف این پژوهش به دو نوع عملی و کاربردی تصمیم میشوند که هر کدام از آنها در جهت هدایت و پیشبرد پژوهش گام بر 
 می دارد و ضرورت توجه به مسائل و مشکلات را بیان می دارد. اهداف اصلی پژوهش عبارتند از :

 ایی و در نتیجه نقش آنها در توسعه زیبا سازی بررسی نقش المانهای شهری در ایجاد زیبایی، تصویر ذهنی و خوان
 شهری

 بررسی راهکارهای تقویت برندهای شهری با تاکید بر عناصر سازنده آن 
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 شناخت و بررسی ارتباط بین بدنه و نمای شهری 

  شهر مشهد 9شناخت نقش و اثرات کارکردی المانهای شهری و اثرات آن در زیبایی فضایی شهر منطقه 

 یی شناسی در طراحی الما نها و نماهای شهری رعابت اصول زیبا 

 

 مبانی نظری -3

  یباییشناسیز -3-1

اراده و  ،یباییز دی،اـشو  مـغ ،هـعاطفادراك و  یـیعن ن،نساا نیدرو لماوـعو  تالاـح با ،نشناسیروا همانند یباییشناسیز
 یباشناسیز مفاهیم هرکس یا هرگروه هـک معنا ینا هب. ستا نسبی اًشدیدآن  محکاو امفهوم  یگرد فطردارد و از  رکاو  سر هغریز

 نشیدا هـب یجردـت به لیو دهبو عملی یا تجربی شناختی زغاآ در یـیباییشناس. زمیکنند اریگذو ارزش تعبیر خود تـساخو بهرا 
از  ربا ستیننخ که برای یـکس اًظاهر. مددرآ فلسفه مباحثاز  یکیبه صورت  هجدهم هسددر  منجااسرو  یددگر لمبد ینظر

  .(9489 ن،یاازیوآ)(Burnet, 1953: 27)گفته افلاطون بوده است خنـس اییـیبو ز هنر عموضو

 کلی یباییاز ز که تندـهس یباز نظر یناز ا ،یباز شیاا که دنمو نعاو اذ داد ارقر تأکید ردمو عینی قعیتیوا انعنو بهرا  یباییوی ز
 انعنو به یبایی. وی از زدمیشمر نسبی یرـمآن را ا ولاًـصو ا دوـب لـقائ تبیامر یییباز ایبر نوـفلاطا ینـهمچن. دـندار همیـس

 (80: 9414 ن،ناـکریش)رادا آوردمی نمیا به سخن یباستز و زونمو یهااصدو  نگهاو ر شکلهااز  برخاسته که تینـسرا لذتی
 

 یشهر یفضا بستردر  یباییشناسیز -3-2
 بهآن(  هویتو هرـشدر  ریاـج طـبروا مماـنضا هـب ،حاکم نیناقو و اـهدعملکر ،فضاها ا،جزا ،عناصراز  متشکل) شهرها

 یهاهجلو بایدو  نندامیتو ،انیهستندـنسا یاـتهـفعالی فرـظ هـک مینز هکر بر نسانیا راـثو آ اـههـمجموع رینـگتربز انوـعن
 هـبرا  اییـیبز بـتامر ندابتو ندگیز محیط وهرـش که گونه هرو  رچقد هر صولاًو ا کنند لقاا ننساابهرا  یباییز عمتنو

را  دگیـنز ریجاتکلاـمشو  ساندر دمد خویش هلا دلتعاو  دتسعاو شـمآرا به ندامیتو نسبت نهما به ،کند لقاا اکنینخویشـس
 (.   9488 ،سلسلهو  سلسله)دـنمای رـلتـتحم لـقاب اـنهآ ایرـب

زمره ی شهروندان که هرروز به صورت آگاهانه یا ناآگاهانه در فضای شهری: فضای شهری چیزی نیست جز فضای زندگی رو
 (9419:40طول راه، از منزل تا محل کار ادراك می شود.)پاکزاد،

 یکرد. فضا یو... مطالعه و بررس ی،معمارییایجغراف ،یطیمختلف مح یکردهایرو یتوان بر مبنا یرا م یشهر یک فضای
 مثبت و یشوند.نقش ها یخود محسوب م یازجامعه  یبه عنوان کنشگران کیراست که ه یگرانینقش باز یفایا ،عرصهیشهر

 تیاست که فعال یبه مفهوم صحنه ا یشهر یخاص. فضا یعام و گاه یکمرنگ، نقش ها یپررنگ وگاه ینقش ها ،یمنف یگاه
 یرا شکل م یانسان یها تیشهر فعال کی یوپارك ها نیادیها،م ابانی.خوندندیپ یدر آن ها به وقوع م یشهر یزندگ یعموم یها

. است داده لیشهر راتشک کی یاتیوح یاصل یتحرك محل کارو سکونت اجزا یثابت و ب یدر مقابل فضاها ایپو یفضاها نی.ادهند
 (49439480،ینیبحر)کنند. یم نیرا در شهر تأم حیوتفر یباز یعموم یوفضاها ،یحرکت، مراکز ارتباط یها شبکه
است که  یامر به گونه ا نیدانست. ا یشهر یدانش طراح یها یدل مشغول نیاز مهمتر یکی توانیرا م «طیمح تیفیک»

 (11:  9485پا کزاد، . )دانند یم یشهر یطراح تیفعال فهیوظ نیرا مهمتر «طیمح تیفیک یارتقا» پردازان هینظر از یاریبس
مطلوب آن  تیفیخوب با مفهوم ک یشهر یاست، فضاها افتهیراه  یشهرساز اتیبه ادب تیفیکه مفهوم ک ریاخ یها دهه در

قبل مطرح  یها دهه یط ییها و شاخصه ارهایمع ،یشهر یو سنجش فضاها تیفیک یبررس یدر راستا نی. بنابراشودیم دهیسنج
کنند تا  جادیساکنان شهرها ا یبرا یمطلوبتر یعموم یطهایکه شهرها بتوانند مح زانیگفته شد، به هر م نیاز ا شیپ .شده است

آن  نیمت روان ساکنلاو س ینیدر شهرنش الاتریب تیفیشهر از ک زانیبه همان م رد،یدر آن صورت بگ یبهتر یاجتماع یها ملتعا
 گریمعاشرت و امکان تردد، از د نهیفراهم آوردن ارتباط، زم ،یآرامش، سرگرم جادیشد. روشن است که ا خواهد برخوردار

 اریو خشونت بس یریگ گوشه ،یافسردگ ،یاز درماندگ یریشگیپ یفضاها برا نیاست. وجود ا یشهر یعموم یفضاها یعملکردها
 کیسازنده در  یطیوجود آورده و مح به تیرشد خالق یبرا یتیموقع توانندیفضاها م نیا بیترت نیا است. به یموثر و ضرور
 (839410.ییزهرا).باشند یمجموعه شهر

 

 یالمان شهر -3-3

صفحات قائم  - یاحجام و اشکال هندس یدرون یها یژگیوار که در ساخت آن از و کرهیاست پ یبیترک ای ینماد شهر ای المان
داشته باشد  یو ساختمان ینیتزئ یجنبه  تواندیهر آنچه م یها و به طور کل میپوترها و فر -ها کابل – یاجزائ سازه ا - یمنحن ای

 یو تعادل ینظام هندس کی یدارا بیترک نیا زیو قبل از هر چودشیاز موارد فوق استفاده م یقیو تلف کپارچهی تیکل کی صورتبه 
خود  ریو ذهنشان را درگ دینمایجذب خود م یدر سطح شهر افراد را به گونه ا ییکه پس از خودنما یبه گونه ا باستیو ز داریپا
. در واقع گرددیمورد نظر م یشناخت شهر در منطقه  یبرا یمشخصه ا کیکه تا مدتها در آن منطقه از شهر به صورت سمبل کندیم
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مذبور ناخودآگاه به دنبال شاخصه ها و  یکه ذهن با برده شدن نام منطقه  یبه گونه ا ،گرددیم یشهر یشاخصه ها جزو
 (439419.یریمش)خواهد کرد. یسازریخاص آن منطقه المان مورد نظر را در خود تصو یهایژگیو

 

 انواع المان -3-4
 -دارند  ییبایو ز یهنر - یشینما یصرفا جنبه  دیآ یهمانگونه که از اسمشان بر م یشینما یها المان ی:شیالمان نما

 یباتیترک، را ندارند یو هب یامیانتقال پ ایو  نندهیبه ب یالقاء مطلب یبرا یو هدف و رسالت کنندینم انیباصولا  را یمفهوم خاص
 یژگیبا خط و حجم و صفحه با توجه به و یباز یبه نوع)و صفحات  یاجزاء سازه ا -احجام  ا)از برخورد توده ه یهستند انتزاع

خاص از  یتوانند با گروه یم یو هنر یشناسانه و تعادل بصر ییایز یها یژگیتنها به لحاظ و(که آنها یو روابط درون یهندس یها
در هر  یعنیباشد.  یم یشیماالمان ن کیمنحصر به فرد  یها یژگیمخاطب از و بودن خاص نیانسانها ارتباط برقرار کنند.ا

مسائل  ریدرگ شتریهستند که ب ینوع مخاطببن آن که طبعا افراد لیلذا به دل آوردیاحساس تعلق و تامل را بوجود نم یمخاطب
ا ه المان نگونهیمطالعه دارند ا یو انتزاع یو هنر مفهوم یهنر یدر مورد سبکها و شناسندیرا م یهندس یو تعادلها و نظامها ندیهنر

 یو به طور کل یآثار هنر یشگاههاینما - یهنر یهایطبعا گالر زین آنها و مکان استقرار شوندیم دهیدر سطح شهر ها کمتر د
 .(5،9419)مشیری. کنند دایکه مخاطب خود را پ باشدیم ییمکانها
هدف طراح  داستیکه از نام آن پ همانطور :یانیمان بلا

قطعا  گریعبارت ده ب . دباشیم یمطلب خاص انیاثر ب نیاز خلق ا
را در انتقال  یو طراح اثر رسالت استدر پس آن نهفته  یمفهوم

خاص  یثبت واقعه ا تواندیم نیحال ا .کندیخاص دنبال م یامیپ
خاص را با توجه به نام و  یمفهوم ایدر مکان مورد نظر باشد و 

 مهم المان اریبس یژگیوالقا کند. نندهیمنطقه به ب یها یژگیو
بتوانند با  استیبیم یعنیآنهاست  ییدر عام گرا یانیب یها

 زیندارد ن یچندان یکه از هنر سررشته  یمخاطب عام و عاد
 ییوایو ش ییخواناارتباط برقرار کند و لذا دقت نظر طراح در 

 یها هیبودن فرم ها و استفاده از آرا یانتزاع نیمطلب در ع انیب
 نیا یری. مکان قرار گبرخوردار استلایی وا تیاهممعمارانه از 

 عیوس نیبا مخاطب شتریارتباط ب یبرقرار ینوع المانها طبعا برا
. است یشهر نیادیدر م ژهیشهر و بو سطحتر در جامعه در 

مورد  یشهر یمنطقه  ای دانیالمان مورد نظر با نام م معمولا
 یها ها و المان نوع المان نیا مشترك یژگینظر ارتباط دارد.و

مشترك برگرفته از هندسه  ینظام یریدر به کار گتنها  یشینما
آنها به  بیو ترک قیو تلف یهندساشکال و احجام  -ها  هیآرا -

و  یتعادل باتیترک نیو نظام مند است حال آنکه به ا بایز یشکل
اضافه  زیموضوع را ن انیب ومرحله عنصر مفهوم  نیدر ا یبصر

 ر لفافه.و د میمستق ریغ - یانتزاع لا. اما کاممیکنیم

 
 نمونه ای از المان نمایشی -1شکل 

 

 
 یشهر یدر فضا یانیدو نمونه المان ب -2شکل 

به لحاظ  ییتهایما محدود یچرا که عنصر عملکرد برا ردیگیفوق فاصله م فیاز تعار ینوع از المان تا حد نیای: مان عملکرلا
که  ییفضا داشت. میرا خواه یها و عناصر بصر هیفضا با استفاده از همان آرا مرحله خلق نینمود و در ا خواهد جادیا یفرم نیقوان

 نیاصول و قوان ستیایبلذا م .دینمایو از آن عملکرد استفاده م ابدی یدر اطراف آن استقرار م ایآن و  درون یمدتی انسان ولو برا
و  شتریب قاتیبه تحق ازین ییفضاها نیچن یطراح د.شو تیدر آنها رعا ستیبایم ستیز طیمح یطراح یاستانداردهاانسان و یستیز

 یازهایاز ن یسر کیفضاها طراح ملزم به دانستن  نگونهیا یطراح یبرا گریعبارت ده مدون دارد. ب یکیزیف ی برنامه کی نیهمچن
 یژگیو .باشدیم یورد طراحاز موضوع م نهیبه استفاده یبرا یانسان یازهایو ن یبدن یبا ثابتها و استانداردها ارتباط خاص انسان در

به  ازین کهیدر هر مکان کندیم جابیچرا که عنصر عملکرد ا، باشدیآنها در سطح شهر ها م شتریها در تعداد ب المان نگونهیا گرید
 یدکه ها -تلفن  یوسکهایک -مترو  -اتوبوس  یستگاههایاز آن وجود داشته باشد به طور مثال ا ینمونه ا باشد موضوع مورد نظر

 یخاص شهر ساتیانواع چراغها و تاس نیدر سطح شهر ها و همچن یع رسانلاخدمات و اط یو مکانها سردرها - یوزنامه فروشر
 شتریکه پ یو بصر یهندس یشاخص و با استفاده از اجزاء و نظامها -منحصر به فرد  - یقو یطراح یدارا موارد فوق کهیدر صورت

اثر  کی یعامل در بازشناس نیباز هم اول یو هنر یبصر یهایژگیاخته شوند و وو هنرمندان س نیمتخصص ذکر آن رفت توسط
 یهر شهر به سبک خود طراح یبرا تواندیباشد م یو نظام هنر ییبایز یدارا یعملکرد یسازه  کی کهیصورت در ماندگار است.
شکل  نیبه ا یروزنامه فروش یدکه ها ایاتوبوس  یستگاهاین شهر الادر ف میمثال بگوئ)باشد  متفاوت شهرها ریشده و با سا

 یها تعداد المان یگستردگ لینظر و به دل نیاز ا (شودیآن شهر م یها و شاخصه ها یژگیو از یکیخود  نیساخته شده اند و ا
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نوع از  نیخاص ا تیو موقع تینشان از اهم توانندیم دهندیکه پوشش م نیاز مخاطب یعتریوس در سطح شهرها وسطح یعملکرد
نوع  نیا یریطلبد. مکان قرار گ یشهرها م یزیو برنامه ر یساز بایز انیرا از متول یشتریبدقت نظر تیها داشته و مسئول المان

 (همان.)خورند یو متناوبا به چشم م باشدیم رودیمورد نظر م یبر کار المانها در سطح شهرها و هر جا که انتظار
 

  
 یشهر یدر فضا ینمونه المان عملکرد کی -3شکل 

 

  شهر یدر فضاها یمان شهرلنقش ا -3-5
 اریشهر و مردم بس هیروح یکند و در چگونگ یم فایا ینقش مهم یشهر یفضاها یعملکرد تیشخص فیدر تعر یشهر مانلا
 یگردشگر یکارکرد فضا یمردم و چگونگ ازیکه همواره بر طبق ن یمبلمان شهر حیصح یابیاجراء و مکان ،ی.طراح است موثر

 نصورت،یا ریآورد .در غ دیرا پد ینسبتاً مطلوب یگردشگر یمراحل، فضا یتمام حیصح یدر صورت اجرا تواندیم شودیم انجام
استفاده  لابلکه به علت ب ندیتوانند از آن استفاده نما یبه عنوان اجزاء زائد و ناکارآمد عمل نموده که نه تنها مردم نم یشهر مبلمان

 جادیباعث ا یگردشگر یها طیپارك ها و مح یباسازیز یاز اشخاص وجود دارد و به جا یبرخ یآن از سو بیتخر امکان بودن
 ییبایو ز ی، کارآئ(پارك ها)سبز  یو فضاها یمراکز گردشگر یرو در سامانده نیاز ا. گردد ینوع فضاها م نیاز ا ینامناسب منظر

و پارك  یبه خصوص گردشگر یشهر یامروزه فضاها. موثر است اریبس یگردشگر یو عملکرد فضاها ییبایدر ز یشهر مبلمان
 نیا شتریب تیجذاب جادیجهت ا دیها با یهاو طراح یزیباشد، در برنامه ر یفراوان مردم جهت گذران اوقات فراعت م توجه ها  مورد

 اشتغال جادیو ادرآمد مناسب  نیتام نیو همچن یگردشگر یاستفاده کنندگان از فضاها شیآسا نیو تام تیجهت جذب جمع مراکز
 یشناسیی بایز یو شاخص ها ازیمورد ن زاتیتجه یانواع و رنگ بند جادیافضاها با  نگونهیا یبه سامانده یدر صنعت گردشگر

 (139410.انیلحم)  .گردشگران پرداخت شیآسا یبرا یشهر یها طیمح
 

  شهروندان ازیو ن یمان شهرلمبلمان و ا -3-6

کوین لینچ مفصل ، ی(ذهن ریتصو)ماند یم یبه جا نندهیشهر در ذهن ب کی یمایاز س که یادیاثر و خاطره و  نیهم در
شهروندان را برطرف کرده  ازیابزار و اجزا، ن نیا دمانیکرده است. هنر طراح آن است که در کنار چ مطرح«  شهر یمایس» درکتاب

 یرهایت مکت،یدر برخورد با آن ها داشته باشد. نرا  یکه شهروند احساس آرامش و راحت یبه شهر بدهد؛ به طور بایز یمایس و
 نظم نیا یدهنده  لیتشک گرید یاز اجزا یاریسبز، آب نماها و بس یصندوق پست و اتاقک تلفن، تابلوها، فضاها برق، چراغ

 (4539480.هیزند).هستند

موضوع کار کرده و  نیا یبر رو یرایکارشناسان بس کایاروپا و امر یاز جمله در شهرها شرفته،یبزرگ و پ یدر شهرها امروزه
 یدارند، برا تیاهم یشهر یلیجامع و تفص یهمان قدر که طرح ها یدهند و گاه یم تیاهم یشهر یو نما مایس اتیجزئ به

 یو رانندگ ییراهنما ی ستادهیا یاز تابلوها یاریمکان بسلاا یحتلا کنند، مث یپرداخت م یا ژهیو یبها زیشهر ن یمایس و مبلمان
کند،  یحرکت م نیکه ا یکمک نیکنند. نخست یاستفاده م ابانیدر سطح خ یم رنگلائآن از خطوط و ع یبه جا و حذفرا 

 ازیطراحان به نقش مردم و ن نیکه ا یتیاست. اهم طیمح یو شلوغ نندهیب دیاغتشاش و ازدحام در د ،یاشفتگ از یریجلوگ
، لازمتوأم با تعادل  یینما آوردنیدبصری که د یشود؛ به گونه ا یب ممحسو شانیا شیو آسا یدهند، رفاه و راحت یشهروندان م

رفت و آمد  یبرا یمزاحمت تنها نه یعناصر مبلمان شهر. شود یآورد و مشاهده م یساکنان به ارمغان م یو آرامش را برا یراحت
 یاریدر بس دیکرده باش مشاهده ا به حالت دیبه کار گرفته شده است. شا زیهست ن ازشانیکه مورد ن ییمردم ندارد، بلکه درست جا

 دهید یگاه دیشا ایاست و  شده سالمندان در نظر گرفته ژهینشستن افراد به و ایاستراحت و  یبرا یمحل د،یخر یاز مراکز عمده 
 چیبا هکه  نیشود، بدون ا یم در داخل غرفه ها استفاده یدست یاز چرخ ها دیخر یبرا شرفتهیپ یاز شهرها یاریدر بس دیباش

به هم  یحلقه ها یشهر تیهو شهر و به وجود آمدن یمایشهروندان و س ازین ن،یاز بابت رفت و آمد مواجه شوند. بنابرا یمشکل
و  یجد بیبه هر کدام آس یدقت یو ب یتوجه یکند و ب یم لیو تکم یبانیرا پشت یگرید کیهستند که هر  یو جدا نشدن دهیچسب
 (0439411.انیبیطب)نامناسب شهر خواهد بود. یمایفاحش در به وجود آمدن س یخلل
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  یشهر یمان هالا یاهداف طراح -3-7
 یبند میتقس یدر چند دسته کل یمان ها و مبلمان شهرلساخت و ارائه ا یو طراحان از طراح یشهر زانیبرنامه ر یاصل هدف

 (Beer.A.22.1993) . شود یمسئله م نیبه اختصار به ا یاشاره ا لیکه در ذ شود یم
 

 اهداف طراحی المان های شهری -1جدول 
 راهکار اهداف ردیف

9 
و  یشهر یخدمات عموم تیفیارتقاء ک

 در شهروندان یسر زندگ جادیا
که همگام با  یبه گونه ا آن یاصول یوطراح یمبلمان شهر یو به ساز یبا نوساز

 .شهروندان باشد یو روان یماد یازهاین

0 
روندان در جهت در شه زهیو انگ لیم جادیا

 یشهر طیمح یبهساز

دارد  یمبلمان شهر یطراح بر یادیز اریبس یسطح شهر که وابستگ یساز بایبا ز
داده و  شیرا در شهروندان افزا یشهر طیاز مح یحفظ و نگهدار هیروح تواندیم

 .ببرد لادر نگاه مخاطبانش با را یشهر یفضا تیاهم

 یمختلف شهر یبه فضاها یبخش تیهو 4

مبلمان شده و  ادیمکانها  ریاز سا زیمتما یمکان عنوان مکان خاص به کدیایجا
 ایآن محله  یفرهنگ و یخیتار تیهو یایارائه شده در هر محله و شهر گو یشهر

ن لادر سطح ک یفرهنگ یده تیشخص یبه نوع توانیمکه بدین طریق شهر باشد 
 زددامن 

 

 :شهری های المان طریق از شهری فضاهای زیباسازی اجرایی راهکارهای -2-8
 ارائه شهری فضاهای بهتر و بیشتر زیباسازی برای شهری های المان از گرفتن بهره منظور به اجرایی راهکارهای ،نهایت در
 :میشود

 ها المان در بصری های نازیبایی و ها ناهنجاری رساندن حداقل به یا و پاکسازی ،رفع -

 ها نوستالژی نظرگرفتن در با شهری فضاهای در هنری آثار از گیری بهره -

 جهت در تلاش و شناسانه زیبایی اصول گرفتن نظر در با ها المان ایجاد جهت در مقررات و قوانین ،ضوابط تدوین -
 قوانین شدن لازمالاجرا

تأمین  جهت در تلاش و شهر هویت ءالقا و شهروندان نیاز گرفتن نظر در با شهری های المان صحیح یابی مکان به توجه -
 نیازها

 شهری های المان در اسلامی – ایرانی نمادهای و عناصر از گرفتن بهره -

 شهری های المان در هنری – فرهنگی های ارزش و الگوها از گیری بهره -

 مختلف های مناسبت و رویدادها با متناسب شهر سطح در ها المان گرفتن نظر در -

 بصری های جذابیت ایجاد راستای در اهو تاریکی ساعات در نوری های المان از گیری بهره -

 شب ساعات در ها المان این نمایش و گرفتن قرار استفاده مورد منظور به شهری های المان مطلوب و صحیح نورپردازی -
 

     پیشینه تحقیق -4

 می باشد: پیشینه پژوهش و منابع موجود درباره ارزیابی نقش المانهای شهری بر ارتقا کیفیت بصری شهرها به صورت زیر

 نتیجه
روش 

 گردآوری

ابزار 

 تحلیل

روش 

 تحقیق
 ویسندگانن سال عنوان

های شهری در کنار سایر المان
عوامل تاریخی و فرهنگی، عامل 
تداعی خاطره و سرزندگی مکان از 
عوامل مهم و برجسته در ایجاد و 
ارتقای حس تعلق و دلبستگی به 

باشد؛ مکان در شهر همدان می
چنین نقش معیارهای زیبایی و هم

چشم نوازی، خاطره انگیزی و 
های شهری معانی و مفاهیم المان

در ارتقای این حس در شهر 
عنوان پایتخت تاریخ و همدان به

 .تمدن ایران بسیار زیاد است

 پرسشنامه

مطالعات 

کتابخانه 

-ای

 میدانی

-تحلیلی

 پیمایشی

ارزیابی نقش 

المانهای شهری 

برارتقا حس مکان 

 درفضاهای شهری

2343 

-یوسفی

-رحمانی

 قربانخانی
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 نتیجه
روش 

 گردآوری

ابزار 

 تحلیل

روش 

 تحقیق
 ویسندگانن سال عنوان

باتوجه به عوامل تاثیرگذار برکالبد 
و ایجادخوانایی دران و توجه 
نمودن به ضوابط واصول کلی 
طراحی تابلوها و نمادها می تواند 
به افزایش زیبایی و کیفیت 
محیطی و بصری توسط عناصر 

 الحاقی گام بردارد.

برداشت 

 میدانی

مطالعات 

د واسنا

کتابخانه 

 ای

-توصیفی

 تحلیلی

زیباسازی بدنه 
خیابان شهری با 
تاکید برتابلوها 

ونمادها در خیابان 
 سعدی وسط زنجان

2349 

اسماعیل 

نرگس -دویران

 ابراهیمی

وجود برخی ضعف ها وقوت ها در 
زمینه ی تاثیر وزیبایی المان های 
شهرهمدان برروی شاخص های 

 کیفیت می باشد.

 پرسشنامه میدانی
-توصیفی

 تحلیلی

تاثیر المانهای 
شهری برفضاهای 

شهربارویکرد زیبایی 
 شناسانه

 

محمدبزرگمهر

حسین -

 اردلانی

یادمان ونشانه های تاریخی 
نمودبارزی از نظام شهرسازی 
مبتنی بر آموزه های اسلامی 
است،حامل خاطره جمعی 
شهروندان است وزوال آن حیات 
مدنی شهروشهروندان را تضعیف 

 می کند.

میدانی 

وکتابخانه 

 ای

پرسشنامه

-مصاحبه-

 مشاهده

-توصیفی

 تحلیلی

تاثیر طراحی المان 
های شهری 

برمبنای نشان و 
فرهنگ شهری در 
جهت توسعه پیکره 

 شهری

 

مجتبی هاشم 

 نژاد سراجه لو
 

 باتوجه به تاثیرالمان های شهر بر
ذهن انسان استفاده از آن به 
صورت نوین ولی با توجه به 

اسلامی می -ای ایرانیشاخص ه
 خوانایی شهر و تواند بر هویت و

افزایش ارتباط شهروندان با 
 شهرموثرباشد.

  
-توصیفی 

 تحلیلی

نقش المان های 
شهری در هویت 
بخشی به مکان و 
-ایجاد هویت ایرانی

 اسلامی

 وحیده صرامی 2349

ارزیابی کیفی شهروندان از هویت 
المان ها متاثر از جنسیت و سطح 

آن هاست و مهم ترین  تحصیلات
مولفه های اثرگذار براساس نظر 
شهروندان شامل )طراحی، فرم و 

 )تاریخی بودن(، المان(، معماری
 )بومی بودن( است.

 پرسشنامه یدانیم

-تحلیلی

 پیمایشی
 

 نقشبررسی 
در  یشهر یهانلماا

 هویت تقویت
 مطالعه ی؛کالبد

 شهرشیراز ردیمو

2343 
محمدرضا 

 برزگر

لمانهای شهری نه مجسمه ها وا
تنها به غنای بصری شهر 
وفضاهای زیست اجتماعی ما 
کمک می کنندبلکه به عنوان 
نمادها ونشانه هایی از فرهنگ و 
 هویت جمعی ماقابل استناد است.

AHP 

مطالعات 

-میدانی

کتابخانه 

 ای

-توصیفی

 تحلیلی

ارزیابی نقش 
مجسمه ها والمان 

های شهری 
برزیباسازی و ارتقا 

ی کیفیت بصر
فضاهای عمومی 

 شهرها

2341 

نقی -حسنی

مشهدی -زاده

 اسماعیلی-زاده

 

 محدوده مورد مطالعه -5
کیلومتر مربع مساحت، دومین شهر پهناور کشور می باشد. بر اساس  459شهر مشهد به عنوان مرکز استان خراسان رضوی با 

یتی نیز در رتبه دوم کشور قرار داشته که به واسطه نفر از لحاظ جمع 431193980مشهد با  9415سرشماری نفوس و مسکن در سال 
منطقه  94قرارگیری حرم مطهر رضوی سالانه پذیرای زائرین و مسافرین بسیاری می باشد. از نظر تقسیمات شهرداری این شهر به 

ه از شمال به ( و در بخش مرکزی شهر مشهد واقع شده است.این منطق9شهرداری تقسیم شده که محدوده مورد مطالعه )منطقه 
بلوار فردوسی و بلوار شهید قرنی، از جنوب به بزرگراه شهید سلیمانی، از غرب به بزرگراه آزادی و از شرق به خیابان کوهسنگی و 

نفر و میانگین جمعیت روزانه  981194برابر  9415میدان شهدا منتهی می گردد.همچنین جمعیت این منطقه طبق سرشماری سال 
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بوده است.  از جمله محلات مهم این منطقه می توان به احمدآباد، راهنمایی، فلسطین، آبکوه، ارشاد، سجاد، نفر  14191منطقه 
 شهید کلاهدوز، کوی دکتری، سعدآباد و ... اشاره نمود.

 

  
 محدوده مطالعه -4شکل 

 

 مدل مفهومی پژوهشروش تحقیق و  -6
مطرح شده در پیشینه تحقیق از سوی صاحب براساس مطالعات مبانی نظری وپیشینه تحقیق و با توجه به عوامل ومولفه های 

و کیفیت بصری شهرها، مجموعه ای ازمعیارها وشاخص های  شهری فضاهای عمومی المان هاینظران مختلف در زمینه چیدمان 
 اصلی تجمیع، جهت ارزیابی تاثیر المانهای شهری بر کیفیت فضاهای شهری به صورت مدل مفهومی معرفی می گردد.

 

 
 وهشژمدل مفهومی پ -5شکل 

 
 ر،منظو ینا ایبر .تـسا هدـش دهتفاـسا تاـطلاعا تحلیلو  آوریجمع ایرـب پیمایشی – تحلیلیاز روش  ضرحا هشوپژدر 

 عناصر با مرتبط یشاخصها ،هاآن دتناـسا هـبو  هدـش ختهداپر هشوپژ عموضو با مرتبط دسناو ا نمتو ،هابکتا مطالعه به ابتدا
 ردمو یاـهناـلما دبعاو ا کیفیتها ،نیامید سیربرو  مطالعه اـباز آن  سـپ. تـسا هدـش اجتخرـسا یکالبد هویت و ناختیـیباییشز

 گرفته ارقر فضا انبررکا و انندوهرــش راــختیو در ا هدــش یــحاطر نامهــپرسش ،دـبع هـمرحلدر ت.ـسا هدـش تـشدابر مطالعه
. تــسا مورد 480با استفاده از فرمول کوکران   ونهنم حجمو  ندا دهبو نیدکنندگازدبا نمیااز  فیدتصا رتوـص هـب ادرـفا ین. استا

 دـباش یـم کیفیت بصری محدوده مورد مطالعهآن در  نقشو  نلماا کیفیت ردمودر  لاتیاسؤ هدــبرگیرندر رذکوــم نامهــپرسش
ه به صورت پرسشنام 051و به منظور افزایش دقت داده ها، تعداد  ستا ینظر مبانیاز  همدآبر یهارمعیا از جتخرـمس هـک

 طیف قالبدر  فضااز  نکنندگادهستفاو ا انبررکا اتنظرپرسشنامه حضوری در این محدوده توزیع شد.  951غیرحضوری و 
و  بهـمحاس ردمو spssبااستفاده از نرم افزار  کمی رتصو به یتبهبندر ینا سپس. ستا هشد آوریجمع تلیکر ایهـپنجگزین

 . ستا گرفته اررـق ریاـمآ دازشرـپ
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 ها    حث ویافتهب -7
گیری با چه دقت و صحتی پدیده یا سوال است که ابزار اندازه ای کمی و فنی است و بیشتر ناظر به ایناعتماد یا پایائی مسئله

های دیگر از در تعیین پایائی پرسشنامه نسبت به روش 9کند. استفاده از روش آلفای کرونباخگیری میصفت موردنظر را اندازه
رود. زمانی ها به کار میگیری با مقیاسیشتری برخوردار است. اصولا این روش برای محاسبه انسجام درونی ابزار اندازهعمومیت ب

گیری کند برای های مختلف یک مفهوم پیچیده را اندازهکه مقیاسی از نوع لیکرت وجود داشته باشد و محقق بخواهد از طریق گویه
یا بیشتر باشد،  1/1اند از آماره آلفای کرونباخ استفاده نماید. اگر ضریب آلفای کرونباخ تومیسنجش انسجام درونی مقیاس 

توان از بابت همبستگی درونی سوالات مطمئن بود. اگر ضریب آلفای کرونباخ بین پرسشنامه از پایائی مطلوبی برخوردار است و می
پرسشنامه پایائی ضعیفی دارد. بدین ترتیب و  5/1ر آلفای کمتر از باشد پرسشنامه از پایائی متوسطی برخوردار است و د 5/1 -1/1

تر از شده برای این پژوهش، مقدار آلفای کرونباخ برای معیارهای پژوهش بیشپرسشنامه تهیه پایاییدر بررسی  0مطابق با جدول 
 دهد پرسشنامه پژوهش حاضر از پایایی مطلوبی برخوردار است.بوده که نشان می 1/1

 

آزمون پایایی پرسشنامه پژوهش با استفاده از آلفای کرونباخ: 2 جدول  
 آلفای کرونباخ هاتعداد پرسش معیارهای پژوهش

 818/1 5 الگوی طراحی
 185/1 4 هویت و معناداری

 140/1 4 کیفیت بصری
 118/1 4 همخوانی و هماهنگی

 890/1 90 مجموع

 
معیار  0شهر مشهد از  9شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه های به طور کلی به منظور بررسی نقش المان

هویت و معناداری، کیفیت بصری و همخوانی و هماهنگی بهره گرفته شده است که در ادامه اقدام به بررسی هر ، الگوی طراحی
 یک از این موارد شده است.

 

 1بصری فضاهای شهری منطقه های شهری بر ارتقا کیفیت المان الگوی طراحیبررسی نقش  -7-1

 شهر مشهد
 5شهر مشهد، از  9های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه المان الگوی طراحی به منظور بررسی نقش

های طراحی، هاها در خیابانمانع دید نبودن المان، ها با فضاهای اطرافهمخوانی المان، ها در محل درستجانمایی المانشاخص 
بهره گرفته شده است که نتایج  ها از طراحی، فرم، بافت و رنگ مناسببرخورداری المانو  هاهای جدید المانو معماریخاص 

 آورده شده است. 0ای برای این منظور در جدول آزمون تی تک نمونه
 

ارتقا کیفیت بصری های شهری بر ای به منظور بررسی نقش الگوی طراحی المان: نتایج آزمون تی تک نمونه3جدول 

 شهر مشهد 1فضاهای شهری منطقه 

 ایتک نمونه tآزمون 

های شهری المان الگوی طراحیهای سنجشی شاخص
 شهر مشهد 9منطقه 

 4میانگین معیار= 

 مقدار تی
درجه 
 آزادی

سطح 
 معناداری

 میانگین
 %15فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین
 41/9 91/9 01/0 111/1 480 058/04 ها در محل درستجانمایی المان
 51/1 01/1 45/4 111/1 480 508/0 ها با فضاهای اطرافهمخوانی المان

 89/1 50/1 88/4 111/1 480 900/1 هاها در خیابانمانع دید نبودن المان
 85/1 48/1 50/4 111/1 480 055/1 هاهای جدید المانهای خاص و معماریطراحی

 11/1 59/1 80/4 111/1 480 505/1 مناسب ها از طراحی، فرم، بافت و رنگبرخورداری المان
 85/1 50/1 88/4 111/1 480 815/1 هامعیار الگوی طراحی المان

 
های شهری های سنجشی الگوی طراحی الماندهد، سطح معناداری برای هریک از شاخصنشان می 4طور که جدول همان

ها و میانگین توان گفت که بین میانگین این شاخصدرصد می 15است؛ بنابراین با احتمال  15/1شهر مشهد کمتر از  9منطقه 
ها هر دو مثبت بوده ( تفاوت معناداری وجود دارد و ازآنجاکه حد بالا و پایین این شاخص4معیار این پژوهش )میانگین معیار= 

                                                           
1. Cronbach's alpha 
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ها مانع دید نبودن المان، ها با فضاهای اطرافهمخوانی المان، تها در محل درسجانمایی المانتوان استنباط کرد که درنتیجه می
بر ارتقا ها از طراحی، فرم، بافت و رنگ مناسب برخورداری المانو  هاهای جدید المانهای خاص و معماریطراحی، هادر خیابان

توان اذعان داشت که الگوی مناسب یبنابراین درمجموع م؛ اندشهر مشهد تاثیرگذار بوده 9کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه 
 شود.شهر مشهد می 9های شهری در عمل منجر به ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه طراحی المان

 

های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری هویت و معناداری المان بررسی نقش -7-2

 شهر مشهد 1منطقه 
 4شهر مشهد، از  9های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه مانال هویت و معناداریبه منظور بررسی نقش 

ها ارتباط المانو  آن 9ها با تاریخ گذشته شهر مشهد و منطقه پیوند المان، اسلامی -ها با هویت ایرانیتناسب طراحی المانشاخص 
 آورده شده است. 4ای برای این امر در جدول بهره گرفته شده است که نتایج آزمون تی تک نمونه با جغرافیا و فرهنگ شهر

 
های شهری بر ارتقا کیفیت ای به منظور بررسی نقش هویت و معناداری المان: نتایج آزمون تی تک نمونه4جدول 

 شهر مشهد 1بصری فضاهای شهری منطقه 

 ایتک نمونه tآزمون 

های شهری های سنجشی هویت و معناداری المانشاخص
 شهدشهر م 9منطقه 

 4میانگین معیار= 

 مقدار تی
درجه 
 آزادی

سطح 
 معناداری

 میانگین
 %15فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 08/1 91/1 44/4 111/1 480 505/0 اسلامی -ها با هویت ایرانیتناسب طراحی المان

 10/9 18/1 11/4 111/1 480 101/90 آن 9ها با تاریخ گذشته شهر مشهد و منطقه پیوند المان

 51/1 45/1 01/4 111/1 480 890/1 ها با جغرافیا و فرهنگ شهرارتباط المان

 81/1 04/1 51/4 111/1 480 415/8 هاالمانهویت و معناداری معیار 

 
های های سنجشی هویت و معناداری الماندهد، سطح معناداری برای هریک از شاخصنشان می 0طور که جدول همان

ها و توان گفت که بین میانگین این شاخصدرصد می 15است؛ بنابراین با احتمال  15/1شهر مشهد کمتر از  9شهری منطقه 
ها هر دو مثبت ( تفاوت معناداری وجود دارد و ازآنجاکه حد بالا و پایین این شاخص4میانگین معیار این پژوهش )میانگین معیار= 

ها با تاریخ گذشته شهر مشهد و پیوند المان، اسلامی -ها با هویت ایرانیطراحی المان تناسبتوان استنباط کرد که بوده درنتیجه می
-شهر مشهد تاثیرگذار بوده 9بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه ها با جغرافیا و فرهنگ شهر ارتباط المانو  آن 9منطقه 

های شهری در عمل منجر به ارتقا کیفیت بصری اسب المانتوان اذعان داشت هویت و معناداری منبنابراین درمجموع می؛ اند
 شود.شهر مشهد می 9فضاهای شهری منطقه 

 

 1های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه المان کیفیت بصریبررسی نقش  -7-3

 شهر مشهد
 4شهر مشهد، از  9منطقه های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری المان کیفیت بصریبه منظور بررسی نقش 

انتخاب و  ها با موضوع آنکاررفته درالمانهای بههماهنگی رنگ، ها جهت سهولت خوانایی در شبنورپردازی مناسب المانشاخص 
 0ای برای این منظور در جدول بهره گرفته شده است که نتایج آزمون تی تک نمونه ها متناسب بافضای زمینهمحل نصب المان

 ه است.آورده شد
های شهری های سنجشی کیفیت بصری الماندهد، سطح معناداری برای هریک از شاخصنشان می 5طور که جدول همان

ها و میانگین توان گفت که بین میانگین این شاخصدرصد می 15مال است؛ بنابراین با احت 15/1شهر مشهد کمتر از  9منطقه 
ها هر دو مثبت بوده ( تفاوت معناداری وجود دارد و ازآنجاکه حد بالا و پایین این شاخص4معیار این پژوهش )میانگین معیار= 

کاررفته های بههماهنگی رنگ ،ها جهت سهولت خوانایی در شبنورپردازی مناسب المانتوان استنباط کرد که درنتیجه می
شهر  9بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه  ها متناسب بافضای زمینهانتخاب محل نصب المانو  ها با موضوع آندرالمان

های شهری در عمل منجر به ارتقا توان اذعان داشت کیفیت بصری مناسب المانبنابراین درمجموع می؛ اندمشهد تاثیرگذار بوده
 شود.شهر مشهد می 9یفیت بصری فضاهای شهری منطقه ک

 

 



 

04 

 

ره 
ما

 ش
م،

نج
ل پ

سا
9 

ی: 
یاپ

)پ
12

ن 
ستا

زم
 ،)

29
42

 

های شهری بر ارتقا کیفیت بصری المان کیفیت بصریای به منظور بررسی نقش : نتایج آزمون تی تک نمونه5جدول 

 شهر مشهد 1فضاهای شهری منطقه 

 ایتک نمونه tآزمون 

هـای شـهری المـان کیفیت بصریهای سنجشی شاخص
 شهر مشهد 9منطقه 

 4میانگین معیار= 

 مقدار تی
درجه 

 یآزاد
سطح 

 معناداری
 میانگین

 %15فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 11/1 51/1 80/4 111/1 480 011/1 ها جهت سهولت خوانایی در شبنورپردازی مناسب المان

 48/1 99/1 00/4 111/1 480 541/4 ها با موضوع آنکاررفته درالمانهای بههماهنگی رنگ

 10/1 04/1 51/4 111/1 480 849/1 سب بافضای زمینهها متناانتخاب محل نصب المان

 85/1 48/1 08/4 111/1 480 800/5 هاالمان معیار کیفیت بصری
 

های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری المان همخوانی و هماهنگیبررسی نقش  -7-4

 شهر مشهد 1منطقه 
شهر مشهد،  9های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه المان همخوانی و هماهنگیبه منظور بررسی نقش 

تناسب و هماهنگی میان رنگ و فرم و  ها با موضوع و زمینههماهنگی ابعاد المان، هاهارمونی و هماهنگی میان المان شاخص 4از 
 آورده شده است. 8ای برای این منظور در جدول بهره گرفته شده است که نتایج آزمون تی تک نمونه های همجوارالمان

 

های شهری بر ارتقا کیفیت المان همخوانی و هماهنگیبررسی نقش  ای به منظور: نتایج آزمون تی تک نمونه6جدول 

 شهر مشهد 1فضاهای شهری منطقه بصری 

 ایتک نمونه tآزمون 

هـای المـان همخوانی و هماهنگیهای سنجشی شاخص
 شهر مشهد 9شهری منطقه 

 4میانگین معیار= 

 مقدار تی
درجه 
 آزادی

سطح 
 معناداری

 میانگین
 %15فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 08/1 11/1 94/4 108/1 480 111/9 هاهارمونی و هماهنگی میان المان

 85/1 51/1 19/4 111/1 480 188/1 ها با موضوع و زمینههماهنگی ابعاد المان

 58/1 01/1 00/4 111/1 480 988/8 های همجوارتناسب و هماهنگی میان رنگ و فرم المان

 51/1 40/1 00/4 111/1 480 481/8 هاالمان و هماهنگی معیار همخوانی

 
های های سنجشی همخوانی و هماهنگی الماندهد، سطح معناداری برای هریک از شاخصنشان می 8طور که جدول همان

ها و توان گفت که بین میانگین این شاخصدرصد می 15است؛ بنابراین با احتمال  15/1شهر مشهد کمتر از  9شهری منطقه 
ها هر دو مثبت ( تفاوت معناداری وجود دارد و ازآنجاکه حد بالا و پایین این شاخص4میانگین معیار این پژوهش )میانگین معیار= 

تناسب و و  ها با موضوع و زمینههماهنگی ابعاد المان، هاهارمونی و هماهنگی میان المانتوان استنباط کرد که بوده درنتیجه می
؛ اندشهر مشهد تاثیرگذار بوده 9بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه  های همجواررنگ و فرم المانهماهنگی میان 

های شهری در عمل منجر به ارتقا کیفیت بصری توان اذعان داشت همخوانی و هماهنگی میان المانبنابراین درمجموع می
 شود.شهر مشهد می 9فضاهای شهری منطقه 

 

های شهری بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری ای به منظور بررسی نقش المانون تی تک نمونه: نتایج آزم7جدول 

 شهر مشهد 1منطقه 

 ایتک نمونه tآزمون 

 9هـای شـهری منطقـه ی المانهای سازندهمعیار
 شهر مشهد

 4میانگین معیار= 

 درجه آزادی مقدار تی
سطح 

 معناداری
 میانگین

 %15فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 85/1 50/1 88/4 111/1 480 815/1 الگوی طراحی

 81/1 04/1 51/4 111/1 480 415/8 هویت و معناداری

 85/1 48/1 08/4 111/1 480 800/5 کیفیت بصری

 51/1 40/1 00/4 111/1 480 481/8 همخوانی و هماهنگی

 85/1 48/1 50/4 111/1 480 881/1 های شهریالمان
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 یجه گیرینت -8
های شهری ی المان، سطح معناداری برای هریک از معیارهای دربرگیرنده8بنابراین و در یک بررسی کلی مطابق با جدول 

ها و میانگین معیار توان گفت که بین میانگین این معیاردرصد می 15است؛ بنابراین با احتمال  15/1شهر مشهد کمتر از  9منطقه 
-ها هر دو مثبت بوده درنتیجه می( تفاوت معناداری وجود دارد و ازآنجاکه حد بالا و پایین این معیار4ار= این پژوهش )میانگین معی

بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای  هویت و معناداری، کیفیت بصری و همخوانی و هماهنگی، الگوی طراحیتوان استنباط کرد که 
های شهری در عمل منجر به ارتقا توان اذعان داشت المانن درمجموع میبنابرای؛ اندشهر مشهد تاثیرگذار بوده 9شهری منطقه 

های شهری، معیار الگوی ی المانهای سازندهشود. همچنین از بین مولفهشهر مشهد می 9کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه 
 شهر مشهد داشته است. 9( بیشترین اثرگذاری را بر ارتقا کیفیت بصری فضاهای شهری منطقه 88/4طراحی )با میانگین 

باتوجه به مطالعات وبررسی های انجام شده و نتایج بدست آمده از پرسشنامه ها اینطور به نظر می رسد فرضیه اصلی پژوهش 
که عبارت است از: )میان مولفه های کیفیت بصری و جانمایی المان های شهری رابطه مستقیم برقراراست.( مورد تایید قرار گرفته 

توجه به نقش واهمیت المانها در زیباسازی وکیفیت بصری فضاهای شهری به ارائه راه حل های اجرایی در این رابطه است و با
توجه به امنیت ورفاه والقای حس آرامش به شهروندان -0جانمایی وچیدمان مناسب المان های شهری -9پرداخته می شود: 

تناسب میان المانهای شهری با هویت شهری جهت  -0راحی المانها تنوع وخلاقیت در ط-4بااستفاده از المان های مناسب 
 ایجادحس تعلق در شهروندان.
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