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 یده چک
 

 یکردهایبا ظهور رو زیدو حوزه ن نیا یطیو مح یعلوم انسان یهادانش در حوزه یارتقا زیها و نهمگام با ابداع روش
ارتباط دانش  یراه را برا توانندیدو حوزه م نیمشترک در ا می. نقاط و مفاهاندافتهیمختلف، گاه متضاد و گاه مکمل رشد 

 یو مهم گروه ها تیبا اهم یها تیاز ظرف یکی نیب نیکنند. در ا لیتسه طیمح تیفیک شیافزا یدو برا نیا انیدر م
 قیاست و انسان را از تعل یهمانند پناهگاه زیتعلق خاطر ن نیباشد، همچن یم یاجتماع هیبا عنوان سرما یعنصر یاجتماع

 یبه مکان برا تعلقاحساس  یریو شکل گ یذهن یآنها در ساختارها یمکانها و سازمانده یریبخشد. معناپذ یم ییرها
 یو روش جمع آور یفیو نوع داده ها ک ستیو کاربرد یقیمقاله که از نوع تحق نیا در سکونتگاهها سودمند خواهد بود.

 یاجتماع هیرماو س یدو مفهوم تعلق مکان انیارتباط م فیتعر یبرا ی، به دنبال پاسخستیداده ها به صورت کتابخانه ا
و  یتعلق مکان یعنی طیمح شناسینهفته در حوزه روان میمفاه نیاز مهمتر یکیشده تا  یپژوهش سع نیا در .میبوده ا

و تعلق  یاجتماع هیبهبود سرما تیبا محور  نیو همچن ردیقرار گ یمورد بررس طیدر مح یاجتماع هیارتباط آن با  سرما
و موضوعات اثرگذار بر  یابیبا کمک روش مدل یز مدلیموضوع توجه شود و ن نیبودن ا یشده تا بر چندبعد یسع یمکان

 یدر قالب رفتارها یمدن یتهایفعال نده،یو مشارکت در آ یهمبستگ تواندیآن م ی جهیتعلق به مکان، ارائه شود که نت
 ینیشبیو مراقبت از مکانها را پ یطیحفاظت از منابع مح رینظ یکیاکولوژ یو رفتارها یطیمح ستیز یهاینگران دار،یپا

 .دینما

 

 به مکان یدلبستگ ،یاجتماع هیتعلق به مکان، سرما ،یمعمار یدی:ان کلواژگ

 

                                                           
 رانیا ،یسار ،یعضو باشگاه پژوهشگران جوان و نخبگان، دانشگاه آزاد اسلام ،یمعمار یدکتر یدانشجو - 1
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 (رانیا ،یسار ،یدانشگاه آزاد اسلام ،یواحد سار ،یدانشکده علوم انسان ،یآموزش تیریمد ارگروهیاستاد - 5
 رانیا ،یسار ،یدانشگاه آزاد اسلام ،یگروه معمار ،یمعمار یدکترا یدانشجو - 3
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 مقدمه  -1
 هرعلمی موضوعی دارد، موضوع علم معماری نیز فضا است. در واقع معمار با محدود کردن فضا، آن را جداکرده وتعریف میکند،

ینیم، مکان بخشی ازفضاست که بوسیله ی شخصی گستره ای باز وانتزاعی میب ا راه فضو یک بخش را مشخص میکند.درحالی ک
 معنایی و ارزشی است. ارت و دارای بده اسیا چیزی اشغال ش

مکان علاوه بربعدمادی، از بعدغیرمادی نیز برخوردار بوده و احساساتی در ساکنان خود ایجاد می کند. به واسطه این احساسات، 
سرمایه اجتماعی تاثیر می گذارد، که تحلیل وبررسی این فرآیند هدف این مقاله نوعی تعلق به مکان در افراد ایجاد شده که بر 

به  در گذشته بسیاری از جغرافیدانان، هدف و موضوع اصلی جغرافیا را مطالعه مکان و فضا میدانستند، ولی امروزه بسیاری است.
 میکنند، این چرخش را میتوان در آثاراهمیت فضا و مکان در فرایندهای اجتماعی توجه و آن را تجزیه و تحلیل 

( نیاز انسان به تعامل 0622علمی گیدنز، فوکو، بوردیو، لوفور، هاروی، گریگوری، سوجا و دیگران مشاهده کرد )رضوانی و احدی، 
رابطه انسان از جمله مهمترین ابعاد  "مکان حس تعلق به"که در آن زندگی میکند یا به عبارتی عاطفی، شناختی و رفتاری با مکانی

  (PirBabai and SajjadZadeh, 2011)شهری قرار گیرد که باید مورد توجه معماران، طراحان و برنامه ریزان و مکان است

همکاری و خودیاری افراد  عمده ای در ایجاد و بالا بردن سطح مسئولیت پذیری، اهمیت حس تعلق به مکان از آن روست که نقش
مکان  زندگی ارائه میکند. به لحاظ اجتماعی، حس تعلق به دتری را برای حل مسائل و بهبود شرایطشیوه کارآم یک مکان دارد و

بیشتری به مسائل  جاری و محلی نظارت بیشتری داشته باشند و با علاقه زمینه مساعدی را فراهم میکند تا ساکنان بر امور
ز مهمترین شاخصه های ارتباط انسان با محیط، حس تعلق ( یکی ا(Perkins and Long, 2002اجتماعی پیرامون خود بپردازند

 (Ahmadi et al.,2014) به مکان است که در راستای تداوم حضور انسان در مکان نقش تعیین کننده ای دارد
مفاهیم نوینى است که امروزه در بررسیهاى اقتصادى و اجتماعی و همچنین برنامه ریزی های  از اینرو، سرمایه اجتماعى از

مطرح گردیده است. سرمایه اجتماعی ضمن شکل دهی به مجموعه قواعد و قوانین اخلاقی و رفتاری هر  وسعه جوامع مدرنت
افراد نیز شکل میدهد و کمک میکند تا سرمایه انسانی و سرمایه مادی و اقتصادی بتوانند با هم و در تعامل با  جامعه، به رفتار

 واقع، سرمایه اجتماعی با استفاده از همانندی ها و همسانی های افراد جامعه از جهات به رشد و پویایی دست یابند.در یکدیگر

 (.0670گوناگون، با ایجاد روحیه اعتماد متقابل میشود. )بیدختی و شریفی،
 
 پیشینه تحقیق -2

ه های اجتماعی در افزایش سرمای به این نتیجه رسیدند که مدل تاثیرگذاری حس مکان ( طی پژوهشی0670رهنما و رضوی )
 علّی غیرمستقیم، تقویت حس مکانی باعث افزایش مشارکت تبیین میگردد. به عبارت دیگر، در یک رابطه ی از طریق متغیر واسطه

ساکنان روستایی را از چشم انداز بر  ( برداشت5105همچنین، سوینی و همکاران ) مشارکت و افزایش سرمایه اجتماعی میشود.
 نزدیکی متروپلیتن هلسینکی در جنوب فنلاند بررسی ن رابطه ی انسان با مکان( در منطقه نورمیجاوری در)مبی مبنای حس مکانی

 ( طی پژوهشی فقدان حس تعلق مکانی5106چیگ بو ) .مکان منجر شد کردند. بر اساس نتایج، حس مکانی قوی به نگهداشت

رامیار و ضرغامی در سال  .در این مناطق معرفی کرده استتوسعه  در مناطق روستایی نیجریه را به عنوان یک بازدارنده ی
که با هدف بررسی  "مشترک همسایگی اییط هاعی در محرمایه اجتمر سان به مکتأثیر دلبستگی ب"در مقاله ای با عنوان 0673

شارکت اجتماعی و سرمایه دلبستگی مکانی، م ومدلبستگی به مکان و افزایش سرمایه اجتماعی پرداختند، ارتباط میان سه مفه
هر دو تأثیر قابل ملاحظه ای بر سرمایه اجتماعی دارند  اجتماعی را نشان دادند. نهایتاً مشخص شد که دلبستگی مکانی و مشارکت

نی، اق مکش تعلراههای فعال ساختن مردم: نق"مقاله خود با عنوان  ( در5112ا)لویک .و همچنین مشارکت تأثیر زیادی بر تعلق دارد
 -( مسیر اجتماعی0جایگزین را که منجر به فعالیت مدنی میگردد را پیشنهاد نمود یر، دو مس"ه ایط محلی و روابرمایه فرهنگس

( 5ت و ی اسو فعالیت مدنی از طریق سرمایه اجتماعی محلی )روابط محله ای( مورد بررس عاطفی که در آن رابطه تعلق مکانی
 رمایهانی و سدر پایان نامه خود تأثیر تعلق مک (5116پایتون) .سرمایه فرهنگی و علاقه به ریشه ها است زکل ای متشیر فرهنگمس

میدهد که  انق نشایج تحقیاجتماعی را بر عملکرد مدنی در ارتباط با حفظ و مدیریت منابع طبیعی مورد مطالعه قرار داده است. نت
کار  .طبیعی وجود دارد ابعدیریت منظ و ما حفاط بیه اجتماعی و عملکرد مدنی در ارتبارتباط معنی داری بین تعلق مکانی، سرما

(تقریباً اولین اثر در زمینه بررسی راه هایی که مردم تعلق معنایی با مکان می یابد، بود. او میگوید 0790-0799کلاسیک توان )
بد بطوریکه ما مکان را بهتر میشناسیم و به آنها ارزش می بخشیم. بعنوان فضای نامتمایز شروع میشود در مکان رشد مییا آنچه که

طریق رشد به هم پیوسته مداوم احساسات و تجربیات در خود انباشته میکنند. از اولین نوشته ها  بنابراین مکانها معانی عمیق را از
جستجوی بیشتر ارتباطات هیجانی با مکان  در این زمینه، تنوعی از مفاهیم و مدلها در روانشناسی محیطی اجتماع محلی در جهت

 . (Manzo & Parkins,2006) مخصوصا با توجه به مفهوم تعلق مکانی گسترش یافته است
( در پایاننامه تحصیلی خود، ارتباط بین کیفیت و میزان رضایت از خدمات را با متغیر تعلق مکانی مورد بحث قرار 5113بروکاتو)

 انه مکصورت گرفته نشان میدهد، بویژه در سالهای اخیر، مطالعات متعددی در زمینه ی تعلق ب مروری بر پژوهشهای.است داده
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ابی ه ارزیدرعلوم مختلف همچون شهرسازی، معماری، روانشناسی محیطی و ... انجام پذیرفته است.از همین رو، پژوهش حاضر ب
 ازد.سرمایه اجتماعی میپرد انی وق مکین معماری و تعلاط بارتب
 
 مبانی نظری -2

 مکان-2-1
جوهره ی اصلی معماری، فضاست. برای طراحی فضا علاوه بر ویژگی های کارکردی، ویژگی های معنایی اهمیت پیدا می 
کند که بدان ویژگی های زیبایی شناسانه نیز گویند.  فضا محصول تعامل انسان با محیط پیرامونش است. در فضای معماری انسان 

ا گستره ای باز وانتزاعی ست، مکان بخشی ازفضاست درجغرافیا، مفهوم مکان، بعنوان یک ه فضدرحالی ک زندگی می کند.حرکت و 
 د.یکنل ماعی عمواحد تحلیل برای ادغام مفاهیم طبیعی و علوم اجتم

(Sack 1997; Patterson & Williams, 2005; Brown & Raymond, 2007) 
د، رلف درکتاب مکان و بی مکانی مینویسد: کل بدهه آن شذارد و بأثیر بگانسان میتواند در ماهیت مکان تدر واقع، مداخله ی 

مراکز با اهمیت تجارب بلافصل ما از جهان محسوب میشوند. او در پاسخ  تند و ازانی هسم انسمکانها ترکیبی از نظم طبیعی و نظ
درباره ی ارتباط بین فضا و مکان و اینکه اشخاص چه « برای مردم واجد معنی میگردند؟ اانهه مکرا و چگونچ»به این پرسش که 

و این تجارب فضایی چه ارتباطی با حس مکان آنها دارند، سخن میگوید. از نظر وی، خاصیت اصلی  نوع فضاهایی را تجربه میکنند
تاکنون  (. 0670شری به طور فضایی نهفته است)پرتویی، برای نظم دهی و تمرکز بر مقاصد، تجربه و رفتار ب وان آنمکان در ت

ی های ارایه شده از مفهوم مکان بوده است. طبق مدل کانتر فرم، فعالیت ومعنی سه مؤلفهترین مدلمدل کانتر یکی از پراقبال
گونه که یا آن (Canter,1997).شناختی است -ی مکان هستند و مکان دارای سه بعد کالبدی، عملکردی و ادراکیتشکیل دهنده

چه شیء ارزشمندی نیست که بتوان به آسانی اگر هاست، گوید، مکان نوع خاصی ازشیء است. مکان تجسم مادی ارزشتوآن می
  (Gustafson, 2014).توان درآن ساکن شدای است که میجاکرد، بلکه شیآن را جابه

داند که تجربه بیعی و مصنوع در کنار اعمال انسانی و معانی میرلف به عنوان یک پدیدارشناس، مکان را متشکل از محیط ط
چنین مکان از سه مؤلفه مرتبط به هم که بدان معنا و مفهوم هم(Relph, 1976). های مختلف روی دهد تواند در مقیاسآن می

، به عبارت (Canter, 1997) شناسی درونی افراد و فرآیندهای اجتماعیبخشد تشکیل شده است. محیط فیزیکی، روانخاص می
شود. مکان تجربه فضا به ی حوادث پرمعنا احساس میدیگر مکان یک شی نیست بلکه جزئی از یک کلیت است که از تجربه

 « یابد.شود و موجودیت نمیهیچ مکانی بدون خویشتن فرد وجود ندارد و هیچ خودی بدون مکان، معنا نمی»وسیله انسان است. 

(Casey, 2001)توان مکان را مفهوی تصورکرد که در تعامل پویا با نهادهای دیگر) مردم، اشیاء، افکار و دیگر چنین میهم
 (.(Degnen, 2016ها( حادث شده و تجربه می گرددمکان

 
 (1131تعاریف برخی از اندیشمندان مطرح در رابطه با مفهوم مکان. مآخذ: )علینام، -1جدول 

 نظرات نویسندگان

وچلوگان و مول دهد. واقعیت یک مکان همواره پذیرای آن است که تعریف خود را در دل یک فرایند اجتماعی جای   

 راپاپورت
، زمان و کند، که در ترکیب با معنیمکان را یکی از چهار عنصر تعریف کننده فضا معرفی می

 ارتباطات، محیط انسان ساخت را شکل می دهند.

 گودال
وسیله شخص یا  باز و انتزاعی ببینیم، مکان بخشی از فضا است که به ایدر حالی که فضا را گستره

های چیزی اشغال شده است. مکان مرکز ارزش محسوس است، که همراه به امنیت و پایداری نیاز
کند.زیستی انسان برآورده می  

 رلف
صال قوی که اتجا به دنیا نگریست، یک توان از آنمکان به معنی داشتن یک نقطه امن است که می

با یک نقطه  سازد، و دستیابی و یا ارتباط روحی و روانیانسان را در موضعش با سایر اشیاء مرتبط می
 مشخص است.

 تامس و کراس
اجتماعی،  هاست: جهان طبیعی، محیط ساخته بشر، روابطمکان، مفهومی چند بعدی شامل این پدیده

گردداعی در مورد هر بعد خلق میروابط اقتصادی و نیز معنایی که به طور اجتم . 

 

 حس مکان -2-2
از  بسیاری و معانی ازمتأثر  مکان حس کرد. اشارهمکان حس  بهتوان می معماری،فضای معنایی  کیفیتدر مؤثر  عوامل از

 ونمادها  درک واسطهمکان به با شدن معنای مرتبط به مکان حسپدیدارشناسان، نگاه از  است.اجتماع رفتاری  -روانیقراردادهای 
 .(Relph,1976)است  های روزمره فعالیت
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بعدی و چند ارزشی  مفهومیبلکه  نیستفرد ی درک و دریافت یک مکان توسط  توضیح  نوع و نحوه برای تنها مکان،حس
از ای مجموعههمچنین   ،(Popović et al.,1998) شود-میمربوط مکان ه بنسبت فرد عاطفی و نمادین شناسایی و به است 

یک  به و  شودمی شامل راافراد بیان  وتجربه دریافت، چگونگی  کهآگاه فرد است و مفهومی غنیناخود و آگاه خود احساسات 
حس « هیومن»، Shamai,1991)گذارد) میتأثیر مکان آن دروی رفتار و ها  نگرشروی مکان از فرد حس و دهد  میمعنا مکان

داری عقیدتی، بیگانگی با مکان و داری ناخودآگاه، مکان نسبی، ریشهکند که عبارت است از ریشهمکان را در پنج سطح معرفی می
 (Hummon,1992). بی مکانی

دهدکه افراد، شود. بررسی آثار نشان میث دلبستگی به مکان میبخشد و باعحس مکان  به مکان احساس امنیت و لذت می
( و پس از آن کارمونا 0799( کانتر )Steele, 1981باشند )ها دارد، میهایی که حس قوی از مکان برای آنمندتوجه به مکانعلاقه

مطالعات انجام شده  (Canter,1977; Carmona,2021)اند ( حس مکان را ترکیبی از کالبد، فعالیت و معنا تعریف کرده5116)
های طراحی معماری، ایجاد مهارت در خلق حس یک شباشند، هدف از بیشتر آموزگرا میدر ارتباط با حس مکان وسیع و کل

گیری حس مکان است حس مکان به تنهایی حامل بار مکان است. ایجاد حس مکان در ابتدا مستلزم شناخت مکان و مراحل شکل
 توانند واجد حس مکان باشد.ها میترین مکانباشد؛ حتی خوفناکنفی نمیمثبت و یا م

تعلق  (Jorgensen & Stedman, 2006) ماهیت و شدت حس مکانی از طریق مؤلفه های مختلفی بررسی شده است
یک مکان است.  نشان دهندة پیوند عاطفی مثبت مردم با مکانی که به عنوان معادلی برای حس مکانی به کار گرفته شده است،

خانواده، از دست دادن یا تخریب اراضی، مایکیت و میراث، روابط معنوی یا قصه گویی و  این خصیصه که ممکن است از تاریخ و
؛ همواره مثبت نیست و ممکی است دربرگیرندة احساس منفی هم (Altman & Low,1992) مکان ها نشات گیرد نامگذاری

نوعی پیوند  حس تعلق مکانی که توسط برخی جغرافیدانان به مکان دوستی به عنوان (Hernández et al., 2007).باشد
دلبستگی انسان به محیط است که در اثر  پرمحبت با تاثیر متقابل مردم و مکانها تعبیر شده است، مفهومی پیچیده از احساس و

 ( 0622سازگاری و بهره گیری از مکان به وجود میآید.)توکلی و موسوی،
میشناسد و به دیگران  از شخصیت وجودی هر انسان که هویت فردی او را میسازد، مکانی میدانندکه خود را با آنبخشی 

آن زیست میکند و  میشناساند. پاکزاد معتقد است انسان هنگامی که درباره خود فکر میکند، خود را متصل به مکانی میداند که در
« به خود همانی با فضا»با  و زندگی اش رابطه ای عمیق وجود دارد که از این رابطه آن مکان را بخشی از خود میشمارد، میان فرد

معنای ادراک ذهنی مردم از محیط و احساسات کم وبیش آگاهانه آنها از  (. در مجموع حس مکان به0692تعبیر میکند)پاکزاد،
فهم و احساس فرد با زمینه معنایی محیط پیوند  ارتباطی درونی با محیط قرار میدهد، به طوریکه محیط خود است که شخص را در

برای افراد  یکپارچه میشود. این حس عاملی است که موجب تبدیل یک فضا به مکانی با خصوصیات حسی و رفتاری ویژه خورده و
وابط فرهنگی موردنظر مردم، ر خاص میگردد. حس مکان علاوه بر اینکه موجب احساس راحتی از یک محیط میشود، از مفاهیم

( 0622یابی به تعلق مکانی در افراد میشود )فلاحت، اجتماعی و فرهنگی جامعه در یک مکان مشخص حمایت کرده و باعث دست
نشاندهنده ی رابطه  و (Ram et al, 2016)مفهوم تعلق مکانی از نظریه های روانشناسی و جغرافیای رفتاری گرفته شده است

بین شخص و مکان در روانشناسی،  این ارتباط عاطفی(Lee & Shen, 2013) ی استعاطفی شخص به مکان و مناطق جغرافیای
 (.0679؛ به نقل از صادقی و همکاران،  (Ram et al,2016) به عنوان دلبستگی به مکان یا تعلق به مکان شناخته شده است

 

 دلبستگی به مکان-2-3
معانی عاطفی و حسی مشترک فرهنگی، توسط افراد به مکان دلبستگی به مکان، ارتباطی نمادین با مکان داردکه با دادن 

باشد. این پیوند ی ارتباط وی با آن میی ادراک گروه یا فرد از مکان و نحوهگیرد و مبنای نحوهخاص یا یک سرزمین شکل می
ی ای است که در تجربهیدهاحساسی پیچ- عاطفی علاوه بر تأثیرپذیری از ابعاد کالبدی مکان، نتیجه ساز و کار اجتماعی، روانی 

این سازوکار بر  .آید و متأثر از تعامل با مکان و ابعاد تأثری، شناختی و رفتاری در مکان استبلندمدت و عمیق با مکان به وجود می
اعث ها، ترجیحات، تجربیات، عقاید و قضاوت مکان چه به طور آگاهانه و چه ناآگاهانه در سطح فردی و اجتماعی بی نگرشپایه

 (.Trentelman, 2009شود )انسان در بستر جغرافیایی خاص می-مکان و یا انسان  -پیوند عاطفی میان انسان 

دانند یعنی چارچوب می« فرایند دلبستگی»و « کاربران»، «محیط کالبدی» چنین اجزای حس دلبستگی رااسکنل و گیفورد هم 
» دلبستگی. دام از این اجزا ممکن است دارای سطوح متفاوتی باشندهر ک. مکان -فرآیند -ی سه بعدی شخصسازمان یافته

محیط » .شناختی و بیولوژی قابل مطالعه استدر دو مقیاس انفرادی و گروهی و درسطوح مختلف فرهنگی، روان« کاربران
تواند در نظر گرفته ور میچون خانه، همسایگی، محله، شهر یا کشهای مختلف جغرافیایی و یا قلمرو زندگی همدر مقیاس« کالبدی

زمانی . نماید، چرا که بازخوردهای فردی در بسترهای مختلف، متفاوت استهر مقیاس روش پژوهشی متفاوتی را طلب می .شود
گیرد، تفاوت بین پیوندهای عاطفی، شناختی و رفتاری باید تبیین گردد. نوع حس دلبستگی مورد مطالعه قرار می« فرایند»که جز 
 (. Scannell, Gifford, 2010رابطه فرد با مکان نیز در مطالعه دلبستگی حائز اهمیت است ) تعامل و

گونه گفت که اولین جزء در دلبستگی به مکان، فاعل یا کسی است که به مکان دلبسته و به مشخصات توان اینپس می
اختی و چگونگی تأثیر احساس، شناخت و رفتار در شنجز دوم فرایند روان .کندشخصی و گروهی فاعل مؤثر بر دلبستگی دلالت می
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جز سوم نیز موضوع مورد دلبستگی شامل مشخصات و ماهیت آن است دلبستگی به مکان در دو سطح فردی و  .دلبستگی است
سطح فردی شامل رابطه شخصی فرد با مکان است؛ دلبستگی به مکان در بسترهایی که یادآور خاطرات  .دهدگروهی رخ می

 ,Twigger-Ross) این نوع از دلبستگی به مکان  به تثبیت حس فرد نسبت به خود مؤثر است ). تر استهستند، قویشخصی 

Uzzell ,1996چنین مکان از طریق تجربیات شخصی برای فرد پرمعناتر میهم( گرددManzo, 2005.) 
مردم و  بر این اساس، .ری نسبت به مکان استبنابراین، مکان دارای سلسله مراتبی از بی تفاوتی نسبت به مکان تا فداکا

دیگری چیزی میدهند و چیزی  مکانها به چیزی شکل میبخشند که سیستمهای ارتباط متقابل نامیده شده است؛ چنانکه هر یک به
 داند.عمیق به آنها را یک نیاز مهم انسانی می  رلف، تعلق به مکانها و دلبستگی(Steel, 1981) از آن دریافت میکنند

های دلبستگی به مکان ( دریافتند که پیوندهای فرهنگی و نسبی )اجدادی( در گسترش ریشه0772های ) چون محققانی هم
( مشاهده کردند که دلبستگی اجتماعی از دلبستگی کالبدی که شامل خانه، محله و 5115بسیار اهمیت هستند. هیدالگو و هرناندز )

 .تر استشود، عمیقاً قویشهر می
 

 سرمایه اجتماعی-2-4
کار میبرد، اما میتوان از سرمایه برداشت وسیعتری  مولد یا منبعی است که شخصی جهت ایجاد درآمد به سرمایه، ثروتی است

،در بین  خود گیرد پولی و غیر پولی و همچنین ملموس و غیر ملموس به ارایه داد. سرمایه یک منبع عام است که میتواند شکل نیز
 خاصی برخوردار است زیرا این دو دارایی باعث میشود افراد، سایر یک اجتماع، سرمایه اجتماعی و تعلق مکانی از اهمیت یداراییها

 ,.Zanganeh et al) ترقی محیط زندگی شان وارد عرصه کنند سرمایه ها از جمله سرمایه های فکری و مالی خود را جهت

2014) 
یده از پیوستگی ها، پیوندهای ارتباطی و ارتباطهای پیوندی است که مفهوم پیوستگی سرمایه اجتماعی را مجموعه ای درهم تن

به ارتباطات، تعاملات کنشها و روابط اجتماعی افراد در عرصه های اجتماع پذیر جامعه یا نهادها اشاره دارد. سرمایه اجتماعی به 
ون آشنایی و اعتماد جان میگیرد و به نتایج مثبتی در زندگی بیان ساده، محصول آشنایی انسانها با یکدیگر است و از خاستگاهی چ

(به معنای دارایی های روزمره در قالب وجود 0703(. واژه سرمایه اجتماعی را اولین بار هانی فان )0010افراد میانجامد )فروزانگهر, 
(این مفهوم را توسعه داد 0772نمود.بوردیو) حسن تفاهم، دوستی و رفاقت، همدلی و روابط اجتماعی در بین افراد و خانواده ها مطرح

 .(سرمایه اجتماعی را مورد تجزیه و تحلیل قرار دادند0772(و ناهاپیت و گوشال)0772و در سطح سازمانی افرادی همچون فوکویاما)

نظر میگیرند. بعد (با رویکرد سازمانی سه بعد ساختاری، ارتباطی و شناختی را برای سرمایه اجتماعی در 0772ناهاپیت و گوشال )
اشاره دارد. بعد ارتباطی بر روابط خاصی که مردم دارند، همچون  )کمیت روابط(سازمان ساختاری الگوی کلی ارتباطات بین اعضا در

 ;Nahapiet, &Ghoshal, 1998 احترام، دوستی، اعتماد و صمیمیت که رفتارشان را تحت تأثیر قرار میدهد تمرکزدارد

Bolino, Turnley, & Bloodgood2002))   بعد شناختی بیانگر حدی است که افراد در درون یک شبکه اجتماعی چشم
نیز با ماهیت ارتباطات بین افراد  و فهم مشترک را تسهیم میکنند. بنابراین همانند بعد ارتباطی، بعد شناختی سرمایه اجتماعی اندازها

بعد بر این موضوع تأکید میکند که آیا این کمیت و کیفیت روابط دارای  در سازمان سر و کاردارد. اما بر خلاف بعد ارتباطی، این
 Bolino et al, 2002). برای اعضاء است یا نه؟) مؤلفه شناختی

سرمایه اجتماعی مجموعه ای از هنجارهای سیستم اجتماعی است که باعث افزایش سطوح همبستگی و همکاری اعضای  
را به طور خلاصه میتوان به معنای هنجارها و  ت و ارتباطات میگردد. سرمایه اجتماعیجامعه و پایین آمدن سطح هزینه تعاملا

اجتماعی  منظور کسب سود متقابل فراهم میکند. سرمایه دانست که امکان مشارکت مردم در اقدامات جمعی را به شبکه هایی
مناسبات اجتماعی بین مردم یک  امعه است کهاجتماعی، سنن و قواعد رفتاری  یک ج مجموعه نهادها، قوانین، روشها، عادات

 ( (Mohammadi, et al., 2011جامعه را شکل میدهد
با یکدیگر، مردم  کلمه بیان داشت: ارتباطات مهم هستند. با ایجاد ارتباط در کل مفهوم اصلی سرمایه اجتماعی را میتوان در سه

فراوانی خواهند داشت. مردم از طریق  نیستند یا برای انجام آن مشکلاتیا قادر به انجام آن  دست به کارهایی میزنند که به تنهایی
منبعی  ارزشهای مشترکی دارند، به طوری که این شبکه ها شبکه ها با هم در ارتباطند و با دیگر اعضای شبکه ها مجموعه ای از

فراوانی است که  دارای ابعاد و مؤلفه های ایجاد کرده اند. سرمایه اجتماعی ایجاد میکنند که به نظر می آید آنها نوعی سرمایه
مؤسسات خیریه، ارتباطات مناسب با  هایی چون اعتماد، مشارکت در نهادهای مدنی و -متناسب با فرهنگ جامعه است؛ مؤلفه

 هایجمعی در این زمینه مدنظر است. با این وجود مؤلفه  مسؤلیت، همکاری و روحیه کار گروهی و احساس هویت دیگران، تعهد و

گرفته و هر کدام  انسجام اجتماعی که در یک رابطه متعامل با هم قرار مشارکت اجتماعی، اعتماد اجتماعی و آگاهی، امنیت و
 (.0677اصلی سرمایه اجتماعی محسوب میشوند)رحیمی و همکاران تقویت کننده دیگری است از مؤلفه های

 اعی محسوب میشود که منجر به همکاری، مشارکت و تعاملات میاناعتماد یکی از مهمترین مؤلفه های سازنده سرمایه اجتم
افراد در گروههای اجتماعی شده و به گسترش و تسهیل روابط اجتماعی فرد با سایر افراد جامعه می انجامد. وجود اعتماد و  

ند هنجارها و سیستمها در یک سرمایه اجتماعی میتواند پایداری جامعه را حفظ نماید. به عبارت دیگر اعتماد است که مشخص میک
 (Grootaert et al., 2005)اجتماع، به پایداری دست یابند. 
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بنابراین، سرمایه اجتماعی به معنی روابط و تعاملات اجتماعی است که میان افراد بر اساس هنجارهای اجتماعی شکل میگیرد 
های اجتماعی رخ داده یا منجر به تولید شبکه های اجتماعی  و منجر به اعتماد میان فعالان اجتماعی میشود. این تعاملات در شبکه

میشود و در نهایت باعث رسیدن به اهداف مشترک کنشگران میگردد. از این رو، سرمایه اجتماعی ذاتا مادی نیست و در فرد هم 
 (.0010فروزانگهر،(وجود ندارد؛ بلکه در روابط بین افراد شکل میگیرد و ظاهر میشود

 
 (1041سرمایه اجتماعی از دیدگاه نظریه پردازان)فروزانگهر، ابعاد-2جدول

 نظریه پرداز ابعاد و سنجه ها

 بریانت و نوریس مشارکت اجتماعی، تعهد اجتماعی، میزان توانمندی، احساس عضویت در اجتماع، شبکه های اجتماعی

 (5106پاتنام) اعتماد، هنجار، شبکه ها )آگاهی، مشارکت و نهادهای مدنی(

 مشارکت در اجتماع محلی، فعالیت در متن اجتماع، احساس اعتماد و امنیت، ارتباطات همسایگی،

 مراودات با دوستان و فامیل، ظرفیت پذیرش تفاوتها، پیوندکاری، ارزش زندگی
 بولن و دویله

 فوکویاما میزان جرم و جنایت، فروپاشی خانواده، مصرف مواد مخدر، طرح دعاوی و شکایت

 اقتصادی و توسعه سازمان همکاریهای شبکه اجتماعی، مشارکت مدنی -حمایت اجتماعی -اجتماعی مشارکت 

 بانک جهانی گروهها و شبکه ها، اعتماد و همکاری، فعالیتهای جمعی، اطلاعات و ارتباطات، همبستگی

 (0779ران) بِرم و درآمد خانوار، وضعیت شغلی، دین، آموزش، سن، اندازه خانوار، جنس، مشارکت زنان

 
سرمایه در بسترهای تاریخی و جغرافیایی است که صورت گرفته و فرمهای خاص فضایی را به  توع انباشر، وقارت دیگا بعبی

 ( 0676افراخته وحجی پور،«)روند سرمایه عامل اصلی تولید و تحول فضاست»که بنا به اعتقاد هاروی،  وجود می آورد؛ به گونه ای
 .بنام سرمایه اجتماعی مورد بهره برداری قرار گرفته است سرمایه های انسانی، مالی و اقتصادی، سرمایه دیگریکنار  امروزه در

دیگران و تداوم  خلاصه کرد. مردم به واسطه برقراری ارتباط با« و روابط اهمیت»رسالت اصلی این مفهوم را میتوان در دو کلمه 
اهدافی که به تنهایی قابل حصول نیست یا  به اهداف خود با همدیگر مشارکت نمایند؛ دستیابی آن در طول زمان، قادرند به منظور

در  از طریق مجموعه ای از شبکه ها به یکدیگر مرتبط شده و مشکلات و مشقتهای زیاد به دست میآید. مردم معمولا اینکه با
بالقوه جوامع را شکل  ر، این شبکه ها منابع حقیقی وسهیم میشوند. از این نظ چارچوب این شبکه ها ارزشهای مشترک را با دیگران

 (Lin, 2002)سرمایه جامعه به شمارآورد  داده و میتوان آنها را به عنوان
ظهور و بروز یافته  سرمایه اجتماعی به عنوان یکی از کانونی ترین مفاهیم به طور کلی میتوان بیان نمود که در دو دهه اخیر،

 سده بیستم به صورت علمی و دانشگاهی  مفاهیم چند وجهی در علوم اجتماعی است که در اوایل ملهاست. سرمایه اجتماعی از ج
 ((Azkia and Ghafari, 2004از اقتصاد وارد متون علوم سیاسی و جامعه شناسی شد 0721مطرح و از سال

 

 حس مکان و سرمایه اجتماعی-2-5
طریق معنایی خلق میشود که افراد بر اساس تجربیاتشان در یک مکان  حس مکان، احساس پیوند با موقعیتها و مکانهاست و از

در پژوهش های مختلف، حس مکان را به عنوان رفتار مفهوم سازی کردند. علاوه بر این،  (Amsden, 2007) به دست می آورند
ر و محیط ارتباط برقرار کنند و افرادی که در مکانهایی با هویت فیزیکی قوی زندگی میکنند، ترغیب میشوند تا بیشتر با یکدیگ

افزون بر این، مفهوم حس مکان در میزان و نوع روابط بین  (Dale Ling & Newman, 2008) سرمایه های اجتماعی بسازند
افراد جامعه تأثیر میگذارد و این رابطه در گروه های اجتماعی که به مکان خاصی اختصاص دارند، باعث افزایش سرمایه های 

اعتماد آنان میگردد، حس مکان که شهروندان در فضای شهری خود دارند، میتواند یکی از عوامل مهم ایجاد سرمایه  اجتماعی و
اجتماعی در شهر باشد. در جوامعی که سرمایه اجتماعی در حال انباشت است، ساکنان به طور فزایندهای با یکدیگر همکاری 

به اشتراک بگذارند و راه حلهایی را برای مشکلاتی که به نفع کل جامعه است،  میکنند تا مشکلات را شناسایی کنند، ایده ها را
 (Debertin,2013)شناسایی کنند

( اظهار میدارد، ماهیت رابطه بین تعلق به مکان و وضعیت اجتماعی تا حد زیادی حل 5106چنانکه لویکا ) البته از سوی دیگر،
 .(Lewicha, 2013)ت اجتماعی و آموزشی پایین وگاه بالا همراه استمانده است. تعلق مکانی گاه با وضعی نشده باقی

 
 بحث -3

 .دارند که گرچه سرمایه اجتماعی صریحا دارای بعد فضایی نیست؛ اما، گرایش قوی به حس مکان دارد نظریه پردازان عقیده

است. حس  ایی برای انسجام اجتماعیدرک رابطه سرمایه اجتماعی با فرض این که تعامل اجتماعی در سطح مکان رخ میدهد، مبن
 .و سرمایه اجتماعی او تاثیر گذارد مکان دارای بعدی غیرمادی است و میتواند احساس و ادراکی را در فرد ایجاد کند که بر حضور
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 مردم تعامل بین شبکه های اجتماعی، سرمایه اجتماعی و ارتباط بخش عمده ای از پژوهش ها در این زمینه ضرورت توجه به
 تعریف شده است مورد توجه قرار میدهند. با مکان)هایی( را که در آن فرآیندهای اجتماعی

هستند، مستلزم باورها، احساسات و رفتارهای  تعریف مکان از دیدگاه کسانی که در آن ساکن ( بیان میکنند،5110فورست و کرنز )
 (Jorgensen.2010)تآن مکان به اندازه نیاز به احساس ارزش از آن مکان اس موجود در

شاید حس مکان مهمترین مفهوم  بین مردم و محیطهای مکانی را توصیف میکند؛ اما، مفاهیم متعددی وجود دارد که رابطه
که  موقعیتها و مکانهاست و از طریق معنایی خلق میشود حس مکان، احساس پیوند با Stedman, 2001) (Jorgensen &باشد

رفتار در مطالعات  رابطه ی بین حس مکان و (Amsden, 2007)میآورند ر یک مکان به دستافراد بر اساس تجربیاتشان د
 زیادی مورد بررسی قرار گرفته است.

(Walker & Ryan, 2008; Scannell & Gifford, 2010 ;Chapin & Knapp, 2015)   
دو طرفه است که در آن مردم و جوامع، فضاها را اجتماعی آن به صورت یک فرآیند  ترا و بسین فضه بارچوبها، رابطن چدر ای

د؛ در حالیکه این مردم خود به طرق مختلف تحت تأثیر این فضاها قرار دارند؛ تعاملات اجتماعی میتواند یدهنر مود آورده و تغییبوج
اعی ط اجتمروابهمچنین توسط شکل فضا مورد تهدید قرار میگیرد و یا فضا، واسطه ی برقراری  در فضا شکل بگیرد و

 ق واس تعلذاری احس( از اینرو ترکیبی از این رویکردها میتواند نه تنها فهم عمیقتری از تأثیرگ0670ردد)مدیری، ادهمی،یگم

 احساس تعلق و نای ایوان در ارتقدلبستگی ما از مکان بر برنامه ریزیهای توسعه مبتنی بر رخدادهای اجتماعی بدهد، بلکه از آن میت
به دنبال ارتباط بین تعلق  ره حاضذا در مقالفضایی بهره جست. ل -تلاش در جهت بهبود فضای زیست و برنامه ریزیهای مکانی

 مکانی و سرمایه اجتماعی در معماری بوده ایم.
 

 گیرینتیجه -4
چون دلبستگی اجتماعی ، همهایی بستر اجتماعی نقش مهمی در شکل دادن دلبستگی به مکان دارد که با استفاده از مؤلفه

شود. بستر اجتماعی براساس مدلی سیستماتیک از ارتباط میان گیری میداری و حس آشنایی، عملیاتی و اندازهتعلق به مکان، ریشه
های اجتماعی شدیداً مرتبط با گیرد. این مدل سیستماتیک بر این فرض استوار است که دلبستگیساکنان و اجتماعشان شکل می

ها است .حس آشنایی به مکان بیانگر خاطرات خوشایند، تداعی خاطرات و های اجتماعی و تعامل میان آنندهای فردی به شبکهپیو
دلبستگی اجتماعی نیز  زند،تصاویر محیطی مرتبط با مکان و دلبستگی  است که پیوندهای عاطفی فرد را با محیط اطرافش گره می

شود.به لحاظ اجتماعی، دلبستگی به مکان امعه است که در نهایت منجر به ریشه داشتن میشامل ارتباطات عاطفی ساکنان یک ج
ی بیشتری به مسائل اجتماعی کند تا ساکنان بر امور جاری نظارت بیشتری داشته باشند و با علاقهی مساعدی را فراهم میزمینه

اعی با مکان را تحت پیوند اجتماعی، حسی از تعلق یا عضویت ( این ارتباطات اجتم5115پیرامون خود بپردازند .پرکینز و لانگ )
 اند. ها و تاریخ مشترک در نظر گرفتهگروهی از مردم با یکدیگر براساس علایق، دغدغه

مکان در ماهیت خود صرفاً یک پدیده جغرافیایی نیست، بلکه کارکرد روابط و تعاملات است. تمامی این تعاریف بر تعامل میان 
های جغرافیایی و های حاضر در آن مکان اشاره دارند. بنابراین در تعریف مکان، هم به جنبهمکان و نیز میان افراد و گروهافراد و 

دهند، ها به مکان در جنبه فیزیکی آن میشود و بر اساس معنایی که افراد و گروههای اجتماعی آن توجه میهم به جنبه
 .شودسازماندهی می

ی محیط نه تنها با بعد کالبدی مکان بلکه با بعد اجتماعی مکان نیز سروکار دارد ،ارتباط مثبت بین فرد و شناساصولاً روان
مکان کالبدی و احساس رضایت روحی او، با ارتباطات اجتماعی موجود در مکان دررابطه است چنان که کسب تجارب و برقراری 

در این رابطه دو  نماید، امکان معنا بخشیدن به آن را برای وی میسر میافتدمی تعاملات اجتماعی که برای فرد در مکان اتفاق
اند: هویت مکان که وابسته به بوم، خاطرات مشترک و زمان است و دلبستگی به آن ، برخی از محققین، عامل حائز اهمیت

 اند.و تعاملات فرهنگی دانستههای اجتماعی دلبستگی به مکان را مبتنی بر مشارکت مردم در مکان، میزان اشتغال به شبکه

یابد و قدرت دلبستگی به مکان با میزان و ها در مکان، توسعه میدلبستگی به مکان با رشد تعامل مثبت افراد و تطابق اجتماعی آن
.به عبارت  نندکبه طور کلی، افراد دلبستگی به مکان را بر پایه دلبستگی به مردم خلق می .قدرت این ارتباطات، ارتباط مستقیم دارد

های معین خود، به آن ها بر اساس منافع خود، ارتباطات اجتماعی را شکل داده و بر اساس توقعات، هنجارها و نقشدیگر، آن
-یابند و بر این اساس، ارزیابی خود از چگونگی ارتباطات اجتماعی و حضور خود در مکان را مورد مجادله قرار میاشتغال می

( بنابراین نحوه حضور فرد در مکان به همراه سایرین، عاملی قوی در تصمیم فرد برای ماندن در 0679همکاران،دهند.)میرزا علی و 
ها به لحاظ طبقه، هایی که در آن، افرادی با خصوصیات مشابه آنآن است. در این راستا حتی ممکن است افراد در جستجوی مکان

ت، درآمد، نحوه تربیت کودکان و نژاد مشابه حضور دارند، باشند. اما با آن که قوم، مذهب، گروه اقتصادی، الگوی زندگی، تحصیلا
های فیزیکی و اجتماعی و در نتیجه ارتقای دلبستگی به آن مکان، ها و افزایش تعامل با مکانهمگن بودن افراد، مشوق ملاقات

دیگر بودن و تعاملات اجتماعی غنی و آزاد را های اجتماعی غیرهمگن نیز فرصتی است تا افراد با یکاست در عین حال مکان
ها تأثیر بگذارد. به ای با مکان مرتبط است که ممکن است بر رفتارهای جمعی آنتجربه کنند نیات و تعهدات رفتاری جوامع به گونه

به مکان است  گردد و کسب معنا، خود زمینه ساز دلبستگیهای مکان سبب کسب معنا از مکان میاین ترتیب که نوع فعالیت
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Relph, 1976) (Altman, Low, 1992 دهد دلبستگی به مکان در فضاهای شهری، با به عنوان مثال مطالعات نشان می
ای گردد، قابل ذکر است که در عین حال رابطههای مداوم و حاکم بر مکان تقویت میای یا فعالیتوجود رویدادها و مراسم دوره

ها سبب ارتقاء حس دلبستگی به مکان گردیده و ستگی به مکان وجود دارد. به این معنا که برخی فعالیتها و دلبدوسویه بین فعالیت
 گردد ها در مکان میهای اجتماعی و نیز تداوم حضور آنبه طور متقابل این احساس خود سبب مشارکت افراد در فعالیت

.(Altman, Low, 1992) 
شده است که به لحاظ مفهومی یا مادی دارای محدودهای  یعی یا فضای ساختهدر این چارچوب، مکان بخشی از فضای طب

عکس العمل بین سه عامل رفتار انسانی، مفاهیم و مشخصات فیزیکی مربوط به  نتیجه ی رابطه متقابل و مشخص باشد ومعمولاً
عناصر و ویژگیهای کالبدی محیط، شناخت بهتر مکان زمانی ارزش بیشتری مییابد که علاوه بر بررسی  (0621آن است )پرتوی،

به یک مکان بازتاب خصیصه های مکان نظیر  و مفاهیم برجسته از آن و ادراک کنشگران نیز مورد واکاوی قرار گیرد. نگرش معانی
 اقع، بهمعیشتی آن بوده که بر کیفیت زندگی مردم تأثیرگذار است ،در و آب وهوا، اقلیم، شرایط جغرافیایی، ساختار اجتماعی و نظام

عامل مهمی در  دنبال ادراک و قضاوت نسبت به محیط خاص، احساسی در فرد به وجود می آید که حس مکان نامیده شده و
نهایت احساس تعلق آنها با محیط و  هماهنگی فرد و محیط است و باعث بهره برداری بهتر از محیط، رضایت استفاده کنندگان و در

علاقه مندی مطالعات مذکور به پیوند افراد و مکان سکونت  بخشی از .(0672زاده و همکاران،تداوم حضور در آن میشود )شریف 
درگیر شدن با تهدیدات و مسائل زیست محیطی موجود و همچنین افزایش دامنه  خود، ناشی از افزایش تحرک و پویایی اجتماعی،

سرمایه اجتماعی، به دنبال معناپذیری و شکل گیری تعلق به ی تعاملات و پیوندهای اجتماعی افراد، به عنوان پایه های رفتاری 
برای افراد و مشارکت جمعی، زمینه را جهت جذب  میباشد بر این اساس سرمایه اجتماعی میتواند با تأمین اعتماد افراد، امنیت مکان

 گردشگر، افزایش سرمایه گذاری و نهایتاً توسعه اقتصادی فراهم نماید.
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 –مکان و نقش فرهنگ در شکل گیری هویت مکانی. مطالعات فرهنگ (. »0622رضوانی، محمدرضا، و احمدی، علی. ) .9
 1-1(، 3)01، «ارتباطات

اجتماعی در ۀجایگاه سرمای(. »0673ده, غلامحسین, اژدرپور, علیرضا, شریفی, مهنوش.)زاده, محمدشریف, عبدالله زاشریف .2
-692(, 6)0, "مدیریت سرمایه اجتماعی"مجله علمی«.ارتقای تعلق مکانی )مورد مطالعه: مناطق روستایی شهرستان زابل(

016. 

، پایان نامه کارشناسی ارشد، «ناسی شناختیشبررسی دلبستگی به مکان در محله با رویکرد روان»(، 0676علینام زهرا ،)  .7
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