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 یده  ـچک
 

 یاباشد، گونه   یاثر م  یریشکل گ  ندیاست که اساس آن بردعوت کردن مخاطب در فرآ دیاز هنر جد  یشاخه ا یهنر تعامل
در حال گسترش   ا یروز به روز دناست.    یمخاطب و اثر هنر  ان یدر آن تعامل و ارتباط م یاثر هنر  نش یآفر  ی خاص که مبنا

چگونه   میما بدان  نکهی. اقابل رویت استدر صنعت پوشاک    یهنر و کاربرد هنر تعامل  نهیبخصوص در زماست و این مسئله  
 ی از ضرورت ها  یکیاست.    امری اجتناب ناپذیر  میلباس کودک استفاده کن  یدر طراح  رگذاریبصورت تأث  یهنر تعامل نیاز ا
ا  یدر طراح  یهنر تعامل  یها  هاست که مؤلف  نیا  قیتحق و طراحان    می کن  یحوزه معرف  نیلباس کودکان ررا به طراحان 

بکارگ با  و   نیا  یریبتوانند  و  ها  تول  یژگیمؤلفه  باعث  کودک  لباس  در  بالا   یطراح  ت،یخلاق  شتر،یب  دیها  فروش  و  بهتر 
است. تعامل در لباس   تیمورد اهم  شتریب   ندهیدر آ  یهنر تعامل  یبالا  یضرورت براساس کاربردها  بحثمحصول شوند.  

ب و  را درگ  یینایکودک حس لامسه  ها  کند،یم  ریکودک  برا  تیلباس، خلاق  یرو   ی المان  ا  ی را  و   یم  جادیکودک  کند 
هنر تعاملی درطراحی   یبررسی مؤلفه هادر این پژوهش به صورت خاص به    شود.ی م  ن یکودک تأم  ی ازهای از ن  یاریبس

 کنیم. میپردازیم و راهکارهای عملی در این زمینه ارائه می   لباس کودکان

 

 هنر ، روان شناسی کودک.  یهاهنر تعاملی، طراحی لباس،  مولفه  یدی: ـان کلـواژگ
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 مقدمه   -1
مرزها  یایدن  در فناور  نیب  ی امروز،  طراح  یهنر،  ا  ی و  است.  شدن  محو  حال  و   ده یپد  نیدر  کودکان،   ژهیبه  مد  حوزه  در 

. کندی م  لیتبد  یو باز  تیخلاق  ،یریادگی  یبرا  ایابزار پو  کیپوشش صرف به    کی را به وجود آورده که لباس را از    نینو  یکردیرو 
بستر   کیو    شکندی را درهم م  یطراح  یسنت  یهام یپارادا  شود،ی لباس کودکان شناخته م  ی در طراح  یکه به هنر تعامل  کردیرو   نیا

مفهوم،   نیا  قیعم  یمقدمه به بررس  ن ی. ا(2022)الدسوکی و همکاران،    آوردی توسعه چندجانبه کودک فراهم م  یمنحصر به فرد برا
کودکان همواره به    لباس  .پردازدی کرده است، م  لیو نوآورانه تبد  یاتیحوزه ح  کیرا به    کردیرو   نیکه ا  یلیابعاد مختلف آن، و دلا

  گر ی. ددهدیارتقا م   یدینقش را به سطح جد  ن یا  یها نقش داشته است. اما هنر تعامل آن   تی در رشد و هو  یاتی عنصر ح  ک یعنوان  
از کودک   به    تواندیکه در آن، کودک م   شودی م  لیبوم زنده تبد  ک یبلکه لباس به    ست؛ین  یبصر  ییبایز  ا یهدف تنها محافظت 

فع مح  الصورت  ا  طی با  باشد.  تعامل  در  خودش  طر  نیو  از  فناور  یامجموعه   قیتعامل  الکترون   یهای از  مانند   یهاک ینوآورانه 
با    تواندیم  شرتیت  کی. به عنوان مثال،  شودیم  سریم  لیموبا  یهاشنیکیو اپل  یحرکت  یهوشمند، حسگرها   یها، پارچه یدنیپوش

نه تنها    ات،یتجرب  نی را پخش کند. ا  وانیح  کی  یدکمه، صدا   ک یبا لمس    ایدهد    رییخود را تغ  یراننو  یحرکت دست کودک، الگو
علت  یریادگ یچشم و دست و  یو درشت، هماهنگ  فیظر یحرکت یهابه رشد مهارت  میرمستقیکننده هستند، بلکه به طور غسرگرم
 . (2022)اود لی گونس،   کنندی کمک م یو معلول
 یابزار آموزش  ک یبه عنوان    توانندی م  ی تعامل  یهاآن است. لباس   یآموزش  لیپتانس  کرد،یرو   نیا  یهاجنبه   نیتراز برجسته   یکی

رنگ   رییتغ  قیها را از طررنگ  توانندی ها، کودکان مکتاب  یاز رو   روحیخشک و ب  یریادگی  یجذاب و ملموس عمل کنند. به جا
از طر  یلباس، اشکال هندس  کی از طر  یسینواصول ساده برنامه   یلمس قطعات مختلف و حت  قیرا    ی دادن به اجزا  بیترت  قیرا 

کودکان   یعیطب یکه کنجکاو  کندی م لیبخش تبدلذت  یباز کیرا به  یریادگی ندیروش، فرآ نی. ارندیبگ ادیلباس خود  یرو  ینور
 .(2023)مودباخیای،  کندیم قیتشو  شتریها را به کاوش بو آن زدیانگی را برم

که به    یاطراف خود برقرار کنند. لباس  طیبا بدن و مح  یترق یتا ارتباط عم  کندیها کمک مدر لباس کودکان به آن   یتعامل  هنر
ا  یابزار برا  کیکه بدن او    کندیم  ی ادآوریبه کودک    دهد،ی لمس پاسخ م   ی ازهایکودکان با ن  یبرا  ژهیامر به و   نیتعامل است. 

  دهند،یفشار( به حرکات آرام پاسخ م  ای)مانند لرزش    ی که با بازخورد حس  ییهامثال، لباس   ی. برادباش  دیمف  ار یبس  تواندی خاص، م
  دهند، یدما پاسخ م  ا یکه به نور، صدا    ییهالباس  گر،ید  یاضطراب کمک کنند. از سو  ایاسترس    تیریبه کودکان در مد  توانندیم
 . (2024)لین و لی،  آن بر بدنش کمک کنند  راتیاطراف خود و تاث طیبه کودک در درک بهتر مح توانندیم

کنند. در    انیمنحصر به فرد ب  یاوه یخود را به ش  تیو فرد  تیتا هو  دهندی به کودکان اجازه م  ،یتعامل  یهالباس   ن،یبر ا  علاوه
  ل ی کودک را به طراح مشترک تبد  ، یتعامل  یهالباس  شوند،ی م  فیتعر  دکننده یتول  ا یاغلب توسط طراح    یسنت  یهاکه لباس   یحال

نه تنها حس استقلال و   ندیفرآ  نیکنند. ا  یسازیها، الگوها و صداها، لباس خود را شخص با انتخاب رنگ   توانندیها م. آنکنندیم
  یی ای. در دندهدی م  زیرا ن  تشانیو شخص   تیخلاق  انی ب  یها اعتماد به نفس لازم برابلکه به آن   کند،ی م  تیها تقورا در آن  تیمالک

)چن و    آورندیفراهم م  یفرد  یتفاوت و نوآور  یبرا   یها، بسترنوع لباس   نیا  رند،قرار دا  یشکلکه اغلب کودکان تحت فشار هم 
 . (2025همکاران، 

به    از یبالا، ن  دیتول  یهانهیروبرو است. هز  زین  ییهالباس کودکان با چالش   یدر طراح  ی هنر تعامل  ر،ینظیب  یهال یوجود پتانس  با
او مسائل مربوط به دوام، شست  یتخصص   یدانش فن الکترون  یمنیوشو و  ها غلبه کرد.  بر آن  دیهستند که با  یموانع  ،یکیقطعات 

بر سلامت    1صفحه  شیزمان نما ریها و تاثلباس   نی شده توسط ا  یآورجمع   یهاداده   یخصوص  میحر رددر مو   ییهای نگران  ن،یهمچن
 .(2023)جلورد و بیلدرود،  است قیدق یو بررس قیتحق ازمندیکودکان وجود دارد که ن

  ن ی تر، اکوچک   یکروکنترلرهایرسانا و م  یهاپارچه   رتر،یپذانعطاف   یهای مانند باتر  ،یدر فناور  ع یسر  یهاشرفتیحال، پ  ن یا  با
که نه تنها پاسخگو و هوشمند هستند،  رودی م شیپ  ییهالباس  دیحوزه، به سمت تول نیا ندهی. آکنندی م  لیها را به فرصت تبدچالش 
 . (2022)هنسن و مولر،  باشندیم زیوشو نو قابل شست  افتی، قابل بازداریبلکه پا

تعامل تنها    یدر طراح  یهنر  ن  کیلباس کودکان،  از    کیبلکه    ست؛یمد زودگذر  را  لباس   ک یجنبش در حال رشد است که 
پو  کیبه    یمصرف  یکالا تبد  یریادگیرشد،    یبرا  ایبستر  ابراز وجود  اکندیم  لیو  به    کرد،یرو   نی.  را  در سفر    کی شر  کیلباس 

تبد  یاکتشاف دن  کندی م  ل یکودکان  در  تغ  ییایو  حال  در  سرعت  به  آن  رییکه  به  ماست،  کمک  و    کندی ها  نفس  به  اعتماد  با  تا 
ا  انیخود را ب  ت،یخلاق  یی هادر حوزه   یارشتهن یب  قات یتحق  ی برا  یمساعد  نه یحوزه، زم  ن یکنند و جهان اطرافشان را درک کنند. 

است که در آن، لباس نه   یاندهیآ  دبخشیو نو  آوردیفراهم م  یتیکودک و علوم ترب  یروانشناس  وتر،یمد، علوم کامپ  یمانند طراح
 .(2024)پایلس و جمیلا،   کندیم تیتر هدا روشن  یانده یآ یو ما را به سو کندی بلکه با ما تعامل م پوشاند،ی تنها ما را م
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 پیشینه -2
  ی های در تقاطع هنر، مد، فناور شهیاست که ر  یاحوزه نوظهور و چندرشته  کیلباس کودکان    یدر طراح یموضوع هنر تعامل  

روانشناس  یدنیپوش دارد. در حال   یو  فناور  یرشد  فزا  یدنیپوش  یهایکه  به طور  اند،  محبوب شده  یانده یدر طول دو دهه گذشته 
  ن یپژوهش است. ا  یبرا  دینسبتاً جد  نهیزم  کی  ،یو عاطف  یبا تمرکز بر توسعه شناخت  ژهیو   هلباس کودکان، ب  نهیها در زمکاربرد آن

ادب از    ده یا  نیتکامل ا  ریو س  پردازدیم  نهیزم  نیانجام شده در ا  ی دیکل  ی کارها  یبه بررس  اتیمرور    ک ی به    یمفهوم نظر  ک یرا 
 .دهدی نشان م یکاربرد تیواقع

عنوان   به  لباس  دارا  کی مفهوم  پوشش،  از  فراتر  ب  یخیتار  یهاشه یر  ی ابزار  قرن  در  مانند    ی آموزش  یهاه ینظر  ستم،یاست. 
پ  هینظر شناخت   اژهیژان  رشد  مورد  نظر   یدر  مورد    یمونتسور  یمار  یهاهیو  برا  نهیزم  ،یعمل  یریادگیدر  نقش   یرا  درک 

به حوزه لباس، تا زمان ظهور منسوجات   هاده یا نی حال، انتقال ا نیدر رشد کودک فراهم کردند. با ا یتعامل یو ابزارها های بازاسباب 
 نبود. ریپذکوچک، امکان  یهاکیکروالکترونیهوشمند و م

  ی هالباس  هیاول یهاده ی، اMITدر  "Media Lab"مانند  یاشگامانه یپ یها، با ظهور پروژه 2000دهه  ل یو اوا 1990دهه  در
 یبخش طراحان و محققان براتمرکز داشتند، اما الهام  یو پزشک ینظام یکاربردها یها عمدتاً بر رو پروژه نیشکل گرفتند. ا یتعامل

پتانس در  آموزش   هخلاقان   یهال یکاوش  شدند.  آن  یو  اول  یکیها  از    ینور  یهاشده، کت   یسازی تجار  ی هانمونه  نیاز  که  بودند 
نشده بودند، اما نشان دادند   یکودکان طراح یها، اگرچه برانمونه نی. اکردندی استفاده م یبصر  یهاجلوه  جادیا یبرا ینور یبرهایف

 عمل کند.  یو تعامل بصر یهنر انیب یپلتفرم برا  کیبه عنوان  تواندی که لباس م
سال  رو   قاتیتحق  ر،یاخ  یهادر  بر  خاص  طور  درمان  یآموزش  یکاربردها  یبه  متمرکز   یبرا  یتعامل  یهالباس  یو  کودکان 

پژوهششده  همکاران،    یهااند.  و  مستق  (2022)الدسوکی  طور  ا  میبه  پرداخته   ن یبه  آن موضوع  عنوان  اند.  با  خود  مطالعه  در  ها 
به عنو  یتعامل  یهالباس   یطراح" آموزش  کی  انکودکان  تراشه   یواسطه  از  استفاده  که چگونه  "یکیالکترون  یهابا  دادند  نشان   ،

ها و اشکال کمک  مانند رنگ   ه یپا  م یمفاه  یریادگیبه کودکان در   توانندی م  یلمس  یو حسگرها  یکیالکترون  یهابا تراشه   ییهالباس
تعامل لمس  یها حاکآن  یهاافتهیکنند.   آن است که  لب  یو بصر  یاز  را در کودکان    زانی م  اس،با  جذب اطلاعات و حفظ حافظه 

 .دهدی م شیافزا
 ی. برااندافته یدست    یقابل توجه  یهاشرفتی به پ  یکیالکترون  یهایهوشمند و نساج  یهاپارچه   نهیدر زم  قاتیتحق  ن،یهمچن

 یقیکردند که با لمس، موس یبررس ییهالباس  جادی ا یرسانا را برا یهاپارچه   لی( در مطالعه خود، پتانس2023 ،و همکاران )لیمثال، 
حواس چندگانه کودکان کمک    کیبه تحر  توانندیها م نوع لباس  نیها نشان دادند که ا. آنکنندیپخش م  یصوت  یهاداستان   ای

 .کندی م لیتبد یچندحس یریادگی طیمح کی لباس را به  کرد،یرو  نیباشند. ا دیمف یکودکان با اختلالات حس  یبرا ژهیکرده و به و 
(  2025  ،و همکاران  )چن اند.  پرداخته   زین  یتعامل  یهالباس   یو عاطف  یاجتماع  راتیها به تاثپژوهش   ،یشناخت  یهافراتر از جنبه 

تعامل  یانیب  یهایژگیو   یبررس"با عنوان    یادر مطالعه  ا  "یهنر مد  دادند که  لباس   نینشان  اجازه م نوع  به کودکان  تا    دهندیها 
ها و الگوها، حس  رنگ   رییلباس با تغ  یسازیکه امکان شخص   افتندیها درکنند. آن  انیخلاقانه ب  یاوه یخود را به ش  تیو هو  تیفرد

 .دهدی ابراز وجود را م یها اعتماد به نفس لازم برا و به آن کندیم تیرا در کودکان تقو تیاستقلال و مالک
)هنسن و  مانند کار  یاند. مطالعاتپرداخته   زین  یگروه   یهای در باز یتعامل  ی هانقش لباس   ی پژوهشگران به بررس  گر، ید  یسو از
رو   (2022مولر،   م  "گوشیباز  یهایدنیپوش"  یبر  لباس  دهدی نشان  چگونه  ابزار  توانندی م  یتعامل  یهاکه  عنوان    ی برا  یبه 

  شوند یم  ینوران  گریکدیبه    یکیکه در واکنش به نزد  ییهاعمل کنند. به عنوان مثال، لباس   یعمشترک و تعاملات اجتما  یهای باز
 کمک کنند.  یاجتماع یهاو مهارت  ی همکار جاد یبه کودکان در ا توانندی م کنند،ی م دیهماهنگ تول یصداها ای

پ با چالش   نیا  ر،یچشمگ  یهاشرفت یبا وجود  کاربرد  یفن  یهاحوزه  پژوهش   زین  یو  است.  داده روبرو  و ها نشان  اند که دوام 
الکترون  یمنیا شست  ،یکیقطعات  هزسهولت  و  اصل  دیتول  یبالا  یهانهیوشو  موانع  جمله  ا  یسازی تجار  یبرا  یاز    ن یگسترده 

با عنوان    کتابدر    (2023)مودباخیای،  محصولات هستند.   ا"مد  یدر طراح  یارگونوم"خود  به  اهم  نی،  بر  و  پرداخته   تیمسائل 
و   منیدارد که چقدر راحت، ا  یبستگ  ن یمحصولات به ا  نیا  تیکه موفق  کندیکرده است. او استدلال م  دیکاربرمحور تاک  یطراح

 ها باشند.آن   نیکودکان و والد یبرا یکاربرد
ا  علاوه بررس  زین  یخصوص  م یو حر  یمباحث اخلاق  ن،یبر  با عنوان   (2024)پایلس و جمیلا،  است.    ی در حال  در کتاب خود 

شده در لباس   یجاساز  یحسگرها قیها از طرداده  یآوردر مورد جمع  های، نگران"و منسوجات هوشمند یدنیپوش یمد: فناور ندهیآ"
 اند. را مطرح کرده  کانکود   یخصوص م یحر یآن برا ی امدهایو پ

پل  دیمواد جد  نهیدر زم  عیسر  یهاشرفتیحال، پ  نیا  با باتر  یمرهای)مانند  حوزه را به سمت   نیا  ر،یپذانعطاف  یهایرسانا( و 
ا  دار،یپا  یتعامل  یهالباس  دیتول و  به صرفه  م  ترمن یمقرون  آدهدیسوق  تعامل  ندهی.  طراح  یهنر  نو  یدر  کودکان،    دبخش یلباس 
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  شوند یم بیروزمره کودکان ترک  یبا زندگ  کپارچه یبلکه به طور    دهند،ی م  جیرا ترو   یریادگیت و  یاست که نه تنها خلاق  یمحصولات
 .کنندی ها عمل مرشد و اکتشاف آن  یبرا یعیابزار طب کیو به عنوان 

 

 روش شناسی تحقیق  -3
ها به دو بوده و داده   یلتحلی–یفیاز نوع توص  قیاست. روش تحق  یو از نظر هدف، اکتشاف  یپژوهش از نظر نوع، کاربرد  نیا

م  یاکتابخانه   وهیش و د  یااند. در بخش کتابخانه شده  یگردآور  یدانیو  منابع مکتوب  و   ،یها، مقالات علمشامل کتاب   تالیجیاز 
م  گرفتهبهره    یتخصص   ی اطلاعات  یهاگاه یپا بخش  در  طرداده   ، یدانیشد.  از  پنج   قیها  با    کرتیل  یادرجه پرسشنامه  مصاحبه  و 

 شدند.  یمتخصصان گردآور
 نیهمچن  زد،یدر دانشگاه علم و هنر    ژهیو لباس و پارچه، به  یحوزه طراح  انیو دانشجو د،یشامل متخصصان، اسات  یآمار  جامعه
  یاصل ابزار .دیگرد نییبه روش هدفمند انجام شد و حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران تع یریگکودک بود. نمونه  یمادران دارا

آن از   ییاینظر متخصصان و پا قیآن از طر ییبود که روا کرتیل یادرجه پنج  فیط هیساختارمند بر پا یاها، پرسشنامه داده  یگردآور
قرار گرفتند و    لیو تحل  هیمورد تجز  SPSS  یافزار آماربا نرم  شدهیگردآور  یهاداده   ت،ی شد. در نها  دییتأ  یآزمون مقدمات  قیطر
 در قالب پاسخ به سؤالات پژوهش ارائه شدند.  جینتا

جامعه.    کیمورد انتظار بدست آمده از    یها  یمشاهده شده و فراوان  یها  یفراوان  نیتفاوت ب  یدار  یمعن  یجهت سنجش آمار
  ، یمهم آمار  یهاع یاز توز  یکی.  سازدیم  ریپذرا امکان  شامدهایرخداد پ  ینیبش یپ  ،یتصادف  یهاده یپد  یاحتمال برا  عیشناخت توز

 است.  1«2ی کا عی»توز
 

 نتایج  -4
نرمداده   لیتحل از  استفاده  با  آزمون  SPSSافزار  ها  مؤلفه   K2  یآمار  یهاو  که  داد  تعامل  یهانشان  لباس    یدر طراح  یهنر 

 است: ریبه شرح ز هاافتهی نیتراند. مهم شده یابیمؤثر و مثبت ارز   اریحوزه مد، بس انیمتخصص و دانشجو  نیمخاطب دیکودکان، از د
تعامل  نیشناخت مخاطب  زانیم .1 پذقرار دارد که نشان   یدر سطح مطلوب  یاز هنر  نو  نیا  هیاول  رشیدهنده  در    نیمفهوم 
 لباس است. یطراح

تعامل  ریتأث  نیشتریب .2 از طر  ی هنر  ارتقاء آموزش کودکان  به  ا  ی رسازیدرگ  ق یمربوط  و  و    یلمس  یهاتجربه   جاد یحواس 
 است.  یدارید

  ن ی در ا  شتریب  یگذاره یطراحان را به سرما  تواندی برجسته بوده که م  جیاز نتا  یکی  زیو فروش ن  یابیمثبت در بازار  ریتأث .3
 کند.  قیحوزه تشو

شدند    یابیخوب ارز اریدر سطح خوب تا بس  یهمگ  د،یتول  یو فناور  یتیمصرف، مسائل هو یمانند راحت  زین  رها یمتغ  ریسا .4
 است. قیتحق یهاه یفرض دیکه مؤ

 
 (5تا  1 کرتیل فیدر پرسشنامه )ط  رهای نمرات متغ نیانگ یم جینتا  -1جدول 

 (5-1تفسیر نتیجه )بر اساس مقیاس   دهندگان میانگین نمرات پاسخ متغیر پژوهش 

 خوب  4.10 میزان شناخت مخاطبین از هنر تعاملی 

 بسیار خوب  4.25 تأثیر بر آموزش کودکان از طریق لباس تعاملی

 خوب  4.00 کودکان تأثیر بر مسائل اجتماعی و هویتی 

 خوب  4.15 تأثیر بر راحتی مصرف لباس توسط کودکان 

 خوب  4.05 تأثیر بر فناوری تولید پوشاک

 بسیار خوب  4.30 تأثیر بر بازاریابی و فروش پوشاک تعاملی 

 
 است: ریبه صورت جدول ز  رهایمتغ ی تعداد سوالات برا

 
 
 

 
1 Chi Squared Distribution 
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 ییایپا  بیکرونباخ و ضر یآلفا  -2جدول 

 آلفای کرونباخ sig متغیرها  تعداد سوالات

 0/962 0/200 شناخت مخاطبین از هنر تعاملی  1-4

 0/859 0/000 آموزش مخاطبین  5-10

 0/938 0/075 درک مسائل اجتماعی مخاطبین  11-17

 0/943 0/000 راحتی مصرف پوشاک مخاطبین  18-22

 0/802 0/000 پوشاکفناوری تولید  23-25
 

 فرضیات   -5

 باشد.  یمناسب م  یهنر تعامل  دهی از پد نی شناخت مخاطب زانی: م 1 هیفرض
  از یاست.  )امت  اد یز  ی لی( و خ3محدوده    ازیمتوسط )امت  ف یمتعلق به طبقات ط  بیبه ترت  یفراوان  نیشتریشود که ب  یم  مشاهده

  ی استفاده م  ریجدول ز  جیموردانتظار از نتا  یمشاهده شده و فراوان  یدار بودن تفاوت فراوان  یمعن  یباشد. جهت بررس  ی( م5محدوه  
 .میکن

 یاز هنر تعامل نی شناخت مخاطب -3جدول 

Chi-Square a19.000 

df 15 

Asymp. Sig. .214 

 
 یباشد) در سطح معن  یم  19بدست آمده برابر    یدهد. مقدار مجذور کا  یرا نشان م  ی مجذور کا  یفوق آزمون برازندگ  جدول

آن است که    انگر یب  نیبوده که ا  05/0از    شتریآزمون ب   sigشود که مقدار شاخص    ی(.  مشاهده م05/0  یدار  ی درسطح معن  یدار
  ی . به عبارت ست یبرابر ن  گریکدیطبقات با    یوجود دارد و فراوان  یدار  یتفاوت معن  تظارموردان  یمشاهده شده و فراوان  یفراوان  نیب

 آن ندارند.   یو مولفه ها یاز هنر تعامل یشناخت حداقل نیمفهوم که اکثر مخاطب نیباشد، بد ینم دییمورد تا  قیتحق هیفرض
 

 باشد .   یآموزش آنها موثر م  شی لباس کودکان در افزا یدر طراح ی: کاربرد هنر تعامل 2 هیفرض
باشد. جهت   ی( م4تا  3محدوده    ازی)امت  ادیمتوسط تا ز  فی متعلق به طبقات ط  بیبه ترت  یفراوان  نیشتریشود که ب  یم  مشاهده

 . میکن  یاستفاده م ریجدول ز جیموردانتظار از نتا یمشاهده شده و فراوان  یدار بودن تفاوت فراوان یمعن یبررس
 

 ن یمخاطبآموزش   -4جدول 

Chi-Square a95.469 

df 20 

Asymp. Sig. .000 

 
باشد) در سطح   یم  95.47بدست آمده برابر    ی دهد. مقدار مجذور کا  یرا نشان م  یمجذور کا   یفوق آزمون برازندگ  جدول

آن است    انگر یب  نیبوده که ا  05/0آزمون کمتر از     sigشود که مقدار شاخص    ی(.  مشاهده م05/0  یدار  یدرسطح معن  یدار  یمعن
  ی برابر است. به عبارت   گریکدیطبقات با    یوجود ندارد و فراوان  یدار  یتفاوت معن  انتظارمورد  یمشاهده شده و فراوان  یفراوان  نیکه ب
آموزش کودکان    زانیآن را در م  یو مولفه ها  ینقش هنر تعامل  ن یمفهوم که اکثر مخاطب  ن یباشد، بد  یم  دییمورد تا  قیتحق  هیفرض

 دانند. یموثر م
 

 باشد .  یآنها موثر م یت یو هو یاجتماع  لیلباس کودکان در مسا یدر طراح ی: کاربرد هنر تعامل 3 هیفرض
باشد. جهت   ی( م4تا  3محدوده    ازی)امت  ادیمتوسط تا ز  فی متعلق به طبقات ط  بیبه ترت  یفراوان  نیشتریشود که ب  یم  مشاهده

 .میکن ی ( استفاده مTest statistics) ریجدول ز جیموردانتظار از نتا یمشاهده شده و فراوان  یدار بودن تفاوت فراوان یمعن یبررس
 ن ی مخاطب یدرک مسائل اجتماع  -5جدول 

Chi-Square a71.937 

df 24 

Asymp. Sig. .015 
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باشد ) در سطح   یم  71.94بدست آمده برابر    ی دهد. مقدار مجذور کا  یرا نشان م  یمجذور کا   یفوق آزمون برازندگ  جدول
آن است    انگریب نیبوده که ا 05/0از  شتریآزمون ب  sigشود که مقدار شاخص  ی(.  مشاهده م05/0  یدار یدرسطح معن یدار یمعن

  ی . به عبارت ستیبرابر ن  گریکدیطبقات با    یوجود دارد و فراوان  یدار  یتفاوت معن  ردانتظار مو  یمشاهده شده و فراوان  یفراوان  نی که ب
  ی آن را در ارتقا مسائل اجتماع   یو مولفه ها  ینقش هنر تعامل  نیمفهوم که اکثر مخاطب  نی باشد، بد  ینم  دییمورد تا  ق یتحق  هیفرض

 دانند.  یچندگانه کودکان موثر نم  یو مهارت ها تیمانند هو
 

 باشد.  یمصرف پوشاک آنها موثر م  یلباس کودکان در راحت یدر طراح ی: کاربرد هنر تعامل 4 هیفرض
 ی معن  یباشد. جهت بررس  ی( م4محدوده    ازی)امت  ادیز  ف یمتعلق به طبقات ط  بیبه ترت  یفراوان  نیشتریشود که ب  یم  مشاهده

 .میکن  ی( استفاده مTest statistics) ریجدول ز جیموردانتظار از نتا یمشاهده شده و فراوان یدار بودن تفاوت فراوان
 

 راحتی مصرف پوشاک مخاطبین   -6جدول 

Chi-Square a39.500 

df 17 

Asymp. Sig. .002 

 
برازندگ  جدول آزمون  کا   یفوق  برابر    ی دهد. مقدار مجذور کا  یرا نشان م  یمجذور  آمده  ) در سطح   یم  39.5بدست  باشد 

آن است    انگر یب  نیبوده که ا  05/0آزمون کمتر از     sigشود که مقدار شاخص    ی(.  مشاهده م05/0  یدار  یدرسطح معن  یدار  یمعن
 ی برابر است. بعبارت  گر یکدیطبقات با    یوجود ندارد و فراوان  یدار  یتفاوت معن  انتظارمورد  یمشاهده شده و فراوان  یفراوان  نیکه ب
مصرف پوشاک    یآن را در راحت  یو مولفه ها  ینقش هنر تعامل  نیمفهوم که اکثر مخاطب  نیباشد، بد  یم  دییمورد تا  قیتحق  هیفرض
 دانند.  یشده کودکان را موثر م یطراح

 

 باشد.  یپوشاک آنها موثر م  دیتول ی لباس کودکان در فناور یدر طراح ی: کاربرد هنر تعامل 5 هیفرض
  اد یز  یلی( و خ3تا   2محدوده    ازیتا متوسط )امت  فی ضع  فی متعلق به طبقات ط  بیبه ترت  یفراوان  نیشتریشود که ب  یم  مشاهده

بررس  ی( م5محدوده    ازی)امت فراوان  ی معن  یباشد. جهت  تفاوت  بودن  فراوان  ی دار  و  نتا  ی مشاهده شده  از  ز  جیموردانتظار   ر ی جدول 
(Test statisticsاستفاده م )م. یکن ی 

 
 فناوری تولید پوشاک -7جدول 

Chi-Square a123.875 

df 11 

Asymp. Sig. .034 

 

باشد ) در سطح   یم  123.86بدست آمده برابر    یدهد. مقدار مجذور کا  یرا نشان م  ی مجذور کا  یفوق آزمون برازندگ  جدول
آن است    انگریب نیبوده که ا 05/0از  شتریآزمون ب  sigشود که مقدار شاخص  ی(.  مشاهده م05/0  یدار یدرسطح معن یدار یمعن

 ی . بعبارتستیبرابر ن  گریکدیطبقات با    یوجود دارد و فراوان  ی دار  یتفاوت معن  وردانتظارم  یمشاهده شده و فراوان  یفراوان  نیکه ب
 یآن را در ارتقا مد و تکنولوژ  یو مولفه ها  ینقش هنر تعامل  نیمفهوم که اکثر مخاطب  نیباشد، بد  ینم  دییمورد تا  قیتحق  هیفرض

 دانند. یشده کودکان را موثر نم یلباس طراح
 

  ی موثر م   ی د یفروش پوشاک تول  زانیو م  ی ابیلباس کودکان در بازار  ی در طراح  ی : کاربرد هنر تعامل6  هیفرض

 باشد  
محدوده   ازی)امت  ادیز  یلی( و خ3محدوده    ازیمتوسط )امت  فی متعلق به طبقات ط  بیبه ترت  یفراوان  نیشتریشود که ب  یم  مشاهده

(  Test statistics)  ریجدول ز  جیموردانتظار از نتا  ی مشاهده شده و فراوان  یدار بودن تفاوت فراوان  یمعن  یباشد. جهت بررس  ی( م5
 . میکن یاستفاده م
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 بازاریابی و تولید پوشاک -8جدول 

Chi-Square a115.969 

df 12 

Asymp. Sig. .000 

 
باشد ) در سطح   یم  115.97بدست آمده برابر    یدهد. مقدار مجذور کا  یرا نشان م  ی مجذور کا  یفوق آزمون برازندگ  جدول

 (.   05/0  یدار  یدرسطح معن ی دار یمعن
از     sigشود که مقدار شاخص    یم  مشاهده  مشاهده شده و    یفراوان  نی آن است که ب  انگری ب  نیبوده که ا  05/0آزمون کمتر 

معن  یفراوان تفاوت  فراوان  یدار  یموردانتظار  و  ندارد  با    یوجود  بعبارت  گریکدیطبقات  است.  تا  ق یتحق  ه یفرض  یبرابر    ی م  دییمورد 
شده کودکان را   یفروش لباس طراح زانیو م یابیآن را در بازار ی و مولفه ها یهنر تعامل نقش نیمفهوم که اکثر مخاطب نیباشد، بد

 دانند. یموثر م
 

 بحث و تفسیر نتایج  -6
از    یطور کل سال، به   6تا    4لباس کودکان    یدر طراح   یهنر تعامل  یهامؤلفه   یریکارگپژوهش حاضر نشان داد که به   یهاافتهی

دهندگان  نمرات پاسخ   یکل  نیانگیبوده است. م  یاثرات مثبت و معنادار   یکودک، دارا  یدارا   نیمخاطبان متخصص و والد  دگاهید
 پوشاک کودک است. ینوآورانه در طراح کردیرو  نیو مثبت ا ینسب رشیدهنده پذ( نشان 5از   4.14)

 اشاره کرد:  ریبه موارد ز توانی دست آمده مبه  جینتا نیترمهم  از
تعامل .1 هنر  مفهوم  از  مخاطبان  ارز  ی شناخت  خوب  )م  یابیدر سطح  کا4.10  نیانگی شد  آزمون  طبق  اما  تفاوت   دو،ی (، 
م مشاهده   ی فراوان  انیم  یمعنادار نشان  که  است  داشته  وجود  موردانتظار  و  به    یاکپارچه یو    قیعم  یآگاه  دهدیشده  نسبت 
 است.  شدهن جاد یمخاطبان ا  نیهنر هنوز در ب ن یا یهامؤلفه

تعامل .2 بالاتر  ینقش مثبت هنر  با  آموزش کودکان  تأ4.25)  نیانگی م  نیدر  و  است که    یحاک  ه،ی فرض  یآمار  د یی(  از آن 
 شده است.  رفتهیشناخته شده و پذ یخوبکودکان به تیحواس و رشد خلاق کیتحر ،یریادگیدر ارتقاء  کردیرو   نیا یهاتیقابل

نشان داد که    ی(، اما آزمون آمار4.00نمره بالا بود )  نی انگیکودکان، گرچه م  یتیو هو  یبر مسائل اجتماع  ریتأث  نهیدر زم .3
 دارد.  شتری ب نییو تب یسازبه فرهنگ  ازینشده و همچنان ن دییتأ یبه لحاظ آمار هیفرض نیا

  ی طور آمارمربوطه به   هی ( و فرض4.15  ن یانگیشد )م  یابیمؤثر ارز  ار یمخاطبان، بس  دیاز د  ی مصرف پوشاک تعامل  یراحت .4
 . سازدی کاربرمحور را برجسته م یو طراح یریکاربردپذ تی اهم افته ی نیقرار گرفت. ا دییمورد تأ زین

نظرات باعث شد که    یدست آمد، اما پراکندگبه   4.05  از یامت  نیانگی گرچه م  زیپوشاک ن   دیتول  یبر فناور  ریدر بخش تأث .5
حوزه وجود    نی فناورانه در ا  یهارساخت یبه توسعه دانش و ز  از یکه ن  دهدینشان م  نی نشود. ا  دییتأ  ی در سطح معنادار  هیفرض
 دارد. 

شد و   یابیبالا ارز  اریدهندگان بسپاسخ   یاز سو  زی( ن4.30  نیانگیو فروش لباس کودک )م  یابیبر بازار  یهنر تعامل  ریتأث .6
 در نظر گرفته شود.  دکنندگانیطراحان و تول ی برا یدیاز نقاط قوت کل یکیعنوان به  تواندیمؤلفه م نیا

 

 گیرینتیجه -7
جامع    کردیرو   کیصرف در صنعت مد است و به عنوان    ینوآور  کیلباس کودکان فراتر از    یدر طراح  یهنر تعامل  ت،یدر نها

  ی کالا  کی لباس را از    ،یدنیپوش  یهایو فناور  یهنر   تیخلاق  بیبا ترک  کرد،یرو   نی. اشودی توسعه چندجانبه کودک مطرح م  یبرا
 یی بالا لیپتانس یتعامل یهااند، لباسها نشان داده همانطور که پژوهش . کندیم لیتبد یانیو ب یدرمان ،یابزار آموزش کیبه  یمصرف
افزا  کیتحر  ،ی و حرکت  یشناخت  یهامهارت   تیدر تقو و    یفن  یهااعتماد به نفس در کودکان دارند. با وجود چالش   شیحواس و 
 ی محصولات  دیحوزه را به سمت تول  نیمنعطف، ا  یهاک ینمنسوجات هوشمند و الکترو   نهیدر زم   ندهیآ  یهاشرفت یموجود، پ  یاخلاق

شده و به    ده یروزمره کودکان درهم تن  یبا زندگ  کپارچهیتر هستند، بلکه به طور  و مقرون به صرفه   ترمن یکه نه تنها ا  دهدی سوق م
دنآن کشف  در  روش  یایها  با  م  گوشانهیباز   یخود  کمک  خلاقانه  بنابراکنندی و  ت  توانی م  ن،ی.  آ  یعاملهنر  تنها  نه  لباس    ندهیرا 

 ها دانست.و ابراز وجود آن یریادگی ندهیکودکان، بلکه آ
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