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 نواحی سنتی موسیقی هایجشنواره هایویژگی ریتأث بررسی
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 یدهچک
 

از  یتوجهامروزه بخش قابل کهیطوربهاست،  یفرهنگ یگردشگر ۀگسترد یهااز شاخه یاشاخه یقیموس یگردشگر
در مناطق  یقیموس یهااز جمله جشنواره یقیموس یدادهایدارند. رو لیتما ینوع گردشگر نیبه ا یالمللنیگردشگران ب

 یهامؤلفه یشوند. برخ یحاصل از گردشگر تلق یدهاعنوان عامل جذب گردشگر و کسب درآمبه توانندیم ییروستا
و  یو فرد یفرهنگ تیهو یارتقا ،یگردشگر یهاعنوان جاذبهها بهآن یبالا لیاز جمله پتانس یقیموس یهاجشنواره

حاضر باهدف  قی. تحقباشندیم یمحل یگردشگر یها براجشنواره نیا راتیاز جمله تأث یاقتصاد یهاتیموفق نیهمچن
 قیراستا تحق نیانجام شده است. در ا یفرهنگ یبر توسعه گردشگر ینواح یقیموس یهاجشنواره یهایژگینقش و یبررس

 یصورت کمها بهداده لیوتحلهیو از نظر نحوه تجز یفیتوصها داده یآورنحوه جمع از نظر کاربردی،هدف،  لحاظ به حاضر
اطلاعات پیمایشی و میدانی  یآورنامه و نحوه جمعپرسش ،ی. ابزار گردآورباشدیم یصورت همبستگبه لیو از نظر تحل

. دیاستفاده گرد یدییتأ یعامل یبارها لیسازه از تحل ییروا یکرونباخ و برا ینامه از آلفاپرسش ییایپا ی. براباشدیم
 ساده و حجم نمونه طبق فرمول کوکران یرتصادفیغ یریگگردشگران شهر کرمانشاه و روش نمونه هیجامعه آماری کل

 یهایژگیاطلاعات، فاکتور و لیتحل هیجزت جینامه و نتاپرسش قیاطلاعات از طر یآوراز جمعکه پس  باشدینفر م 000
 رگذاریعنوان عوامل تأثبه یرساختیو ز یفرهنگ ،یاجتماع ،یاقتصاد ،یاسیس ،یشامل عوامل فرد یقیجشنواره موس

 .دیگرد یفمعر یفرهنگ یبرگردشگر

 

 یگردشگر توسعه ،گردشگران شهر کرمانشاه ،یفرهنگ یگردشگر ،ینواح یقیموس ،یقیجشنواره موس یدی:ان کلواژگ
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 مقدمه -1
(. 00: 1006 رضوانی،) باشدمی کشورها اقتصادی و فرهنگی اجتماعی، توسعه و توسعه برای مهمی عامل گردشگری

 گردشگری، گونهاین اصلی رکن و بوده دنیا کشورهای از بسیاری و ایران در گردشگری گونه ترینمهم از فرهنگی گردشگری
 و جشن رقص، موسیقی،) فرهنگی الگوهای و اقتصادی سنتی، هایشغل گذشتگان، سنن و آداب با شدن آشنا و گذشتگان شناخت

 گردشگری از ایرمجموعهیز ،هاجشنواره با بودن همراه دلیل به موسیقی گردشگری(. 1031 پور،کاظم و اشرفی) باشدمی...( 
 تعداد با شده سازماندهی فرهنگی رویداد زیادی تعداد هرسالهو دارد قرار فرهنگی رویدادهای قلب در هم موسیقی و است فرهنگی

 تغییراتی فرهنگی، گردشگری توسعه از هدف(. 2000 ،کانل و گیبسون)کندمی جذب خود به را المللیبین و ملی مخاطب زیادی
 نمود بیان توانمیلذا (. 027: 1077 چاک، گی وای) دهدمی رخ میزبان جامعه در ساکن افراد ورسومآداب و عادات هنر، در که است

 و روته گونزالس) هستند منطقه یک در گردشگری جدید محصولات ایجاد برای خوبی بسیار منابع موسیقی هایجشنواره که
 راستای در متقابل فرهنگی تفاهم همچنین و پایدار و مناسب ارزی درآمد به یافتندست و اشتغال ایجادهمچنین (. 2003 میرابل،

 (.200: 2000 بنی، نادری و مکیان) است صنعت این اثرات جمله از المللیبین وفاق و صلح
 

 بیان مساله - 2
 گونهینبه ا المللیینو امروز بخش چشمگیری از گردشگران بگردشگری موسیقی شاخه وسیعی از گردشگری فرهنگی بوده 

ورسوم موسیقی و فولکلور، عادات غذایی، به عبارتی دیگر، زبان فرهنگی، آداب (.1030گردشگری گرایش دارند )راستگو، نیلوفر، 
و  هایامپ تواندیهر گردشگر م ها و آداب دینی و مذهبی و قومی، تنها راه ارتباطی است که نیاز به ترجمه خاصی نداشته وسنت

را ایجاد  هایییلها و پتانسگردشگری فرصت روینمعانی دلخواه خود را مطابق با وضعیت روحی و روانی خود دریافت کند. ازا
مک شدن را به جهانیان معرفی و یا به ظهور دوباره آن کمنزوی و در آستانه فراموش یهاتوان فرهنگواسطه آن میکه به کندیم

عنوان یکی از نموده و با معرفی آن به گردشگر، فرصت اقتصادی و اجتماعی بسیاری را فراهم کرده و برای حفظ و حراست از آن به
های موسیقی در مناطق روستایی را رویدادهای موسیقی مانند جشنواره(. 1031فرهنگ قومی تلاش کرد )اکبری،  هاییژگیو

های موسیقی مانند های کارناوالر و کسب درآمد از گردشگران به شمار آورد. برخی از مؤلفهتوان عاملی برای جذب گردشگمی
فرهنگی و شخصی و نیز توسعه اقتصادی از تأثیر کارناوال و  هاییتهای گردشگری، توسعه هوعنوان جاذبهظرفیت زیاد آنها به

رشد اقتصادی و خلق گربیان ،یاشگری موسیقی در دنگرد(. 2003ها بر گردشگری محلی است )گونزالس و میرابل،جشنواره
که  آوردیبسیار خوبی برای توسعه گردشگری به وجود م یهاوقت است. صنعت موسیقی فرصتکاری و شغلی تمام یهافرصت

 یهاگونه تریناییشهفرهنگی جامعه است. گردشگری فرهنگی یکی از ر یهاارزش یهدف آن هم رشد اقتصادی و هم ارتقا
آداب و  گردشگری، شناخت دیرینه و شناخت گونهینباشد که پایه اصلی اگردشگری در ایران و شمار زیادی از کشورهای جهان می

و ...( بوده و این نوع گردشگری مخاطبان جدید  سنتی اقتصادی و الگوهای فرهنگی )موسیقی، جشن، رقص آیین گذشته، کارهای
 (.1000یزدی، پاپلی ) آورندیم ، موسیقی محلی به وجودالخصوصیبومی، عل ایو دلبستگان زیادی را برای هنره

که در تورهای فرهنگی بزرگ از  یگردشگرانوها بوده گردشگری موسیقی اقوام فرصتی برای آشنایی بافرهنگ قومی توده
اند که اند و احساس کردهایندی داشتهاند تجربه خوشتئاترهای محلی و مراسم موسیقی محلی حتی در زمان کوتاه دیدن کرده

به رشد روزمره حرفه گردشگری و حال حاضر و باتوجه در (.2002اند )جانسون، درست لمس کردهای فرهنگ اصیل را به گونه 
یگاه و به جاباشد. باتوجهکردن زمینه مناسبی به جهت حفاظت از فرهنگ محلی الزامی میها، آمادهمشهود بودن آن در زندگی انسان

فهم دقیق و علمی نتایج توسعه گردشگری موسیقی  پتانسیل موسیقی بومی و محلی و فهمیدن اهمیت اثرات گردشگری، احتیاج به
مند به جهت نیرومند ساختن اثرات مثبت و تقلیل اثرات منفی و توسعه گردشگری فرهنگی، از دلایل مفصل و نظام یزیرو برنامه

در مورد نقش  اینکه رغمیبا توجه تحقیقات انجام شده عل. (1003باشد )کریمی، باره می ینوهش در اارزشمند بودن و ضرورت پژ
های موسیقی سنتی و بومی نواحی در گردشگری موسیقی و جذب گردشگر قبلاً کار شده است؛ اما نقش تأثیر برپایی جشنواره

 آنجا کهاز .تحقیقاتی در این زمینه را برطرف نمایدخلأ  کندیتوسعه گردشگری فرهنگی مغفول مانده است که محقق سعی م
الذکر به دنبال تحقیق فوق این راستا، در ،که تأثیر زیادی در جذب گردشگر دارد می باشدانواع موسیقی، موسیقی محلی  ینترمهم

توان در مناطق روستایی از پتانسیل موسیقی محلی در زمینه توسعه گردشگری فرهنگی سود توضیح این مطلب است که چگونه می
 .جست
 

 مروری بر پیشینه پژوهش -3
به عنوان  شده است. انجام توسعه گردشگری فرهنگی بر اثرات عوامل مختلف های اخیر مطالعات زیادی در ارتباط بادر سال

 نشان ایران در فرهنگی گردشگری توسعه برای مطلوب الگوی طراحی عنوان با پژوهشی در( 1000) همکاران، و میر آقاحاج نمونه
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 پژوهشی در( 1000)شکاری. دارند کشور در فرهنگی گردشگری هایشاخص بین در را تأثیر بیشترین اجتماعی هایشاخص که داد
 محوریت اب یرویدادهای یطراح، کرد بیان ایران در موسیقی رویکرد با فرهنگی گردشگری توسعه برای الگویی طراحی عنوان با

 اجرای ی،فرهنگ هایشباهت لدلی هب تندهس مه ترکمش انزب دارای هک ورهاییکش سایر با ترکمش هایجشنوارهو محلی، یقیموس
 گردشگری عهتوس هایروش از ینواح یقیموس رویکرد با فرس هایبسته ردنک طراحی و یعموم هایمکان در ینواح یقیموس
 دیدگاه از کشور در گردشگری توسعه فرهنگی پیامدهای عنوان با پژوهشی در( 1030) همکاران، و نیوز .است یقیموس

 در مقصد گردشگری جامعه برای متعددی منفی و مثبت فرهنگی پیامدهای گردشگری توسعه که دهدمی نشان نظرانصاحب
 جذب در بومی و محلی موسیقی نقش عنوان با دیگر پژوهشی در( 1030) همکاران، و امیدوارفر سجاد .دارد ملی و محلی سطوح

 فضای گسترش فرایند باعث و باشد داشته گردشگر جذب در بسزایی سهم تواندمی محلی موسیقی که دهدمی نشان ،گردشگر
 رویکرد با گردشگری توسعه در فرهنگی رویدادهای تأثیر بررسی عنوان با دیگر پژوهشی در( 1030) پور، میکر .شود گردشگری

. کند کمک گردشگر جذب به تواندمی...  و زنده موسیقی مراسم، ها،آیین کندبرپاییمی مشهدبیان در غذا هایجشنواره توسعه
 برپا کندمی بیان روستایی گردشگری توسعه بر محلی هایجشنواره تأثیرات تبیین عنوان با دیگری پژوهش در( 1037) ،سجادی
 روستایی گردشگری توسعه پیشرفت در محیطیزیست و کالبدی اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی، دید از محلی هایجشنواره نمودن

 موسیقی که نمود بیان ایران فرهنگی گردشگری در موسیقی نقش عنوان با دیگر پژوهشی در( 1030) ،رضایی یحاج .است مؤثر
 خارج در چه و داخل درچه  تواندمی و است منطقه هر فرهنگ جدانشدنی جزء کشور از خارج در چه و داخل در چه اصیل و محلی
 و محلی موسیقی نقش عنوان با دیگری پژوهش در( 1030) ،همکاران و کیاجوری .باشد داشته گردشگری توسعه در بسزایی تأثیر
 بخش در تنوع و رونق باعث و کند جذب را گردشگران تواندمی مازندران بومی موسیقی که دهدمی نشان گردشگر جذب در بومی

 ایران در گردشگری توسعه در موسیقی هایجشنواره نقش بررسی عنوان با تحقیقی در( 1032) ،انیافتخار .شود منطقه گردشگری
 ساز در کثرت و فراوانی علت به ایران در خصوصبه موسیقی غیر و موسیقی هایفستیوال برگزاری در موسیقی عامل کندمی بیان

 هایجشنواره همکاری عنوان با پژوهشی در( 2022) ،گونش ارکان .رویداداست گردشگری رونق اصلی عوامل از یکی لحن، و
 اقتصادی، منفی یا مثبت تأثیر شوندمی برگزار آن در که ایمنطقه در هاجشنوارهمی کند  انیب ،پایدار گردشگری باهدف محلی

 بیان موسیقی گردشگری تأثیرات طولی تحلیل عنوان با تحقیقی در( 2013) ،همکاران هاواردو پرایسدارند.  فرهنگی یا و اجتماعی
 .است بوده فرهنگی گردشگری رشد از بخشی و است گرفته رونق اخیر هایدهه در موسیقی گردشگری: کنندمی

 

 مبانی نظری -4
 بسیار فرهنگی تغییرات ایجاد در که فرهنگی است ایپدیده باشد اقتصادی فعالیت و صنعت یک اینکه از قبل گردشگری

 این از قسمتی گیرندبرمی در را ایران در رویدادها و مراسم از فراوانی قسمت که هنری و فرهنگی رخدادهای. باشدمی تأثیرگذار
 اصلی عوامل از یکیآن تنوع علت به ایران، در ویژهبه موسیقی هایجشنواره برگزاری و اجرا در موسیقی عامل. هستند گردشگری

 تأثیر بررسی به تحقیق متغیرهای تعاریف و نظری مبانی بیان از بعد فوق پژوهش روازاین. آیدمی شمار به رویداد گردشگری رونق
 .پرداخت خواهد فرهنگی گردشگری جذب بر محلی موسیقی هایجشنواره

 
 گردشگری فرهنگی -4-1

 برخوردار سریعی رشد از فرهنگی گردشگری میان این در و بوده المللیبین هایصنعت ترینبزرگ از یکی عنوانبه گردشگری
 سازمان) شد مطرح مقاصد از خیلی اقتصادی توسعه برای اصلی منبع عنوانبه فرهنگی گردشگری بعد به 1300 دهه از. باشدمی

 علمی انجمن وسیلهبه که فرهنگی گردشگری تعاریف ترینمهم و متمایزترین از یکی(. 2016اقتصادی، توسعه و همکاری
 تا کندمی توانا را افراد که است فعالیتی فرهنگی گردشگری: »تعریف این مبنای بر. است گردیده ارائه 1330 سال در المللیبین

 ذهنی باورهای فیزیکی، مکان ورسوم،آداب ها،سنت از برداشتشان اول نوبت در و کرده تجربه را مردم بقیه مختلف زندگی رسومات
.« آورند دست به را گذشته هایزمان از جاماندهبه فرهنگی تعاریف بقیه یا شناسیباستان تاریخی، معماری، هایمکان و

 منظور فرهنگی گردشگری در است. بازدید مورد مکان هویت ارزیابی یا استنباط کسب دنبال به فرهنگی گردشگری دیگر،عبارتبه
 لطفی) است آن موسیقی و هنر ها،نمایشگاه ها،نامه نمایش رفتارهای مراسم مثل مقصد یک فرهنگی آثار مشاهده گردشگر اصلی

 رفتارها، مراسم، مانند مقصد یک فرهنگی نمودهای دیدن گردشگران، واقعی منظور فرهنگی، گردشگری در(. 1007 خاچکی،
 جمله از دستیصنایع هایکارگاه یا مذهبی هایمکان توسعه،درحال نواحی در. است مکان آن موسیقی و هنر ها،نمایشگاه
 (.10: 1000 کاظمی،) است گردشگران برای فرهنگی هایجذابیت
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 رویداد گردشگری -4-2
 دهنده رونق یک عنوانبه و است ویژه رخدادهای و هاجشنواره بازاریابی و پیشرفت ریزی،برنامه شامل رویداد گردشگری

(. 2007 مینیز، کالینزو در غزالی) گرددمی محاسبه اقتصادی هایساخت زیر رشد برای کاتالیزور یک و گردشگری هایجاذبه
 دستی،صنایع موسیقی، مانند وسیعی و مختلف هایموضوع حاوی موضوعات توانندمی و هستند گسترده و متنوع بسیار رویدادها

 بر رویدادها یا هاجشنواره(. 1000 رنجبریان،) باشند... و تاریخی مهم رویدادهای مذهبی، هایسنت بومی، و قومی فرهنگیمیراث
(. 1330 رایان، و صالح) شودمی انجام محدودی زمانمدت در و خاص موضوع یک حول که شوندمی متمرکز هافعالیت از تعدادی

 جشنواره سطرها این در بنابراین نیستند، قاِئل وجود رویداد و جشنواره بین تفاوتی لاتین، مقالات از بسیاری در که است ذکر به لازم
 و هاکارناوال ورزشی، تجاری، رویدادهای به عموماً رویداد گردشگری بازارهای(. 10: 1030 فضلوی،) است رویداد همان معنای به

 ها،بندیتقسیم این ترینعمده از یکی. دارد وجود مختلفی هایبندیتقسیم رویدادها، برای .شودمی منشعب فرهنگی هایجشن
 .است( 21: 2000) گتز توسط شده ارائه موضوعی هایتفاوت اساس بر رویدادها انواع شناسیگونه

 

 جشنواره ها -4-3
 برخی. باشند دارا را غیرمحلی بازدیدکنندگان جذب قدرت که آیندمی حساببه مقصد یک گردشگری جاذبه شرطی به رویدادها

 ایتازه فصل یا و کرده ترطولانی را گردشگری ارتقا فصل توانندمی مقصد یک در هاجشنواره که هستند عقیده این بر محققین از
 گردشگری جاذبه یک به آن تبدیل معنای به خودخودیبه رویداد یک طراحی واقع در(. 2000 ،درت) کنند ایجاد گردشگری در

 محصول و گردشگری جاذبه به رویداد آن به گردشگران جذب از پس پایان در تا بگذرانند را فراوانی مراحل باید رویدادها. نیست
ارزش اقتصادی  یزودبومی شدند و به گردشگری از راهبردهای های موسیقی قسمتی، جشنواره1370در دهه  .شوند تبدیل
وسیله  عنوانبه اییندههای موسیقی به نحو فزا، جشنواره1300(. در دهه 210: 2006گیبسون و کانل، پیدا کردند ) قبولیقابل

قرار گرفتند. اکثر مناطق دورافتاده، بدون منابع جذب توریست، اقدام به  یبردارها و مناطق مورد بهرهتبلیغ مکان مهمی جهت
 هم موسیقی هایجشنوارهدرواقع (. 210: 2006ردند )گیبسون و کانل، از موسیقی جهت ایجاد درآمد گردشگری ک یبرداربهره

 .دهندمی قرار هدف را تجاری مشتریان هم و المللیبین و ملی محلی، کنندگانمصرف
 

 موسیقی هایجشنواره برپایی در تأثیرگذار هایمؤلفه -4-4
 که است زیرساختی و اجتماعی - یفرهنگ ،یاسیس اقتصادی، فردی، عوامل شامل جشنواره برگزاری در مؤثر عوامل طورکلیبه

 و رویدادها تنوع جشنواره، در تردد سهولت ،(بلیت تهیه سهولت ونقل،حمل موقعیت،) دسترسی سهولت برنامه، کیفیت به بنا
 نقش جشنواره. کندمی جذب را خود خاص مخاطبان جشنواره، برگزاری زمان و میزبان شهر یا منطقه دیگر هایجاذبه ها،برنامه

 بیشتر دسترسی و آلبوم بیشتر فروش به منجر و کندمی ایفا موسیقی محصولات تولیدکننده هایشرکت برای مهمی اقتصادی
 و گردشگر بین اساسبراین. است مهم هاجشنواره برپایی در گردشگری از حاصل درآمد. گرددمی بیشتر مخاطبان به هاموزیسین

 از فقط و کندمی تولید وقتتمام کار کمی مقدار جشنواره که زمانی حتی. است برقرار دوطرفه رابطه منطقه در هاجشنواره بقای
 ها معرفی جایگاه موسیقی فراموشنقش اصلی جشنواره دارد. مناطق آن بر مثبتی و ملموس تأثیر هم باز کند، حمایت محلی اقتصاد

ها شود. جشنوارههای غیرانتفاعی فرهنگی محلی حمایت میشده یا کمتر شنیده شده است و اغلب توسط دولت یا سازمان
اهداف  ازهای فرهنگی بازدید کنند. و سنت هایتتا از به اشتراک گذاشتن هو جذب می کنندرا از سرتاسر جهان  یدکنندگانبازد

جذب مخاطبان خاص از یک بازار یا منطقه محلی، افزایش آگاهی فرهنگی و تجارب جوامع  ، بهها در جهاناصلی برگزاری جشنواره
های مختلف، معرفی یک شهر یا محلی، ایجاد درآمد گردشگری و یا رفع نیاز گردشگران، ایجاد تجربه مشترک بین افراد از فرهنگ

 (.211:2000ل، روابط اجتماعی نادرست اشاره کرد )گیبسون، کان کردنیگزینمنطقه و جا
 

 ایران نواحی موسیقی -4-5
 و فهمقابل کاملاً و داشته وجود ایران مردم بین در که است هاییدستگاه و آوازها شامل( نواحی) ایران محلی موسیقی 
این  (.1006 محمد، فاضلی،) دارد ما فرهنگی و اجتماعی سرمایه در زیادی سهم و ماندهباقی ایران مختلف نقاط در و بوده درکقابل

 می باشد: موسیقی شامل موارد زیر
 

 موسیقی مقامی و آیینی -4-5-1
است که از تغییر و دگرگونی اعصار حفظ شده و  ینزمهای تماشایی فرهنگ کهن مشرقموسیقی مقامی )موغامی( یادمان جلوه

ساخته شده، گفته  یهاگردد. مقام، در موسیقی محلی به نغمهتوان یافت که به عهد باستان بازمیهایی در موسیقی موغامی مینغمه
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ه است )کلانتری و ها، کار و فعالیت، جنگ و دلاوری و یا عشق به وجود آمد، جشنیرینوششود که بر اساس رویدادهای تلخمی
 (.1030همکاران، 

 

 موسیقی دستگاهی )سنتی( -4-5-2
اما مفهوم دستگاه با مفهوم موغام کاملاً متفاوت ؛ است یافتهموسیقی دستگاهی )سنتی( از موسیقی موغامی )مقامی( تکامل

است. موسیقی دستگاهی دارای سیستمی فشرده و مدون به نام ردیف است که به معنای به نظم درآوردن تمام نغمات موسیقی 
 (.1000باشد )لطفی، محمدرضا، مختلف داخل آن می یهاایرانی بوده که شامل هفت دستگاه و پنج آواز و گوشه

 

 موسیقی مذهبی -4-5-3
ها و مذاهب حاضر در ایران هرکدام دارای موسیقی آیینی و مذهبی مخصوص به خود هستند که مذاهب گوناگون اسلامی آیین

برند که بر حسب محتوا و عملکرد هرکدام بنا به اعتقادات و نیازهای آیینی خود از موسیقی بهره می -اعم از شیعه و سنی  -
 (.1076، محمدرضا، ی( عرفانی و خانقاهی )درویش0( عبادی 0( تعزیه 2( عاشورایی 1زیر تقسیم کرد:  یهاآن را به شاخهتوان می

 

 تحقیق فرضیه های -5

 تحقیق اصلی فرضیه -5-1
 های موسیقی سنتی نواحی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارند.برگزاری جشنواره یهامؤلفه

 

 تحقیق فرعی های فرضیه -5-2
 عوامل فردی جشنواره موسیقی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد. (1
 ( عوامل سیاسی جشنواره موسیقی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد.2
 شگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد.( عوامل اجتماعی فرهنگی جشنواره موسیقی نواحی ایرانی بر توسعه گرد0
 ( عوامل اقتصادی جشنواره موسیقی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد.0
 ( عوامل زیرساختی جشنواره موسیقی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد.0
 

 مدل مفهومی پژوهش -6
ت بررسی مبانی نظری، پیشینه تحقیقا با توجه به

انجام شده و مدلهای مشابهی که در این پژوهش 
 ، به اثبات رسیده است.، مدل زیرانجام شده است

 

 تحقیق روش شناسی -7
 ویژگی تاثیر بررسیپژوهشگر در این پژوهش به 

 توسعه بر نواحی سنتی موسیقی های جشنواره های
 شهرستان :مطالعه مورد) یفرهنگ گردشگری

پردازد. با توجه به موضوع و فرضیه ها، می (کرمانشاه
از  ،بوده کاربردی هدف، لحاظ به قیتحق نیاروش 

ی و از فیتوص ها به صورتآوری دادهنحوه جمع نظر
ها به صورت کمی و از نظر نحوه تجزیه و تحلیل داده

 .باشدیم همبستگینظر تحلیل به صورت 
 

 پژوهش یمدل مفهوم -1شکل 

 ازکه پس نفر می باشد 000غیرتصادفی و حجم نمونه  گیری نمونه وروش کرمانشاه شهر گردشگران کلیه آماری جامعه
به منظور جمع آوری اطلاعات مورد نیاز خود از شیوه پیمایشی و میدانی استفاده  نامه استانداردپرسش طریق از اطلاعات آوریجمع
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ه و استفاده شدبطور همزمان توصیفی و استنباطی آمار های ها ازروش در این تحقیق به منظور تجزیه و تحلیل داده گردیده است.
مورداستفاده قرارمیگیرد. ضمناٌ برای  های تحقیقمعادله ساختاری برای پاسخ فرضیه آزمون تحلیل عامل اکتشافی و تائیدی و آزمون

 و لیزرل به کار گرفته شده است. ++Spss/pcانجام محاسبات، بسته نرم افزاری 
 

 پایایی-7-1
با که  استفاده شده است می باشداز روش آلفای کرونباخ که در بیشتر پژوهش ها مبنای  سنجش پایایی برای در این پژوهش

 شود.توجه به مناسب بودن ضرایب آلفا اعتبار درونی تائید می
 ی تحقیق در نمونه نهايیهانامهپرسشضرايب آلفای کرونباخ برای  -1جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ سرفصل سؤالات ردیف

1-1  

 موسیقیهای جشنواره
 سنتی نواحی ایرانی

7003/0 عوامل فردی  

2-1 7303/0 عوامل اقتصادی   

0-1 0707/0 عوامل سیاسی   

0-1 7003/0 عوامل فرهنگی اجتماعی   

0-1 7000/0 عوامل زیرساختی   

7010/0 توسعه گردشگری فرهنگی 2  

 

 هاتجزیه تحلیل داده -8
و در استفاده  هابرای نمایش سیمای آزمودنی ها و انحراف معیارهاها، میانگینآمار توصیفی از جداول فراوانی و درصدبخش در  

 استفاده گردید.کولوموگروف اسمیرنف برای تعیین توزیع نرمالیته  آمار استنباطی از آزمون
 

 يیدر نمونه نها قیتحق یهانامهبرای پرسش اسمیرنف –کولموگروف  ونزمآ -2جدول 

 متغیرهای تحقیق ردیف
اسمیرنف -کولموگروف  آزمون  

 نتیجه
داریمعنی سطح Z آماره  

های موسیقی نواحی ایرانیجشنواره 1  703/0  637/0  نرمال 

1-1 700/0 عوامل فردی   071/0  نرمال 

2-1 211/1 عوامل اقتصادی   106/0  نرمال 

0-1 00/0 عوامل سیاسی   001/0  نرمال 

0-1 70/0 عوامل فرهنگی اجتماعی   077/0  نرمال 

0-1 700/0 عوامل زیرساختی   60/0  نرمال 

100/1 توسعه گردشگری فرهنگی 2  10/0  نرمال 

 

 پژوهش نامهپرسش یدیتائ یعامل لیتحل -8-1
بوده  0/0از  شتریبدست آمده ب یعامل یکه بارها دهدیم نشان ق،یالات پرسشنامه تحقوس یدیتائ یعامل لیحاصل از تحل جینتا

سؤالات  یدییتأ یعامل لیحاصل از تحل جیعامل مجزا هستند. نتا کیدر  یقابل دسته بند ریمتغ نیمربوط به ا یومولفه ها
 نیمطلوب ا زانیشده است، )م 00/2است. شاخص برازش معادل  0/0ابعاد در شکل بالاتر از  هیکل یعامل دهدباری، نشان مپرسشنامه

 p-همان  ایآزمون  یداریضمناً سطح معن است. 076/0معادل  RMSEA مقدار آماره نیهمچن .(ستا 0کمتر از  یشاخص عدد

value  مولفه  برخوردار است و یمدل از برازش مناسب کهرا گرفت  جهینت نیتوان ایم نمرحلهیاست و تا ا دهیگرد 0001/0معادل
اذعان داشت. با  یدیتائ ییبه روا توانیدرصد م 30 نانیبا اطم نیهستند. بنا برا لیبطور مجزا قابل تحل نامهمربوط به پرسش یها

 .گرفت رارق دیمورد تائ نامهسازه پرسش ییروا یدیو تائ یعامل اکتشاف لیتوجه به قبول تحل
 
 
 



 

 

 

 

39 

 

 

 

 

ل 
سا

جم
پن

 ،
ره 

ما
ش

1 
ی: 

یاپ
)پ

39
 ،)

ن( 
آبا

ز )
ایی

پ
30

43
 

 
 tتحلیل مسیر بر اساس شاخص  -2شکل 

 

 های پژوهشآزمون فرضیهنتایج  -8-2
 های موسیقی سنتی نواحی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد.جشنوارهفرضیه اصلی: 

 
بر توسعه گردشگری  های موسیقی سنتی نواحی ايرانیجشنواره، تأثیر tتحلیل مسیر بر اساس شاخص  -3کل ش

 فرهنگی

 

 
برتوسعه  یرانيا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره ریاثر، تأث بيبر اساس شاخص ضر ریمس لیتحل -4کل ش

 یفرهنگ یگردشگر
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 یبر توسعه گردشگر یرانيا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره ریتأث یبرازندگ یهاشاخص ریمس لیتحل -3جدول 

 یفرهنگ

 P RMSEA GFI AGFI رابطه مقدار tآماره  

20/2 06/16 60/0 0001/0 000/0 30/0 32/0 

 
و مقدار آن کمتر از  20/2برابر با  به شرایط معادله ساختاری، شاخص برازششود، باتوجهمشاهده می 0طور که در جدول همان

دهد که پایایی لازم شود و نشان میها تأیید میها برازش دارند و توسط این دادهبا داده دهد مدل نظریاست که نشان می 0
است. همچنین  00/0است که کمتر از  0001/0)سطح معناداری(  P-valueاز سویی  000/0معادل  RMSEAبرخوردار است. 

است.  36/1از و بیش  16/06فرهنگی برابر با  های موسیقی سنتی نواحی ایران بر توسعه گردشگری، تأثیر جشنوارهt مقدار آماره

فرض صفر رد و فرضیه مقابل را مبنی بر اینکه  05.0برقرار است، بنابراین در سطح  ضمناً سایر شرایط معادله ساختاری نیز
 کنیم.های موسیقی سنتی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد را قبول میجشنواره
 

 های فرعی:فرضیه
 های موسیقی سنتی نواحی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری داردعوامل فردی جشنواره -1
 

های موسیقی سنتی نواحی ايرانی بر توسعه های برازندگی تأثیر عوامل فردی جشنوارهتحلیل مسیر شاخص -4جدول 

 گردشگری فرهنگی

 
 P RMSEA GFI AGFI رابطه مقدار tآماره 

16/2 00/12 06/0 0001/0 060/0 32/0 32/0 

 
 0و مقدار از  16/2شاخص برازش معادل  ،یمعادله ساختار طیبه شراباتوجه گردد،یملاحظه م 3-0طور که در جدول همان

لازم را داشته  ییایپا دهدیو نشان م شوندیم دییها تأداده نیها برازش دارند و با ابا داده یمدل نظر دهدیکمتر است که نشان م
مقدار  نیاست. همچن 000/0که کمتر از  باشدیم 0001/0( یداری)سطح معن P-valu ،یرفازط 060/0معادل  RMSEAاست. 
 36/1و از عدد  00/12معادل  یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل فرد ری، تأثtآماره 

 نکه،یبر ا یبندر سطح فرض صفر را رد و فرض مقابل را م الذ باشد،یبرقرار م زین یمعادله ساختار طیشرا ریاست ضمناً سا شتریب
 .میریپذیدارد را م یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل فرد

کمتر  0و مقدار از  16/2شاخص برازش معادل  ،یمعادله ساختار طیبه شراباتوجه گردد،یملاحظه م 0طور که در جدول همان 
لازم را داشته است.  ییایپا دهدیو نشان م شوندیم دییها تأداده نیها برازش دارند و با ابا داده یمدل نظر دهدیاست که نشان م

RMSEA  یزطرفا 060/0معادل، P-valu مقدار آماره  نیاست. همچن 000/0که کمتر از  باشدیم 0001/0( یداری)سطح معنt ،
 شتریب 36/1و از عدد  00/12معادل  یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا یواحن یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل فرد ریتأث

عوامل  نکه،یبر ا یدر سطح فرض صفر را رد و فرض مقابل را مبن لذا باشد،یبرقرار م زین یمعادله ساختار طیشرا ریاست ضمناً سا
 .میریپذیدارد را م یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یفرد

 
 دارد. یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل اقتصاد -2
 

بر  یرانيا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل اقتصاد ریتأث یبرازندگ یهاشاخص ریمس لیتحل -5 جدول

 یفرهنگ یتوسعه گردشگر

 P RMSEA GFI AGFI رابطه مقدار tآماره  

00/2  02/10  77/0  01071/0  062/0  31/0  3/0  

 
کمتر  0و مقدار از  00/2به شرایط معادله ساختاری، شاخص برازش معادل گردد، باتوجهملاحظه می 0طور که در جدول همان

دهد پایایی لازم را داشته است. شوند و نشان میها تأیید میها برازش دارند و با این دادهدهد مدل نظری با دادهاست که نشان می
RMSEA  سو یی  از 062/0معادلP-valu است. همچنین مقدار آماره  0000باشد که کمتر از می 0001/0داری( )سطح معنیt ،

بیشتر  36/1و از عدد  02/10های موسیقی سنتی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی معادل تأثیر عوامل اقتصادی جشنواره
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فرض صفر را رد و فرض مقابل را مبنی بر  05.0لذا در سطح باشد،است ضمناً سایر شرایط معادله ساختاری نیز برقرار می
 های موسیقی سنتی نواحی ایرانی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر معناداری دارد را می پذیریم.اینکه، عوامل اقتصادی جشنواره

 
 تأثیر معناداری دارد.های موسیقی سنتی نواحی بر توسعه گردشگری فرهنگی عوامل سیاسی جشنواره -3

 
ر توسعه های موسیقی سنتی نواحی بهای برازندگی تأثیر عوامل سیاسی جشنوارهتحلیل مسیر شاخص -6جدول 

 گردشگری فرهنگی

 
 P RMSEA GFI AGFI رابطه مقدار tآماره 

07/2  06/10  61/0  000/0  000/0  30/0  30/0  

 
کمتر  0و مقدار از  07/2شاخص برازش معادل  ،یمعادله ساختار طیبه شراباتوجه گردد،یملاحظه م 6طور که در جدول همان

لازم را داشته است.  ییایپا دهدیو نشان م شوندیم دییها تأداده نیها برازش دارند و با ابا داده یمدل نظر دهدیاست که نشان م
RMSEA  ییاز سو 000/0معادل valu-P مقدار آماره  نیاست. همچن 00/0که کمتر از  باشدیم 0001/0( یداری)سطح معنt ،

 شتریب 36/1و از عدد  06/10معادل  یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یاسیعوامل س ریتأث
 یاسیس عوامل نکه،یبر ا یباشد، لذا در سطح صفر را رد و فرض مقابل را مبنیبرقرار م زین یمعادله ساختار طیشرا ریاست ضمناً سا

 .میریپذ یدارد را م یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره
 
 دارد. یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل فرهنگ -4

 

بر توسعه  ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یعوامل فرهنگ ریتأث یبرازندگ یهاشاخص ریمس لیتحل -7 جدول

 یفرهنگ یگردشگر

 P RMSEA GFI AGFI رابطه مقدار tآماره  

07/2  06/10  61/0  000/0  000/0  30/0  30/0  

 
کمتر  0و مقدار از  77/2شاخص برازش معادل  ،یمعادله ساختار طیبه شراباتوجه گردد،یملاحظه م 7طور که در جدول همان

لازم را داشته است.  ییایپا دهدیو نشان م شوندیم دییها تأداده نیها برازش دارند و با ابا داده یمدل نظر دهدیاست که نشان م
RMSEA  ییاز سو 060/0معادل valu-P مقدار آماره  نیاست. همچن 00/0که کمتر از  باشدیم 0001/0( یداری)سطح معنt، 

و از عدد  60/10معادل  یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یاجتماع یعوامل فرهنگ ریتأث
بر  یفرض صفر را رد و فرض مقابل را مبن لذا در سطح باشد،یبرقرار م زین یمعادله ساختار طیشرا ریاست ضمناً سا شتریب 36/1

دارد را  یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یاجتماع یعوامل فرهنگ نکه،یا
 .میریپذیم

 
 دارد. یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یرساختيعوامل ز -5
 

بر توسعه  ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یرساختيعوامل ز ریتأث یبرازندگ یهاشاخص ریمس لیتحل -8 جدول

 یگردشگر

 
 P RMSEA GFI AGFI رابطه مقدار tآماره 

27/2  21/17  03/0  0001/0  066/0  31/0  32/0  

 
کمتر  0و مقدار از  27/2شاخص برازش معادل  ،یمعادله ساختار طیبه شراباتوجه گردد،یملاحظه م 0طور که در جدول همان

لازم را داشته است.  ییایپا دهدیو نشان م شوندیم دییها تأداده نیها برازش دارند و با ابا داده یمدل نظر دهدیاست که نشان م
RMSEA  ییسواز  066/0معادل valu-P مقدار آماره  نیاست. همچن 0000که کمتر از  باشدیم 0001/0( یداری)سطح معنt ،
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 شتریب 36/1و از عدد  211/7معادل  یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یرساختیعوامل ز ریتأث
 عوامل نکه،یبر ا یفرض صفر را رد و فرض مقابل را مبن در سطح لذا باشد،یبرقرار م زین یمعادله ساختار طیشرا ریاست ضمناً سا

 .میریپذ یدارد را م یمعنادار ریتأث یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یرانیا ینواح یسنت یقیموس یهاجشنواره یرساختیز
 

 هاشنهادیو پ یریگجهینت -9
 داشته باشند، یبا جوامع محل یکیارتباط نزد یگردشگر یهاتیمشخص شد که هرگاه فعال اتیحاصل از فرض جینتا انیدر ب
 هاتینوع فعال نیاز ا یکی گردد. یجامعه محل یو اقتصاد یطیمح ،یفرهنگ ،یدر ابعاد اجتماع رییموجب تغ تواندیم یگردشگر
 یو هنرها یکمد لم،یرقص، تئاتر، ف ،یقیهستند که شامل موس یو مفرح یرسم یدادهایروکه  باشندیم یفرهنگ یهاجشنواره

 یسنت یقیموس یهااز جمله جشنواره یقیموس یدادهایرو داشته باشد. زین ییهابخش ریز تواندیانواع م نیاز ا کیبوده و هر یابانیخ
شده و توجه به  یحاصل از گردشگر تلق یدرآمدها کسبعنوان عامل جذب گردشگر و به توانندیم ییدر مناطق روستا ینواح

در توسعه  کنندهنییتع یها نقشجشنواره یمؤثر در برگزار یرساختیو ز یفرهنگ - یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد ،یعوامل فرد
روزمره آنها  یندگو ز هانیدر ارتباط بوده و در آئ ماًیمردم مستق یبا زندگ یقیواقع چون موس در داشته باشند. یفرهنگ یگردشگر

مجدد  دیبازد یرا برا زهیانگ فرهنگ افراد داشته و متقابلاً یرا رو رییتغ نیشتریب قتاًیحق یقیموس یهاوجود دارد، جشنواره
مستعد(، ارائه فرصت  دانانیقیموس قیو تشو تیشهر )حما یقائیموس یزندگ شرفتینموده و باعث توسعه و پ تیگردشگران تقو

افراد، ارائه فرصت  یفرهنگ یهازبان(، فرصت کشف استعدادها و مهارت ،یقی)مثل موس دیمهارت جد کی یریادگیآموزش و 
 .گرددی( میقیزنده و جذب طبقة خلاق )هنرمندان موس یقیموس یبالا، فرصت تماشا تیفیباک یو سرگرم حیتفر

 شود: یمطرح م ریز شنهاداتیپ راستا نیفوق درا لیتوجه به تحل با
 یهاها، آژانسها و رستورانهتل ها،هیاتحاد ندگانیدر سطح شهرستان متشکل از نما ژهیو یشورا جادیا -

 .یقیموس یهاجشنواره یبرگزار انیو... اهتمام در آموزش مجر یانتظام یروین ،یجهانگرد
 یقیموس یوگنجاندن گردشگر یقیموس نهیدر زم یفرهنگ یگردشگر یشناسبیو آس یبسترسنج ،یابیتیظرف -

 یغاتیتبل یهاسفر در برنامه یهاعنوان بستهبه
 یسنت یقیموس یاجرا نی، همچنینواح یسنت یقیبه جوانان توسط بزرگان موس یرانیا ینواح یسنت یقیموسآموزش -

فاخر و  یقیموس یو اجرا یفرهنگ یخیها و اماکن تارجاذبه ،یتوسط افراد خبره در اماکن اقامت یرانیا لیو اص
 موردپسند گردشگران در اوقات و حالات مناسب

 لاتیها و ارائه تسهجشنواره یبرگزار یو اسپانسر برا یمال یجذب حام لهیبوس هاجشنواره یدر برگزار لیتسه -
 یهاو درنظرگرفتن مشوق یو خارج یداخل ،یبوم گذارانهیبه سرما یگذارهیسرما یهافرصت یو معرف یبانک
 .یاتیمال فاتیاز جمله تخف یدولت

و فرهنگ ما  یقیبه موس کینزد یقیکه موس یملل ریمشترک با سا یقیموس یهاها و کنسرتجشنواره یاجرا -
 یمانند برگزار یالمللنیو فاخر در مجامع ب یمل یقیموس غاتیمطلوب تبل طیبستر مناسب و شرا جادیدارندو ا

 .یمسابقات ورزش هیو اختتام هیدر مراسم افتتاح یرانیا لیاص یقیموس
و  یمحل یهاکنسرت یو اجرا یمحل یهاو رقص یقیو موس یدستعیصنا یهاو جشنواره هاشگاهینما یبرگزار -

 یدر رسانه استان یدعوت از نوازندگان و خوانندگان محل
 ،یجهانگرد ،یمرتبط مثل هتلدار یهادر رشته یاریعنوان واحد اختبه یقیموس یاضافه نمودن موضوع گردشگر -

 .سمیتور یزیرو برنامه ایجغراف
هنر  تیبا محور یدستعیصنا یآموزش یتورها یو اجرا یقیموس یاز ادوات و سازها یدستعیصنا شگاهینما ییبرپا -

 یقیهنرمندان و بزرگان موس یهاخانه لیتبد ایدر سراسر کشور  یقیموس یتخصص یهاموزه سیو تأس یرانیساز ا
 به موزه

و...( و  یرسانبرق، مخابرات، آب، اطلاع ،یگردشگران )راه دسترس یبرا یارتباط یهاساخت ریز یبهساز ای جادیا -
 تیسطح امن شیافزا یبرا یزیر( و برنامهیبانک ستمیس ،یحیتفر ،ییرای)اقامتگاه، پذ یخدمات یهاساخت ریز

 گردشگران
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