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 یده ـچک
 

خاص منطقه در  یو مباحث اجتماع هیمنطقه عسلو ژهیدر جنوب کشور و به و یتوسعه گردشگر تیباتوجه به سطح اهم
 نییپژوهش تب نیهدف از انجام ا یپرداخته خواهد شد. به عبارت هیمنطقه عسلو یبوم یپژوهش به ابعاد اجتماع نیا

 قاتیپژوهش از نظر هدف از نوع تحق نیاست. ا دهبو هیدر شهر عسلو یمؤثر بر توسعه گردشگر یاجتماع یهاشاخص
 یاست. جامعه آمار یداده ها پرسشنامه ا یاست. ابزار گردآور یشیمایپ یفیداده ها توص یو از نظر روش گردآور یکاربرد

 ریو سا انیبازار ه،یهتل داران، گردشگران شهر عسلو ه،یشهر عسلو یپژوهش شامل کل کارشناسان حوزه گردشگر نیدر ا
سال بوده برابر با  60سال تا  18 یعلاقه مند هستند که دامنه سن هیشهر عسلو یباشد که حوزه گردشگر یم یافراد

د. در نظر گرفته شدن یساده به عنوان جامعه آمار ینفر به صورت احتمال 360باشد که حجم نمونه برابر با  ینفر م 5742
( استفاده شد 1391و تلفر ) ی( و  شارپل2012بنتا و همکاران ) یردشگرتوسعه گ یپژوهش از پرسشنامه ابعاد اجتماع نیدر ا

 0.7از  شتریشد که ب نییکرونباخ تع یآلفا قیپرسشنامه ها از طر ییایهمگرا و پا ییروا قیپرسشنامه ها از طر ییکه روا
نشان داد  شیو نتا دانجام ش Smart PLS 4و  SPSS 26 یاده از نرم افزارهاپژوهش با استف یها هیبود. آزمون فرض

برابر با  یاثر بخش نیا زانیدارد و م یمعنادار ریتاث هیدر شهر عسلو یبر توسعه صنعت گردشگر یاجتماع یهاکه  شاخص
ابعاد  ریتحت تاث یو اقتصاد یطیمح ستیز ،یابعاد توسعه شامل توسعه ابعاد اجتماع یباشد و تمام یدرصد م 87.8

امکانات و  ،یزندگ تیفیشامل ک هیشهر عسلو یمشخص شد ابعاد اجتماع نیمچنباشد. ه یحاضر م قیتحق یاجتماع
 ،یاجتماع یآورتاب ،یاجتماع یهمبستگ ،یریپذ تیمسئول ،یازدحام و شلوغ ،یجامعه محل یریمشارکت پذ لات،یتسه
 دارد. یدار یمعن ریشهر تاث نیدر ا یبر توسعه گردشگر یو اعتماد نهاد یاجتماع تیحما

 

 هیشهر عسلو ،یگردشگر داریتوسعه، توسعه پا ،یاجتماع، گردشگر یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
 در مالی جریان آمدن وجود به باعث پدیده این. است سیاسی و محیطی فرهنگی، اقتصادی، اجتماعی، ایپدیده گردشگری

 خود سوی به را گردشگران سنتی صورت به که است هاییجاذبه معمولاً فرهنگی گردشگری. شودمی مختلف هایمکان و اجتماع
 میراث از دیدار. کنند برطرف را خود شخصی کنجکاوی بتوانند تا جدیدند تجربه نوعی دنبال به همواره گردشگران. کندمی جلب

 حاصل همه و همه... و قدیمی صنایع شهرها، مراکز تاریخی بافت حفظ برای تلاش فرهنگی، نزدیکی احساس کنار در گذشتگان
 علاوه. آیدمی شمار به جهان در اقتصادی هایفعالیت ترینمهم از یکی گردشگری صنعت(. 79: 1395 آزاده فر،. )است رویکرد این
 چگونگی و فرهنگ حفظ اهمیت به نسبت تا دهدمی قرار بازدیدکنندگان اختیار در را مناسبی بسیار فرصت اقتصادی منافع بر

 تنها جهان، در اقتصادی رشد که چرا(. 65: 1394 اربابی، و اکبر پور) شوند آگاه طبیعی اندازهایچشم و محلی فرهنگ از محافظت
 از بعد که چیزی تولید یا و پاگیر و دست هایمکان ساختن طریق از تنها. نمی شود حاصل... و آلاینده مواد تولید و کارخانه طریق از

 درآمدزای هایراه. رسدنمی اقتصادی رشد به کشاندمی نابودی به را زیستمحیط زباله، عنوان به یا ریخت دور را آن باید مدتی
 ویژه به گردشگری. دهد انجام تریگسترده و بیشتری زاییاشتغال تواندمی که دارد وجود تریپاک و ترهزینهکم بهتر، تر،کوتاه

 گردشگری گسترش برای. آیدمی حساب به سرزمین یکتوسعه و رشد برای مناسب حلیراه آن موارد یهمه در پاک گردشگری
 اطلاع با را آن به مسئولان و مردم رویکرد بتوان و داشت هازیرساخت توسعه به توجه کنار در عملی و علمی ریزیبرنامه باید

 آن به علمی رویکرد یک با و  کرد خارج عامیانه حالت این از گردشگری و داده تغییر مناسب تبلیغات و سازی آگاهی رسانی،
 که است اکوسیستم هایی یا و مکانها تمامی به توجه نیازمند مساله این که باشد کشور اقتصادی رشد برای ای زمینه تا شده پرداخته

 جنگلها، سواحل، دریا، طبییعی، اکوسیستمهای شامل میتواند مکانها این که دارند را گردشگری حوزه در توسعه استعداد یا و زمینه
 جنبه تواند-می بودن صنعتی ماهیت رغم علی نیز صنعتی نواحی برخی که چرا باشد صنعتی ناحیه های حتی و شهرها روستاها،

 کشور، بودن پالایشگاهی و صنعتی قطب رغم علی که مناطقی یا شهرها جمله از(. 59: 1399 قول، قره) باشد داشته نیز گردشگری
 .کرد اشاره عسلویه صنعتی شهر به میتوان باشد نیز گردشگری قطب میتواند

 دریا، حرا، جنگلهای صخره ای، و ای ماسه زیبا سواحل شامل گردشگری طبیعی های جنبه بودن دارا رغم علی چراکه
 ویژه به همچنین و باشد داشته گردشگری جنبه میتواند نیز صنعت لحاظ به...  و مرزی و لنجی ته محلی، بازارهای و آبی ورزشهای

 هایمراسم نشین، شیعه مناطق با متفاوت مسجدهای بودن دارا جمله از خود خاص فرهنگ و مذهب وجود با عسلویه شهر که آن
 ورزیدن عشق روش و مردم رفتار و مهمانی و لباس پوشش نوع و محلی هایعزاداری و عروسی ویژه به هاجشن و شادی و مذهبی

 که است مطره مسائل این وجود این همه با اما. باشد تأثیرگذار گردشگر جذب در تواندمی سنی و شیعه مناسبات حتی و عزاداری و
 کرد بیان چنین میتوان پاسخ در که شود؟می آن بیشتر درآمدزایی باعث عواملی چه و یابدمی رونق چگونه شهر یک در گردشگری

. شودمی معرفی پایدار توسعه ارکان از یکی و امروز جهان صنعت ترینبزرگ عنوان به گردشگری صنعت حاضر عصر در که
 گردشگری صنعت هایویژگی از یکی. است گذاشته سر پشت را توسعه از مختلفی مراحل کنونی، وضعیت به رسیدن تا جهانگردی

 به مرکز از انسان و سرمایه مدام جریان یعنی کند،می حرکت پیرامون به مرکز از گردشگر و پول که است آن پسامدرن عصر در
 روستایی دورافتاده مناطق سوی به سکونتی عمده مراکز از را هاانسان همه این دیگری اقتصادی یرشته هیچ دارد، جریان پیرامون

 (. 10: 1400 سقایی، و یزدی پاپلی. )آورددرنمی حرکت به ایحاشیه و
 در صنعت این چرا که شود، پرداخته عسلویه شهر در گردشگری رونق و گسترش هایروش به است آن بر سعی نوشتار این در

 برخوردار بالایی انسانی و مالی منابع از که این با کنیم، تقویت را آن هایزیرساخت ایمنتوانسته ما و نیفتاده جا خوبی به شهر این
 در توانندمی نقشی چه که باشدمی عسلویه یجامعه و فرهنگ روی بر ما اصلی تأکید بپردازیم؟ موضوع این به باید چگونه است؟

 با عسلویه مردم هایارزش از بسیاری و مذهب و فرهنگ که موضوع این به توجه با. باشند داشته منطقه گردشگری بردن بالا
 پژوهش این از ما اصلی هدف. کرد کمک بیشتر گردشگر جذب به هاآن تقویت با توانمی دارد، هاییتفاوت ایران دیگر نکات

 این بتوانیم که این و است گردشگران بین در عسلویه صنعتی شهر گردشگری جایگاه و قوت و ضعف نکات بررسی چیست؟
 .کنیم تقویت بهتر و بیشتر چه هر و دهیم گسترش را جایگاه و موقعیت

 یا و هتل خاطر همین به بگیرد، خود به خوبی گردشگری حالت شهر این تا باشد شده آن از مانع عسلویه اقتصادی جایگاه شاید
 از گردشگری صنعت. ندارد کنند بالایی هزینه ایران از خارج یا ایران از خواهندمی که گردشگرانی برای مناسبی چندان رستوران

 هایمکان ایران در که این با. است گرفته قرار کشورها از بسیاری توجه مورد گذشته دهه چند در که است صنایعی جمله
 یجامعه بیشتر و نیست شده شناخته هنوز که شهری عسلویه. دارد قرار پایینی درجه در آن به توجه اما است، فراوان گردشگری

 و باشدمی سال گرم هایفصل در نامناسب هوای و آب عوامل از یکی. شناسندمی کارگری و صنعتی شهری عنوان با را آن ایران
 برای نداریم عادت هنوز شاید. کنندنمی هزینه گوناگون دلایل به مردم از خیلی باشد امکاناتی اگر و است امکانات کمبود دیگری

 بالای و پرجمعیت هایاستان از آن بودن دور. شود بیشتر راحتی و خوشی موجب اگر حتی دهیم انجام زیادی هزینه گردشگری
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 بر علاوه صنعت این.باشدمی علت بر اضافه عسلویه در بهار و زمستان پاییز، یعنی سال هوای و آب خوش و خوب فصل در کشور
 هاییبخش و داده قرار تأثیر تحت هم را اقتصادی هایبخش سایر مستقیم، زاییاشتغال و کشور در جدید هایفعالیت سلسله ایجاد
 وجود. بخشدمی رونق را...  و ساختمان صنعت و دستیصنایع انرژی، و سوخت غذایی، مواد توزیع و تولید نقل، و حمل مانند

 این در. است گرفته قرار هادولت توجه مورد رو این از و بوده ارزی درآمدهای جذب معنی به کشورها در گردشگری هایپتانسیل
 ارزی درآمدهای کسب جهت نفت مانند منابعی به سویی از و نداشته صادرات برای مطلوبی صنعتی تولیدات که کشورهایی میان،

 های،شرکت به توجه با عسلویه( 167: 1390 وصالیان، مؤمنی. )اندنموده صنعت این به بیشتری توجه اندنداشته دسترسی
 و فرهنگی ساختار دارای. دارد امتیازها از خیلی خوشبختانه هست اطرافش چه آن و آن در گوناگون هایپتروشیمی و هاپالایشگاه
 سال گوناگون هایفصل در توانسته بندری هایویژگی و بازار همراه به صنعتی و یکارگر محیط با که است خود یویژه اجتماعی
 .هستیم زیر مسائل پردازش پی در تحقیق این در. بکشد خود طرف به زیادی جمعیت
 دهیم؟ گسترش چگونه عسلویه در را گردشگری. 1
 تریپررونق گردشگری تا دهیم گسترش را شهری هایزیرساخت چگونه عسلویه یجامعه و فرهنگی هایساخت به توجه با. 2
 باشد؟ داشته
 و مذهبی درگیری که آن بدون شود تقویت عسلویه هایارزش و فرهنگ مسافرتی تورهای و هاگردشگری در کنیم چه. 3

 آید؟ وجود به فرهنگی
 باز عسلویه گردشگری روی بر تازه دری هاآن انجام با که است مانده جا کارهایی چه ایرسانه و اجتماعی فرهنگی، نظر از. 4

 شود؟می
 و شهر در امکانات دیگر آن، دنبال به و اجتماعی و فرهنگی عوامل چه شودمی پرداخته موضوع این به پژوهش این در
 یا و رشد در عسلویه یجامعه و اجتماع گفت توانمی یابد؟ دست بهتری وضعیت به گردشگری تا یابند تغییر باید عسلویه یمنطقه
 مبلمان و ساختاری نظر از عسلویه شهر بود؟ خواهد چگونه مردم بیشتر مشارکت راه. هستند تأثیرگذار شهر این گردشگری کاهش
 باید که است شهری عنوان به عسلویه به نسبت ایران مردم دیدگاه هنوز اما است، کرده پیدا بهتری وضع سال چند این در شهری

 با نباشد درست آن هایزیرساخت اگر. کرد پیدا شغلی و کاری یا باشد میگو و ماهی شاید یا آورد قاچاق غیر و قاچاق کالای و رفت
 سرمایه جذب هایراه به تحقیق این در. است بارخسارت واقعاً  است زیاد کندمی خروج و ورود منطقه این در که پولی حجم که این

 و سازان هتل همچنین و گردشگری و مسافرتی هایشرکت و تورها صاحبان و کارهاپیمان و هاشرکت از بسیاری کشاندن و
 هایراه طبیعی منابع حفظ و زیستمحیط اهمیت به توجه با. پردازیممی عسلویه در گذاریسرمایه به... و رستوران کار در که کسانی

 صنعت ها،محدودیت و موانع همه رغمعلی"گفـت توانمی. شودمی پرداخته کنندمی تخریب که کسانی و هاشرکت کردن وادار
. ببرد بهره خوبی به آن از باید عسلویه و( 183: 1389 زمانیان،) " است شده انتخاب اقتصادی توسعه برای مناسب مدلی گردشگری

 و هتل خاطر همین به بگیرد، خود به خوبی گردشگری حالت شهر این تا باشد شده آن از مانع مشکلات و کمبودها از بسیاری شاید
 بالایی هزینه و بیایند ایران از خارج یا ایران دیگر مناطق از خواهندمی که گردشگرانی از دسته آن برای مناسبی چندان رستوران یا

 و هاپالایشگاه ها،شرکت به مربوط است گردشگری برای قبول قابل گفت توانمی که دارد وجود چه آن. ندارد باشند رفاه در و کنند
 لحاظ به ولی صنعتی شهر یک عنوان به آن شناخت علیرغم که شهری عسلویه. نیست همه دسترس در که باشدمی هاپتروشیمی
 که جهت آن از نه شناسند،می کارگری و صنعتی شهری عنوان با را آن ایران یجامعه بیشتر و نیست شده شناخته هنوز گردشگری
 آب عوامل، از یکی. باشد داشته رونق تواندمی اشتغال و صنعت که جهت آن از بلکه باشد، داشته رونق تواندمی صنعتی گردشگری

 هزینه گوناگون دلایل به مردم از خیلی باشد امکاناتی اگر و است امکانات کمبود و سال گرم هایفصل در نامناسب هوای و
 این. شود بیشتر راحتی و خوشی موجب اگر حتی دهیم، انجام زیادی هزینه گردشگری برای نداریم عادت هنوز شاید. کنندنمی

 قرار تأثیر تحت هم را اقتصادی هایبخش سایر مستقیم، زاییاشتغال و کشور در جدید هایفعالیت سلسله ایجاد بر علاوه صنعت
 رونق را...  و ساختمان صنعت و دستیصنایع انرژی، و سوخت غذایی، مواد توزیع و تولید نقل، و حمل مانند هاییبخش و داده
 گرفته قرار هادولت توجه مورد رو این از و بوده ارزی درآمدهای جذب معنی به کشورها در گردشگری هایپتانسیل وجود. بخشدمی

 کسب جهت نفت مانند منابعی به سویی از و نداشته صادرات برای مطلوبی صنعتی تولیدات که کشورهایی میان، این در. است
 (.168: 1390 وصالیان، مؤمنی. )اندنموده صنعت این به بیشتری توجه اندنداشته دسترسی ارزی درآمدهای

 که چرا است برخوردار دیگر امتیازهای بسیاری از آن در موجود گوناگون صنعتی هایپروژه و هاشرکت به توجه با عسلویه
 در توانسته بندری هایویژگی و بازار همراه به صنعتی و کارگری محیط با که است خود یویژه اجتماعی و فرهنگی ساختار دارای
 همزیستی توسعه برای جدید رویکردی عنوان به گردشگری، صنعت. بکشد خود طرف به زیادی جمعیت سال گوناگون هایفصل
 و ترینبزرگ گردشگری. است یافته چشمگیری جایگاه مناطق، توسعه در امروز اقتصادی، وریبهره منظور به اجتماع، و انسان
 مهم امر یک گردشگری که این به توجه با( 149: 1397 دیگران، و میمندی بهاری. )آیدمی حساب به دنیا در صنعت ترینمتنوع
 صنعتی منطقه ضعف و قوت نقاط ابتدا تا هستیم آن پی در پژوهش این در ما باشدمی سرزمین یک بیشتر درآمد و شناسایی برای
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 پویا صنعت این کشورها از بسیاری. دهیم نشان را منطقه درآمد رفتن بالاتر و شدن بیشتر شرایط سپس آوریم، دست به را عسلویه
 حال در کشورهای و دنیا سراسر در ویژه به دانند،می بنایی زیر توسعه و خصوصی بخش رشد اشتغال، درآمد، اصلی منبع عنوان به را

 چندان نقش یا نیست صرفه به اقتصادی نظر از استخراج یا تولید مثل اقتصادی توسعه دیگر هایشکل که جا آن در یعنی توسعه،
: 1397 دیگران، و میمندی بهاری. )شودمی زیادی توجه گردشگری صنعت توسعه به ندارد، بازرگانی و تجارت صحنه در مهمی
 عسلویه منطقه در صنعت این رونق هایروش به تا هستیم آن پی در صنعتی گردشگری کردن روش ضمن پژوهش این در(. 150

 هاآن تقویت پی در و بپردازیم امتیازها و هامزیت به آن پی در راهکار و حلراه ارائه با بپردازیم هاکاستی و کمبودها به ابتدا بپردازیم
 توسعه بر مؤثر اجتماعی و فرهنگی هایشاخص تبیین حاضر پژوهشی اصلی هدف که است ذکر قابل کلی طور به یا باشیم

 .باشد می عسلویه شهر جمله از صنعتی شهرهای در گردشگری
 

 ادبیات تحقیق-2

  تحقیق داخلی پیشینه-2-1
 است آن از حاکی هایافته "الکترونیک گردشگری کار و کسب مدل " عنوان با تحقیقی در( 1399) همکاران و گهر یاوری -

 عناصر دیگر، سخن به. گذاردمی اثر کنندگانتأمین به مربوط عناصر از بیشتر مشتریان عناصر بر اجتماعی هایشبکه در حضور که
 درآمدی، هایجریان به مربوط عناصر از بیشتر توزیع هایکانال و پیشنهادی ارزش هزینه، ساختار مشتریان، با ارتباط به مربوط
 . پذیردمی تأثیر کلید هایمشارکت و کلیدی هایفعالیت کلیدی، منابع

 روستایی گردشگری نمونه مناطق در گردشگری توسعه راهبردی برنامه تدوین "عنوان با تحقیقی در( 1398) کرم اسدی-
 هایگزینه از یکی مانند به تواندمی روستایی گردشگری( شهربابک شهرستان در میمند گردشگری نمونه روستای: موردی مطالعه)

 شناخت پی در پژوهش این. شود گرفته نظر در روستاها مثبت هایدگرگونی و تحولات و شغل ایجاد و درآمدزایی برای مناسب
 قوت،) درونی عوامل مجموعه از استفاده با گردشگری استراتژیک برنامه تدوین و میمند گردشگری نمونه روستای هایتوانمندی

 .باشدمی تحلیلی -توصیفی پژوهش در تحقیق روش. باشدمی( تهدید فرصت،) بیرونی عوامل مجموعه و( ضعف
 منظور به قشم جزیره در کارآفرینی گردشگری ظرفیت تعیین " عنوان با تحقیقی در( 1398) زاده منشی و قلعه میرزایی-
 پذیرش در گردشگری برد ظرفیت باید. است مهم بسیار آن از حفاظ بحث که قشم ژئوپارک به توجه با " گردشگری پایدار توسعه

 به توجه با و بوده گردشگر پذیرای خودشان کاربری ظرفیت طبق بر گردشگری تا کرد سعی و داد قرار توجه مورد را گردشگران
 .بگیرد قرار بازدید و استفاده مورد بودن متمرکز یا گسترده طبق بر نیز گردشگری فعالیت گسترده، و متمرکز گردشگری نتایج

 تحقیق خارجی پیشینه-2-2
 هایشاخص اعتبارسنجی و توسعه: گردشگری پایداری پیشرفت ارزیابی بررسی به پژوهشی در( 2019)  کومار و اسملش-

 به که خوبی هایشاخص توسعه برای کلیدی سهامداران گسترده مشارکت که شودمی توصیه داد نشان نتایج. پرداختند پایداری
 .است مهم بسیار کند،می کمک گردشگری صنعت در آگاهانه گیریتصمیم
 میراث هایسایت ساکنان بر گردشگری اجتماعی فرهنگی تأثیرات بررسی به پژوهشی در( 2019) همکاران و  ژوانگ-

 اخلاقی هایارزش در تغییر برای اصلی کاتالیزور گردشگری توسعه که دهدمی نشان نتایج. پرداختند چین در جهانی فرهنگی
 .است محلی ساکنان
 گردشگری صنعت: اندرسیده نتیجه این به. نرینگا منطقه در گردشگری توسعه: پژوهش در( 2014)  وکوکیته کاوالیائسکه-

 به رساندن آسیب سبب است ممکن نیز گردشگری صنعت گسترش حال، این با است خدمات هایبخش ترینمهم از یکی
 که لیتوانی در نرینگا منطقه مانند محیطی– زیست حساس مناطق چنین در پایدار گردشگری توسعه بنابراین،. شود زیستمحیط
 کارشناسان تعیین برای نرینگا منطقه در گردشگری کارشناسان کیفی تحقیق. است مهم بسیار شود،می حفاظت هم یونسکو توسط

 .شودمی انجام نرینگا منطقه در پایدار گردشگری توسعه اسکان و خطی وضعیت تعیین برای نرینگا منطقه در گردشگری
 

 چارچوب نظری-3
 خود مستقیم تأثیر تحت را پذیر گردشگر روستاهای و شهرها ویژه به مناطق بیشتر خود مختلف اشکال در امروزه گردشگری

 بین خارج، دنیای با فرهنگی تعامل سبب اجتماعی و فرهنگی بعد از پایدار توسعه زمینه در توریسم و گردشگری. است داده قرار
 بخش ارتقاء(. 74: 1400 سقایی، و یزدی پاپلی) است شده... و بهداشتی و آموزشی نظامهای بهبود بومی، فرهنگ شدن المللی

 را اجتماعی پایداری از بخشی مختلف ابعاد در گذاری سرمایه فرصتهای ایجاد بر علاوه گردشگری بخش در زایی اشتغال و خدمات
 های شاخص از مختلف، هایحیطه در خود مفید تأثیرات همه با گردشگری. دارد همراه به فراغت اوقات گذران از نوعی عنوان به
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 دارا با گردشگری هایجاذبه داشتن زمینه در برتر کشورهای از یکی عنوان به نیز ایران کشور. است پذیر تاثیر فرهنگی -اجتماعی
 گردشگری وضعیت از جغرافیابی مختلف نقاط در متفاوت اجتماعی وضعیت همچنین و بومی و متنوع فرهنگی های شاخص بودن

 نیاز که باشد می عسلویه شهر نیز ویژه اجتماعی و فرهنگی تنوع دارای خاص مکانهای این از یکی که باشد می برخوردار خاصی
 در که است حالی در این شود، گذاشته بحث به مختلف نظری رویکردهای از استفاده با منطقه این در گردشگری توسعه بحث است

 .است شده ارائه مختلفی های نظریه گردشگری توسعه بحث با اجتماعی و فرهنگی شاخصهای بین رابطه بحث با ارتباط
 برده بالا را گردشگری برای تقاضا شهرنشینی و جمعیت پیری افزایش که دادند نشان( 2022) همکاران و  بانو که همانطور

. است گردشگری توسعه بر اثرگذار هایگزینه از پذیر تجدید هایانرژی بخش. باشدمی فراغت ایجاد گردشگری توسعه هدف. است
 تواندمی ارتباطات و اطلاعات فناوری و اقتصادی رشد. است گردشگری توسعه با مرتبط هایگزینه از طبیعی منابع استخراج

 شامل هامؤلفه این. دانندمی زیر هایمؤلفه تأثیر تحت را گردشگری توسعه محققین این. دهد ارتقا را گردشگری توسعه هایگزینه
 به که باشد می پذیری تجدید هایانرژی و طبیعی منابع پذیر، تجدید هایانرژی اقتصادی، رشد گردشگری، در صنعتی هاینوآوری

 هایگزینه از ترفراوان و بیشتر طبیعی منابع همچنین. کندمی تقویت را مقصد از استفاده به گردشگران تمایل پایداری و ارزانی دلیل
 (.10: 1402 همکاران، و میری)است گردشگری توسعه

 اعتبارات به گردشگری مناطق توسعه سیاست اجرای که کردند اثبات 2022 سال در همکاران و  یونیارتی دیگر ای مطالعه در
 و امکانات و دشوار دسترسی. بود اهدخو بهتر گردشگری مناطق توسعه باشد بیشتر مالی اعتبارات سطح چه هر. دارد بستگی مالی

 به تمایل میزان بتواند گردشگری که است این بر انتظار. باشدمی گردشگری توسعه برای مهم هایگزینه از هایزیرساخت
 توسعه کار این. باشدمی مقصد یک در گردشگر جذب برای عامل ترینمهم گزینه این و نماید تأمین را سفر مقصد هایدرخواست

 و  ریدرستات همچنین. نماید بسیج خاص مقصد یک برای را گردشگری امکانات تواندمی همچنین. دهدمی ارتقا را گردشگری
 هاینقش با همچنین گردشگری توسعه. دارد ارتباط اجتماعی فقر با گردشگری توسعه که دادند نشان 2022 سال در همکاران
 از فقر و انسانی توسعه اقتصادی، رشد گردشگری، توسعه بین روابط. است بررسی قابل اقتصادی رشد و انسانی توسعه میانجی

 افزایش عبارتی به. باشد مستقیمیم رابطه یک معمولاً فقر با گردشگری توسعه سطح ارتباط. رودمی شمار به اصلی هایگزینه
 مطالعه به نیاز فقر و گردشگری توسعه بین هایپیچیدگی. است اثرگذار ایمنطقه فقر روی بر مستقیم صورت به گردشگری توسعه

 و میری)نمایند استفاده میانجی متغیرهای از فقر بر گردشگری اثر بهبود برای توانندمی مدیران و گذارانسیاست. دارد بیشتری
 به پایدار گردشگری سیاست پیامدهای که کرد اثبات خود نظریه در 2022 سال در همکاران و رج همچنین(. 11: 1402 همکاران،

 ارتباط در گردشگری توسعه با معمولاً پذیر تجدید انرژی مصرف آموزش، المللی،بین گردشگری اقتصادی، رشد. دارد بستگی محیط
 تأثیر تحت را گردشگری توسعه سطح ایگلخانه گازهای انتشار ناخالص سرمایه تشکیل و پذیر تجدید هایانرژی از استفاده. است
 تجدید هایانرژی مصرف و آموزش شاخص. است نبوده مؤثر پایدار گردشگری هایفعالیت مسیر در سرمایه تشکیل. دهدمی قرار

  گانون نیز ادامه در(.  7: 1402 پیراحمدی،)کندمی مشخص را پذیر تجدید هایانرژی نفوذ مسیر در آموزشی پیشرفت اهمیت پذیر،
 عبارتی به. گیرد قرار ساکنان ادراک تأثیر تحت تواندمی گردشگری توسعه که کردند اثبات خود نظریه در 2021 سال در همکاران و

 داشته نظر در سازمان که زمانی. شودمی تغییر دچار شود،می ایجاد ساکنان ادراک متغیر در که تغییراتی با معمولاً گردشگری توسعه
 نهایت در. دهد تغییر را ساکنان ادراک متغیر با مرتبط سطوح ابتدا که شودمی پیشنهاد دهد، تغییر را گردشگری توسعه سطح باشد
 قرارگیری نحوه. است گردشگری توسعه در ملاحظات از یکی دسترسی که داد نشان 2020 سال در  اینتوش مک و گیلوویک اینکه

 نتایج. باشدمی هادولت اصلی هایسیاست از گردشگری توسعه. رودمی شمار به آن توسعه برای مهم هایگزینه از گردشگری
 عنوان به افراد مشارکت افزایش. شود ایجاد گردشگری اقتصاد در پایداری که شودمی ملموس زمانی گردشگری توسعه

 مردم و هامکان در تغییر گیری؛تصمیم در افراد مشارکت. است اثرگذار گردشگری توسعه بر گردشگری مقصد کنندگانمصرف
 از تواندمی گردشگری کنندگانمصرف کنار در اجتماعی موانع. است گردشگری توسعه بر اثرگذار هایگزینه از نیز گردشگری

 (.8: 1402 شهریزاد، و رضائی)باشد گردشگری توسعه هایگزاره
 جنبه از چه و اقتصادی لحاظ از چه مختلف کشورهای در گردشگری توسعة امروزه که است ذکر قابل بالا مباحث به باتوجه

 گرفته قرار توجه مورد مهم این پیش، مدتها از نیز ما کشور در و است بوده همگان توجه مورد سیاسی و اجتماعی _ فرهنگی های
 اقوام، بیشتر پیوند و اتحاد موجب مدت کوتاه در و است اهمیت دارای اجتماعی و فرهنگی نظر از گردشگری روی این از. است

 می افزوده صنعت این اجتماعی و فرهنگی ابعاد اهمیت بر زمان گذشت با دلیل همین به است، شده مختلف های فرهنگ و مذاهب
 مختلف ملل های فرهنگ نزدیکی نتیجه در و یکدیگر زندگی های شیوه از جوامع آگاهی افزایش موجب گردشگری که چرا. شود
 میزان از سریعتر رشدی فرهنگ، عنصر به گونه نزدیکترین عنوان به فرهنگی و اجتماعی گردشگری تا شود می سبب و است شده
 نواحی حیات تجدی اشتغال، ایجاد میزبان، جامعة بر گردشگری اثرات سودمندترین از برخی کند. کسب دنیا در را گردشگری رشد
 های جنبه از گردشگری مقصد هر در پایدار توسعة که آنجایی از است،... و محلی جامعة فرهنگی و اجتماعی زندگی بهبود فقیر،

 بیشترین محیطی زیست علایق تنها گذشته سال چند در شود، می ارزیابی محیطی زیست و فرهنگی _ اجتماعی اقتصادی، مختلف
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 ابعاد ویژه به اجتماعی عرصة و فرهنگ مهم نقش به توجه با فرهنگی _ اجتماعی بعُد امروزه اما بود، کرده جلب خود به را توجه
 ابعاد همچنین و..  و مذهبی و شادی های مراسم قومی، تنوع محلی، معماری رسوم، و آداب محلی، گویشهای شامل فرهنگی
 و است شده برخوردار ها جنبه دیگر با همسان ارزشی از بخش، این در... ( و کارآفرینی و اشتغال ایجاد زندگی، کیفیت) اجتماعی
 .کند شناسایی خوبی به را بعُد سه این بین ارتباط که کند عمل آمیز موفقیت تواند می صورتی در گردشگری توسعه و مدیریت

 و اقتصادی عوامل بر گردشگری منطقه توسعة سنتی های دیدگاه دهد می نشان نیز( 2004) همکاران و  بس مک تحقیقات
 تواند می که دیگری موثر عامل اما است؛ شده متمرکز منابع برداری بهره و فنی فرآیندهای و بالقوه فرآیندهای در بالقوه نوآوری

 داشته گردشگر جذب در اساسی نقش میتواند که است منطقه اجتماعی و فرهنگی ابعاد دهد قرار تأثیر تحت را فوق عوامل کلیة
 می ارایه مفهوم این از بهتری درک هاوایی، در پایدار گردشگری دربارۀ لینز های پژوهش به ارجاع با( 2006) میکو میشل. باشد
 جوامع ساکنین، شامل ذینفع گروه سه علایق مدیریت برای بلکه است نشده طراحی گردشگری منع برای پایدار گردشگری: کند

 دنبال به کلی طور به و محافظت و توسعه بین تعادل ایجاد دنبال به و گردشگری صنعت دست  اندرکاران و گردشگران میزبان،
: 2005 ، توینینگ و میلر) است آن محیط زیست و فرهنگ به توجه با ناحیه یک برای گردشگری توسعة از شکل بهترین یافتن

 آینده خاطر به زیرا باشد دشوار تواند می پایدار گردشگری برآورد و توضیح تعریف، اجل. ال نظر و شده گفته موارد براساس(. 28
 قابل های راه عنوان با بولز نیکولت گریفینو تونی مقالة. کرد مرتبط فردا های دلواپسی با را گردشگری امروز پویای نیازهای باید

 آینده؛ نسلهای برای کنونی منابع اصل از نگهداری و حفاظت شامل کلیدی عنصر پنج پایدار، گردشگری به دستیابی برای تصور
 تضمین بازگشت؛ غیرقابل تغییرات از اجتناب و اقلیمی و زیستی تنوع نگهداشتن برقرار منابع؛ اصل زایندگی نگهداشتن برقرار
 پایداری برای را کشور یا منطقه محیط، تاریخی و فرهنگی میراث از حمایت و نگهداشتن برقرار  و نسلها بین تساوی و عدالت

 و سواربروک نظر طبق فرهنگی _ اجتماعی ، پایداری رویکرد ابعاد به توجه با حال(. 35: 1398 اجل،. ال) میکند مطرح گردشگری
 کرده جلب کمتری بسیار توجه پایدار، گردشگری در دیگر بُعد دو به نسبت گردشگری فرهنگی _ اجتماعی بعدُ محقق، مشاهدات

 ناملموس صورت به زمانی دوره یک طول در آرام و کنُد بسیار گردشگری فرهنگی _ اجتماعی اثرات اینکه دلیل به احتمالاً. است
 تغییر فرصت و ماندگارترند غالباً گردشگری اثرات این که درحالی هستند؛ لمس غیرقابل و نامشهود صورت به اغلب میافتد اتفاق
 و است میزبان جامعة بر تمرکزها اغلب شود، توجه پایدار گردشگری فرهنگی _ اجتماعی ابعاد به که زمانی. میدهد رخ کمتر آنها
 رساله در ضرورت همین به بنا. دارد وجود گردشگری تهاجمی و منفی اثرات از میزبان جامعة حفظ برای خاصی احساس غالباً

 است کرده سعی نگارنده و شود پرداخته گردشگری توسعة در موثر فرهنگی _ اجتماعی ابعاد بررسی به تا است آن بر سعی حاضر،
 سطوح در. بکارگیرد گردشگری در پایدار توسعه نظریه کنار در را فوق شده مطرح نظریات از ترکیبی از حاضر تحقیق جهت که

 موردی، های نمونه ریزی، برنامه های دهی جهت و ضوابط گذاری، سیاست اسناد صنعت، و محلی ملی، المللی، بین مختلف
 توسعه موضوعات بر تاکید با وسیعی سطح در همه و همه نشریات دیگر و خوب عملکرد ی بیانیه گردشگران، برای اخلاقی کدهای

 را پایدار ی توسعه( 2010)  مسافرت و گردشگری جهانی شورای همچنین و داشتند گردشگری حوزه در پایدار گردشگری ی
 گردشگری به وابسته منافع برده بالا و است دانسته برابر محلی اجتماعات و ها فرهنگ زیست، های محیط به شده تضمین احترامی

 در که  است اجتماعی-فرهنگی و محیطی زیست اقتصادی، ابعاد به توجه نیازمند جهانی سطح در هم و محلی سطح در هم
 مظالعات براساس. داریم را عسلویه منطقه در گردشگری توسعه بر موثر اجتماعی و فرهنگی ابعاد تشریح بر سعی حاضر پژوهش
 معماری، ای، اسطوره های شخصیت و ادبیات اعیاد، و رسوم و آداب زبان، شامل حاضر مطالعه در فرهنگی ابعاد( 1391) جوادیان

 اجتماعی ابعاد نیز( 1400) همکاران و اقبالی و( 1391) تلفر و شارپلی مطالعه طبق همچنین. باشد می ها آیین و قومی،ادیان تنوع
مسئولیت شلوغی، و ازدحام محلی، جامعه پذیری مشارکت تسهیلات، و امکانات زندگی، کیفیت شامل گردشگری توسعه بر موثر

 .باشند می نهادی اعتماد و اجتماعی حمایت اجتماعی، آوریتاب اجتماعی، همبستگی پذیری،
 

 مدل مفهومی تحقیق-4
 قالب در شده تعریف غیرهایتم به باتوجه
 و( اجتماعی و فرهنگی ابعاد) مستقل متغیر
 مدل( گردشگری توسعه) وابسته متغیر

 .است زیر شرح به تحقیق مفهومی

 
 تحقیقمدل مفهومی  -1شکل
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 تحقیق روش-5
 و پیمایشی نوع از و توصیفی تحقیق این

 تحقیق زیر، شکل به است. باتوجه همبستگی
 روش نظر از و کاربردی هدف نظر از حاضر
 دلیل به همچنین. است رویدادی پس علی

 مورد یکدیگر با متغیرها بین رابطه اینکه
 روش آماری نظر از گیردمی قرار بررسی

    است. همبستگی

 پژوهش شناسی روش-2شکل

 تحقیق نوع-6
 برای بنیادی تحقیقات از حاصل معلوماتی و بسترشناختی و زمینه از استفاده با کاربردی تحقیقات است، کاربردی حاضر تحقیق

 زندگی سطح ارتقای و آسایش و رفاه توسعه جهت در الگوها و اشیا ها، روش ابزارها، سازی بهینه و بهبود و بشر های نیازمندی رفع
 توسعه بر مؤثر اجتماعی و فرهنگی هایشاخص بررسی نیز حاضر تحقیق هدف(. 81: 1390 خاکی،) شود می استفاده انسان

 .است عسلویه شهر نظیر صنعتی شهرهای در گردشگری
 

 آماری جامعه-7
 و بازاریان عسلویه، شهر گردشگران داران، هتل عسلویه، شهر گردشگری حوزه کارشناسان شامل تحقیق این در آماری جامعه

 طبق و باشند داشته سال 60 تا سال 18 سنی دامنه که هستند مند علاقه عسلویه شهر گردشگری حوزه که باشد می افرادی سایر
 .داشتند حضور عسلویه شهر در 1402 سال دوم نیمه در که بود نفر 5742 احتساب با آنها تعداد  ای دوره میان برآورد

 ساختاری معادلات سازی مدل برای نمونه حجم تعیین-7-1
 و بازاریان عسلویه، شهر گردشگران ، داران ،هتل عسلویه شهر گردشگری حوزه کارشناسان جامعه تحقیق این در آماری جامعه

 آماری جامعه از کوچکی بخش روی مقدماتی ی مطالعه انجام از پس که  است عسلویه شهر گردشگری حوزه باشد. می افراد  سایر
 براورد نمونه حجم با برابر 0.5 دقت و درصد 0.05 خطای سطح در کوکران فرمول از استفاده با نمونه حجم معیار، انحراف تعیین و

 به آنها کارکنان از سازمان، به مراجعه با ترتیب بدین که شده استفاده دسترس در گیری نمونه روش از پژوهش این در. شود می
   .آمد عمل به گیری نمونه تصادفی طور

 
 باشد می افرادی سایر و بازاریان عسلویه، شهر گردشگران داران، هتل عسلویه، شهر گردشگری حوزه کارشناسان کل جامعه

 حجم که باشد می نفر 5742 با برابر بوده سال 60 تا سال 18 سنی دامنه که هستند مند علاقه عسلویه شهر گردشگری حوزه که
 است. قبول قابل مبنا عنوان به پرسشنامه تعداد این و آمد دست به نفر 360 با برابر نمونه

 ها داده گردآوری ابزار-7-2
 سازه مختلف هایجنبه از تا شوند تعریف گیریاندازه قابل یا آشکار متغیرهای باید متغیرها از یک هر گیری اندازه جهت

 .است شده استفاده پرسشنامه ابزار از منظور بدین. نماید گیری اندازه را مربوطه
 گردشگری پایدار توسعه پرسشنامه(1
  گردشگری توسعه فرهنگی ابعاد پرسشنامه( 2 
 گردشگری توسعه اجتماعی ابعاد پرسشنامه( 3

 پرسشنامه روایی-7-3
 از آگاهی بدون. سنجد می را نظر مورد خصیصه حد چه تا گیری اندازه ابزار که دهد می پاسخ پرسش این به اعتبار مفهوم

 های روش پرسشنامه اعتبار تعیین برای. داشت اطمینان آن از حاصل های داده دقت به توان نمی گیری اندازه ابزار و اعتبار
 تشکیل اجزای بررسی برای که است اعتبار نوعی محتوا اعتبار. است محتوا اعتبار ها روش این از یکی که دارد وجود متعددی

 . شود می برده کار به گیری اندازه ابزار یک دهنده
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 پرسشنامه پایایی-7-4
 تفصیل به چهار فصل در که است شده استناد گیری اندازه مدل نتایج به ها پرسشنامه پایایی تعیین منظور به تحقیق این در
 . شد استفاده مرکب پایایی و کرونباخ الفای ضریب چون هایی شاخص از منظور این به. است شده تشریح
 

 اطلاعات آوری جمع روش-8
 جدول( ب فیش( الف. است شدهگردآوری میدانی و ایکتابخانه روش از اطلاعات و هاداده آوریجمع برای

 اطلاعات تحلیل و تجزیه ابزار و روش-8-1
 مورد های پدیده درباره استنباط-و  (توصیفی آمار) اطلاعات وتحلیل تجزیه و تشریح- :دارد سروکار زیر  روش دو با آمار
 (.330: 1397 همکاران، و احمدی( )استنباطی آمار) مشاهده
 سپس کند؛ می خلاصه فراوانی توزیع تنظیم و تهیه با را شده آوری جمع های داده ابتدا پژوهشگر توصیفی، تحلیل و تجزیه در

 شاخص قالب در توصیفی آمار های شاخص ترین پرمصرف حال، عین در و ترین معروف. دهد می نمایش را آنها نمودار کمک به
 .پردازد می ها داده تحلیل به طریق دو از محقق (.342: 1397 همکاران، و احمدی) شوند می مطرح پراکندگی و مرکزی های

 (. 345-346: 1397 همکاران، و احمدی) ها فرضیه آزمون-و  نمونه ارزشهای طریق از جمعیت های ارزش برآورد-
 سازی مدل افزارهای نرم پرکاربردترین از اییک که Smart PLS 4 افزار نرم و SPSS 26 افزار نرم از ها داده تحلیل جهت

 آن ابعاد و ها سازه میان رابطه) گیری اندازه مدل بخش دو از ساختاری معادلات سازی مدل. شد استفاده است، ساختاری معادلات
 (.2013 رضازاده، و داوری) است شده تشکیل( یکدیگر با ها سازه رابطه) ساختاری مدل( ها سازه

 

 تحقیق اجرای فرایند-9
 تهیه آماری نمودارهای و جداولSPSS 26  آماری افزار نرم از استفاده با و استخراج نتایج ها، پرسشنامه آوری جمع از پس

 Smart PLS 4 افزار نرم از استفاده با ساختاری معادلات مدل از استفاده با اطلاعات تحلیل و تجزیه و توصیف سپس و است شده
 یا شده مشاهده متغیرهای با پنها یا مکنون متغیرهای بین علی روابط کشف طریق از مذکور عوامل بین ارتباط میزان و گرفته انجام

 . است گرفته قرار ارزیابی مورد پژوهش پرسشهای
 و شده مشاهده متغیرهای بین روابط درباره هایی فرضیه آزمون برای جامع آماری رویکرد یک ساختاری معادله یابی مدل

 روزها، این در غالب اصطلاح اما است؛ شده نامیده PLS نیز گاه و علی یابی مدل کوواریانس، ساختاری تحلیل گاه که است کنون
 (.11: 1398 خواه، سیم و بیگدیلو جودی) است SEM خلاصه گونه به یا ساختاری معادله یابی مدل

 تحلیل و تجزیه ابزار و روش-9-1
 خلاصه، اند، شده آوری جمع مختلف طرق به که هایی داده آن طی که است ای چندمرحله فرایند ها داده تحلیل و تجزیه

. آید فراهم ها فرضیه آزمون منظور به ها داده بین ارتباط و تحلیل انواع برقراری زمینه تا شوند می پردازش نهای در و بندی دسته
 در بسزایی نقش آماری گوناگون های تکنیک و شوند می پالایش تجربی جنبه از هم و مفهومی لحاظ از هم ها داده فرایند ین درا

 داده مناسب، ابزارهای از استفاده با و کرد مشخص را خود تحقیق روش اینکه از پس پژوهشگر. دارند عهده به تعمیم و استنتاج
 تحقیق، روش با که مناسب آماری های تکنیک از گیری بهره با کرد، آوری جمع را خود های فرضیه آزمون برای را نیاز مورد های
 تا که را هایی فرضیه نهایت در و نماید تحلیل و تجزیه و بندی دسته را شده آوری جمع های داده دارد، سازگاری...  و متغیرها نوع
 صورت آن برای تحقیق که پرسشی برای حلی راه بتواند سرانجام و دهد قرار آزمون بوته در نموده هدایت تحقیق از مرحله این

 (.5: 1398 خواه، سیم و بیگدیلو جودی) بیابد گرفته
. گردد می  استفاده استنباطی و توصیفی آمار روش  های از شده گردآوری های داده تحلیل و تجزیه برای پژوهش این در

 از برخی تا شد خواهد سعی توصیفی آمار از استفاده با تحقیق پرسشنامه در شده مطرح شناختی جمعیت سوالات تحلیل برای
 مدل استنباطی، آمار های روش از فرضیات آزمون برای. شود نمودارارائه و جداول با و توصیفی صورت به آماری نمونه های ویژگی
 برای استفاده مورد افزارهای نرم. گردد می استفاده مسیر تحلیل و( PLS4) جزئی مربعات حداقل روش و ساختاری معادلات سازی
 بررسی برای آماری مدلی ساختاری، معادلات یابی مدل .است Smart PLS 4 و SPSS 26 آماری افزارهای نرم ها داده تحلیل
 معادلات یابی مدل دیگر، عبارت به. است( شده مشاهده) آشکار متغیرهای و( نشده مشاهده) مکنون متغیرهای بین خطی روابط

 با را( مسیر تحلیل رگرسیونیا) ساختاری مدل و( تاییدی عامل تحلیل) گیری اندازه مدل که است قدرتمندی آماری تکنیک ساختاری
 انطباق یا رد را( ها مدل) فرضی ساختارهای توانند می پژوهشگران فنون این طریق از. کند می ترکیب همزمان آماری آزمون یک
 (.184: 1398 خواه، سیم و بیگدیلو جودی) کنند تایید ها داده با را آنها
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 یافته ها-10
  ".دارد معنی داری تاثیر شهر این در گردشگری توسعه بر عسلویه شهر اجتماعی ابعاد: دوم فرعی فرضیه

 
 شده استاندارد مسیر ضرایب حالت در فرعی مدل-3شکل

 می دهد نشان را تی داری معنی ضرایب حالت در تحقیق مدل زیر نمودار

 
 مدل فرعی در حالت معنا داری تی-4شکل

 
 معنی داری سطح حالت در فرعی مدل-5شکل

 

 عسلویه گردشگری توسعه متغیر بر اجتماعی ابعاد اثرگذاری به مربوط نتایج-1جدول
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Bضریب مسیر  مسیر  نتیجه سطح معنی داری آماره تی 
گردشگری توسعه <-- اجتماعی ابعاد  886. شد تایید 0.00 59.697   

گردشگری توسعه <-- اجتماعی همبستگی  110. شد تایید 0.00 48.681   
گردشگری توسعه <-- پذیری مسئولیت  115. شد تایید 0.00 36.180   
گردشگری توسعه <-- زندگی کیفیت  132. شد تایید 0.00 40.038   

گردشگری توسعه <-- تسهیلات و امکانات  124. شد تایید 0.00 39.767   
گردشگری توسعه <-- اجتماعی آوری تاب  131. شد تایید 0.00 48.174   

گردشگری توسعه <-- نهادی اعتماد  122. شد تایید 0.00 34.643   
 توسعه <-- محلی جامعه پذیری مشارکت

 گردشگری
089. شد تایید 0.00 41.258   

توسعه <-- شلوغی و ازدحام  
 گردشگری

120. شد تایید 0.00 50.283   

گردشگری توسعه <-- اجتماعی حمایت  130. شد تایید 0.00 42.847   

 شده برآورد 0.886 و 59.697 برابر ترتیب به مربوطه مسیر ضریب و تی آماره مقدار است، نمایان فوق جدول در که همانطور
 آمده، بدست 0.05 از کمتر( 0.000) داری معنی سطح و 1.96 از بیشتر( t-Value) معناداری عدد مقدار اینکه به باتوجه لذا. است

 میتوان شده گردآوری داده های به باتوجه بنابراین و است معنادار 0.05 خطای سطح در مسیر ضریب این که گرفت نتیجه می توان
 توسعه در موثر اجتماعی ابعاد قالب در شده بررسی های مولفه با ارتباط در و کرد تایید را درصد 95 احتمال با تحقیق فوق فرضیه

 .است بوده معنی داری تاثیر سطح دارای مولفه های تمامی نیز گردشگری
 

 نتیجه گیری-11
 ".دارد معنی داری تاثیر شهر این در گردشگری توسعه بر عسلویه شهر اجتماعی ابعاد: فرضیه

 شده برآورد 0.886 و 59.697 برابر ترتیب به مربوطه مسیر ضریب و تی آماره مقدار که داد نشان فوق فرضیه آزمون نتایج
 آمده، بدست 0.05 از کمتر( 0.000) داری معنی سطح و 1.96 از بیشتر( t-Value) معناداری عدد مقدار اینکه به باتوجه لذا. است

 میتوان شده گردآوری داده های به باتوجه بنابراین و است معنادار 0.05 خطای سطح در مسیر ضریب این که گرفت نتیجه می توان
 توسعه در موثر اجتماعی ابعاد قالب در شده بررسی های مولفه با ارتباط در و کرد تایید را درصد 95 احتمال با تحقیق فوق فرضیه

 .است بوده معنی داری تاثیر سطح دارای مولفه های تمامی نیز گردشگری
 ،(1399) همکاران و گهر یاوری ،(1399) همکاران و پرمایه ،(1399) همکاران و یاری اله مطالعات نتایج با آمده دست به نتایج

 همکاران و محمدی ،(1394) مزینانی شریعتی ،(1395) فر آریان و کریزی عربشاهی ،(1398) کرم اسدی ،(1399) قول قره
 ماریوتی و گاسپارینی ،(2023) رامکایسون ،(1389) زاده الله فتح ،(1393) همکاران و آهنگران ،(1394) اربابی و پور اکبر ،(1396)
 کاوالیائسکه ،(2019) همکاران و ژوانگ ،(2019) کومار و اسملش ،(2020)همکاران و مارزوناوارو ،(2021) همکاران و تائن ،(2023)

 ارزیابی و فوق فرضیه تاییدی حوزه در آمده دست به نتایج به باتوجه. دارد همخوانی( 2014) همکاران و طالقانی و( 2014) وکوکیته
 "عسلویه شهر در گردشگری صنعت توسعه بر اجتماعی هایشاخص اینکه و زمینه این در شده انجام مطالعات سایر به نتایج این

 ای سازه شده، واقع آن در که محلی به توجه با میراث دارند می عنوان  جنکینز و هال که کرد بیان میتوان دارد، معناداری تاثیر
 چارچوب و سبک گردشگری شناسی جامعه. شود می محسوب محل یک تبلیغ و پیشبرد در اساسی ای مؤلفه و است اجتماعی

 می تواند گردشگران حفظ و گردشگری توسعه در رابطه نوع این کیف و کم پردازد، می گردشگران و منطقه یک بومیان بین روابط
پدیده  ماندگی عقب یا و رشد در همواره خود فرهنگی و جمعی پتانسیل به باتوجه اجتماعی مقوله های(. 2010 ، تریب) باشد اثرگذار

 های شاخص و روبنایی های شاخص قالب دو در توان می را گردشگری توسعه بر مؤثر اجتماعی عوامل. هستند اثرگذار اقتصادی ها
 اثرگذار تواند می گردشگری توسعه و روند بر واسطه با یا و مستقیم صورت به عوامل این از هریک. نمود بندی تقسیم زیربنایی

 می آنها به گردشگری مدیریت واگذاری بومیان توانمندسازی و اجتماعی های مؤلفه تقویت و مردمی های مشارکت تقویت. باشد
 .گردد گردشگری توسعه سبب و حل کلان را ساختار در مذکور های ضعف تواند

 

 پیشنهادها-
 زندگی مبانی تقویت و تحکیم موجب و بوده ملل و اقوام سایر و همنوعان با ارتباط برقراری برای عاملی سیاحت و سیر
 گوناگون جوامع اقتصادی و سیاسی فرهنگی، تحولات و اعتقادات سنن، و آداب با آدمی سفر و سیر طریق از. شود می اجتماعی

 تبادل سبب و بوده جانبه دو تعاملات این. گزیند برمی اجتماعی ارتباط محاسن عنوان به را برترینها آنان فرهنگ از و شده آشنا
 های فرهنگ نفوذ سفر آورد ره گاه تکنولوژی، گسترش و صنعتی زندگی به توجه با اما. شود می تبلیغی و علمی دینی، عقاید
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 با. است ساز سرنوشت و مهم گردشگران پذیرش در جامعه هوشیاری دیگر سوی از. است بیگانگی خود از و بیماری انتقال مبتذل،
 شود، نمی خلاصه گردشگر توجه اصلی کانون عنوان به فرهنگ نقش در صرفاً اجتماع و فرهنگ و گردشگری بین رابطه حال این

 ابعاد از مقصود. گیرد می بر در نیز را بازدیدکننده و میزبان میان تماس از ناشی فرهنگی و اجتماعی آثار از وسیعی طیف بلکه
 تماس سبب به بیشتر تغییرات این و دهد می رخ گردشگر میزبان جامعه مردم زندگی در که است تغییراتی گردشگری، اجتماعی
 ساکنان زندگی کیفیت بهبود دنبال به گردشگری پایدار مدیریت. گیرد می صورت گردشگران و دیار آن ساکنان و اهالی مستقیم
 آوردن فراهم و ساخت انسان و طبیعی محیط از حفاظت محلی، اقتصاد منافع سازی بهینه طریق از گردشگری مناطق در محلی

 اقتصادی، سیاسی، فرهنگی، اجتماعی، فنی، ابعاد به مندنظام توجه مستلزم امر این. است بازدیدکنندگان برای مناسب تجارب
 منابع این ماندگاری و حفظ و امروز نیاز با مطابق گردشگری هایجاذبه از استفاده سوی به حرکت در محیطی،زیست و تاریخی

 بهداشت، راه، قبیل از مکان هر در مناسب هایزیرساخت وجود که کرد بیان اینگونه توانمی مجموع در. است آیندگان برای
 در بومی مردم مشارکت. دارد بالایی بسیار اهمیت گردشگران رضایت جلب در امنیت بخصوص و تلفن، برق، آب، مخابرات،

 توریسم صنعت از درستی دیدگاه منطقه بومیان اگر که است بدیهی. است اجتماعی توان اصلی معیارهای از یکی  پایدار گردشگری
 افراد بعنوان را گردشگران است ممکن موارد برخی در حتی یا و کرد نخواهند ارائه گردشگران به نیز مناسبی خدمات باشند، نداشته
 وجود. شد خواهد به رو جدی هایچالش با منطقه در توریسم صنعت توسعه شرایط این در. بگیرند نظر در غاصب و مهاجم
 مشاغل جمله از. باشدمی توریستی مناطق در توریسم توسعه ارکان از یکی شک بدون گردشگری با مرتبط شغلی هایفرصت
 گردشگری، و تفریحی هایآژانس و دفاتر اقامتی، مراکز و هاپانسیون ها،هتل ساز و ساخت توانمی گردشگری با مرتبط

 با خود منافع در تناقضی هیچ بومی افراد تنها نه شرایط این در. نمود اشاره غیره و بومی محصولات کننده عرضه هایفروشگاه
 استانداردهای تدوین. کنندمی قلمداد خود منطقه اقتصادی رشد برای فرصتی را گردشگری بلکه بینند، نمی گردشگری صنعت

 گردشگران، برای مناسب ایبیمه نظان وجود گردشگری، تشکیلات در کاریموازی عدم مربوطه، هایدستگاه توسط گردشگری
 جذب در منطقه یک اجتماعی توان که هستند عواملی دیگر از غیره و گردشگر جذب جهت فرهنگی بنام هایچهره از استفاده

 مدیریت. است نشده پرداخته آنها به تاکنون که دارد وجود فراوانی گردشگری های فرصت ما کشور در. کنندمی تعیین را گردشگر
 جامع طرح در را آنها و کرده شناسائی کشور در را فرصتها باید و زند می را اول حرف گردشگری صنعت در متخصص و کلان

 و کرد مهیا ها جاذبه و رستورانها ها، هتل مانند سخت زیرساختهای در را خصوصی گذاری سرمایه زمینه و بگنجاند گردشگری
 .دهد گسترش کشور در را امنیت ایجاد و فرهنگ آموزش، مانند نرم زیرساختهای توسعه زمینه نیز دولت

 

 منابع
و حسن  یموسائ رضایعل ،یجعفر درضای. مترجمان: حمندهیآ یبرا یراثیم دار؛یپا یگردشگر تیری(، مد1398) د،یویال اجل د .1

 ی. تهران: انتشارات جهاد دانشگاهیدیهو
: ی)مطالعه موردییروستا یدر مناطق نمونه گردشگر یتوسعه گردشگر یبرنامه راهبرد نی(.تدو1398کرم،رخساره.) یاسد .2

 زیی،پا3، شماره 6جلد ییتوسعه روستا یدر شهرستان بابک(. فصلنامه راهبرد مندیم ینمونه گردشگر یروستا
 ،یاستان خراسان شمال یهدف گردشگر یدر روستاها یموانع گردشگر ی(، واکاو1394محمد، ) ،یاکبرپور، محمد و ارباب .3

 63-96(: 1)1 ،یو گردشگر راثیفصلنامه م
(، تهران، انتشارات یسیو مقاله نو نامهانیپا کردیبا رو یفیو ک یکم یشناس)روش قی(، روش تحق1397مسعود، ) ،یاحمد .4

 چاپ سوم ،یفرهنگ یپژوهشها
 یگردشگر کیاستراتژ تیریبرنامه مد نیتدو"(1400،نعمت الله ) یو خراسان دایو فروزش خوب ده ، آ لی،جل ینیهرس یمانیا .5

 35یاپی، بهار و تابستان ،پ1شونده، سال دوازدهم، شماره  دیتجد یعیمنابع طب قاتی،مجله تحق"هرمز رهیجز
(، 1)23(، بایز ی)هنرها یقیو موس یشینما ی. هنرهایقیموس یگردشگر یهابسته ی(، طراح1397آزاده فر، محمدرضا، ) .6

77-86. 
(، نقش 1397عباس، ) ،یبخشنده نصرت، عباس و نجف ن،یجمال الد دیس ،یاباریعباس، در ریام دیس ،یمندیم یبهار .7

 147-157: 2(10) ،یانسان یاینو در جغراف یهانگرش ،پژوهشی – یرامسر، فصلنامه علم داریدر توسعه پا یگردشگر
 (، انتشارات سمت، تهران.میو مفاه تی)ماه ی(، گردشگر1400محمد، ) ،یحسن و سقا ،یزدی یپاپل .8
و رشد آرمان شهر  یخیتار یهامبنا بافت ستیز یهدفمند در حفظ معمار یگردشگر ی(، توسعه1402مهسا، ) ،یراحمدیپ .9

، "نا تا آرمانشهرمب ستیز یاز معمار "شهر:  -یمعمار یالملل نیکنفرانس ب نیسنگلج تهران(، دوم ی)محله ینمونه مورد
 .3-47: 2(3) ن،یقزو

 Smartو  LISREL ,SPSS یافزارهاو کاربرد نرم قتحقی روش(، 1398خواه، مسعود، ) میشجاعت و س لو،یگدیب یجود .10

PLS تهران، انتشارات سنجش و دانش، چاپ اول ،یعلم یهاقیدر تحق 
 تهران، انتشارت بازتاب و فوژان، چاپ نهم ،یسینامه نو انیبه پا یکردیبا رو قی(، روش تحق1390غلامرضا، ) ،یخاک .11
 یهابر ارزش دیبا تاک داریپا یدر توسعه گردشگر یفرهنگ ساز ی(، نقش راهبردها1402زهرا، ) زاد،یرسول و شهر ،یرضائ .12

 بدون نفت، چگونه؟، تهران یکنفرانس مل نیاول ،یمحل -یبوم
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از  یریبا بهرهگ یامنطقه یتوسعه گردشگر یکیتیاثرات ژئوپل ی(، بررس1389سارا، ) ،یبی.، نهدیحم ،یروزبه.، فتح ان،یزمان .13
 ک،یتیژئوپل یالملل نیچادگان، کهسوار طرار، فصلنامه ب ی: منطقه گردشگرینمونه مورد یراهبرد یزیربرنامه افتیره
6(18 :)182-214. 

 یدر آموزش علوم انسان شیپو هیساکنان بندر ترکمن، نشر یبر زندگ یگردشگر تی(، مطالعه اهم1399قره قول، ناصر، ) .14
 57-70(: 18)6 ان،یدانشگاه فرهنگ

 یمنتخب، اقتصاد مال یدر استانها یگردشگر یتابع تقاضا نی(، تخم1390) لا،یپور، ل یهوشنگ.، غلام ان،یوصال یمومن .15
 .180-162(: 14)5و توسعه(،  ی)اقتصاد مال

قشم به منظور توسعه  رهیدر جز ینیکارآفر یگردشگر تیظرف نیی(. تع1395اده ، رحمت الله .)ز یقلعه، فرزانه و منش ییرزایم .16
 فارس جیخل یاسیو س یفصلنامه مطالعات فرهنگ " یدارگردشگریپا

استان خراسان،  یآن در توسعه گردشگر ریو تأث یمقام یقی(، موس1402الهام، ) ،یقاسم و محدث ،یمحسن.، انور ،یریم .17
 .5-42: 3(2فرهنگ و هنر، ) ،یکنفرانس گردشگر نیدوازدهم

. دو کیالکترون ی(، مدل کسب و کار گردشگر1399) ،ینیفرمه یاحمد یو حاج امیزاده، پ یگهر، فاطمه.، حنف یاوری .18
 .15(: 8، ) یگردشگر یفصلنامه مطالعات اجتماع
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Abstract                                                                                                    

Considering the level of importance of tourism development in the south of the country, 

especially Asalouye region, and social issues specific to the region, in this research, the native 

cultural and social dimensions of Asalouye region will be discussed. In other words, the purpose 

of this research was to explain the cultural and social indicators that are effective on the 

development of tourism in Asalouye city. This research is applied research in terms of purpose 

and descriptive-survey in terms of data collection method. The data collection tool is a 

questionnaire. The statistical population in this research includes all the tourism experts of 

Asalouye city, hoteliers, and tourists of Asalouye city, bazaars and other people who are 

interested in Asalouye city tourism field, whose age range is 18 years to 60 years, equal to 5742 

people. The sample size equal to 360 people was considered as the statistical population in 

simple probability. In this research the questionnaire of social dimensions of tourism 

development by Benta et al. It was determined that it was greater than 0.7. The research 

hypotheses were tested using SPSS 26 and Smart PLS 4 software, and the results showed that 

cultural and social indicators have a significant impact on the development of the tourism 

industry in Asalouye city, and the rate of this effect is equal to 87.8 percent, and all dimensions 

Development includes the development of social, environmental and economic dimensions under 

the influence of social dimensions of the current research. It was also found that the dimensions 

of Asaluyeh including religions and rituals, literature and mythical characters, architecture, 

customs and festivals and the development tourism have a significant impact on the development 

of tourism in this city and finally the social dimensions Asalouye city includes the quality of life, 

facilities and facilities, participation of the local community, crowding, responsibility, social 

solidarity, social resilience, social support and institutional trust has a significant impact on the 

development of tourism in this city. 
Keywords: community, tourism, development, sustainable development of tourism, Asalouye 

city 


