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 یده ـچک
 

کرد گردشگران تا کنون به انجام  نهیدر خصوص عوامل موثر بر رفتار و هز یو خارج یدر سطح داخل یادیز یها یبررس

عوامل مرتبط با سفر  ،یشناخت تیجمع– یاجتماع ،یعامل شامل؛ عوامل اقتصاد 4ها در مجموع  یبررس نیاست. ا دهیرس
موضوع  تیباره تاکنون به کل نی. در مطالعات انجام شده در اانندد یگذار م ریمورد تاث نیرا در ا یو عوامل روان شناخت

نشده است.  ی) تور( اشاره ا یدستجمع یکرد گردشگر در سفرها نهیپرداخته شده است و به موضوع رفتار و هز یگردشگر
 یدر سفرها رکرد گردشگ نهیرفتار و هز ینوشتار در صدد بررس نیوجود دارد. ا یخصوص خلا مطالعات نیدر ا جهیدر نت

در  ساکن بودن ،یو درآمد یا نهیهز یدهک ها شیاست که با افزا دهیرس جهینت نیاست. پژوهش حاضر به ا یدستجمع
کشور و معمولا کاهش بعد خانوار رفتار خانوار در جهت  یمرکز یاز استان ها یساکن بودن در برخ ،یمناطق شهر

 یآمارها نیو با استفاده از به روزتر یفیاز روش توص یبررس نی. ات) تور( اس یدستجمع یکرد در سفر ها نهیهز شیافزا
 یشناخت رفتار گردشگر در سفرها یرا برا ییله رهنمودهاحاص جیانجام شده است. نتا 1401کشور در سال  یرسم

 یدشگرگر یگذاران و مراکز متول استیو س زانیدر کشور و برنامه ر یکسب و کار گردشگر نگی) تور( در کوچ یدستجمع
 سازد. یفراهم م یگذار استیو س یریگ میدر کشور جهت تصم
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 مقدمه  -1
های شود که گردشگران در هنگام سفر رفتار متفاوتی داشته باشند. یکی از موضوعات مهم در پژوهشعواملی مختلف سبب می

های تواند در زمینهکرد در مقصد می کرد گردشگران در سفر و شناسایی عوامل مؤثر بر آن است. هزینه اخیر، بررسی میزان هزینه
یافته، خدمات ارتباطی، خدمات شهری و ... انجام  های سازمانوآمد، اقامت، گشت غذا و نوشیدنی، تفریحات، بازدید، تردد و رفت

–عوامل اجتماعی ، عوامل اقتصادی ؛عامل شاملچهار ( 2010( و وانگ و داویدسون) 2020)2و همکاران  1به طور کلی لین .شود

 ، عوامل مرتبط با سفر و عوامل روان شناختی را بر هزینه کرد گردشگران موثر می دانند.  جمعیت شناختی

که میزان ورودی گردشگری نمی تواند شاخص خوبی برای برنامه ریزی و بازاریابی و درک موضوع  دلیل این از سوی دیگر به
این لازم است که میزان هزینه کرد گردشگر به ویژه الگوی هزینه کرد خانوار به عنوان از محیط کسب و کار گردشگری باشد، بنابر 

بررسی های متعددی در خصوص الگوی در جهان  مصرف کنندگان اصلی محصولات گردشگری مورد مطالعه و بررسی قرار گیرد.
در خصوص الگوی هزینه کرد وجود دارد. اما هزینه کرد خانوارها انجام شده است و در ایران نیز تعدادی بررسی در این مورد 

این در حالی است که سفرهای دستجمعی و با تور در طی در مناطق مختلف کشور مطالعه ای وجود ندارد.  )تور(دستجمعی سفرهای
و برنامه  و پژوهش در این خصوص را برای فعالین کسب و کاردارا می باشد سالیان اخیر رونق نسبی در مقایسه با دهه های پیشین 

این نوشتار در صدد بررسی الگوی مصرف و هزینه کرد در راستای این موضوع  ریزان و سیاست گذاران را ضروری می سازد.
سفرهای دستجمعی خانواردر کشور بر حسب استان ها و همچنین در مناطق شهری و روستایی بر حسب گروه ها و دهک های 

 می باشد. ن بعد خانواریهزینه ای و درآمدی و همچن
می باشد که به تجزیه و تحلیل الگوی هزینه کرد خانوارها در  1401در سال  روش پژوهش با استفاده از آمارهای رسمی کشور

پژوهش حاضر به این نتیجه رسیده است که با افزایش دهک های هزینه ای و درآمدی، می پردازد.  ) تور(سفرهای دستجمعی
ساکن بودن در مناطق شهری، ساکن بودن در برخی از استان های مرکزی کشور و معمولا کاهش بعد خانوار رفتار خانوار در جهت 

ی و با استفاده از آمارهای رسمی کشور بدست افزایش هزینه کرد در سفر های دستجمعی ) تور( است. این نتایج از روش توصیف
رهنمودهایی را برای شناخت رفتار گردشگر در سفرهای دستجمعی ) تور( در کوچینگ کسب و کار  ،نتایجهمچنین آمده است. 

گردشگری در کشور و برنامه ریزان و سیاست گذاران و مراکز متولی گردشگری در کشور جهت تصمیم گیری و سیاست گذاری 
 هم می سازد. فرا

 

 ه پژوهشینمروری بر پیش-2
عوامل اقتصادی ) همانند ؛درآمد خانوار، دار ایی ها، مالکیت خانه و وسیله  ؛عامل شامل 4دایویدسون ، وانگ و به طور کلی لین

سطح جمعیت شناختی ) همانند؛ شخصیت، جنسیت، سن، وضعیت تاهل، –عوامل اجتماعی ، نقلیه ، قیمت محصولات گردشگری(
) همانند؛ اندازه گروه،  شغل، محل زندگی، ملیت، زبان، پیشینه قومی، اندازه و ساختار خانواده(، عوامل مرتبط با سفر تحصیلات،

مدت سفر، تعداد دفعات بازدید، سرگرمی های مقصد، اقامت، حمل و نقل، تجربه سفر( و عوامل روان شناختی ) همانند؛ نحوه 
 صد، انگیزه های سفر، اهمیت سفر برای گردشگر( را بر هزینه کرد گردشگران موثر می دانند.  نگرش گردشگر به سفر یا مق

 تعدادی ازمطالعاتی که در مورد هزینه کرد و رفتار گردشگران به انجام رسیده است به شرح زیر می باشند: 
افزایش تعداد  .(Hong et al, 1996)افزایش درآمد و سن سرپرست و متاهل بودن، منجر به هزینه کرد بیشتر می شود 

رابطه معناداری میان تعداد فرزندان و میزان هزینه کرد خانوار  .(Cai,1998)فرزندان هزینه کرد در بخش اغذیه را کاهش می دهد
درآمد و میزان اطلاعات گردشگر از مقصد و محصولات گردشگری منجر به افزایش  افزایش .(Hong et al, 1999)وجود ندارد

مهم ترین شاخص موثر بر میزان هزینه کرد کیفیت تجربه گردشگری است که خود متاثر و  هزینه کرد در مقاصد روستایی می شود
با بهبود سطح درآمد و تحصیلات خانوار، میزان  .(Skuras et al, 2006)از انتظارات و اطلاعات قبلی گردشگران می باشد

، افزایش سن سرپرست، تعداد اعضای بیکار و تعداد اما در مقابل ز افزایش می یابدمشارکت آن ها در فعالیت های گردشگری نی
مد، سطح آافزایش در .(Alegre et al, 2010)سال منجر به کاهش مشارکت در این گونه فعالیت ها می شود 16فرزندان زیر 

 .روستا، منجر به افزایش هزینه کرد می شودتحصیلات و سن افراد، سفید پوست بودن، متاهل بودن و سکونت در شهر به جای 
. افزایش  (Zheng & Zhang, 2013) ) کودک و بزرگسال( منجر به کاهش هزینه کرد می شود افزایش تعداد اعضای خانوار

درآمد، سن سرپرست، مالکیت خودرو، دسترسی به اینترنت و همچنین ساختار اقتصادی محل سکونت تاثیر مثبت می گذارد. در 
. افزایش  (Hung et al, 2013)بل، افزایش هزینه های درمانی و وام های استقراضی منجر به کاهش هزینه کرد می شودمقا
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سال در خانوار منجر به افزایش هزینه کرد می شود.  15سال و حضور فرزندان زیر  45مد، سطح تحصیلات و سن سرپرست تا آدر
. (Alegre et al, 2013) ها از بیکاری منجر به کاهش هزینه کرد می شود افزایش بعد خانوار، بیکاری اعضا و یا ترس آن

افزایش سن، تمایل به سفر را کاهش، اما میزان هزینه کرد در سفر را همانند عوامل اقتصادی افزایش می دهد. تغییرات در تمایل 
 & Bernini) عوامل اقتصادی استسفر ناشی از عوامل اجتماعی و جمعیت شناختی و میزان هزینه کرد عمدتا متاثر از 

Cracolici, 2015)  بهبود سطح تحصیلات و وضعیت اقتصادی منجر به هزینه کرد بیشتر خانوار در سفر می شود. افزایش تعداد
. افزایش درآمد،  (Alegre & Pou, 2016) فرزندان و مشکلات سلامتی اعضای خانوار، اثری کاهنده بر میزان هزینه کرد دارد

حصیلات منجر به افزایش مشارکت و هزینه کرد خانوار در سفر می شود. افزایش تعداد اعضای خانوار منجر به کاهش سن و ت
این پدیده ناشی از سیستم زندگی مشترک خانوادگی و شلوغی خانوارها و در پی آن توان  کهمشارکت و هزینه کرد در سفر می شود

افزایش تعداد کودکان و نوزادان در خانوار، سن و کارمند بودن سرپرست، تمایل  . (Haq et al, 2019)استمتر برای سفر کمالی 
مرد بودن، افزایش درآمد، سطح تحصیلات و سلامتی و زندگی در شهر به جای روستا، منجر به افزایش  به سفر را کاهش می دهد.

ه ارسالی ) حواله( به کشور مکزیک توسط . افزایش وجو(Linet al, 2020) مشارکت و هزینه کرد در سفر های داخلی می شود
- Mora)مهاجران بین المللی منجر به افزایش تمایل به سفر و همچنین هزینه کرد خانوارها در سفرهای داخلی می شود

Rivera&Garcia, 2020) خود اشتغالی، افزایش سطح تحصیلات، تک مقصد بودن در سفر و سفر به همراه خانواده یا اقوام با .
ش هزینه کرد در سفر رابطه مثبت دارد. سفرهایی که با هدف تفریح و یا خرید شکل گرفته، هزینه کرد بیشتری را به همراه افزای

 .(Park et al, 2020) داشته است
(، الگوی هزینه کرد گردشگری در بین طبقات گردشگری با تغییرات تورم و یارانه و ... را بررسی 1395قادری و همکاران )

د. نتایج بررسی ان ها نشان می دهد که با تحولات مذکور سهم هزینه های گردشگری طبقات متوسط و به خصوص پایین کرده ان
 جامعه کاهش می یابد اما سهم هزینه ای طبقات بالای جامعه تقریبا ثابت می ماند.

در  اشاره کرد. (1401)درضا اخلاقیسیدعلی حسینی و محماز مطالعات به روزتر و جامع تر در مورد ایران می توان به بررسی 
 کرد خانوارهای ایرانی در سفرهای داخلی بررسیشناختی بر میزان هزینهشناختی، اقتصادی، روان مطالعه نقش عوامل جمعیتاین 

شامل چرخه زندگی خانوار  .. همچنین در این مطالعه تاثیر مراحل چرخه زندگی خانوار نیز مورد بررسی قرار گرفته استشده است
والد »، «لانه خالی»، «فاز سوم لانه کامل»، «فاز دوم لانه کامل»، «فاز اول لانه کامل»، «زوج بدون فرزند»، «مجرد»مراحل 

ه کرد شهرهای تهران، اصفهان، یزد، شیراز و تبریز شرکتخانوار ایرانی ساکن کلان 62۸در این مطالعه،  .است« بیوه»و « مجرد
که  ه استهای این مطالعه نشان داد. بررسیه استسال بود 35ها سال و میانگین سنی آن 6۸تا  19کنندگان ند. بازه سنی شرکتا

ها برای کنند و نزدیک به نیمی از آنکننده در این پژوهش برای سفر از وسیله نقلیه شخصی استفاده میبیشتر خانوارهای شرکت
هزینه کردن خانوارهای ایرانی و همچنین ترجیح وسیله نقلیه دهنده کماند. این نشانرا پرداخت نکردهای اقامت خود در مقصد هزینه

که متغیرهای میزان درآمد، سن و تحصیلات  ه استهمچنین در این مطالعه مشخص شد .شخصی به دیگر انواع حمل و نقل است
سفر، دارای همبستگی مثبت است. افراد با مشاغل غیر دولتی نیز  کرد به ازای هر نفر هرشب درسرپرست خانوار، با میزان هزینه

های این مطالعه حاکی از این است که با افزایش تعداد فرزندان وابسته و یافته .کرد را در سفر دارندبیشترین میانگین هزینه
پژوهشگران این  .یابدهر شب، کاهش میدر کرد خانوار به ازای هر نفر  همچنین تعداد فرزندان مستقل در خانواده، میزان هزینه

های درآمد، سن، کرد خانوارها از شاخص دهنده تأثیرپذیری میـزان هزینه، نشانپژوهشهای این کنند که یافتهمطالعه عنوان می
یله نقلیه تحصیلات و نوع شغل سرپرست، تعداد فرزندان وابـسته و مـستقل، تعداد اعضای خانواده حاضر در سفر، استفاده از وس

 های هزینهمقایسه میانگین.سـفر و اهمیـت سفرهای تفریحی در سبد مصرفی خانوار استشخصی و اقامت در خانه اقوام در طول 
که خانوار زوج بدون فرزند، با اختلاف نسبتاً بالا، بیشترین میزان هزینه  ه استکرد در مراحل مختلف چرخه زندگی خانوار، نشان داد

اند. پس از آن، بیشترین میزان هزینه به ترتیب متعلق به هزار تومان( را در سفر داشته 356کرد به ازای هر نفر هر شب )حدود 
و در انتها، متعلق به خانوار بیوه خالی، فاز اول لانه کامل خانوارهای مجرد، فاز سوم لانه کامل، والد مجرد، فاز دوم لانه کامل، لانه 

یابد. ها در سفر افزایش میکرد آن ها حاکی از این است که با افزایش سن فرزندان وابسته در خانوار، میزان هزینهاست. این یافته
 .ورت بزرگسال بودن فرزندان خانوار باشدهای مقصد، در صتواند ناشی از آزادی و تنوع بیشتر در انتخاب فعالیتاین پدیده می

کرد گردشگری با شناسایی عوامل مؤثر بر میزان هزینه»عنوان به صورت مقاله علمی با  1401های این مطالعه مرداد ماه سال یافته
در زیر خلاصه ای از برخی از مطالعات . در مجله گردشگری شهری دانشگاه تهران منتشر شده است« تاکید بر چرخه زندگی خانوار

 آورده شده است. 1در جدول در این خصوص انجام شده 
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 مروری بر پیشینه پژوهش  – 1جدول

 پژوهشگران منطقه مورد تحقیق نتایج

 افزایش درآمد و سن سرپرست و متاهل بودن، منجر به هزینه کرد بیشتر می شود

 ,Hong et al) ایالات متحده

1996) 

افرایش تعداد بزرگسالان منجر به  هزینه کرد بیشتر در بخش اغذیه اما کمتر در بخش اقامت 
 می شود؛

 سال منجر به کاهش هزینه کرد تمامی بخش های سفر می شود 16افزایش تعداد فرزندان زیر 

 افزایش تعداد فرزندان هزینه کرد در بخش اغذیه را کاهش می دهد؛

علت آن می تواند تمایل فرزندان کوچک برای انتخاب فست فود با قیمت پایین و یا انتخاب  (Cai,1998) ایالات متحده
 باشد. غرستوران های ارزان قیمت توسط خانوارهای شلو

 رابطه معناداری میان تعداد فرزندان و میزان هزینه کرد خانوار وجود ندارد؛

 ,Hong et al) ایالات متحده

1999) 
افزایش درآمد و تحصیلات ، متاهل بودن، سفید پوست بودن و وضعیت سلامتی بهتر هر چند 

 منجر به مشارکت و هزینه کرد بیشتر می شود.

درآمد و میزان اطلاعات گردشگر از مقصد و محصولات گردشگری منجر به افزایش  افزایش
 هزینه کرد در مقاصد روستایی می شود؛

 ,Skuras et al) اروپا

مهم ترین شاخص موثر بر میزان هزینه کرد کیفیت تجربه گردشگری است که خود متاثر از  (2006
 انتظارات و اطلاعات قبلی گردشگران می باشد.

با بهبود سطح درآمد و تحصیلات خانوار، میزان مشارکت آن ها در فعالیت های گردشگری نیز 
تعداد اعضای بیکار و تعداد فرزندان زیر افزایش سن سرپرست ، اما در مقابل ،  افزایش می یابد؛
 سال منجر به کاهش مشارکت در این گونه فعالیت ها می شود. 16

 ,Alegre rt al) اسپانیا

2010) 

افزایش درامد، سطح تحصیلات و سن افراد، سفید پوست بودن ، متاهل بودن و سکونت در 
 شهر به جای روستا، منجر به افزایش هزینه کرد می شود.

 افزایش تعداد اعضای خانوار) کودک و بزرگسال( منجر به کاهش هزینه کرد می شود.

 & Zheng) ایالات متحده

Zhang, 2013) 

افزایش درآمد، سن سرپرست ، مالکیت خودرو، دسترسی به اینترنت و همچنین ساختار 
درمانی و وام اقتصادی محل سکونت تاثیر مثبت می گذارد. در مقابل ، افزایش هزینه های 

 های استقراضی منجر به کاهش هزینه کرد می شود.

 ,Hung et al) تایوان

2013) 

افزایش سن، تمایل به سفر را کاهش ، اما میزان هزینه کرد در سفر را همانند عوامل اقتصادی 
افزایش می دهد. تغییرات در تمایل سفر ناشی از عوامل اجتماعی و جمعیت شناختی و میزان 

 کرد عمدتا متاثر از عوامل اقتصادی است.هزینه 

 ایتالیا
(Bernini & 

Cracolici, 

2015) 

افزایش درآمد، سن و تحصیلات منجر به افزایش مشارکت و هزینه کرد خانوار در سفر می 
شود. افزایش تعداد اعضای خانوار منجر به کاهش مشارکت و هزینه کرد در سفر می شود. وی 
این پدیده را ناشی از سیستم  زندگی مشترک خانوادگی و شلوغی خانوارها و در پی آن توان 

 اند.دفر می مالی متر برای س

 ,Haq et al) پاکستان

2019) 

افزایش تعداد کودکان و نوزادان در خانوار، سن و کارمند بودن سرپرست ، تمایل به سفر را 
 کاهش می دهد.

مرد بودن ، افزایش درآمد، سطح تحصیلات و سلامتی و زندگی در شهر به جای روستا ، منجر 
 به افزایش مشارکت و هزینه کرد در سفر های داخلی می شود.

 ,Lin et al) چین

2020) 

افزایش وجوه ارسالی ) حواله( به کشور مکزیک توسط مهاجران بین المللی منجر به افزایش 
 تمایل به سفر و همچنین هزینه کرد خانوارها در سفرهای داخلی می شود.

 مکزیک
(Mora -

Rivera&Garcia, 

2020) 
خانواده یا خود اشتغالی، افزایش سطح تحصیلات، تک مقصد بودن در سفر و سفر به همراه 

اقوام با افزایش هزینه کرد در سفر رابطه مثبت دارد. سفرهایی که با هدف تفریح و یا خرید 
 شکل گرفته، هزینه کرد بیشتری را به همراه داشته است.

 کره جنوبی 
طی سال های )

 (2014تا   2011

(Park et al, 

2020) 

 خانوار،مشخص شد که مراحل یمراحل مختلف چرخه زندگ

 خانواده حاضر در سفر یفرزندان وابسته ومستقل، تعداد اعضا تعداد

 و اقامت در خانه اقوام در طول سفر یشخص هینقل لهیاز وس استفاده

کرد  نهیهز زانیم نیشتریب بیبدون فرزند، مجرد، فاز سوم لانه کامل و والد مجرد، به ترت زوج
 باشد. یم وهیب یمتعلق به خانوارها زانیم نیو حداقل ا یگردشگر

 ایران
)سید علی حسینی و 

محمد اخلاقی، 
1401) 

 2022(، 2)9ماخذ: سید علی حسینی و محمد اخلاقی، مجله گردشگری، 
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 روش تحقیق-3
 1401به روزترین آمارها بر اساس آمارهای سال  بررسی نحوه رفتار و هزینه کرد گردشگران دستجمعی) تور( ازدر این نوشتار  

مورد تحلیل قرار  و با استفاده از نمودارها و روندها به روش توصیفیبه شرح زیر  موضوعاست و بوده استفاده شده مرکز آمار ایران 
به ترتیب متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی )تور( سالانه  مشاهده می شود؛ 2و  1نمودارهای همانگونه که در گرفته است. 

. همانگونه که مشاهده می شود این هزینه داده شده است به تفکیک هر استان تشان 1401یک خانوار شهری و روستانی در سال 
در متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی )تور( سالانه یک خانوار همچنین  است. ترهرها از روستا ها بیشبه طور معمول در ش

مناطق شهری استان های یزد و اصفهان بالاترین و در استان های سیستان و بلوچستان، مازندران، کرمانشاه، کرمان، کردستان و 
روستاهای استان اصفهان نیز بیشترین و در استان های سیستان و  د. این موضوع درنمی باشرا دارا  اردبیل کمترین میزان

 بلوچستان، کرمانشاه، کرمان، کردستان به عنوان گمترین هزینه نیز تایید می شود.
متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی ) همراه تور( سالانه یک خانوار شهری و روستایی در هر یک از  6تا  3نمودارهای 

 ،نشان می دهد. همانگونه که مشاهده می شود هر چه دهک ها بالاتر باشد 1401دهک های هزینه ای و درامدی را در سال 
ق شهری و روستایی افزایش می یابد. اما افزایش هزینه در هزینه مسافرت های دستجمعی ) همراه تور( سالانه خانوارها در مناط

 دهم بسیار قابل ملاحظه تر از سایر دهک های دیگر می باشد.   دهک خصوص دهک های هزینه ای و درآمدی
در هر یک از گروه  به ترتیب متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی ) همراه با تور( سالانه یک خانوار شهری ۸تا  7نمودار 
و  همانگونه که در شکل مشاهده می شود با افزایش گروه هزینه ای را نشان می دهد. 1401سالانه در سال مدی رآو د های هزینه

زمانی قابل ملاحظه است زایش می یابد. اما این افزایش در مناطق شهری اف، متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی نیز مدیآدر
الانه داشته ساز آن  میلیون تومان و بیشتر 120تا  90دی آمو به لحاظ در میلیون تومان 90تا  72که گروه هزینه ای، هزینه ای بین 

 باشند.
در هر یک از گروه  به ترتیب متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی ) همراه با تور( سالانه یک خانوار روستایی 10تا  9نمودار 

همانگونه که در شکل مشاهده می شود با افزایش گروه هزینه ای و  دهد.را نشان می  1401مدی سالانه در سال آدرهزینه و  های
انی قابل ملاحظه است وستایی زمرمدی، متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی نیز افزایش می یابد. اما این افزایش در مناطق آدر

 و بیشتر سالانه داشته باشند.میلیون تومان  90تا  72بین کرد یا درآمدی  هزینهی، مدآیا در هزینه ای های که  گروه
متوسط هزینه مدی آدر کلیه مناطق کشور گویای آن است که با ارتقای گروه های هزینه ای و در 10تا  7در واقع نمودارهای 

 90تا  72مد و هزینه کرد بین آمی یابد و این افزایش با در مسافرت های دستجمعی ) همراه با تور( سالانه یک خانوار افزایش
متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی ) همراه تور(  12و  11نمودارهای در سال مورد تاکید است. و بیشتر از آن  ون تومانمیلی

در مناطق  11را نشان می دهد. همانگونه که در نمودار  1401سالانه یک خانوار شهری و روستایی بر حسب وسعت خانوار در سال 
مربوط به نیزو کمترین آن  می شود نفره 5و  4نفره و پس از آن  2مربوط به خانوارهای مشاهده می شود؛ بیشترین هزینه شهری 

مشاهده می شود؛ در مناطق روستایی؛ بیشترین  12نفره و یک نفره می باشد. حال آن که همانگونه که در نمودار  ۸خانوارهای 
می  نفره 7و  ۸و  9مربوط به خانوارهای نیز مترین هزینه و کمی شود نفره  10و  2ن آنفره و پس از  3هزینه مربوط به خانوارهای 

 این موضوع بیانگر آن است که به طور معمول هر چه بعد خانوار افزایش می یابد، کاهش  هزینه های سفر  را به دنبال دارد. شود.
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از سالانه یک خانوار روستایی در هر یک( همراه تور)متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی -10نمودار
هزار ریال1401گروه های درآمد سالانه در سال  

(همراه تور)هزینه مسافرت های دستجمعی 
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 ماخذ:مرکز آمار ایران

 

 
 ماخذ:مرکز آمار ایران

 
 پیشنهاداتگیری و  هنتیج-4

 .است: شرح زیر نتایج حاصله از این نوشتار به

داشته ) تور( به نظر می رسد که شهرهای مناطق مرکزی ایران نظیز یزد و اصفهان تمایل بیشتری به سفرهای دستجمعی
 باشند .

مدی نهم به بالاتر هزینه کرد سفرهای دستجمعی ) تور( خانوارها آدر مناطق شهری و روستایی کشور غالبا از دهک های در
 افزایش می یابد. 

، هزینه کرد و بیشتز از آن میلیون تومان سالانه 90تا  72مد آو در کردهزینه میزان در مناطق شهری و روستایی کشور غالبا از 
 سفرهای دستجمعی ) تور( خانوارها افزایش می یابد. 

سفرهای ه کرد به عنوان بیشترین هزیننفره  3اطق روستایی بعد خانوار ننفره و برای م 2مناطق شهری بعد خانوار در 
هزینه کرد  نفره (  10) به استثنای بعد خانوار و تقریبا هر چه بعد خانوار افزایش می یابد را شامل می شود  دستجمعی ) تور( 

 در هر حال میزان هزینه کرد در مناطق شهری بیشتر از روستایی است. سفرهای دستجمعی ) تور( خانوارها کاهش می یابد.

0 500 1000 1500 2000 2500

کل

نفر2

نفر4

نفر6

نفر۸

ترنفر و بیش10

هزار ریال

وار
خان

ت 
سع

و

ر سالانه یک خانوار شهری ب( همراه تور)متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی -11نمودار

1401حسب وسعت خانوار 

(همراه تور)هزینه مسافرت های دستجمعی 
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و

ی بر سالانه یک خانوار روستای( همراه تور)متوسط هزینه مسافرت های دستجمعی -12نمودار

1401حسب وسعت خانوار 

(همراه تور)هزینه مسافرت های دستجمعی 
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رادی که در حوزه گردشگری فعال هستند راهنمایی است که بتوانند با شناخت بهتر مخاطب خود در این نتایج بالا برای اف 
. همچنین برای سیاست گذاران و برنامه ریزان هدایت گر آن است بخشند عرصه فعالیت، به محیط کسب و کار خود رونق بهتری

 نیاز است. ر درآمدی در بین آحاد خانوارها که برای رشد گردشگری دستجمعی ) تور( نیاز به  توزیع مناسب ت
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