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 یده ـچک
 

خود را  یازهایدر اجتماع، هم ن ی. مردم با زندگرودیبه شمار م یجوامع انسان یاز ارکان اصل یکیبه عنوان  ربازیبازار از د
یدر مجموعه بازار اتفاق م ازها،یداد و ستدِ ن نیاز ا ی. بخشکنندیشرکت م گرانید یازهاین نیو هم در تام کندیم نیتام

 نیاست تا به ا ازین ینیقوان شود،یم جادیآنها تزاحم ا نیو در تام د،یآیبوجود م اشتراکمنافع مردم  نی. آنجا که بافتد
ها، در رابطه با تعامل مردم در مجموعه بازار، احکام انسان یزندگان یاله یااسلام به عنوان برنامه نیروابط سامان دهد. د

 یبنددسته یاز جهات مختلف توانیممعامله، را  یحوزه راسلام د یهاو دستورالعمل نیدارد. مجموعه قوان ییهاهیو توص
به کار رفته است.  طه،یح نیمربوط به ا یهاگوناگون پژوهش یهایبنداست که در دسته یعنوان مشترک ت،ینمود. شفاف

 تیشفاف رب یمبتن یوقوع رفتارها یدر مجموعه بازار برا تواندیچگونه م ،یبه عنوان ظرف زندگ یمعمار نجاستیسوال ا
باشد؟ نگارنده بعد از  تیبر شفاف یمبتن یرفتارها گرلیتسه تواندیبازار چگونه م یمعمار گر،ید یباشد؟ به عبارت نهیبه
تا با استفاده از منابع  کوشدیم ،«زیتبر یخیبازار تار ییفضا -یکالبد یهامولفه»و ذکر  «ینگیبه»و  «تیشفاف» نییتب

 بپردازد.   تی(، در تحقق شفافییفضا -یبازار)وجه کالبد نیا ینقش معمار لیخود، به تحل یدانیو مشاهدات م یاکتابخانه

 

 .زیتبر یخیکالبد، فضا، بازار تار ،ینگیبه ،یاقتصاد اسلام ت،یشفاف یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
رود. انسان، به طور طبیعی تمایل دارد در جامعه زندگی بازار از دیرباز به عنوان یکی از ارکان اصلی جوامع انسانی به شمار می

ه بخشی از نیازهای خود را از جامعه ها برطرف نماید. او علاوه بر اینکی نیازهای خود را در بازارِ داد و ستدِ خواستهکند تا مجموعه
 ی نیازهای دیگران خواهد بود. اینگونه جامعه به بقاء خود ادامه خواهد داد.کنندهکنند، خود نیز تامیندریافت می

، مندی فردای که بهرهگردد، به گونهآید و در تحقق آنها تعارضاتی ایجاد میها به وجود میآنجا که منافعی مشترک بین انسان
شود، وضع قوانینی در جامعه لازم است تا بین نیازها و امیال افراد مندی دیگری میمندی یا پایین آمدن سطح بهرهموجب عدم بهره

 در مقابل دیگران، توازنی ایجاد شود و جامعه به بقاء خود ادامه دهد. 
ی او، برای رسیدن به نقطه فردی و اجتماعی ی الهی زندگی انسان، سعی در سامان دادن زندگیدین اسلام به عنوان برنامه

های اسلام هایی دارد. مجموعه قوانین و دستورالعملمطلوب، دارد. لذا در معامله و داد و ستد بین افراد جامعه، نیز قوانینی  و توصیه

های گوناگون بندیر دسته، عنوان مشترکی است که دشفافیتبندی نمود. توان از جهات مختلفی دستهمیی معامله را در حوزه

 های مربوط به این حیطه، به کار رفته است.پژوهش
تواند جهت دانیم که معماری میاند. میها، در طول تاریخ، فضایی از شهر را به معاملات و داد و ستد، اختصاص دادهانسان

ی شفافیت باشد؟ به داد و ستد مبتی بر مولفه گرتواند تسهیلی رفتار باشد. سوال اینجاست که معماری بازار، چگونه میدهنده
گری معماری بازار، در تحقق شفافیت در بازار، چیست؟ این پژوهش، پاسخ سوال فوق، را در معماری عبارت دیگر، نقش تسهیل

 کند.جست و جو میبا روش توصیفی تحلیلی های بازار تاریخی تبریز، تیمچه
 

 پیشینه تحقیق-2
هایی که به موضوع شفافیت در اقتصاد از دو دسته، قابل تقسیم بندی هستند؛ اول آندسته از پژوهش های پیشین، درپژوهش

 اند. فضایی بازار)خصوصا بازار تبریز( در حوزه رفتار پرداخته -اند. دوم، آنانکه به بررسی تاثیر بُعد کالبدیمنظر اسلام پرداخته
پردازد. او معتقد است های بازار اسلامی میبه بررسی ویژگی« ظریه و عملهای بازار اسلامی در نویژگی»( در 1389رجایی)

های شفافیت، تطابق با شرع، حاکمیت اخلاق اسلامی، و هدایت و نظارت دولت، بازشناخت. او توان با ویژگیبازار اسلامی را می
است که یاد خدا و ترس از روز قیامت را تقویت  گوید شفافیت در بازار اسلامی، از طرفی متاثر از فضای فیزیکی بازار اسلامیمی
کاری اطلاعاتی است. حضور و های قوی و الهی عاملان اقتصادی برای پرهیز از پنهانکند و از طرف دیگر، ناشی از انگیزهمی

رع و اخلاق اسلامی های علمیه و مساجد در بازارِ شکل گرفته در تمدن اسلامی، تاثیر شگرف بر رعایت موازین شارتباط موثر حوزه
های فساد مالی و بروز آثار تربیتیِ اهتمام به لقمه در بازار داشته است که با دمیدن روح تقوا در  بازار، موجب از بین رفتن زمینه

 شود. حلال می
وزه های اسلام در حگوید، عمل به توصیهمی« تحلیل مضمون تصویر بازار از منظر اسلام»( در 1398جعفری و همکاران)

توان آن را تصویر بازار مطلوب اسلامی نامید. او با شود که میای میها و تصویر ویژهگیری بازار با ویژگیاقتصاد، منجر به شکل
 3مضمون پایه و  20مضمون اولیه،  3۶ها، به بندی آنالسلام در حوزه مبادلات و دستهآوری احادیث ائمه اطهار علیهمجمع

احترام »های تصویر بازار در اسلام را در سه مضمون محوری ترین مولفهرسد که مهمو به این نتیجه میرسد مضمون محوری می
 توان نشان داد.، می«عمل به احکام»و « شفافیت»، «به مردم

 
 (187: 1398: سه مضمون محوری بازار در اسلام )جعفری 1شکل

، به بررسی اثر احکام فقهی بازرگانی از قبیل منع احتکار، «اسلامی الگوی نظام مبادله در اقتصاد»( در 139۵صالحی و حیدری)
های مربوط پرداخته است. او نتیجه منج نجش، منع غرر، منع تبانی جهت گرانفروشی و... بر رفع عدم تقارن اطلاعات و سوءاستفاده

ار مردم بر اساس آنها شکل گیرد، جامعه ای که مقررات و ضوابط واقعی اسلام حاکم باشد و فرهنگ و رفتگیرد که در جامعهمی
دارای فضای شفاف خواهد بود و همه افراد جامعه به طور متقارن به اطلاعات دسترسی خواهند داشت؛ کسی در پی کتمان 
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و در  ای جایگاهی نداردشکنی در چنین جامعهکاری، و پیمانباشد و دروغ، نیرنگ، پنهاناطلاعات و استفاده از آن به نفع خود نمی
 مقابل، صداقت، شفافیت و وفاداری در قراردادها مورد اهتمام است.

ی تعاریف مختلف شفافیت توسط ، بعد از ارائه«شفافیت اقتصادی در اقتصاد اسلامی»( در 139۶زاده و همکاران)عبدالله
اطلاعات قابل اتکا و به موقع برای قابلیت دسترسی به »کند: بندی شفافیت اقتصادی را چنین تعریف مینظران، در یک جمعصاحب

ی قابلیت دسترسی لذا بر اساس این تعریف، شفافیت دارای چهار مولفه«. کردن عامدانه اطلاعاتنفعان و پرهیز از مخفیهمه ذی
س بر اساس باشد. او سپبه اطلاعات برای همه افراد، قابل اتکا بودن، به موقع بودن، و پرهیز از مخفی کردن عامدانه اطلاعات می

کند که آیات و روایات، دستورات فقهی مربوط به معاملات را ذکر کرده و وزن هر یک از چهار مولفه شفافیت را در آن بررسی می
 های شفافیت هستند. ای از مولفهشود هرکدام از احکام فقه اقتصادی، واجد درجهمشخص می

 
الله، مصعب عبداللهی آرانی، و حسین زاده، رحمتاللههای شفافیت در احکام تکلیفی)عبد: بررسی مولفه1جدول

  (139۶:۴7غفورزاده 

 
پذیری بازارهای سنتی ایران با ارزیابی نقش عوامل کالبدی و عملکردی در اجتماع»( در 1399نژاد)نجاری نابی و مهدی
ذیری آن پرداخته است. آنها با استفاده از تکنیک پفضای بازار تبریز در اجتماع -، به بررسی نقش کالبد«استفاده از تفکیک نحو فضا

اند. آنها های معاصر اطراف آن پرداختهپذیری در نقاط مختلف بازار تاریخی تبریز و خیاباننحو فضا، به طور کلی، به بررسی اجتماع
فضاهای مکث و حرکت  ی دسترسی و حرکت، تناسبات فضایی، ابعاد و هندسه، تصور بصری وعوامل کالبدی را در چهار مولفه

پردازند و لذا پذیری نمیها در اجتماعنژاد اما به ذکر جزئیات تاثیر کیفیت این مولفهمورد تحلیل قرار داده است. نجاری و مهدی
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ایی تر در کنار عناصر فضابعاد و اندازه فضاها، هماهنگی قرارگیری فاضاها با ابعاد کوچک»شود که مثلا چگونه خواننده متوجه نمی
ترین ها، از مهمهای ایجاد شده در چهارسوقها و گرهبا ابعاد بزرگ، قرارگیری فضاهای مکث و توقف با ایجاد تناسب در راسته

 ؟ «عوامل کالبدی در افزایش حضور مردم در فضاست
، به روش نحو «ی فضاواکاوی تعاملات اجتماعی در بازار تاریخی تبریز با تاکید بر بعد کالبد»( در 1400اسکوئی و جعفری)

پیوندی های کالبد بازار تبریز بر تعامل موجود درآن پرداخته است. آنها معتقد هستند سه عاملِ ارتباط، همفضا، به بررسی نقش مولفه
پذیری فضایی دارند که هر سه عامل از جمله عوامل ارتقای و کنترل، تاثیر مستقیمی بر میزان دسترسی، نفوذپذیری و انعطاف

ها، بر ارتقای املات اجتماعی از منظر نحو فضا هستند. آنها با بررسی دو سرای این بازار، دریافتند مرکزی بودن فضا و ورودیتع
 گردد.رفت و آمد و متمرکز کردن مخاطب موثر هستند. از طرفی محوری بودن موجب جذب کمتر مخاطب می

 

 مبانی نظری-3

 گرمعماری تسهیل-3-1

را به این صورت بیان کرده « صناعت»و « طبیعت»اجه نصیرالدین طوسی در کتاب اخلاق ناصری دو مفهوم خو: 1مقدمه

اند و کمال و تمام هر یک به نزدیک اشخاص دیگر است از نوع او، و ضرورت مستدعی و چون مردم به یکدیگر محتاج»است: 
شرح داده آمد. پس احتیاج به تالیفی که همه اشخاص را در  تواند رسید چناچهاستعانت، چه هیچ شخص به انفراد به کمال نمی

اند پس بالطبع مشتاق آن معاونت به منزلت اعضای یک شخص گرداند ضروری باشد؛ و چون ایشان را بالطبع متوجه کمال آفریده
لت، و علت در آن معنی آن ایم به تفصیل محبت بر عداتألف باشند؛ و اشتیاق به تألف محبت بود، و ما پیش از این اشارتی کرده

است که عدالت مقتضی اتحادیست صناعی، و محبت مقتضی اتحادی طبیعی، و صناعی به نسبت با طبیعی مانند قسری/قشری 
 (.1394طوسی «)باشد، و صناعت مقتدی بود به طبیعت

آن. طبیعت، مفهومی همانند « عتصنا»جامعه است و بُعد دوم، « طبیعت»در نگاه خواجه، جامعه دارای دو بُعد است. بعد اول، 
گردد. مثال آن سطحی شیبدار است ها به یک جهت خاص میها، افعال و کنشاقتضای شرایط محیط است که باعث گرایش پدیده

کند اجسام روی آن به سمت پایین سرازیر شوند. این فرآیند یک پدیده مشترک میان انسان و سایر که اقتضا و طبیعت آن حکم می
تواند با اراده، ات عالم است؛ اما انسان دارای ویژگی خاصی است که سایر موجودات از آن برخوردار نیستند و آن اینکه میموجود

دار هم حرکت کند. به این ویژگیِ مخصوصِ انسان، که سایر موجودات عقل، نصیحت، توصیه و انتخاب، برخلاف جهت سطح شیب
صناعت به نسبت با طبیعی »شود. اگر صناعت و طبیعت در تضاد با یکدیگر باشند آنگاه، گفته می« صناعت»بهره هستند، از آن بی

(. در نسخ مختلف هر دو عبارت قسَری و قشِری آمده است که 1394طوسی «)قسری/قشری باشد، و صناعت مقتدی بود به طبیعت
ه در نهایت از بین رفته و غلبه با طبیعت خواهد در هر دو حالت معنادار است. صناعت نسبت به طبیعت مانند قشر و پوسته است ک

شود عمل خلاف طبیعت ماده، دوام و بود. قسر هم به معنای انجام یک عمل برخلاف میل و طبیعت شیء است که گفته می
 استمرار ندارد.

معتقد است « یطیجبرگرایی مح»در رابطه تعامل میان محیط کالبدی و رفتار انسان سه نظریه وجود دارد. مکتب : 2مقدمه 

شود. طرفداران مکتب تغییر در منظر و عناصر معماری محیط، جبراً به تغییراتی در رفتار و به ویژه در رفتار اجتماعی منجر می
ای برای وقوع رفتار است شود، بلکه زمینهیا امکان گرایی، معتقد هستند محیط معمولا باعث بروز رفتار نمی« اختیارگرایی محیطی»

نامیده « گراییاحتمال»نمایند. دسته سوم، که به مکتب د بر اساس معیارهای فرهنگی، دست به انتخاب زده و رفتار میو افرا
های محیط، احتمال وقوع رفتاری خاص شوند، معتقدند تاثیر محیط کالبدی بر رفتار، یک تاثیر احتمالی است و برحسب ویژگیمی

 (.9۵پور بیشتر یا کمتر است)حسین ها نسبت به برخی دیگردر برخی از محیط
هایش، توان برای نوع تعامل محیط و رفتار، دسته چهارمی نیز متصور شد. محیط بسته به ویژگیبر اساس دو مقدمه فوق، می

آن کند. البته افراد در گوییم که این اقتضائات، وقوع رفتاری خاص را تسهیل میاقتضائاتی دارد که به آن طبیعتِ آن محیط می
توانند رفتاری مخالف با اقتضائات محیط انجام دهند)صناعت(، اما صناعت در مقابل طبیعت، قشری بُوَد. لذا در اینجا محیط می

ای تدبیر شود که طبیعتا، وقوع یک تواند به گونهاستفاده نمود. به عبارتی دیگر، معماری یک فضا، می« بهینگی»ی توان از واژهمی
 ل نماید. رفتار خاص را تسهی
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 هاتعاریف و مولفه-3-2
 شفافیت-3-2-1

ها و مطالعات فراوانی روی آن انجام شده و توجه اندیشمندان شفافیت از موضوعاتی است که امروزه در علوم اجتماعی پژوهش
زاده و این تعاریف که عبداللهبسیاری را به خود جلب کرده است؛ از این رو تعاریف متعددی از این مفهوم ارائه شده است. تعدادی از 

 بریم:اند را به اختصار نام می( در مقاله خود ذکر کرده1394همکاران)
شده و به موقع و قابل اتکای اطلاعات اقتصادی، اجتماعی و سیاسی که در دسترس جریان افزون»گویند: کافمن و بلور می

 «نفعان مرتبط باشد.همه ذی
شفافیت بر قابلیت دسترسی به اطلاعات دلالت دارد، شفافیت به معنای » نویسند: افیت میلیندشتد و نورین در تعریف شف

 «گذرد.امکان نگاه کردن به درون یک چیز است به منظور فهمیدن آنچه در آن می
یت را در او شفاف« شفافیت انتشار اطلاعاتی توسط موسسات است که مرتبط با ارزیابی آنها باشد.» دارد: فلورینی عنوان می

اختفا به معنای مخفی کردن عامدانه اقدامات و شفافیت به معنی بازنمایی »دارد که کند و عنوان میسازی میمفهوم« اختفا»مقابل 
 «عامدانه آنهاست.

شفافیت میزان گشودگی یک سازمان با توجه به در اشتراک »کند: در گزارشی شفافیت را چنین تعریف می  GEMIموسسه 
 «شود.طلاعات در مورد نحوه علمش است. شفافیت از طریق مذاکره دوطرفه و پاسخگو تقویت میگذاردن ا

 «شود.شفافیت اطلاعات، به عنوان درجه قابل مشاهده بودن و در دسترس بودن اطلاعات تعریف می»گوید: ژیو می
قابلیت »را ملاک نظر قرار خواهیم داد:  زاده و همکارانبر اساس تعاریف فوق، ما نیز در این پژوهش تعریف آقای عبدالله

زاده، عبداللهی عبدالله«)نفعان و پرهیز از مخفی کردن عامدانه اطلاعات.موقع برای همع ذیدسترسی به اطلاعات قابل اتکا و به
 (139۶آرانی و غفورزاده 

 
 های چهارگانه آن: تعریف شفافیت بر اساس مولفه2شکل

 

های شفافیت در ساماندهی کالبدی و فضایی بازار تاریخی تبریز،  یعنی توجه به رعایت ریزمولفهبرای حصول به هدف پژوهش، 
(، احکام فقهی اسلامی متناظر با مولفه شفافیت را مورد توجه قرار دادیم. این 139۶همانند پژوهش آقای عبداللهی و همکاران)

 ها، به تفصیل معرفی خواهند شد.حلیل یافتهاند که در بخش تنمایش داده شده 3احکام به اختصار در شکل 

 
 : احکام تکلیفی اسلام متناظر با مولفه شفافیت)نگارنده(3شکل
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 فضایی تیمچه بازار تبریز -های کالبدویژگی  -3-2-2
ران بوده شهر تبریز به دلیل قرارگیری بر مسیر جاده ابریشم، نقطه اتصال بازرگانی شرق به غرب و از مراکز عمده تجارت در ای

های تاریخی و تعدد صنوف آن بوده است. نقش بازار تبریز به عنوان یک میراث و همین امر، دلیل گسترش بازارهای آن در دوره
(. بازار تبریز یک شبکه 1390ارزشمند تاریخی در تغییرات سیاسی و اجتماعی شهر همواره محسوس است)حناچی و یداللهی 

جنوبی است که به  -های موازی و متقاطع است که دو راسته اصلی آن عبارت از دو رسته شمالیهارتباطی متشکل از تعدادی راست
ترین ی عمود بر این دو راسته نیز وجود دارد که مهماند. تعدادی راستهطور تقریبی و با اندکی اعوجاج و جابجایی، با یکدیگر موازی

های اصلی و فرعی قرار دارند و فضاهای ها در کنار راستهبازار مسچی است. دکانآن، مسیر و امتداد بازار حرمخانه، بازار کفاشان و 
ها و سراهای متعددی در این بازار وجود دارد که محل عرضه ها اختصاص یافته است. تیمچهها به کاروانسراها و تیمچهپشت آن

» ، «تیمچه حاج شیخ»، «تیمچه حاج محمدقلی»ت دارد. بسیاری از اقلام مورد نیاز مردم است و از این حیث به بازار ملی نیز شهر
شوند)سازمان های راسته بازار محسوب میترین تیمچهاز مهم« های دودریتیمچه»و « تیمچه حاج صفرعلی»، «تیمچه حاج نقی 

 (.1381جغرافیایی نیروهای مسلح 

  
 (1387: پلان و مقطع تیمچه حاج محمدقلی)امیرخانی، بقایی و بمانیان ۴شکل

 
های ها به صورت دو طبقه و دارای سقفی با آرایهگراست. این تیمچههای بازار تبریز، دارای الگوی مرکزی و درونتیمچه

ها دارای فضای شود. بیشتر تیمچههای آن وارد فضا میهندسی و در ارتفاع زیاد هستند که نور روز به صورت کنترل شده از روزنه
های بازار تبریز عموما دارای دو دروازه از دو گذر مختلف هستند که درب آنها در ساعات مشخصی از روز زیرزمین نیز هستند. تیمچه

ورودی هستند ها دارای فضاهای پیشهایی با تعداد کمتر و بیشتر از دو درب هم وجود دارند. تیمچهشود. البته تیمچهباز و بسته می
ها حول حیاط مرکزی های مرکزگرا، دکانکند. در این تیمچهمخاطب ایجاد میکنندگی در که با عرض و ارتفاع کم، حس دعوت

های تقریبا دهانه یها با شکل و اندازهکند.این دکاناند که این حیاط به عنوان فضایی مشاع بین کسبه نقش ایفا میچیده شده
ای که متعلق به یک صنف اند؛ تیمچهایجاد کردهارزش فضایی عادلانه را بین کسبه تیمچه های نسبتا همیکسان، و با دسترسی

 شناسند.باشد و عموم مردم، آن تیمچه را به همان صنف میخاص می

 
 های بازار تبریز)نگارنده(فضایی تیمچه -های کالبدی: شاخص۵شکل
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 تیمچه به مثابه محله-4

های بازار تاریخی تبریز اشاره و عمومی تیمچهقبل از بررسی تک به تک مصادیق شفافیت، لازم است تا به یک ویژگی کلی 
های چند نسل ها در کنار هم و به دور این حیاط، ما را به یاد خانهکنیم. الگوی حیاط مرکزی و درونگرایی تیمچه و چیدمان دکان

ادربزرگ، از یکی عمو و از ها مهایی گرداگرد آن، که از یکی از اتاقهای حیاط مرکزی با اتاقاندازد؛ خانهی پدرانمان میگذشته
نماید. های بازار تبریز نیز چنین میی بزرگ بود. تیمچهآمد و حیاط، مرکز تعامل اجتماعی این خانوادهدیگری عمه بیرون می

ها در حال باز های نگارنده نیز مؤید این فرضیه است. کافی است تا در اوقات اولیه صبح که صاحبان دکانمشاهدات و مصاحبه
ها را ملاحظه کرد تا به وجود این ها و گفت و خندهای آنهای خود و چینش اجناس هستند، خوش و بشن درب مغازهکرد

های مختلف انجام شد نیز بر این مطلب صحه ای که با چند تن از کسبه تیمچهها پی برد. مصاحبهصمیمیت و برادری بین آن
نشین، موقتا در آنجا هستند، حداقل نسبت به یکدیگر شناخت به صورت اجاره ی یک تیمچه حتی آنها کهگذارند که همه کسبهمی

 دارند.
این سطح از روابط اجتماعی، تا حد زیادی به الگوی کالبدی مرکزنگر و درونگرای تیمچه بستگی دارد. برای فهم بهتر موضوع 

ا، کافی است تا نوع رفتار اجتماعی مورد انتظار بین و مقایسه تاثیر این مدل کالبدی با مدل بازارهای خیابانی شهرهای امروزی م
 وار مقایسه نمود.  ای و دایرهاند را با نشستن گعدهافرادی که روی یک نیمکت یک طرفه نشسته

 
 

 : نشستن خطی و مرکزی و تاثیر آن در روابط اجتماعی بین افراد)نگارنده(۶شکل 

 
افتد، در شود و نفر چهارم از جمع دور مینهایتا بین دو تا سه نفر ایجاد میهمانطور که در مدل خطی نشستن، تعامل اجتماعی، 

ی چنین بازارهایی موید این مطلب است، وگوی پژوهشگر با کسبهبینی است. گفتمدل خطی بازار هم، چنین رفتاری قابل پیش
 تر است.مدل مرکزگرا، تعامل بین افراد قوی شناختند. حال آنکه درچراکه آنها نهایت تا چهار الی پنج پلاک طرفین خود را می

 

 گری بازار در تحقق احکام اسلام در معاملاتنقش تسهیل  -۵
های بازار فضایی تیمچه -های کالبدیهای شفافیت در احکام اسلامی و با توجه به مولفهبعد از بدست آوردن مصادیق مولفه

گری تحقق رفتارهای فضایی در تسهیل -های کالبدیه دنبال نقش این مولفهتاریخی تبریز، اینک با نگاهی تحلیلی و اکتشافی، ب
 مبتنی بر شفافیت، خواهیم گشت.

 پرهیز از تبانی -۵-1
تبانی عبارت است از هماهنگی سوء با شخص ثالثی در معامله، به منظور وضع قیمتی خلاق ارزش واقعی جنس مورد معامله. 

جش و تدابرُ. نجش عبارت است از هماهنگی پنهانی فروشنده با شخص ثالثی، تا در هنگام تبانی در معامله بر دو نوع است؛ نَ
معامله، خود را خریدار جنس معرفی کند و با گرم کردن معامله، نهایتا سبب شود تا فروشنده، کالا را به قیمتی بالاتر بفروشد. تدابرُ 

ی کالای مشابه جلوه کند تا نهایتا با به منظور اینکه او خود را فروشندهنیز عبارت است از هماهنگی پنهانی خریدار با شخص ثالثی، 
 سرد کردن معامله، کالا را به قیمتی پایین خریداری کند.

دار ی کالاست و هم گاهی در مقام خریدار. لذا هر دو نوع تبانی، در مورد دکاندار در بازار تبریز، هم در مقام فروشندهدکان
 ی تبریز، قابل تصور است.تیمچه بازار تاریخ

ی سان یک محله است. و حداقل سطح روابط اجتماعی بین اعضای آن، رابطههمانطور که گفته شد تیمچه در بازار تبریز به
دهند. لذا اگر شخص ثالثی، در داران او را تشخیص میای وارد تیمچه شود، دکانشناخت متقابل است، به طوری که اگر فرد غریبه

خواهند برد. از طرفی حتی آن انسانی که ی همسایه، متوجه ساختگی بودن این ورود و تبانی در معامله پیی ورود کند، کسبهامعامله
دهد و مراقبت این را دارد که به این خصلت شناخته نشود. پس فضای حیله و فریب، منش اوست هم این کار را مخفیانه انجام می

کند. برعکس، همجواری اصناف در یک تیمچه، موجب می گردد یک جنس مشخص، مقابله میتیمچه، طبیعتا با چنین رفتاری، 
 قیمت نسبتا مشابهی داشته باشد. چراکه خریدار، در مدت کوتاهی با گشتی در تیمچه، به اطلاعات بازار دست پیدا خواهد کرد.
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کند. مثلا گذاری مناسب کالا کمک میقیمت دار در مقام خریدار کالا قرار دارد نیز بهمعماری تیمچه، آنگاه که دکان
آورد، کافی است با در دست داشتن فرش خود در ی فرش دستبافت آنگاه که کالای خود را برای فروش به بازار میتولیدکننده

ه تمایل به دارانی کها بگذرد. آن مغازهزنان از کنار دکانی مورد نظر که مربوط به آن کالای مشخص است، قدمی تیمچهمحوطه
کنند. بافت را دارند او را مخاطب قرار داده و بعد از کارشناسی محصول، قیمت مورد نظر خود را اعلام میخرید آن فرش دست

 ی فرش خود را  بدست آورده و آن را به بهترین قیمت به فروش برساند.فروشنده با گشتی کوتاه در تیمچه، خواهد توانست مذنه
 

 لیسپرهیز از تد-۵-2
دادن، پنهان کردن، تاریک ساختن و مبهم کردن است. معنای اصطلاحی تدلیس در متون تدلیس در لغت به معنای فریب

تر از آن است. در این متون، تدلیس آن است که یکی از دو طرف فقهی و حقوقی نزدیک به معنای لغوی آن، ولی از جهتی گسترده
انجام دهد و به سبب آن، کالای مورد معامله، فاقد عیب یا نقص موجود و یا واجد کمال آمیز معامله، کارهای فریبنده و نیرنگ

کند و اطلاعات او قابل اتکا غیرموجود نمایانده شود. به عبارتی دیگر فروشنده، کالای خود را آنگونه که حقیقتا هست، معرفی نمی
دار لاجرم بایستی ای که دکانی کوچک و متوسط هستند، به گونههاها در اندازههای بازار تبریز، عموما دکاندر تیمچه نیست.

ها فاقد ویترین به معنای امروزی آن هستند. و حداکثر استفاده را از فضای اندک خود برای جادادن اجناس ببرد. لذا اکثر این دکان
دار اجناس خود نچنانی نیست. به عبارتی، دکانهای آاند و خبر از نورپردازیترین حالت خود تعبیه شدههای اجناس هم به سادهقفسه

های تبلیغاتی، توجه خریدار را به کالای خود جلب کند. لذا آنچه کند با استفاده از ترفندنماید و سعی نمیرا آنگونه که هست می
 شود. خریدار در انتخاب محصول مورد توجه قرار خواهد داد، مشخصات اصلی و مهم کالاست و ذهن او گمراه نمی

 

 صدق و راستی-۵-3
های شفافیت، صدق و راستی و عدم دروغگویی است که در دو ساحت قابل بیان است، یکی ساحت یکی از روشنترین مولفه

فروشی، اکل مال به باطل، تدلیس، قول و دیگری ساحت عمل. دروغگویی در ساحت عمل عبارت است از غش در معامله، کم
 تبلیغات فریبنده، توزین نادرست و... . 

معیِ کسبه، مخاطب قادر خواهد بود تا به اطلاعات قابل اتکایی از بازار دست پیدا کند. یکی از عواملی که وقوع با صداقتِ ج
کند، نزدیکی و همجواری یک صنف در یک مجموعه منسجم به چنین رفتاری را در کسبه یک تیمچه در بازار تبریز، تسهیل می

شود. او با صرف اندک زمانی در تیمچه ید یک کالای مشخص، وارد تیمچه  مینام تیمچه است. خریدار، با نیت قبلی مبنی بر خر
قادر خواهد بود تا قیمت واقعی کالای مورد نظر خود را بدست آورد. از طرفی با گفت و گو با کسبه، و مقایسه رهنمودهای آنان، 

با علم به این موضوع، سعی خواهد کرد  کاسب، معیارهای کیفی آن کالا را بدست خواهد آورد و کالای خوب را خواهد شناخت. لذا
گردد که آن را با الگوی تر میی کالای باکیفیت و با قیمت منصفانه، مشتری را جلب نماید. این موضوع وقتی روشنتا با عرضه

ازمند صرف وقت بازارهای کنونی شهر مقایسه کنیم؛ اصناف در نقاط مختلف شهر پراکنده هستند و دسترسی به همه آنها اولا نی
های طولانی با وسیله نقلیه است. لذا آن رفتاری که طبیعتا از افراد شاهد خواهیم بود این است که با مراجعه به زیاد و ثانیا جابجایی

ن تر از آتعداد معدودی از صنف مورد نظر، به خرید خود اقدام کنند با علم به این موضوع که احتمالا باکیفیت تر و باقیمت مناسب
 جنس، در جای دیگری موجود است.

 
 : اقسام دروغ)نگارنده بر اساس مطالعات انجام شده(7شکل
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عامل دیگری که در بروز رفتار صادقانه از کسبه یک تیمچه موثر است، وجود همان روابط اجتماعی نزدیک و عمیق بین کسبه 
های صدق و صفا نسبت با یکدیگر دارند. لذا رقابت است. اعضای یک خانواده، چه کوچک و چه بزرگ، طبیعتا رفتاری از روی

دهد و از کاسبی که در یک تیمچه بازار دوستی میی حرص و طمع است جای خود را به اخوت و نوعناسالم که محصول رذیله
بزرگ تجاری، و  هایرود. این درحالی است که در مجتمعتاریخی تبریز دکان دارد، انتظار بیشتری برای دیدن رفتاری منصفانه می

یا بازارهای خیابانی شهرهای امروز ما، که چنین روابطی بین کسبه وجود ندارد، آنچه معیار و ملاکِ رفتار و گفتار است حرص و 
شود تا فروشنده، هر عمل نادرستی را منش خود های خالی از روحیه اخوت، موجب میطمع برای کسب درآمد بیشتر است و رقابت

 قرار دهد.

 

 تناسب معماری تیمچه با نوع مخاطب-۵-4
ی اول، آنها که بندی کرد. دستهتوان بر اساس نوع کالای مورد نظرشان بر دو گونه دستهی بازار، خریدارها را میدر مجموعه

ند، ثانیا لیست خرید ااند؛ آنها اولا بودجه نسبتا کمی را برای خرید خود، در نظر گرفتهبرای خرید نیازهای روزمره خود به بازار آمده
کنند. دسته دوم، آنهایی هستند که برای خرید آنها باز است و با مشاهده اجناس مختلف در بازار، آنچه را نیاز است خریداری می

ین با اند و همچنشوند. آنها به احتمال زیاد، بودجه نسبتا زیادی را متناسب با کالای مورد نظر تامین کردهکالایی خاص وارد بازار می
 تری عزم خرید دارند.گذاری دقیقهدف

بازارهای خطی با تنوع اصناف، برای دسته اول مناسب است، چراکه چنین افرادی به دلیل قیمت پایین محصول و اطلاع قبلی 
 کنند. خواهد در فرصت کمی، تمام مایحتاج خود را تامین کنند بلکه میاز قیمت آن، وقت چندانی برای مقایسه کالا صرف نمی

اما کالای مورد نیاز دسته دوم، کالایی خاص با قیمت نسبتا زیاد است. او چون از قیمت آن کالا اطلاع دقیقی ندارد و از طرفی 
دست های بازار، اطلاع بهقرار است تا هزینه نسبتا زیادی برای آن پرداخت نماید، سعی خواهد نمود تا با صرف وقت بیشتر، از داده

تری را تهیه کند. معماری تیمچه برای چنین رفتاری، بهینه است. وجود حیاطی با ی کمتر جنس باکیفیتف هزینهآورد تا با صر
کند تا فرصت اندیشه و مقایسه پیدا کند. از طرفی چیدمان مرکزگرا و عرض نسبتا زیاد، فضای مکثی را برای مخاطب ایجاد می

ها و تعلق هریک به کند. از طرفی، خوانایی تیمچهرا برای او آسان و سریع می همجواری اصناف، کارِ دستیابی به اطلاعات بازار
 نماید.گذاری دقیق خریدار در خرید کالای مشخص، کمک میصنفی خاص، به هدف

 

 سوژه و زمینه-۵-۵
هایی دیگر دارند، دکانی دسترسی مشابهت زیادی با یکها از جهت شکل،اندازه و مرتبههای بازار تاریخی تبریز، دکاندر تیمچه

ها از جهت شود، چون دکاناند. خریدار آنگاه که وارد تیمچه میهمشکل و اندازه که به وسیله نخ تسبیحی کنار هم سازمان یافته
کند محصول است، گو اینکه زمینه کمرنگ شده است و نمایند، آنچه او را به دکانی جلب میشکل و اندازه و دسترسی، یکسان می

 نماید. خود را می سوژه
های ها، ویترینهای زیاد در ابعاد آنها، تفاوتدر مدل بازارهای خیابانی شهرهای امروزی، تکاثر در شکل و شمایل مغازه

مجذوب چنین مواردی شود.  گردد تا خریدار در موقع خرید،های متنوع سبب میهای خاص و سطح دسترسیرنگارنگ، نورپردازی
دارد لذتی زودگذر در خرید از فروشگاهی لوکس است و نه کیفیت و قیمت کالا. به به خرید کالایی خاص وامیلذا آنچه او را 

های اصلی که دهد تا او را از دادههای غیرلازم را در مقابل خریدار قرار میی اطلاعات بازار، دادهعبارتی دیگر، بازار در ارائه
 نماید.  و اینکه زمینه چنان پررنگ و نقش شده است که سوژه، به حاشیه میساز خریدی موفق است، غافل کند. گزمینه

 

 الطلوعین و در تاریکیکراهت عرضه کالا در بین-۵-6
آید علت آن، بر اساس روایات، فروش کالا در مدت بین اذان صبح و طلوع آفتاب، و در تاریکی مورد مذمت است. به نظر می

 وب کالا باشد. چراکه خریدار قادرنخواهد بود کالای مورد نظر را به دقت و کامل  بررسی کند.کاری در عیمحتمل بودن پنهان
های بازار تاریخی تبریز، دارای درب و دروازه است و در ساعات مشخصی از روز باز و دیگر مواقع بسته است. لذا امکان تیمچه

طلاعات بازار در این مورد مشخص، برای عموم مردم قابل اتکا، در با این اوصاف، ا شود.فروش کالا در ایام ذکر شده، میسر نمی
 کند.دسترس و بهینه خواهد بود و کالبد معماری تیمچه، به شفافیت در بازار کمک می
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 شهادت -۵-8
ل گیرد. علاوه بر اینکه بخشی از فضای صحن در مقابصحن تیمچه، به عنوان فضایی مشاع بین کسبه مورد استفاده قرار می

شود.  نگارنده شاهد این شود، بعضی از معاملات نیز در فضای صحن انجام میها، برای چینش کالاهای هر دکان، استفاده میدکان
، فرش را در فضای صحن، مقابل خریدار ای مربوط به فروش فرش، فروشنده، به دلیل فضای کوچک دکانماجرا بود که در تیمچه

ی تیمچه، از فرآیند معامله مطلع به، سعی در معرفی فرش خود داشت. بدین صورت، سایر کسبهباز کرده و در انظار دیگر کس
کند اما در بازارهای گردند و در واقع شاهد بر معامله هستند. دین اسلام در معاملات، توصیه به کتابت قرارداد و گرفتن شاهد میمی

های بازار شود. درحالیکه در تیمچهعموما به صورت صوری انجام میامروزی، کمتر شاهد چنین عملی هستیم، و گرفتن شاهد هم 
 نماید.شود، که این کمک به شفافیت در معامله میتاریخی تبریز، این عمل طبیعتا انجام می

 

 گیرینتیجه-6
 ترشیو صرف وقت ب ترقیو دق ترقینگارنده بود. واضح است که با نگاه عم لیآنچه در بخش قبل آمد حاصل مشاهده و تحل

 ینگاه ازمندین ت،یشفاف یهامولفه یبعض لیتحل نکهیبه موارد فوق افزود. ضمن ا توانیرا م یترشیب لیدلا ز،یتبر یخیدر بازار تار
 یمعمار نیو ا شودیخارج م ریتاث دانیکرد و ساخت، خود از م یمعمار، آنگاه که بنا را طراحز است. یبربه مجموعه بازار ت تریکل

داشته باشد. استفاده کنندگان از فضا، اگر عزم  یگرلیرفتار، نقش تسه کیوقوع  یبرا تواندیبنا، م کی. شودیم رگذاریاست که تاث
 یبرا ی. بازار به عنوان محلشوندیفضا، همراه م عتِ یطب یبا اقتضا ج،یرفضا نداشته باشند، به تد عتِیبر رفتار خلافِ طب یمشخص

شفاف در حوزه اقتصاد باشد و  یرفتار گرلیتسه تواندیبازار م ی. معمارستیخارج ن رهیدا نیاز ا زیداد و ستد کالا و انجام معاملات ن
ما،  یسنت یشاخص از معمار یبه عنوان اثر ز،یتبر یخیتار زاربا یدامن بزند. معمار یاداعتمیو ب بیآکنده از فر ییبه فضا تواندیم

 نهیبه کو،یصادقانه و ن یوقوع رفتار یکه برا یایمردمان زمان خود ساخته شده است. معمار ینیهماهنگ و همساز با فرهنگ د
اعتماد  کنندهنیو اخوت، تام یدربرا یبلکه رابطه ست،یاز حرص و طمع ن یدر آن، رقابت ناش یزشیانگ یکه رانه یشده است. بازار

 حلال است.    یکسبه و مردم، و کسب روز نیب
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